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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
‘cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
“primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 


‘tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 


vand census procedures. Survey respondents 


‘T1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1S 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
s0 disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Jrade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA OT6, Tel: 
(613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


qui est 1l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, operent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés pac le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis-— 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'‘in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in-- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Chart —1 


Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart —2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS 


a Sales 
] 


0 Preliminary estimates of total retail trade for 
January 1986 indicate an increase of 11.9% over the 
same month last year, totalling $9,687.4 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). With 
the exception of garages and men's clothing stores 
whose sales decreased by 6.3% and 0.4% respectively, 
all kinds of businesses surveyed reported increased 
sales in January 1986 as compared to January 1985. 
The most notable gains were registered by specialty 
shoe stores (+26.9%), florists (+21.2%), motor 
vehicle dealers and book and stationery stores (both 
ais Waa) 8 


Jone 


All provinces and territories reported higher sales 
in January 1986 over the corresponding month in 
1985, with gains ranging from 17.9% in Alberta to 
5.2% in both Prince Edward Island and Saskatchewan. 
At the metropolitan area level, sales advanced in 
all cities for which data are published: Vancouver 
(+13.2%), Toronto (+13.1%), Winnipeg (+12.5%) and 
Montréal (+8.9%). 


) The revised retail sales estimates for December 1985 
amounted to $13,212.4 million, an increase of 11.0% 
over December 1984. Total retail trade in 1985 
reached $128,426.1 million, up 10.6% over the 1984 
level of $116,079.4 million. 


| 
: 
jeasonally Adjusted Sales 


| Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$11,193.7 million in current dollars in January 
| 1986, a decrease of 0.1% over the previous month's 
| revised total of $11,208.6 million. The largest 
_ sales increases were recorded by speciality shoe 
| stores (+4.0%), women's clothing stores (+3.4%) and 
| garages (+3.0%). In contrast, major decreases were 
| posted by furniture, T.V. radio and appliance stores 
(-6.9%), sporting qoods and accessories stores 
(-4.3%) and personal accessories stores (-3.9%). 


‘In January 1986, when compared to December 1985, 
, sales ranged from an increase of 3.0% in both Bri- 
_ tish Columbia and Yukon and Northwest Territories to 
a decrease of 0.6% in Prince Edward Island. At the 
metropolitan area level, sales climbed in Vancouver 
(+1.6%), whereas decreases were reported in Montréal 
/ (-0.9%), Toronto (-0.8%) and Winnipeg (-0.2%). 


onstant Dollar Estimates 


| Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
-with an implicit price index (276.8), increased by 
10.8% over the same month a year earlier and to- 
»talled $3,499.8 million in 1971 constant dollars. 
_The seasonally adjusted value recorded a 1.0% de- 
| crease in January 1986 over the December 1985 sales 
and totalled $4,057.9 million in 1971 constant dol- 
lars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnal isées 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 11.9% en janvier 1986 par rapport 
au mois correspondant de l'année derniére, pour totaliser 
$9,687.4 millions en dollars courants (non ajustés en fonc- 
tion de l'inflation). A l'exception des garages et des maga- 
sins de vétements pour hommes dont les ventes ont diminué de 
respectivement 6.3% et 0.4%, tous les genres de commerce 
couverts par l'enquéte ont indiqué des hausses de ventes en 
janvier 1986 comparativement & janvier 1985. Les accroisse- 
ments les plus notables ont été observés par les magasins de 
chaussures spécialisées (+26.9%), les fleuristes (+21.2%), 
les concessionnaires d'automobiles et les librairies et 
papeteries (augmentation identique de 19.2%). 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en janvier 1986 comparativement au méme 
mois l'an dernier, les augmentations s'échelonnant de 17.9% 
en Alberta & 5.2% & 1'fle-du-Prince-Edouard et en Saskat- 
chewan. Toutes les régions métropolitaines enquétées ont 
enregistré des accroissements des ventes. Les ventes se sont 
accrues @ Vancouver (+13.2%), & Toronto (+13.1%), & Winnipeg 
(412.5%) et & Montréal (+8.9%). 


o Les ventes au détail estimées, pour le mois de décembre 
1985, ont été révisées et se chiffrent maintenant & 
$13,212.4 millions, soit une hausse de 11.0% par rapport au 
mois de décembre 1984. Les estimations révisées de toutes 
les ventes au détail en 1985 se chiffrent maintenant & 
$128,426.1 millions, en hausse de 10.6% par rapport aux 
estimations de 1984 ($116,079.4 millions). 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a diminué de 0.1% en janvier 1986, par rapport & 
l'estimation révisée des ventes de décembre 1985 ($11,208.6 
millions), et a totalisé $11,193.7 millions en dollars cou- 
rants. Les gains les plus forts ont été signalés par les 
magasins de chaussures spécialisées (+4.0%), les magasins de 
vétements pour dames (+3.4%) et les garages (+3.0%). D'autre 
part, les baisses des ventes les plus marquées ont été 
observées par les magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires (-6.9%), les magasins d'articles de sport et 
d'accessoires (-4.3%) et les magasins d'accessoires person- 
nels (-3.9%). 


o En janvier 1986, comparativement &@ décembre 1985, les ventes 
ont varié de +3.0% en Colombie-Britannique ainsi qu'au Yukon 
et dans les Territoires du Nord-Ouest & -0.6% & 1'fle-du- 
Prince-Edouard. En ce qui concerne les régions métropolitai- 
nes enquétées, les ventes ont augmenté a Vancouver (+1.6%), 
alors que des diminutions ont été rapportées & Montréal 
(-0.9%), & Toronto (-0.8%) et A Winnipeg (-0.2%). 


Estimations en dollars constants 

o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (276.8), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues de 
10.8% par rapport au mois correspondant l'an passé et ont 
totalisé $3,499.8 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes de janvier 1986 a enre- 
gistré une baisse de 1.0% par rapport aux ventes de décembre 
1985 et s'est chiffrée 3 $4,057.9 millions en dollars cons- 
tants de 1971. 
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Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and independent Stores, 
Newfoundland 
January - 1986 - Janvier 


by Kind of Business 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


’ Sales Change Change Sales Change 
ee ae ee - 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) = 6 Sg deers diesen ts 29,086 + 58 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 23,253 


+ 

All other food stores <.. 223 2... 2.5 es sees ie - 2 1,204 a e2Ui2 
+ 
+ 


Department stores .........:-.2 esse ees este etter eee 7,739 11.3 
General merchandise stores ......-..--- +--+ seer ee ees 8,996 12.4 
Goenelalustoress.. eta. = series Ons sen ee imeem 5,826 = Sul 
Want Stores nase nies si fem me wipe meee es ee crm iaincrpeuste Ae 2,980 + 13.4 
Motor Vehicle: GedlOrs <2. ci crets miele chee ie espe ovo lominnane 23,485 ae AS} 
Lisedncar -OalelS!. meas te een ete ae wie sain sree ones x x 
SOIVIGORSIGNONS te cten cs eae cots Se tie se wetter 15,384 = 7.6 
CGPER SS he ra) rms 3 Pee a alee erage yenens oleae aD =! seh tase a rede nee : 1,170 - 87 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,903 + 20.0 
Mon suciothing sstolesiew.t2 fog. eo nte oe coms ernest 566 - 15.8 
Wontenis (clothings SIOlGS ar. 2ete. cence asi es ere ral 2,047 
Familyclotiiing ?StOres! orate ct teanaiiat icc: cfs 10) 2.8 Sharehals enone : 3,679 ore 
Specialty: shoe Sloresiiy facies oes dete oo eit srs isiad aeaeels = x x 
Family “shoo-Stores) 44 cies aicie es visi <,cistersal wet a) coe racels : 767 se iS) 
PIArchWAr OX STOLOS a0. ae re Tee ee oo, Se ee 1,696 + 19.0 
Household furnittire storesa 6... oe ee a ee es ene 1,373 - 84 
Household ‘appliance’ stores: .- 2 2. :c. 5 voces anemone 269 ae WAS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 970 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 10,160 +a ooat 
Book ‘and’ stationery -stores.0...5-... un See ees 327 
PHORISES Senate Wh Ps eh Pe a ce eee A pee 
OWPIIOLY StOLEST..:3/ a. ae cn a ee ei ee ee a : i 
Sporting goods and accessories stores................ 902 | 
Personal accessories stores ...........0.--000000-- 5, 
(AUNOWNOGE SOLOS. rons aa 5 Mec & oe eee ee “ oe 
Ae? 10,611 + 12:8 


158,253 + 11.55 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


$000 % $'000 % 


Epiceries —(Boucherties.. han .muxeniiel pointe seeeon eels 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandspimagasmSie. «ocr a slo sae eee ee: 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


SltAHOMS=SOIVICE: fa 23 <n usb e enone sans cu oe 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages wn eee om tbe en een at 7.:':, a 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUINGBIONES 5 5 & «aces ct adv sears, dosed SORE By ewes 


Magasins, deumeublesi..5.< «.....) cma sore natal eee 


Magasins d’appareils ménagers.......2- 2.2.5. s.e2 ease 


Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies, et.papeteries........ ...... sissies teesctiemte: heat tee 


RIGURISTES™ shoe ahem nkncc ard cue, emer atthe Cea vouh ane sts seam 


BWOULCTIOS <5. 6 se as a2 areye die see, Stee 2a REM ER Rae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les. autressmagasins .. 24. 2.40... ae ee 


Ensemble des magaSins...........--.-.eeeeeeeees 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Prince Edward Island 
January - 1986 - Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 
Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 
All other foodistores. 0.5075 2. Same ae i ne rae 
Department stores ... 2.2... eet eee tenes 
General merchandise stores ...........--- eee e ee eens 
General cloreSteaca.. caches yr oe ode eta sas ee 
Warlely: SINGS zis. fee sc tee saa) Pee 2 ae 5.2m 
MMGIOMVORICIGRCEAIONS. gr 5.2 antes vs ctdicle ars oea ms Steve eller 
WISGOICAPCOAIETS < «.. ahi tey cinco. ane Searaere ate eens 
SOLVICOISIGUONS ac os bose Riss Wan od «i oe ee 
GGOYAGOS TS... kif: Bate case's Seer ORRIE He ke >. geal eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis clothing storesi4o 5 2s oi oti ape Steak be eels 
Women's:clothing: stores sae ede oe Ae 
Familynelothing- stores = 15.5. vais. sie oo cle tie. ee he lees 
Specialty"‘shoe: stores! faeaceeawes ores. Ste Me 
tamily*shoeystores Sa: Je see Ce he ee 
Beware” SIONES 2h cre3d.q teehee wis Ce 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BOMSIS 5 errpte eve hye Oa 


2 :S\s hee ee Ole (Sn © a Bin w Ole twee te 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


7,176 
1,469 
200 
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%o 


ey on 
o B a 
wo @ on 


+ 
w 
= 
Oo 


+ 
s 


ae Gy? 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change Sales 
1986/1985 - 


Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


$000 % $'000 % 


Epiceries = Boucherles >. *, P= Re OM ee ms 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsamagasiisween acer ee er nee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 5 eae Cia Ie RCCL Dien a CLS oe a a a a Con ee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


@uincailleries > eee en ee nee ee eee 


Magasins’de"meublessae sana eect te eee rar 


Magasins d’appareils ménagers.................--.05- 


Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Libraries ¥et/papetenricS steer ne ere eras 


FIQUiSteS eee ee tee Oe gee ee 


BiOUICTICS Het hse ee on ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous "esvautres magasins ©... She). ee Ge eae cree ate 


Ensemble des magaSinS.............0.2e+eeereees 


No 


No. 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Nova Scotia 
January - 1986 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) ........---.-- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........--. 


All other fOOd) StOreSiow svete archer oe ce sion nel oor see 


Departmentstores << cae 66 ee ic weep oe 


General merchandise: StOres = csr erste ie Swipe eee 


General: stores tatoo jo sitin sane. Seproiers: io Ore ietretse:¢ 


VANIOLy.<StOlOS oe ieieis.- se esac are ou reeves Some cael ine 


Molton: VeniGlezGealers: <henscoh airing, ereta She eerie tS < 


WUS6d Car COAICIS as iccaigtire cane caateles ster) veges inate rere a 


SBIVICGESTALIONS on. <'s-ceeys ard eigen > ene 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men iSaClothing: Storesct ie, Bae recs nmycsnte te ae = 


Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


STOlGS en ce ere ee aie ek tian Sb cee a 


Chain stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


by Kind of Business 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 


Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


$'000 


78,589 
e705 
3,176 
20,687 
11,331 
4,724 
4,158 
62,438 
1,718 
43,188 
1,872 
7,400 
2,700 
5,639 
2,980 
257 
1,509 
2,930 
2371 
926 
3,649 
18,808 
2,884 
822 
1,570 
1,990 
odie 2,226 
14,643 30,969 


198,674 333,216 


All stores 


Ch 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
7 


ange 
1986/1985 | 
Variation — 


% 


+ + + + 


{ 


1.7 


PAT 


9.8 

5.1 
30.9 

2.5 
17.5 
20.6 
27.3 


17-5 
a 
31.5 
14.6 
14.2 
17.0 


11.3 


14.3 


11.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


$'000 % $'000 % $'000 % 


Epiceries=. Boucheriesi®. xu. eatnenel.cewk aelenone 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands;magasinsys, 25 5...ce cs a aioe eae) «Me 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages ©... eee eee eee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUIN CAIN IOS) Neca cys coe args a acce 3 esr ce oceans) eNom a ee 
. Magasinsdesmeubles's a3 «o:+2:.. sR aOR ee 
Magasins d’appareils ménagers...................2055 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
| Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies; ety Papetenies 2 caves) a. Mee eee eed AS 
Pil SKS Bes coerce toncess cyceeeceevarty ccd matic ne eV caress one 
FSIOUR QT OS steer ce sicicas cviker's on sa tesy se sviah alae 20 cha’ inca MNO ee em 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Lous: les autres MAGASING vi. sescvekc- wt case ta ncn, 


Ensemble des magaSins.............00.eeeeeeeeee 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
New Brunswick 


by Kind of Business 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


No. 


1 | Combination stores (groceries and peat) 6S isl: Sonsaterets 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ........ 
3:1 All’ other, foodustores: ..... Sevier ai © pie Lie we i te 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores . . 


6-toneralr StOreS act Gee << a 


TOP MGRIOLY 2 SOLOS ard are ew na 4 lee ws Slee ae Honora eine! wes Mea 


8 | Motor vehicle dealers 
Sr IiSecdicatsGOalers: « oic. 5 qual ¥en capauced Pte eae > suslid whe? Pa, aes 


10 | Service. Stations: 6... <-a.. cae os dws « Anes ee eminence: 


| 
! 


iit» GBT AQOS es) ciat. hard lecata as Os im ccna n> oka ofa. oll are 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men's clothing stores 


14 | Women’s clothing stores.... 


15..pRemily clothing stores, ss a2 eo 85 Sees a ea 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


18 | Hardware stores......... 


19 | Househoid furniture stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


25 | Jewellery stores 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


ZG | HA OUNCT ESOL OSE 20 5 Mera diss cm civ attheven fe Sa ee. BAL 


11,194 
29 All stores 


83,290 


1986/1985 


independent 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


Change 
Variation 


$'000 


47,727 
10,296 
3,761 
14,027 
7,774 
8,405 
4,094 
43,985 
1,596 
29,447 
1,444 
4,464 
2,551 
4,895 
2,537 
73 
1,488 
2,304 
2,386 
688 
1,377 
14,008 
1,085 
681 
1,346 
1,627 
1,237 
20,786 
236,088 


All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


1986/1985 
Variation 


% 


+ 


+ + 


+ 


+ + + + 


29.4 


23.2 
10.7 


12.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Indeperident stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % % $’000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasinstims:tc. state? cnt ee wc OR eee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garagest, £2 essere steer heer an eee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailenes sie. 2ttvass 2s te eee ee eee 


Magasins*de"meublestex3.3 22 Sent coe eee 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


l.ibrainiestet papeteries’s smeciece ees sens one oe ee 


FICUNIStGS sees Sera Ore ee ees ee ee eee rh renner 


BijQutenesies seser sear hee Sas eee ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................-.. 


oustes autres'magasinS= Asta aceon tt me ee ae 


Ensemble des magasins.................eeeeeeeee 


No 


No 


«=. {0 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
January - 1986 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


¢ Change Change Sales Change 
BIOS See 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ..........---- 520,837 ap TS 
Grocery confectionery and sundries stores ........----- 163,909 ar 1ksH3\ 
AllvotherfoOdsStOres ; isc cscs Posie «etree ce aie roe> ee caer 69,727 + 18.9 
Department stores... .. 2.00.2. eee eee eee 141,451 + 84 
General merchandise stores ........-.-s0-+-- see eeees 23,094 fe alate 7/ 


16,717 On7, 


TAGTIOT A StOTES al is oicrecns soe > cocks ro ete us eee tata cle ee ees 


21,477 Wiley 


Marit) SIONS erin cult secs sect rs ween oN el 


381,987 


a 
is 

Motor: Vehicloidealers. << ctaeye oe mi tocar ma tee vec agene ole 381,987 + 17.4 
+ 


TESESS (Rtets dite =1-1{=] Ni ae an Ne gee edie mee ee ac 14,056 14,056 Beil 


SOIVIGGT SHALOM 5 a: abe oun lana. Skee wace That! &-e\.ey oe Memeo peers 212,750 255,084 + 2.4 


(CL 206 ey Ae eae i Oe eR RCI Oks Gruyter ocr: ao 49,112 49,112 se ei) 


Automotive parts and accessories stores .............. x 33,224 +92 


Men's clothingistones: <.<s.0. oe)pcicce ceeest: ne ae es nee 


8,125 


12,681 20,806 = Gye! 


Wemen’s clothing Stores an s..-12c eerie sae 26,691 Pil aale2 47,803 ar ikskd| 


Family clothing stores 22,644 


19,862 42,506 + 14.9 


Specialty ShoG#Stores ° aceasta ceetaie cece yey anstovehescodiee. 4 3,820* 1,245°* 5,065 


Family shoe stores 18,002 5,305 23,307 + 5.2 


Hardware stores x 


22,090 ap HS) 
10,220 


46,040 SOn7, 


Household appliance stores x 


10,504 


Furniture, T.V., radio and appliance stores x 


16,930 = ax 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,056 72,004 102,059 +) 1655 


Book andistationery stores. 4.4.0... cnc ovenofees ow tess ee 7,319 7,403 14,721 +)16:18 
GlOUStS ae hic as ears 
eee at ae Sta a cet teas GUA cane ae = - Hoerilié eoit, + 20.0 
MEWONONVcGtOrOSir zoe, Fes ax A ee een eae 3,154 5,796 8,951 ae fas) 
Sporting goods and accessories stores................ 5,128 29,302 34,431 3.3 
Personal accessories stores .................. TENTE 28,442 35,959 9.1 
7 moe + 9. 


93,428 129,197 


712,227 1,639,560 


222,625 aa2et 
2,351,788 + 10.7 


eh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Québec 


January- 1986 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Change Genre de commerce 
1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrAMASMMAGASINS eee ce 2 ones op ort ech se showy ke OTe 


Magasins de marchandises diverses................... 


(CRICK ae ee, Ae ee ete ae Oe on Oe ees aS 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialise¢es .................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


QUuIMNCAT EROS ay. c. <ssyaasceeseeecncncds Re im ee OR ee 


Magasins: deimeubles:./.+...7./:c..2. See Se Ane 


Magasins d’appareils ménagers...............05.0.4-. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 


Librairies set papetenies ij...<c.<c ee Me, Sees, ee 


FRC UNISRES a eae kort ccache ewe cpp IR rock eur Rea oar ce 


BORO SS cg Biccfove est ere atseswcrmmane.euspeitieaie Romeheat.(c eRe ee ee Oe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Touspesyauitnesemagasins ©. s.-ssaracs sousass ate: MOR ee ae 


Ensemble des magaSinS.............00eseseeeeeee 


No 


= = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
January - 1986 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ......-------: 258,082 = 1037 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ........----- 69,156 ected 
3 | All other food stores ... 21... ee et eee tec eee 40,134 + 16.0 
4 | Department stores .........--- eee eee eee eee 83,089 + 5.4 
5 | General merchandise stores .........- 6002 e eee eee eee 5,316 + 19.5 
61 GONOral sStOKGS) fbi e.-< ee Stens leva. ocSicrwiarelenalabs lobes ote aie sae = 621 


Variety Stores < ao. oi 2 cede s «dni wee niese nie eee 6,838 + 13.3 


Motor vehicle dealers “<. . .actabartieh =). Seeirstactycmhatens 182,707 182,707 + 17.4 


O- tined “Car.dealersa 4.1.2 oes Rane cee Ca acre 5,056 5,056 - 10.1 
TO RB SOLVICE SIALIONS ic. Cina sie capes stars, 2s Sees eee eS 89,956 121,024 + 69 
Fi AA CCR ENIONS oti | ise1 0) =v Sa tansh» ti auch ee ge ats Sina tos ve. eRe ONE 13,715 13,715 = (sys) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,416 + 13.4 
#35 Men's clothing stotesseti: =< seks « Se Sore Sterne 10,585 - 1.4 
#4°31'\ Women's clothing! Stores asic.) fae se Se cle sek ce ere 23,529 + 23.3 
1S |Gamily* clothingsstores itr oats ee nt eh nt Sere ale 17,819 ap (ey 
+6 1 Specialty: shoe stores: sia Skee ne seks Gecko oa a es 3,430 
tialiEamily “Shoe Stores ev fer.) see ace See O aa aes : ? 12,867 + 913 
ES HREOC SHOVES © Sips tecs px 5.07 eotoncananis tis sais’ a, ge eee 11,824 + 49 
19 |, Household furniture stores 2. 2... 2. eee ee eb a : 3 16,662 + 19.3 
20 }'Household appliance stores: 01. Soci. shaw been 5,407 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,159 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 59,771 am lke? 
23 | Book and stationery stores.......................... f 8,001 + 13.0 
a UE NOUISNS terra ssn clues vidoe foe Gee cer es. As 3,563 | 
> WeWelleryrstores): 5c. 2.4.0. eee sec mices aan eee : 5,102 + 15:9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,343 11,699 + 16.4 
: Sei sits. Ye SURG Sree 5,065 16,273 + Gig 
er aR urs ae seer el: | 64,839 119,594 + 17.4 
Alps inseam nhl inn CoN ©) eae a ee 421,195 1,126,438 + 89 


= 43) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Change 

- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
$’000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandssmagasinsdgres:s-sceschwre yin iced, te RO Eee 


Magasins de marchandises diverses................... 


Garages a cass Wao rh Saimin ha sma os 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincailleri@siia.c.) . naedocrcncgexccsestcecack on ewoe ee oe 


Magasins:deimeubles) crac ccna te eee ee ae 


Magasins d’appareils ménagers...................005. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiesvet: papeteri@ss. 2. cnc: SO eee ee 


FICURIStSST ye tir tok esteem ee ear ean ea eee 


BOUL CIIOS sirawarsnctcxe roses rs Noriaare Haka Alse-rovedimatodcncrs ks ee oe eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


TOUS MES alitres MAGASING <5 ..oma cane re 


Ensemble des magasins................eeseeeeeee 


No 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


= ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


$'000 


545,174 
98,851 
7,871 
280,271 


65,059 


113,610 
3,419 
18,832 
51,244 
20,097 
4,012 
21,293 
x 
23,906 
4,769° 
11,418 
46,963 
11,788 
479 
11,620 
10,132 
23,492 
221,440 


1,622,535 


Change 
1986/1985 
Variation 


10.5 | 2,013,177 


All stores 


Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation 
$’000 %o 
203,727 + 5.0 748,901 + 8.0 


84,133 + 10:0 182,984 a Ua} 


64,211 ae 18h 72,083 + 9:6 


280,271 ae Cas 


81,034 + 16.3 
13,216 +) 12/6 
23,912 ae (Ore 
748,250 rat Ore 
15,508 15,508 +16 
207,881 321,491 + 93:9 
45,213 45,213 - 14.6 


77,665 81,084 eos 


18,771 37,603 + 41:8 


28,534 79,778 + 13.4 


8,542 28,639 + 26.0 


2,598 6,610 + 11.0 


6,795 28,088 + 2.4 


X 22,226 + 19:0 


26,787 50,694 17.4 


13,859 18,628 33.2 


6711 18,129 22.3 


126,366 


7,102 18,891 18.6 


15,119 25.0 


*s 
ip 
et 

173,328 + 19.1 
+ 

15,598 + 

e 


11,126 22,746 20.4 


24,316 34,449 2.9 


30,776 54,267 16.4 


- 
r 

190,652 412,092 + 9.9 
+ 


3,635,712 11.4 


= HS = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 
January- 1986 - 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Change 

= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
$'000 % 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasinstas ess. csescaresnnscne sc eee 


Gal AGESIs 4s ont yo). t21 Riche tah Boek sons Se 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincaillerieste-s...4k wie. crake CE eee eee oe 


Magasinside imeubles*«%..4.25.eere bomen on. eee 


Magasins d’appareils ménagers.....................4.. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies*et'papeteries®. |. wcrc. hess le ee he ee tere tees 


FleUristess any Fx ts hits. ok not, 2 Beek ee 


BijOUterieSttne na aia Seed ore On pees Serre eee te 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous: lestautresimagasins?=-).ccncinca nore ele 


Ensemble des magaSins............-.20-2+2eee00: 


No 


- 16 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Toronto 


January - 1986 - Janvier 


ee 


by Kind of Business 


All stores } 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


; Sales Change Sales Change Sales Change 
SE - 1986/ {985 = 1986/1985 = 1 986/ 1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 % 

Combination stores (groceries and meat) ..........+---: 204,913 49,442 254,355 +) Ge 

Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 23,703 32,272 55,975 + 10.0 

All: ‘other-food "stores . ae. tenets arate 2 ates rel =, 2,098 38,082 40,181 + 13:7 

Departinent StOLOS< . oon  ejie ee ns aot s oo Rieti alenel ars oe OE 113,364 113,364 + 13.8 

General merchandise stores ........5...52005-0 eee eee 17,130 21,748 + (97m 
Garieral "Stores cm .5 state wk o «caren cinerea Se otenctote re - - . 505 : . 
Marty SSIORGS ec octane nce vieta neh A eco ete oh x A 4,636 + 22— 
Motor -vehicle-dealers: > asic an ae Sein Breieioae a 300,759 + 25.4 
Used caridealers: «. 2 .csaphaie eit eee eae somatic: 5,314 5,314 + 27.4 
ServieesstationS «os. -.. - 5s o> Sc cae ce > ae a 69,487 ASS Ti7, + 6.1 { 
GarGnES kc a ed 14,270 14,270 + 47 
Automotive parts and accessories stores .............. 26,595 ar 1f4e) 
Mon'scclothing stores sarees reap se area aot ao'a to saoltagetal 9,913 19,008 + 7.3 
Women's clothingeStores 24am xc. sh ete nttlge st etaoers cis 21,823 36,781 + 14.9 } 
Family, clothing: storesisa hci iy = 3k nee ns asc 2 Bligh 9,434 13,282 ; 
Specialty.shoe" stores! sacar earls bones S. Sb 3,943 + 6.4 
Familysshoe Stores: bras teks a eriia se 14,110 + 4.2 
IBTOWARGISIONOS ©. 5 siageee comin sais fo ss 2 ae 6,627 + 14.6 | 
Household furniture stores .. 6.1... sntmnnes oda gh eee 22,243 8 


Household appliance stores 


8,606 + 25.3 


Ne 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


9,238 — 12:8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


aera 55,713 66,655 eo 


Book and stationery stores. ..........0. 0. 0c cee eeeceee 2,705 9,393 +7163 


RGHISIS se ptake CREASY Ser: 2 ater nee eg eee ea x 5,108 = ‘657 | 
PEWGUOINCHIOLES(G...h eek. eee ae 9 ee 3,982 5,584* 9,565 + 26.5 — 
Sporting goods and accessories stores................ 4,597 8,433 + 13,030 + 125 . 
Personal: accessories: stores... sca nos ane dun pevedecck 12,412 19,088 + 12.8 31,499 + 14.0 
PRIN SOG 0 <a o'e n oan lini ae miata tea cl 75,524 85,330 + 31.8 160,854 + 12.9 
Ch ee ee ee eres 610,866 772,154 + 17.5] 1,383,021 + 13.1 


Seve 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 
January- 1986 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsihmagasinSs +145 $ante ns «taco. ee Ae 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages eee eee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincaillonies sti.0. ch Retrehieysh rk hoe nme tote oe ee ete 


Magasins:de imeublesiri. ccc. Soe ee es eee 


Magasins d’appareils ménagers.....................-. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 


Kibrairies ‘et -_papeteries <5... 4.55.2 ee. Le ee Oe, ee 


FICUniSteS: sat nnd oe a eetioe Ghee CLO RR eee 


Bijouterios shew. .sncke ane Ae ehh Lee ee eee oe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-. 


Tous les alitres'magasins: 2.5.0 .%.%.44.55 Meee aes 


Ensemble des magasins................-.s+2-e0e5 


No 


No. 


10 


11 


=- 18 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


January - 1986 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 
Grocery confectionery and sundries stores .......--.--- 
All: other food. Stores). «.2starcthe sm as ors es ieeeany- eh Ree 
Department stores ..........-- +2. eee cece eee eee 
General merchandise stores ..........:.2-s e+e ee ewes 
GOeneral’StO%OS so. da ins.5,2 es Ce toler ohers: sta nete ears Une eatae 
Nanoty “Stores cyauiaate seid oieivess = whe teuthe aa efeye a) Shere 
MotorVehiciezdealers: .... .. ScrNeicdi asitnctegere eee ee 
Usedi Car dealers... ee Meare ictugy: teens. ieee oa 
SOFVICOUStAUONS as <cictecis crores vies sisie 012 See Oe 
GaraOGS tan. Scherr ob Byes eget Sin Sie le ewe te.e =: eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing) Stones) «sigs: weietsieye eee asters @ yp ostaoste warn 
MV OMON:S *ClOtINGESIOLES 5. a ee cata, ae eae eyes 
BarulyicClothing. Stores aie. Need om erases ars ce eee 
Spectalty:shoe:stores’ 4.2b evs, Mies. Gry arene Prete: cial tara 
Rarnily Shoe Stores i.) 2.4.4 neo on a ayeiee ston ct rae: 
PICT WaAl Gn SlOlOSia Ayo asie, oscars ures 25, see eS 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BAQNISTS Werte Ae nc rt ie to) ee 


Chain stores Independent All stores 


Sales Change 


1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 
93,434 + 19.9 
15,935 935 
3,970 + 0:1 
37,075 ae heel 


8,645 + 18.9 


10,207 = Us 

186° Ba 2,281 + 10.6 

74,077 74,077 + 20.6 

oom 1,597 a 1e, 

27,113 i 36,508 = 14 
1,834* bo 1,834 


5,125 +5 14:9 
2,271 = WOEr/ 
6,816 + 22.6 
4,188 se (eh) 
553 
1,647 + 916 
2,018 +2 “SIE2 
5,244 + 31.0 
2,347 
3,762 ae fats) 
15,077 + 10.0 


1,440 + 225 


1,253 

1,330* ike 2,924 
2,055 2,475 = WEE 
1,371 ; 2,148 3,519 ar UPL 
15,635 : 23,273 38,909 + 8.0 


173,102 212,028 385,129 ae PAT! 


490 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsimagasinS:s ey 22 ot ko ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues MAGUS Eo eras cen ee cretng Caw ee eR aoe.) ee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Winnipeg 
January - 1986 - Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


, Sales Change Sales Change 
SRS - 1986/ 1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...--.----+--- 


Grocery confectionery and sundries stores .......--+--- 


All other fOOd SIONGS: «niece eis ae eu Sao eine « e 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and independent Stores, 
Saskatchewan 

January - 1986 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 
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Grocery confectionery and sundries stores .......-.-..-- 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
= 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
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1986/1985 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


f Change Change Change 
chai a bal 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation Variation 


$'000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--- 37,828 + 9.9 179,809 +121 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............- 27,124 + 26.5 41,878 + 24.2 
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mi Wiatm aiwinore.a's:n «um ett et OtveeeTs Se A 591,105 1,074,314 + 17.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $'000 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


’ Sales Change Change Change 
ore - 1986/ 1985 1986/1985 1986/ 1985 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 171,544 250,042 at ali723 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,427 47,698 + 14.4 
All’ other foed: stores ... 2256s ©. arrange. 2 PE ee 3,057 ; 23,425 + 9.8 
Bepartment Stores... 6. os o.cieea o'- omen eee reel te 125,123 ; 125,123 a teh] 
General merchandise stores ...........---2-.0 eee eee 13,619 : : 16,730 + 83 
General stares oy. stencceacn eo acini oder eons woken saree 8,318 - 18.0 
WAMOLY SSIOLOS meine ac). fet. sie ore ats Gunite rc ste cree ; ; 4,786 + 14.2 
Motor vehicle? dealers: .. 5. ah iSptate& tan tematic voi 196,871 am Lhebtf 
Useduicar dealerse.. cco teeta? oo CR as oe ; 535 + 25.0 
SOrVIGErStAtlONS ease goes nara eleateie wile ace SSL eeeN OR OMevere : ‘ 88,623 +190: 
IQ BrAGOS ie te cn oe ci cee on» Stisp BAe isa cnckake ora ore te RRO 5 8,252 ar foil 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,368 + 6.7 
Men's, clothing, Stores, cnr: rates oe tes, Aaa 5,540° a3 7,867 - 13.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 % $'000 % $'000 = 
om Ser See oerrl: Seekers Ge Sees 1 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and independent Stores, 
Metropolitan Vancouver 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


by Kind of Business 


Kind of business 


Change Change Change 
oo leg oar 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 2 Us 
Grocery confectionery and sundries stores.......---.-- + 16.9 
All ‘other’ food ‘Stores 5.2. h os ae. eae as ar ULE 
Department stores ... 2... 6 eee ee eee ee etree im tHe) 
General merchandise stores ..........--.5-e eee ee eres =e | 
General: SlOTESso.2 «ciate et ale onto viet ate, Sete tears te \ara ors at 
NING SHON OSES ee ctiahitir cyan Yeietehes yew at Marae iat Sis cavens ome ate = 15:6 
Motor vehicle: dealers... 2. ee aR Ss PS, Soe ap ais) 
Used..car dealers i... «0 Rae AE Bae 
OIVIGGFSTANONS trots ro en were ta ea cere eter i + 16.8 
RTOS es rcererendg chocas Be Sa clan aay etetetn wien mele St eee + 31.4 
Automotive parts and accessories stores .............. - 06 
Men's:clothingstores i275: Vacs ee oe See - 88 
Women's clothing stares 25h. weet oes are Ae + 24.0 
Family clothing; storeshiee 2. On. c2 tee oe Ree es ee f + 18.8 
Specialty shoe stores .. ewe. SPR ee AS. Sa 
Family:shoe stores’ i Sarre en eee a UUs) 
VEN COWAN ES TSIOT OS ora) Sochaes ay crore ate: o aiytevate Wins a! SON a eh 
Household appliance stores .....................004. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 12.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 12,151 ap Uh 
Book and stationery stores..................0.0.-00. 1,004 + 10.6 
SSRONISES erect tors crefcth scratehs es cayapatenetstctees shcrd es ene + 28.8 
mar all atehe hota wSPur..eietenereneron sess ctakes ae neo 
Fae ccae Ohare os Sete + 16.3 
CET, Fe 3,682 + 13 
ar sape nelle ote aka edarots ree eR, 23,476 nO 
ceieeinin plain Tareleterajerehr ete OE s a oR Mele SEE 283,717 + 13.2 


=309) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 $'000 = 
Epiceries < Bouchetios® .2 & Aye) peeve = Seer, 1 
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ase Te Pe rete elena fo inva vas 10s fate tee 6 
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i Coste ee NS, EE ha 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Stations-Service) jcc wmewtns hab ats ve Sa en etree 10 
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Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries's 42 <S4a58 ae os ates ne nee ee ee 18 
Magasins: deimeubles =< 222.2. nea 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-.05. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies: et papeteries. .... -... OF Sa eee ee 23 
FIGUNISIES ea case acre tia wae eo mates oGeN Comet 24 
Bijouteriosty-we.racetercpacice cco ce oka oe cie eee eee ne 25 
Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels............-.-.+-+- 27 
OUSHESTAUTES IMAGASIMS nace ee cil sanle detect eee ee 28 


Ensemble des magasins...........--.-+-+++ee+ees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
January - 1986 - Janvier 


Independent All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 6,404 + 14.0 


Grocery confectionery and sundries stores 1,558 

All (other, food) stores sagen ef os ate see er : 263 +5 0:3 
Department :StOres! soo... oaiersesc «cia A Pe Daas Taal - - 
General merchandise stores ...........-.5.2.2000 000. X x 
General Stores Bins cc. 2 ane aware Ba ee Pee 7,564 + 12.8 
VaniGtVESloleS sau. eitrctas Sane Sciiaiyeo auces cap eee x x 
Motor vehicle; dealers: . . 5 acicisei.cd-f dor See aae 1,703 - 47.5 
Used: car “dealers: cs crGiessee ts te he ces eG oes Xx x 
Servicesstations vis. sess «ges lasces oho SRO SrOuee he 1,641 

GT AQOS ers tea ote oho: A stare hoo =| erudite x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men's’ clothing ‘Stores san, s.tarers eerrcisei ohare x x 
Women's ‘clothirigistores aq: frac oncan2s Sou see x 144 a7 teh?) 
Family, clothing ‘stores eat ot so. ain hin as atone abe 175 

specialtytShoe ‘Stores aces ler ta puis een ens x x 
Family shoestores..: sive ah vas enous a x x 
FIA OWA [SIGS test oc sk eee cer. ee 180 = Obey 
Household furniture stores ..................-00005.. Xx x 
Household appliance stores .......................-. x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,065 +, 9:9 
Book and stationery stores.......................... x x 
TELE SE A Ra et A MR nS Al Say ART 

DORORORNESINES 57, sa tet os A og 
Sporting goods and accessories stores................ 264 

Personal accessories stores ......................... 576 2.4 


Ee 


= ehhe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $000 % $'000 % = 
Epiceries = Bouctieriese:. bos. cctomeria). ope ke eae 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrAMASUIMAGASINS sas ects reese arava evansnon Re SER ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... ©) 
Dan ata shea it ste Grenier as one ati sintingtar ci NCR ee 6 
EW ee uric Weapon sh coe nee choi sviea Oras) sashes og RM Ti 
Sse) os OES aU ERA ee I ree 8 
Bis nsirhanya tea 9 
RO Or A Ne MEM oc aon ng 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues CREEES eopuscchousonovoechocee roc n MORMON ORS tar 1 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAMLONIES cise sucsqsaodemerianzwonsisnepesshei choses eer 18 
Magasins de: meubles 9 sien. See eee ea Oe 19 
Magasins d’appareils ménagers..................0.05. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Libsairies: et! papeteries} 5; «. <..:<.<. kanye en ee 23 
FOUIISEOS I 3p ne arena scel es oop psec We ken ween ace 24 
BijOUtepiOS isch ccs oscdsieareesieyspaaeenn ae yereoe ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
TOUSHESFAaUIKES MAGASINS Is crg-c--p-t-b-nauejiey-uny neater ene Reto 28 


Ensemble des magasins...............+2eeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) 1,323,734 


150,617 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 15,052 


762,710 


Department stores 


General merchandise stores 158,047 


Genera! stores 61,634 


Variety stores 61,837 


Motor vehicle dealers 18,152 


US6dCar GOAlGTS tau nnn. te ote emcee dr eens - 


Service stations 206,506 


KGET AGOS: 2c. cr case zany Ao <A aLaes cath a alleges oh An ROR = 


Automotive parts and accessories stores 12,181 


Men's clothing stores 44,834 


Women’s clothing stores 128,707 


Family clothing stores 73,549 


Specialty shoe stores 9,790 


Family shoe stores 52,414 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


32,687 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 130,329 


Book and stationery stores 27,376 


GLU cy noe Ae Se ar Te ee 


1,154 


26,893 


21,010 


43,856 


504,869 


3,933,873 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


708,369 
364,318 
175,042 
41,315 
84,748 
10,476 
1,850,447 
44,642 
671,739 
118,683 
160,127 
50,014 
75,205 
42,821 
6,585 
18,861 


33,984 

338,671 

22,749 

33,320 

29,420 

90,115 

80,880 

510,936 

10.2 | 5,753,557 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins — 


Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation 
$'000 
2,032,103 + 79'S 
514,935 + 13.8 
190,094 + 13so 
762,710 TO 
199,361 Si ele 
146,382 ay Se 
72,313 + 7a 
1,868,599 ar ie 
44,642 + 14.1 
878,245 + 49 
118,683 - 63 
172,308 an (h7/ 
94,848 - 04 
203,913 17-6 
116,370 + 14.0 
16,375 + 26.9 
71,275 + 6574 
70,059 + 13.8 
135,361 lites 
50,607 
66,671 Ge fds) 
469,000 + 17.5 
50,124 + 19.2 
34,474 as A= 
56,313 +1720) 
111,125 + 48 
124,735 + 13.7 
1,015,805 + 10.7 
9,687,430 + 11.9 


Sich 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January- 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change Sales 
1986/1985 ~ 


Change 
1986/1985 


Change 
1986/1985 


Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $000 % = 
Epiceries’-Bouchetiosts .0m..néomavas. heats sexes 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandStMaGasinS yay wa-oseA.feisred ses08 copes ses0 AOC Se 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MAGASINSI GENEN AUN. 1. Wore der.tefesek-o-8se22) ctex-in -vecece Mee rR 6 
BREN SP iyo ttop tate ps dK 8p cd ed 4 Mek oPouielsn sp casts Vax 11S RO ORO 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| S LAHORIS-SOMVICO Mirra atogsners fereava-Wedeuone enexiciaus.c AEM: RRS 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Gal AaQeS Marry key sda eon kd ported onteka Rees covet cles SR 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillories pve fn e hte tac etsroted edd ee Se 18 
Magasins:deimeublest a. s:20:.7 ; eee eee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................005. 20 
) Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
) Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
) Librairiestet:papeteries:... ........... 2eGae. see hes 23 
Fleuristeshites ceckv ieee ee bee ehi went kh ede eeee 24 
Bijouteriest ticked cone eieL et. eet eek neem: eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................-+. 27 
Tous) les:auitres/MagasinS: 41.2 .cc cue ot = eee Jeteme 28 


Ensemble des magasins.........-.-.2++++e+eeeees 29 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 17. Retail Trade, Chain and In 
Newfoundland —- Terre-Neuve 
December - 1985 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 


Grocery 


confectionery and sundries stores ...........-. 


All other: fOOd ‘StOreSirc teeters wpomere cts, a tesuatnls eee eee 


Department stores ........ 2.02222 e eee renee teense 


General 


General 


merchandise: stores 22>... Sse. SS 


GLOPOS aig ws chee dace «tenure bk arereusta ds SMP Hee aaah. tence 


NV AIIORY ° STONES ier se rarcic:eyere ah pats ses Dery ougiauets aera, oh hex sh «/ =A ea 


Motor. vehicle: dealerss...::..... 222eet ke TES. 2: ae 


Sot Cal AGAlOTS sive ccs ss Sere DORe ea oe ti athletes nal aticlieltsite tenia 


BOTvIGOuStAlONS heh ted- a. sevene asec ckegerene oe eee eee ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men'S clothing Stores “ante. ee ee I Pee 


Women's: clothing: stores=.s i 8a.5). Cee ey. Be eee 


Family: clothing: Stores Sete8)..5 Sn Eee Shes ce oa ee. Oa 


Speciallysshee ‘Stores i, SSG ees Ae tints Sa. Be Fe 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


dependent Stores, by Kind of Business 


Magasins a succursales Magasins indepe 


17,638 


112,066 


Change 
1985/1984 
Variation 


7,642 


119,073 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


$'000 


32,423 
23,984 

1,304 
24,101 
13,738 

7,241 
11,272 


21,465 


7,063 
2,118 
5,276 
10,558 


1,432 
14,415 
637 

369 
2,373 
1,156 
15579) 
25,280 
231,139 


All stores 


épendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


ate 
> 
a 


+ + + + 
o 
oO 


ar 2 


2135 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x “Ai WEpiceries:= Boucherioss havs.celen ate, feces see 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- Tous les autres magasins d’aliments................... | 3 
10,898 : #74 | GranasimaGasSins case. aks hres Se ae 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - | 2. | MagasinSkGeneraunccan mince utes weve chs eee ee 6 
XeeerXsim Sex, OW | EX eS tex Eh © exXtiibazarse ec cane i tart lac oie as te Ne 7 
= See ee -i| Ft6S44 9420733] (6344 - += 7:3) )-Concessionnaites:diautomobiles, ......a25d: Sees Se 8 
—eeee Hh ee xX UR COUPE COCR EVendeursidiautomobiles:d:occasion:... 4... 2.2 ee ee ee: 9 
Xe exe eX XE 9S) S29 ae —- BOLOFESTANONS-SENVICE tat terccts taro telat ore ats sc! a)ierd Meehan 10 
eee 3) Cee ee RP eX ee ER me a eXTGATAGCS ward ct oe fot ee hats richie neh valet aa ons ler (ORD) ae ta 
X  ° xX} “KX — xi x  ~ x | Magasins de pieces et d’accessoires diautomobiles:........ 12 
Xr eX eX eX eX oe Xe WAgASINS CeIVeeMmentss POUL MOMIMNES, marr ctrcamereste) wee eere 13 
569 : .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Qi MQUINGAMIETIOS sc. rac an eter dino. apaetat fi. h et shoe. ee 18 
x Magasins' de’meubles..,...:.. 3.0.0.3... RRS GEREE. ea. ek 19 
= Magasins d’appareils ménagers..............-....+45. 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Libsairiesvet/papetentess<.12< =.) pasta eed an oeemetnn ANTE Fe 23 
= FIGUNISLOS esesrt oto 4 Perret tek Rae aia hak AS aah Ce 24 
x BijQUtereS iy senses 3 sp -2 0 Pertokperol of cea = can Rene eee ee 25 
= : .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x .5 | Magasins d’accessoires personnels............-----.+-- 27 
X #3')| OUST IOSialitreS MAGASINS w-p-r--1-#-1-rt eat al anette ener ee 28 


24,545 : ' Ensemble des magasins.............--.--22+++++: 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


December - 1985 - Décembre 


Independent All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 $'000 % 


17,720 87,331 Ore 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 


Grocery confectionery and sundries stores ............-. 9,801 12,489 - 83 
Alliother food \stores:...2u ase Soe cites ean eee eure 3,683 - 19 
Department Stores... co soa w evi oo 3 ts ayeme tele + olen ttoere 63,291 + 3.4 
General merchandise stores’ .2. 6. ee ee ee ee eee Wear + 3.9 
GONGKal StOLeS Ye ero. ce coh oby cs rcade 7 i RO OER tore 5,468 

MEFIGRY CSLOLGS «ete trens a sie) ms, «ol etal com) ooo svoee Saeae 14,688 - 3.4 
Motor: vehicle dealers)... <2 this Hote hee reer 54,962 + 13.4 
Used. Carnvdedlers)< a... 75 Senet: SR einen. Bee 1,762 

SOrviceaStations: irn.-nyccs tase ee ais A w.c. 09 steele ee 43,933 + 16:5 
(ETE 02S IRC IC Ie PAPER SG AIAN Coun cuca 1,748 = 6.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,077 + 16.5 
Mon's«clothing) Stores 2a a4! 3.208 ae iain 7,647 eS 
Women's :clothing:storesa.c ait Siew ae. Stee Zoo + 3.8 
Family clothing -Storesass 225.54. Soar nes es Se 7,599 = 3:6 
Specialty shoe. stores. "sti i2 SOS 300 - 49 
Family: shoe sstores.... a2 te eee Re aa Ee coe 3,215 + 8.4 
Hardware iStonesitn ++ .cistesye ee us. Os. cic oars. ee 4,860 

Household ‘furniture stores: =. ......... awe seen, JE. al 3,768 - 2.2 


Household appliance stores 


1,348 + 12.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


5,666 + 18.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


26,858 +7993 
Book and stationery stores 


5,415 + 10:5 
Florists 


1,938 Tato 


MOWANOLY SOLOS}. ain't cic he 6. ee ook 
2 ag car 7,538 - 85 
Sporting goods and accessories stores................ 2,869 bee MAU 
Personal accessories stores .................. 3,394 | 
By oe ‘ 5,161 + 24.9 
BUPOINOL SIOTES <a t, bt. ue, RE ao 22,290 
ere, eS f 56,178 ee eyes 
UC SLONOS Ss nin accire mud poate BONE te 
Sei RI AER 235,625 471,648 + 8.2 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 49,735 Epiceries, —, Boucheriessty ee. eros). tasc ees 1 
x 9,991 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,992 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,353 41,353 GraANGS | MAGASINS hep narn-t <n osce srcvierovencicncns-cys eM Ne cette tk Meare 4 
x 11,427° Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 9,207 IMa&GaSiS: GOMER AUX se agercsn sts aap spans: se-isnih 3 cesylesh es CNN eee ONG 6 
x 13 OG tes 4. OMS AZANS recur aeetian gene eek oer sites apenas beh kara) cesvol oe ey cae ee, See 7A 
x 40,039 + 20.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,427° ~~ —_—_—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion................0. 005 9 
x S4104 1 ect S. 45 | StAtlONS-SONVICE Sy -vcreusnchsdWoneney close onleney schon aceus GWeteNeree.. ARES sd 10 
= 1 SiO eae ch || AN AOS sere pease cegetrae: wav ck ceca cw swakcncw aren wa skop-tona Mol oknatoe- ks xom area 11 
x 10,027 + 21.7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,721 5,199  - 4.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,204 8,541 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,201 6,011 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 110 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,148 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 7/ 
= 3,870 QUINCAINENIOS 5 ..- Aree neat it orace mew yearns tons oss 5skove eee ee earn 18 
Xx 4,277 Magasins de meublesiicir- 1) <scisory oman. Pete strue kere ette tee 19 
= 880 Magasins d’appareils ménagers..............-.-..++5- 20 
x 2,030 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,738 17,262 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,841 2,756 [ibrairies: et papeteries ..........:...- RE ER. SE. Me 23 
Xx 1,636 BICUFISTOS 2 asoyeretersicuene iene tedats ttenetlcvexe 0.4.7 kite yolsiny 6 pare ene 24 
4,747 8,379 BijOUTETIOS ort ie cee mbes me thoe ein terete on ote neney. Renee 25 
x 1,960° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
907 1,316 2,223 Magasins d’accessoires personnels............--...--- 27 
21,991 12,617 34,608 Tous les autres,magasins ......-.--..--. same woven 28 
149,994 179,175 329,168 Ensemble des magasins..........----+---+-+e+e+95 29 


No. 


ine) 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


December - 1985 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food::stores -... eaere Ney okre oss ee. ee 


Department: stores =... Sits ss icons» eerie. Sate 


General merchandise ‘stores ................0..0000005 


Coneral-Stores Fidos i evaun ead co, ve eR ee OE 


WERIOLY, SIOlOS cma. seo tesla pn oes Saka Seca. cc 


Motor-Vehicle:dealers <.::....c SSeeeonaes 2: Co ae ee 


Usedican dealersiiiicc1.s 5. eect Ce OAL ee 


Servicerstations. aia sys 6 sses ses nas cutee: ; ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing: stotes: sc suell <¥kc Sse ck. Sen 


Women's.<clothing Storesii-3 iar. eon. s gyi Re. ee 


Eanily, clothing’ stores, acfeu.c. ee oie? esos sh mes 


Spocialty “shoe ‘stores: seercuis se dr. We Poe hance ben 


Family shoe 


Hardware stores 


Stores Nae Bei oR a. 2 en oe 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Sas | 1985/1684 1985/1904] 

Ventes Variation Variation Ventes 

$'000 
522,586 
x 185,096 
5,355 83,720 
331,003 331,003 
25,939 
25,286 
49,724 
363,505 363,505 
12,836 12,836 
227,845 272,818 
46,387 46,387 
x 63,261 
19,686 25,622 45,308 
46,351 35,327 81,677 
50,476 30,589 81,066 
4,285 1,738 6,023 
39,448 8,223 47,671 
41,675 
59,123 
11,967 
27,799 
84,884 124,692 
12,148 24,151 
12,292 12,292 
14,899 20,945 35,844 
8,045 39,951 47,996 
19,458 37,305 56,764 
244,074 164,370 408,444 


1,230,315 


1,864,336 3,094,651 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


% 


+ + + + + 


see a eee ae ee er ae ee ee a 


4 


+ $+ | 


1.4 
18.0 
12.4 

6.1 
31.1 

0.7 

3.6 
30.8 

7.6 

9.8 

1.0 

9.9 

2.0 
Sid 
12.3 
19.8 
11.9 

8.7 

8.6 


8.5 
16.4 
17.0 
10.5 

5.6 

7A 

6.4 

5.6 
10.1 


= Se) & 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


XOX XX] 795746 - = =+5'311.3'||Epiceries, confiseries‘et articles divers 4. «...25......... 2 


3,440 a PATS Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


199,524 a LETS Grandsi Magasin yepsrp-cccexcasasisis hacen 4 


x x .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- Sangeet de IS Ee 12 sIMaGAaSINSiGOMOnaUN. cars. ecycuescysusetr once ceswaicncs <xcn ee 6 

x x 13,826 SM DAZ AUS ig orsex ohoicouts se WeKene NGA Sone -Kesi-hesew yuck Sones) «pa cooky MR iy 

= = 174,522 174,522 + 32.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 4,919 ae Palle4 4,919 + 21.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
31,805 + 30.3 92,344 124,149 PSM ESLAUONS: SORVICE! ce deusyy icp sge serene es eons noov ice RU 10 
= = 12,617 2.0 12,617 res OMG AL AQSS ee ee ae fear ben spruce VaR aCe eR a a a 11 

Xx x 20,920 + 16.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,942 ap fe! 21,732 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,690 + 13.3 41,030 Magasins de vétements pour dames................... 14 
28,687 + 12.4 36,575 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,798 + 33.6 3,833 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
20,295 toed dest 24,090 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 23,047 QUINCE OS oy serene ee ecg erate ngs fons ice SR ete 18 

6,791 ihe 18,439 Magasins:deimeubless «. ...< ch wc. ce See 19 
Xx Xx 5,319* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 3,547°* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,715 + 14.5 47,220 74,934 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,547 etn 724 2,978 11,525 Libratries ‘et papeteries: .....,2a..eee. Mee ees ae See 23 
= = 5,401 5,401 RICUIISIOS s Hecate ma grtemteine oe cme nn OAs er 24 
10,251 + 6.6 7,774 18,024 BiROULCTIOS a. esas ciotesitseieyignoreguamte ee tue RE ee 25 
3,486 Sal 0:2 13,585 17,070 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........ neem) 126 
13,665 ae» te}e) 13,676 27,340 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
165,136 = NRTA 69,552 234,687 MOusiles autres: MAGASING Wis, cre iene eay5-cas. 250s aI Tet oe 28 
731,565 + 4.5 777,521 1,509,086 Ensemble des magasins.................-...2-2-- 29 


= 40" 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Ontario 
December - 1985 - Décembre 


by Kind of Business 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales Magasins ind 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change Sales 
1985/1984 


Variation 


Ventes 


$'000 


207,942 ap AD) 


Combination stores (groceries and meat) .....-.------- 550,459 - 07 


Grocery confectionery and sundries stores ........----- 101,154 + 65 81,208 


15,061 + 14.2 73,964 a6 1:5 


All’ other food stores . oFai mie. oe ee eee ae 


Department Stores ....<2 2 «cence etnies Aer eel 713,092 


General merchandise stores ........----- sees eee ees 102,366 + 13.1 
General estOreSe.. ... «spaces. c1ede tin ies cin.v pete ear eet um een 
Vailety StOr@S:qcicjegcrnctaierelsca == cree oy oe ie a o)ate ee, ania tni net 


Motor. vehicle dealers, ...2 «ieee se. Sa ho eanerat tan 


Weed car Gealers <<... sersteese aPerste es allel af the febetparatttoel - 13/580 


221,744 ae) UE 


SErVIGO StALIONS = cnie ohn ncSe e-em te Gia Todowmiy sie Sees tole ebalnels 128,435 + 9.0 


TSTACIGS Bre Sail vp Boe sere Pramas eel ete osha 45,875 


Automotive parts and accessories stores ............-. 4,529 ar half 138,258 


Men'siclothingxstores =.) <2). leas. a0. ice iain ener anne 55,528 33,880 


Women's: clothing StOrescr20.s Sas, (=a). Sees. creetletele 99,108 43,608 


Family=clothing! sioresi iit cst sts ier ceett ea Speier 52,254 20,238 


Specialty shoe: Stores; stsermtaeys  ceicictes = se= . eeeae 4,518 


3,587 


Family"shoe’ stores: gaderone stan aerseneieine re. arel seer 37,416 11,051 


PIETCWANE SLOTOS oii s cuteness Saeed oe neal Brake 


x x 


Fiousehold fumiture. Stores. <- ....... +. Saat ot a ewe 28,321 36,648 


Household appliance stores ..............-22 0. cena 7,169° 18,751 12.6 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


17,729 10,821 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 63,035 155,925 


Baek: and’ stationery Stores:...-5 2... . 2eke see Mia 31,697 15,455 


PRNISUSE cy acai iyd aks ShOeta eS Gee Oe ais ete REE 1,080 29,025 


EON GUCNY “SO CS fo sag fan se teas a cited tore Glistai's RR PMc 53,477 40,743 


Sporting goods and accessories stores................ 22,688 37,921 


Personal accessories stores ............. 0.0.0.0 cu cuee 63,061 * 


56,852 


PI OMOR SONOS. a. 3.< c dowuc. 4% vale eG: ee Pe ol 466,657 . O:8 


261,404 


PS SROR OG oii, 0 acne mw oe alacerate ote ake Ra ee eS 2,689,924 ae O.2 


2,434,879 


All stores 


$'000 


758,401 
182,362 
89,025 
713,092 
140,491 
24,482 
62,710 
784,975 
13,580 
350,180 
45,875 
142,787 
89,408 
142,716 
72,492 
8,105 
48,467 
37,195 
64,968 
25,920 
28,551 
218,960 
47,152 
30,106 
94,220 
60,609 
119,913 
728,060 
5,124,803 


+ + + + + + + 


ee aoe + he 454 £ 4+ FS SF FE HF FG 


pendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


ASL; 
24.0 
We: 
36.2 
Call 
HiiES 
1.6 
16.5 
4.9 
11.8 
20.4 
6.7 
0.3 
15.6 
8.1 
19.4 
17.0 
20.0 
9.6 
20.7 
13.0 
22.3 
24.0 
7.8 
12.1 


a eel een et he eel 


Og a 


aa Adee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 S 1985/1984 | 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


216,462 : : 266,417 4 PEPICEHES =) BOUCNEIESHt. Bint. eae). Re ae eee 1 
24,239 : : 59,780 .S | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,824 : 49,296 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
290,645 290,645 Grands iMaGasins eceice.ces.¢ ah) bo b0 ausra 4 
27,280 é 35,976 -Y | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- ase 797° S01 PMIAGASIMS 1GOMCT AUX 6 3), acy eee meee gv ssc 2 oo os TOR 6 
11,081 : i 11,717 BONS OZ OGS Bae cirette omer ee Pay aiccyene ak st conab stands ep csye'o. » AR 1f 
x 302,941 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,022 : 4,022 -€ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
52,049 ! 71,537 123,585 [ONSLAUONS:SONVICE cea sevars aysycvare wravacka aioe alert aye 10 
= 14,456 145456 wee tet Os Gar AQ@s wa nettheas A c<ti 1, sp toes td meses pace atin a ee 11 

x 43,598 + 19.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,699 : : 44,124 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,242 : ae 69,305* Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,124 , a S3al27a Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,726 4,671 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
19,198 : 24,270 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 
x 11,599 Quincailleneszisc tases v-.s sey peut odes oeskenc 18 
18,003 24,579 Magasins deimeubles cs:-.ic 13... eee ee ee 19 
x 10,804 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 16,339 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,224 ; 67,185 81,409 Pharmacies. médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
15,985 ; 5,865 : 21,850 :8' | (Librairies et, papeteries:..;...-1ctehine Aen Skea eee 23 
x x 9,888 ZOHINEIOUTISLOS cu yes c cases navotog one xoxo vaponce ace oes-ka aoe 24 
19,671 ; 17,592 37,263 BiOULCMIOS io wesonscxantonsne nas danersvocsncs fetearrcnoney oO ee ee 25 
12,430 14,604° ax 27,034°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,175 a 34,187 : 67,362” Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
159,306 : 119,710 279,016 Tous les autres magasins ...................0000000. 28 


1,040,269 2 925,602 1,965,871 Ensemble des magasins..................e20ee005 29 


AS = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and independent Stores, 
Manitoba 
December - 1985 - Décembre 


by Kind of Business 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
ees - 1985/ 1984 - 1985/1984 1985/ 1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 


88,413 = OE 


1 | Combination stores (groceries and meat) ......-.------ 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ......-..---- 17,693 + 14.2 
31 All other food. stores .. 2. ne 2 0 ee ee cin ee 5,474 caer 
4 | Department stores ..... 2... 2262s eects eter te ee 89,379 ‘ 89,379 + 4.0 
5 | General merchandise stores ..........-.--2 025+ esos 10,344* a6 553 12,617 
Bi General:SlOrS <6 cu cc wre eee sh ae eta som tnaia te 16,087 +2 0:7 
T \Warlaty® StOTOS ou 3 icy cora trata ake ls =) end owls tna ne an : 268° as 6,428 - 0.2 
8 | Motor vehicle dealers ..........-.. 80. e eee eee eee 81,805 81,805 + 55.8 
Or Usedsean.dealerss. cc 2.. cena ieee eee Oe eis on taree : 1,405 1,405 + 16.5 
TONISORVICO STATIONS =. 5 5.5 si ew ceetece as sures ater cl om aetat en a aited ne erent Re z 34,169 : 44,634 ae Bye 
BPs CGROLACOS Bers sere. = Bs eS Srapeledere nares Wits ce he fo) acy sce hohe ene arreR 1,622* Ri 1,622 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 9,111 + 34.7 
1SiMen's: clothing Stores). se Asie aki: Se eels c oe eee : 5,629 = 6.8 
14H Wormen'scclothing Stores: rts ney cad. es. eae st : 11,220 + 9.0 
A 5a1Family*clothing: stores i. 20.<. 31. Bees tae dee ee 8,830 Se Piel 
4G. Specialty*shoe:- stores. cetascpeipa nth nebo ine. Pel aise : ees 561 
TZ) i Family: shoo Stores: Agees dine cen ce eh attra ere : 2,653 a tes 
US MRaraWwarexSlO@res f .. deco!) cohev aq chestat= ay ene erin, 6 eee 4,572 + 17.8 
TO HOUSenOlciturMiture STOKES) <io0 acs ao ee ists oe 5,493 + 15.3 
20 | Household appliance stores ............... 00.0 e eee Slee. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,913 + 13.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... E 14,937 : 18,140 cto: 4: 
onipookK.and ‘stationery ‘StOneS 5,6, 0c. oc. ee, oe : 1,212 : 3,325 - 1.6 
PN ILA 0, 1) Overy 2 tis SNS Pero ene on aR RE os ee 2,341 +5207 
SO AWONONVRSHONOS 5 hes cent sieve acms)sk XS chasfoinhcdve wy 5nd EER 6,409 : : 10,477 sie Ch 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,239 3,959 Eaat:5 
27 | Personal accessories stores ................0.0.0000. 4,526° es 8,253 + 28.4 
Be AM IR oc. cic: . .<. Oe ee ee Sete 35,493 63,663 + 32 
Silotisioiace.w elincaansonireasng teh ghetalh, ote afates, See 278,739 : 531,817 + tted 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Independent stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 60/961) % - 4.5:|,Epiceries,— Boucheriess...ie. ees. eee. niteeees 1 

x 10,839 + 16.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,635 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
80,027 80,027 GlandSiMaGAaSINS ser oredese ees eininiee ss BE ee 4 
x 4,009* = —_—_... | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= O52) PERM, 4-451) Magasins: GemoraUx, ia7..08cases Mess: ekoeuste.g ck SN 6 

x WB L20CRV AT NOLO] BAZ ANG re war ece ye aan nieesecuh cerinns tevhoreve Reamer if 

= 45,503 45,503 + 61.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 866 866 - 7.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 36,604! GEEt 28.5) | StatlonS:SeInviCE) onucenuudm arse» cw s anna ee eee 10 

= SO 20 mee = 314 QU GaraGeseey ey seus sue ua lic aks late ot ee toe oles REE 11 

x 6,412 + 19.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,129 3,915 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,092 9,064 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,435 4,615 Magasins de vétements pour la famille................. 15) 
X 5305 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 2,099 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 691 Quincailleries s,s staerecsayivas cf tarsus shcedece sacs a 18 

= 3,901 Magasins: deimeubless icv: =..=.3, Beer ee eer 19 

x 2,236* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 3,446 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 11,861 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 2,618 Librairiesyet} papeteries).«, .i.:2..-\... hee eee 23 

= 1,540 FROUNISTOS toecty ase) Sorc se nea er cee sue uth elen ara SHAN hat RR ee 24 
5,436 8,624 Bi OULCHIOS He <6. crease: and Be aehboe Serene eared ee 25 
1,193 1,895 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,247 Pr 3,038 7,284°* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28,849 : 17,526 46,375 lous: lestautres MaGaSINS) .5.40 0 sce o> eee re 28 
221,252 141,328 362,580 Ensemble des magasins..................-.-...-- 29 


No. 


10 


11 | 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Saskatchewan 
December - 1985 - Deécembre 


by Kind of Business 


Chain stores All stores 


Kind of business 


9 Sales Change Sales Change Sales Change 
nate ae - 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 % 
Combination stores (groceries and meat) ........------ 68,016 - 29 
15,686 - 86 


Grocery confectionery and sundries stores ...-...------ 


AltsothersfOod) stores 02s Peis Bete nec = Seta aie Sela 3,975 


Department stores .... 2.6... cece nen ee eee tees 56,369 


16,795 17,354 


+ 

56,369 + 53 
General merchandise stores .......-..-2--- eee eee eees + 
+ 


GENS al StOrES kc dwg adn ares er sel serge ot sree 9,636 27,304 


WATIGLY FStOLES ic c secotee st aye. hn srs fale oes cero seat loner 7,126 7,998 -- 
Motor*vehiciesdealers....2: Zak ree Re 78,363 + 14.0 
Used car dealorsicas.”. 2.ftspierste tom arene Meese eter ela e alle 1,896 +a8:5 
SORVICOTSTAUONS incense erm ois 20s wien ere oe Rene eRe ome 18,177 ae kesh 
OY tc 012 eS Se te a aE gD Cc ho Sud 3,976 +126 
Autornotive parts and accessories stores .............. 9,269 + 3.3 
Moenis*clothing: stores eats an fee 0 igen rs ee rene 7,093 + 16.8 
Women'scctothing: Stores ssa. 2 Ae ek tel. Ne 10,236 oe Ue 
Familyzctothing) storesiS et at i507. aie ee on Se 7,387 = OG) 
Specialtyshoo stores: s 1st. Seite atte ears tw w eee na ore 311 - 19.2 


Farnilyeshoerstores a. Sian etn ere en selects 3,128 + 34.0 


Hardware stores 6,955 + 15.1 


Household dumiture: stores... 6... 4.2 ee ee ee 3,804 - 14.9 
ousenoid) appliance:stores! 5 ste eo ee ee 1,423 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,599 - 89 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


23,184 ae UY 
Book and stationery stores 


3,088 + 29:9 


ENNISUS Iroc tases cae s-orgecniats wise areal ees Ocal n, poh 1,911 - 13.3 
BOWEIETYESIOTOS 5 oi 6) <<. eres NE ete teleichednvcao)s) sis-win EN 9,567 = 8) 
Sporting goods and accessories stores................ 8,594 

Personal accessories storesisv.... 0.8.00. A Me 4,307 - 2.0 


All other stores 


60,122 + 46 
All stores 


462,090 + 61 


ee 


Le 


WAST 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


137,507 ; 178,176 “/ TREDICEHIeS = BOUCNENESE! 2. See ae) eae eae ee 1 
16,466 : 44,002 + 17.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,957 : 12,950 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
234,218 : 234,218 (45 |[GrandsiMagGasinS? £2.24 iatas fash oe ee 4 
18,162 a UTR « Magasins de marchandises diverses ................... & 
x 51,308 SOE MAGASINS |QENCKAUXS since wai tA an cis are aie ee 6 
10,999 : 12,613 SETI BAZATS Bae vicha WAAR Nob fGhin a fochjaaet ecaan ad Se 7 
x 243,790 + 53.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,503 * sae 2,503* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,383 ; 53,939 67,322 PIStations:Senvice Senta awh eee a eet ks oc ee 10 
= 6,026 Cl026 a= 1 IESG arageshresctnct a= Acetone aah eee o> 2 11 

2,308 23,440 ; 25,748 -8 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,897 : 12,217 , 29,113 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,403 6,873 3 34,276 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,541 5,918 27,459 .9 | Magasins de vétements pour la famille ......... vor 15 
950 426° fe: 1,376° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,441 2,318* A 9,760* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 11,697 23) KQUINCAlllETieS 5.4.3 natet ac A ARS os. tO ee 18 

5,675 3 11,664° Magasins*det meubles:.«...44..44 « oe ee ee Rae 19 

x 12,643°* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 18,769 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,065 50,503 66,568 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,428 2,689 10,117 Librairieset: papeteries i. sant. 0 ee See oe Pe 23 
576 : 7,894 8,471 Fleuristes 235544550 2a ne ohh INA Ay A 24 
18,441 : 8,697 27,138 £74 |RESUOURCTIOS etre susp ste cach oon -vehoh hh oeeh ch tect ov cvckay Ae eee ae 25 
5,279 14,076 ! 19,355 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,457 7,314 : 23,771 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... Al 
109,105 : 72,791 181,896 16)| ousilesvalitres! MaGaSINS ix y-v-¥-+<+-1-1-b-t-¥-1 + bakowecnerete: 1 ee 28 


750,917 H 649,579 1,400,496 Ensemble des magasins..................esceee0e- 29 


No. 


28 


29 


a4Gr- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
December - 1985 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


1985/1984 
Variation 


1985/1984 
Variation 


~ $'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .....--------> 169,934 84,852 254,787 + 3.7 
Grocery confectionery and sundries stores ....-..------ 14,451 36,716 51,167 aor 
All- other, food Stores. . See kwieetl- us OO.e ees 6,536 25,813 32,349 + 10.4 
Department stores ...... 2.2.2... e eee teeters 271,713 271,713 $2 
General merchandise stores ........-.--0-- ese eee eee 19,494 24,774 + 19.3 
General stores .........-. itiia he alts Menten Sire 11,241 - 19.0 
Variety iSlOleSio5 nev tinge ise Ses sec saree they a tice ole 13,671 15.2 


Motor. Venice: dealers sc... - -fRa nh te ee ae 186,833 46.2 


lisedvear.cdealers:2 occur ncaeie ethatek har vaclaet oe eS ieee nee 3,223 


Service -statlOnSinicis: o.0cc cee oo =, Sees, S.C een eS 5.0 


19,882 90,307 


+ 
a 

9,223 4 Hem 
70,425 + 
- 


CEE ae Sy. RRR oR RR IED. O Ste IN INT AORN Ce cL - - 7,848 7,848 18.9 


Automotive parts and accessories stores .............. 


X 20,165 KS) 


x 


Men's: clothing;stores: Anica tigen) aera s rita ta os 


12,710 


4,402 Walt2 - 16.4 


Womens clothing (Stones; 22. mee to.) arsnatstats fv aie eto 25,192 10,809 36,001 Sell Sie) 


Family clothing; stores ..2. aoc e ys Sater as ote 


20,280 


6,991 27,271 + 19.8 


Specialty shoe rstores: . acaaaentos eis ce a eee 1,581° 1,842 


Family Shoe:stores - tej. Ae ice TER eles oe eee 2,555 7,864 - 1.0 


Hardware stores 


x 10,542 + 16.0 


POUSEHONd: TimMituire LStOKES | kl xs. ee St ee 12,268 ° 15,988 


Fousehold: appliance: stores” ake <i. me oe 2 fe tio x 7,007 4.3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 37,927 46,050 83,977 8.1 


+ 
10,686 + 21.4 
+ 
+ 


Bookvand stationery: Stores). 5 60..,.r <5) Seen 6,767 5,830° 12,597 22.9 


Florists 


x Xx 4,211 = 20'9 


14,997 17,095 32,092 6.5 


Batis ts tescccescs 4,824 21,472 26,295 22.6 


13,801 16,939 


116,310 63,759 


180,069 15 


i oe as 


ie 
p 

30,740 + 16.7 
+ 

792,043 680,327 1,472,370 + 10.6 


y47e= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 114,854 ¥ ct 3:5: |Epiceries = (Boucheriesen..ase. ein) aaeoke. cee: 1 

Xx x 28,643 + 11.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,949 20,067 25,016 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
160,927 - 160,927 GANGS IMAGASINS fo 22sec ceo sac pac oak ie ois on As 4 
x 6,556 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ae 555 = | MIAGASINSIGENOTAUX | o.oo ssa Caio one ceo ee 6 

x 1,331 SHU HESAZEANS aaa eecouseteccate obese lsc uae Co gsas (Gere ccs was RO Th 

x 102,742 + 52.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,231 1,231 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
8,114 : 38,382 46,496 SO] LAUOMSSOMVICE! F ccetio reo eae gskeue ae i sciactavap'e-ae'caarualte SRC 10 
= 4,869° Fed 4,869° et | MAAN AGCS rhe tee utorc Siz \cdoaeliunclorid qe ade cle uooucaceereue eas REN 11 

x 9,466 .3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,259 = 10,641* = - 18.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,611 ; & 20,098 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,706 13,155 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 483° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 3,985 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 2,667 ‘6. | Quincaillenies: oc cowie sc dee erna ccc eid eRe SUR 18 

X 10,592° == |\Magasins: de:meubles7. nc... ete seers. Ser eee 19 

X 4,172 .0 | Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 

x 6,224° ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,780 : ; 40,842 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,678 ; 6,365 Librairies et! papeteries:....3....3:..<<.. See ERR IES ee 23 
x 1,785° My | ICUTISIOS xeon ee Sata tna crerskeiee Gade oer 24 
8,967 : : 18,438 | BY OURCNIOS aa pois, piece calete ern ou wgianena oso Ce eee 2 
x 16,393 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,758 6,715 : 16,473 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
60,404 : 28,861 : 89,265 Tous les autres magasins . «..4.5....2.....0nee mee - 28 


441,395 322,367 763,762 Ensemble des magasins..............-.-.+++2--0+ 29 


No. 


28 
29 


EAB 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
December - 1985 - Décembre 


Independent All stores 
Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change Change Sales Change 
teh a cata 1985/1984 1985/1984 “3 1985/1984 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ........---.-- 6,456 ar Tf) 


Grocery confectionery and sundries stores .........---. 930 = ATS) 
All other. food: Stores. © ea PAAR O sis tir rate BRR. See 332 - 19.6 
Department Stores)... 66. ceepe cre see omirnemls steer - - 
General merchandise stores ............-----0 eee eee Xx x 
Generals Stores. Fores. ead «cece aveihte ole atomianeMe tome wareeee alate 15,362 

VEMIOLY CSLON ES a aaa oat owes nase i Se ea ys rare raspors a in Nr ees y= Seen x x 
Motor. Vehicle Gealors cn. i... Seboate s Stas. =. Ure e elewetcuer stake ot 1,708 - 33.7 
WSOd Car COASTS 2 Fis n arate ote euaermcna i hetes ths teteeeetcte x x 
SOrvicerstations ch ww en odin a scan pomod eteua ore ena ne oe 1,546 

NPIS arte Ae a dager raantsic & inde m retichersalee ere lose nue] eRe x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men's: clothingistores: Aran, ars See we See x x 
WOMEN 'SECOIHING), Stores Cn ans Ch omee ae. bn elie 259 + 19.4 
Family clothing) SIores fete. on elas Oo oe clastae 374 -- 
Specialty :shoe Stores: ; racer eee tee one x x 
Eamilyzshoe stores... S.fakuck haan ae eres SO RS x x 


Hardware stores 


sensei Shien TOO an x x 
Flousehold, appliance, stores. .@ Wrenn. hee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


x x 
ROSES aA cts Gr cee eceren Se Zo GR Ue RRR Level ew NE 
BOW OUOUY : HOLOS cher ac vine 2A caiaiaitee aie ee an. 
Sporting goods and accessories stores................ 391 - fe 
Personal accessories stores ......................... 
PIEOMROT: SIOLGS 355 6.15 <2 SRC. a RC A, Eee — 

4, = 682) 


Sete secre eset eeenaa 


39,065 + 10.0 


EE AQuS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,328,579 : 725,453 : 2,054,033 MulEDIconos.="BoUicheresies ues fei bis ice bane meses 1 
156,555 : 388,715 545,269 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,830 206,236 : 237,066 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,835,418 d = 1,835,418 COM GrandsimaGasinSpent pete mirrors aoe teu cee ee 4 
219,278 76,005 295,282 + 23.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
89,311 H 104,803 : 194,114 UA IMAGASINS \QENCRAUIX Ss sieyanen cictimerenctersts Gis iey er iet ic reer ee caer 6 
173,194 : 21,954 : 195,148 UA SAZALS letras Soot Race ceed kee te te an an sieusuan. sarey(eeac shad deo lopeher tere 7 
17,414 : 1,846,374 1,863,789 + 36.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 39,132 39,132 + 18.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


223,255 3 717,934 : 94:17 Smee tant OL on EStatlonS-SOLViC@: <r airemateaternct twin ers ocicus cities outs oire 10 
= 116,408 : 116,408 Oa AAT AGOS ep rte rd vet toate once deacneR ea emeenen e oystaal rar es eee ae 11 
17,450 : 285,490 302,940 + 12.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
120,561 : 88,943 : 209,504 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
233,723 109,287 343,010 .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
170,712 78,945 249,657 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,526 8,419 : 18,945 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
100,491 ; 27,923 128,414 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x 124,725 Quincailleries) oer d re ree ee ere inn ceca ceaeeebehs ites 18 
53,069 118,307 : 171,376 (4,|\Magasinside meubles)ar6).. 2.22 scnaniy passe cake lee estas 19 
x x 65,186 Magasins d’appareils ménagers...................00-5 20 
48,652 54,134 102,786 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
178,853 420,091 598,944 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
66,805 2 42,954 i 109,759 kibrairies: et’ papeteries . 2.5.5 2 aiaee ns dive cine ores we outerane 23 
2,429 ae 61,180 63,609°* FIQUIISLGS: 2 5.5 a iva-ecae Bont Gravee sreteclichs ere mre) ave ouisks ee is) syste 24 
126,475 ; 101,904 228,379 20 | BHOURCIOS 329 cae sce clones ae ners acs Seams one Oe es 25 
43,510 130,021 173,531 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
122,169 132,243 ; 254,412 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
1,084,049 5 666,341 1,750,390 <1 ||Mous) les autres: Magasins Win2.02.:<0s tere ac sper seksi ass 28 


6,494,482 .4 | 6,717,932 13,212,414 Ensemble des magasins...............+.+-++-ee0- 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


WOMIYBYVE WN 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


4) 
42 
43 


44 


52 


1986 1985 


ee 


JanuaryP January February March April May June July 


JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat ) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Speciaity shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


millions oO dollars - millions de dollars 


2,010.0 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 1,956.7 1,981.4 2,007.3 
553.7 485.9 497.2 525.7 503.5 491.8 501.3 503.8 
208.8 192.6 199.1 193.9 188.1 183.9 184.9 186.9 

1,045.9 955.2 953.8 1,000.4 980.4 994.8 983.7 999.9 
238.1 208.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 
11.3 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 
108.2 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 

2,312.3 1,872.3 1,940.7 2,118.6 2,138.2 2,123.4 2144.2 —-2, 189.6 

58.3 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 55.7 57.1 
902.0 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 826.7 
129.3 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 122.1 115.1 
241.5 217.6 220.6 231.2 231.0 237.3 227.6 231.7 
113.9 112.9 12.5 116.0 113.9 118.2 113.6 113.2 
243.4 205.1 209.1 223.1 217.6 220.8 216.7 226.8 
154.2 133.5 137.1 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 

17.5 13.5 14.6 15.4 15.7 16.0 16.0 16.9 

93.0 87.0 84.0 90.6 88.8 91.9 86.9 90.5 

99.0 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 93.3 95.1 
152.5 127.2 139.6 155.7 146.6 144.7 147.1 144.5 

53.8 ye 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 
77.8 69.5 68.7 72.3 N.2 70.0 72.8 14.7 
480.1 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 448.4 

58.3 49.0 50.6 51.8 51.6 51.9 54.5 52.0 
44.6 37.7 39.8 38.2 37.9 39.7 40.9 40.5 
83.0 73.8 74.1 73.7 72.2 72.9 77.8 76.9 
147.9 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 141.4 
153.5 132.1 134.0 133.5 134.8 135.5 138.6 141.2 

1,242.0 1,147.0 1,160.1 1,173.0 1,175.6 1,203.8 1,218.7 1,229.3 

11,193.7  10,063.7 «10,216.2--10,564.1 —«-10,496.5 —«-10,550.1 -10,570.9 10, 659.6 
196.9 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 192.7 186.7 

46.4 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 
397.8 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.8 
283.1 259.2 256.0 259.2 259.9 259.4 255.1 260.8 

2,737.5 2,487.9 2,559.9 2,588.9 2,609.1 2,612.4 2,612.1 2,611.4 

4,212.1 3,776.4 3,857.4 4,047.0 3,977.2 4,009.1 3,969.1. 4,016.1 
448.9 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 
405.1 388.5 378.9 397.5 387.6 392.1 395.5 398.6 

1,208.5 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,102.1 1,105.5 1,139.0 

1,240.7 1,098.8 1,128.7 1,161.4 1,158.3 1,158.2 1,182.8 «1,192.7 

34.0 30.9 31.0 29.9 29.6 30.1 29.5 31.1 

Ny276e1, 118820 1,211.9 1,215.3 1,225.4 1,232.3 4252.7 2aSed 

1,559.8 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,477.4 
294.8 269.3 273.2 277.1 277.1 278.5 282.3 286.0 
me Bree 566.0 587.3 591.8 579.1 592.9 602.5 


(i ekechi series. of tebe: 25 excluding: the “totaliall, stores" hasibsGa chicka cL ee EEE eee 


ach series of Table 25 excluding the "total all stores 


factor in Table 26, 


"has been adjusted separatel 


The total all stores has been derived by the summation of the sa ee renee by ‘the sppropeiakey cues 


easonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

1985 

August September October Nov 
Aoat Septembre Octobre Nov 


millions of dollars - millions de dollars 


1,999.7 2,005.8 2,014.8 2 
520.3 527.6 536.7 
198.1 191.7 197.2 
1,007.9 1,003.6 1,018.6 ap 
206.2 221.5 220.6 
161.0 156.6 163.6 
104.8 104.8 107.2 
2,288.1 2,300.6 2,263.0 2s 
62.3 62.2 63.5 
869.9 890.2 899.7 
116.9 120.5 123.2 
231.6 235.6 223.1 
115.8 113.1 116.9 
242.3 224.6 229.1 
149.7 147.8 149.0 
16.2 15.8 15.6 
92.3 89.3 87.6 
92.5 96.9 96.0 
149.1 153.7 158.2 
43.9 48.7 56.2 
74.1 74.4 78.0 
456.0 458.6 462.4 
58.2 55.6 55.4 
39.4 39.7 41.7 
78.5 79.0 79.5 
141.3 149.1 152.6 
141.3 142.4 148.9 
1,233.3 Ae227eS 1,240.5 15 
10,890.7 10, 936.5 10,998.8 11, 
185.7 187.0 190.7 
47.3 45.1 47.3 
390.4 394.1 395.3 
263.6 267.1 268.8 
2,700.2 2,674.2 2,689.8 De 
4,081.6 4,123.7 4,174.4 4, 
439.2 428.2 428.9 
399.8 376.7 386.4 
1,153.1 1,139.3 1,137.4 ip 
1,208.3 1,201.9 1,213.4 ‘lp 
32.0 31.8 33.0 
1,271.5 1,270.1 1,283.5 ‘le 
1,515.8 1,517.6 1,543.7 As 
292.6 287.2 286.3 
618.9 605.9 606.7 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a 
Le total pour l'ensemble des magasins a été 


approprié du tableau 26. 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées 


ember 


embre 


033.1 
543.8 
198.9 
039.2 
228.6 
169.5 
106.6 
299.4 

59.8 
921.3 
127.8 
245.6 


128.3 
234.5 
153.0 
16.8 
100.7 
98.1 
158.9 
50.4 
79.3 
472.8 
56.5 
43.4 
80.1 
152.2 
156.1 
232.5 


187.0 


eit 

47.6 
395.1 
275.1 
752.7 
247.5 
440.6 
396.1 
156.0 
220.9 


33.4 


29550) 
580.7 
292.4 


625.0 


53 


Per cent change(2) 


1984 

Variation 

procentuelle(2) 
December® December January/ December/ 

December November 

1986/1985 1985 
Décembre® Décembre Janvier/ Décembre/ 

décembre novembre 

1986/1985 1985 

NO 
Genre de commerce: 

2,010.9 1,907.0 - -1.1 Epiceries - Boucheries 1 
542.0 495.9 +2.2 -0.3 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
206.1 193.2 +1.3 +3.6 Tous les autres magasins d'aliments 53 

1,043.5 966.7 +0.2 +0.4 Grands magasins 4 
23957 203.0 -0.6 +4.9 Magasins de marchandises diverses 5 
172.9 162.2 -0.9 +2.0 Magasins généraux 6 
108.7 102.4 -0.5 +2.0 Bazars 7 

25D lee 1,798.1 -0.8 +1.4 Concessionnaires d'automobiles 8 

STied 44.0 +1.7 -4.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
924.0 871.9 -2.4 +0.3 Stations-service 10 
125i 12955) +3.0 -1.8 Garages 1 
246.7 226.0 -2.1 +0.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
117.8 115.0 -3.3 -8.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
235.4 206.8 +3.4 +0.4 Magasins de vétements pour dames 14 
152.4 134.4 +1.2 -0.4 Magasins de vétements pour la famille a5 

16.9 14.0 +4,0 +0.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 

94.0 86.7 -1.0 -6.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
100.2 88.0 -1.2 +2.1 Quincailleries 18 
ibe) 150.5 -2.2 -1.9 Magasins de meubles 19 

52.9 39.8 +1.7 +5.0 Magasins d'appareils ménagers 20 

83.5 76.8 -6.9 +53 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
475.8 412.4 +0.9 +0.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

57.6 Dies +1.2 +1.9 Librairies et papeteries 23 

43.7 39.8 +1.9 +0.7 Fleuristes 24 

81.2 76.0 +2.3 +1.4 Bijouteries 25 
154.5 140.3 -4.3 +1.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
1597 143.6 -3.9 +2.3 Magasins d'accessoires personnels 27 

1,218.4 1,138.9 +1. -1.1 Tous les autres magasins 28 

11, 208.6 10,014.1 -0.1 +0.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
192.3 178.7 +2.4 +0.3 Terre-Neuve 30 

46.7 44.5 -0.6 -1.9 {le-du-Prince-Edouard 31 
387.2 354.7 +2.7 -2.0 Nouvelle-Ecosse 32 
280.0 251.2 +1.1 +1.8 Nouveau-Brunswick 33 

2,741.4 2,486.2 -0.1 -0.4 Québec 34 

4,226.9 De Iiew) -0.4 -0.5 Ontario 35 
443.5 397.8 +1.2 +0.7 Manitoba 36 
595.5. 383.4 +2.5 -0.2 Saskatchewan Bil 

1,174.7 1,035.2 +2.9 +1.6 Alberta 38 

1,204.7 1,095.9 +3.0 -1.3 Colombie-Britannique 39 

33.0 30.1 +3.0 -1.2 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,287.6 1,183.4 -0.9 -0.6 Mont réal 41 

1,572.1 1,387.4 -0.8 -0.5 Toronto 42 
295.4 Z62— 2 -0.2 +1.0 Winnipeg 43 
620.0 560.4 +1.6 -0.8 Vancouver 44 


été ajustée individuellement en divisant la série 
obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés 


en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
de tous les genres de com- 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Comm: 


Canada 
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erce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variati 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 


Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d' automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropelitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia —- Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


ons saisonnitres et des jours commerciaux 


EET 
ee ee eee 


1986 1985 1986 

lo ee EE eee 
MCD in January December? January? February(1) 
MDC en janvier Décembre™ JanvierP Février(1) 
2 102.15 101.10 90.56 
#2 100.61 93.01 84.84 
3 115.00 91.05 86.51 
3 175.88 Taag> 67.37 
4 123.21 83.72 75.61 
3 112.29 85.44 78.80 
5 179.50 66.83 68.27 
3 79.95. 80.81 86.60 
4 68.25 76.53 87.19 
2 101.86 97.36 88.34 
3 92.79 91.82 86.04 
4 122.78 71.36 60.78 
4 177.87 83.24 62.80 
3 145.73 83.76 69.95 
3 163,87 75.49 64.98 
4 112. 38 CGEM 68.40 
4 136.65 76.62 58.70 
3 124.49 70.74 63.48 
4 109.93 88.77 80.74 
4 123.30 94.15 80,30 
4 123.03 85.68 83.85 
2 125.89 97.69 91.01 
5) 190.67 86.03 85.55 
4 145.53 77.38 103.59 
3 281.42 67.85 63.44 
3 112.29 75.16 67.88 
2 159.29 81.28 78.17 
2 + 143.67 81.79 75.87 
2 117.88 86.54 80.18 
3 120.18 80.38 77.28 
3 118,23 79.65 74.71 
iz 121.81 CERT A/ 78.53 
78 117.56 83.38 78.59 
2 112,88 85.91 81.02 
2 121.24 86.32 80.97 
Zz 119.93 85.80 81.11 
3 116.90 88.07 82.02 
2 119,23 88.90 82.51 
2 R22 22 187/599) 82.97 
3 118.28 80.81 79.66 
2 117.20 88.27 83.51 
2 125.05 88.67 82.77 
Zi 122.76 87.36 81.18 
2 123.19 89.54 84.73 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) Prévis 
« vision des coefficients combinés de correction des variations 


For more details, see the Appendix V. 
saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971  pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1984: 

January - Janvier 264.0 7,751.6 +12.0 2,936.2 +69 9,480.6 +3.0 3,605.8 +13 
February - Février 266.2 T5929.6 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 ~ 0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +5,3 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,509.2 +5.6 9,745.0 +4.3 5,693.02 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +94 9,515.2 -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 3,959.8 +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 B, 29200 +0.7 9,711.8 +121 3,653.5 -0.1 
August - AoGt 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 3,522.0 +0.7 9,822.6 SAA 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 Bay bere | +6.9 9,860.5 +0.4 FeHOZet +0.5 
November - Novembre 265.2 10, 598.3 +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 11 90teZ +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +923 43,793.4 +4.9 rei 500 ate eee 
1985: 

Januaty - Janvier 273.9 8,652.3 +11.6 3,158.9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 By > lien +521 3,008.7 +1.0 10,216.3 41.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 Oaeess} +921 Be 65261 +6.5 10, 564.1 +3.4 MIS) +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 3,893.5 - 
June - Juin ide? 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July - Juillet 2754 10,711.1 +12.6 3,893.5 +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
August - Aoft 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 10,890.7 +2.2 3,960.9 +1.9 
September - Septembre 273.1 10, 281.6 +10.1 3,764.8 +6.9 10), 936.5 +0.4 5,974.8 +0.3 
October - Octobre 271.5 11,144.9 +11.8 4,104.9 +9.4 10,998.8 +0.6 3,991.9 +0.4 
November - Novembre DiliNee 11,870.0 +11.9 4,376.8 +9.5 11,187.0 +127 4,089.8 +2.5 
December? - Décembre? 265.3 13,212.4 +11.0 4,980.2 +8.8 11,208.6 +0.2 4,099.5 +0.2 
Year? - Année™ 272.6 128,426.7 +10.6 47,114.4 +7.6 wets clei sale 

1986: 

JanuaryP - JanvierP 276.8 9,687.4 +11.9 3,499.8 +10.8 ly sat -0.1 4,057.9 -1.0 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
détails, consulter 1'Appendice V. 


TABLE 28, Retail Trade, 


No. 


Bana 
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by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


i ig a ote eT 


Food group 


stores 


stores 


Florists 


Garages 


1986 1985 
January? January February March Apral 
Janvier? Janvier Févcier Mars Avril 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
Combination stores (groceries and meat) 2,032,103 1,825,072: ts eas i ear es 
Grocery confectionery and sundries stores 514,935 452,265 4 eee sep pats: 
All other food stores 190,094 167,413 169, i A 
THAT DS PS BY 2,475,451 2,347,544 2,648, 283 2,520,085 
Department stores 762,710 692,108 647,065 849,077 901,404 
Banenel merchepidins stores 199, 361 170,067 145, 392 eee ee 
General stores 146, 382 138,315 130,521 150, 7 
Variety stores T5515 67,470 68,418 90, 307 95,564 
General merchandise group 1,180, 766 1,067,960 991, 396 1,279, 330 1,344,267 
Men's clothing stores 94,848 95,248 71,310 92,410 103,293 
Women's clothing stores 203,913 173,274 144,875 196,226 211,418 
Family clothing stores 116,370 102,012 89,240 122,946 132,077 
Specialty shoe stores 16, 375 12,897 10,054 T2750 15,565 
Family shoe stores 71,275 66,765 50,268 72,556 89,457 
All other apparel and accessories stores 94,574 81,537 68,759 78, 370 76,239 
Apparel and accessories group 597, 355 531,733 434,506 575,239 628,049 
Hardware stores 70,059 61,511 56,705 72,642 85,048 
Household furniture stores 135, 361 121,545 114,473 143,418 138,881 
Household appliance stores 50,607 34,522 DW LIL 39,785 41,378 
Furniture, 7.V., radio and appliance 66,671 61,968 56,568 65,919 64, 406 
Appliance repair shops 32,196 21,183 20,777 23,462 22,887 
All other home furnishings stores 252,114 213, 706 202,737 242,098 237,238 
Hardware and home furnishings group 697,008 514,435 486, 552 587,324 589,838 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics 469,000 398,896 380,126 404,923 406,358 
Book and stationery stores 50,124 42,045 43,222 45,517 44,982 
. 34,474 28,429 41,604 32,933 44,634 
Jewellery stores 56, 313 48,105 46,735 50,343 54,831 
Jewellery repair shops 1,885 1,977 1,753 1,843 1,760 
Nossal goods and accessories stores 111,125 105,942 98,797 125,670 159,943 
ersonal accessories stores 124,735 109, 701 104,898 114,410 117,716 
Alcoholic beverage stores 335,442 309,946 322,056 379,127 382,663 
All other stores 134,924 137,321 119,505 150,778 172,987 
Other stores group 1,318,022 1,182, 362 1,158,696 1,505,544 1,385,874 
Total excluding automotive group 6,440, 283 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 
Motor vehicle deal 
Used car dealers ar cas A sens apr Pare papa ae 
’ 53,674 
Service stations 878,245 836,683 770,573 hele Bs bens 
118,683 126,725 111,967 124,720 130,021 
Automotive parts and accessories stores 172, 308 158,491 135,955 174717 234,953 
’ ’ 
All oth n 
other automotive businesses 164,670 151,849 148, 312 166,638 173,331 
Automotive gro! 
group 3,247,147 2,880, 313 2,912, 368 3,603,767 3,950, 800 
Tor, 
AL ALL STORES 9,687,430 8,652,254 8, 331,062 9,999, 487 10,418,913 


May 


Mal 


2,123,181 
522,776 
200,354 


2,846,311 


990,121 
212,079 
181,559 
105, 167 


1,488,926 


124,528 
234, 206 
144,723 
16, 980 
101,900 
81,272 


703,609 


117,021 
151, 148 
45,784 
69, 602 


24, 140 
249, 882 


657,577 


432,747 


46,550 
62,091 
72,407 
2,055 
195,894 
131,337 
469,722 
203,480 


1,616,283 


7, 312, 706 


2,701,949 
73,257 
901 , 886 
143,360 
290,951 


194,470 


4, 305,873 


11,618,579 


2,023,096 
536,907 
192,848 


2,752,851 


928,157 
192, 384 
174,675 
102,674 


1,397,890 


116,946 
219,226 
144,074 
16,008 
86,589 
76,062 


658,905 


115,083 
149,681 
40,963 
74, 136 


22,032 
255, 860 


657,755 


424, 605 


47,152 
41,145 
72,548 

2,045 

181,101 

138,831 

491,283 

216,837 


1,615,547 


7,082,948 


2,414,475 
61,511 
876,866 
124, 748 
269, 302 


178,097 
3,924,999 


11,007,947 


ee | RE ee eee 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1985 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,945,665 
552, 328 
190,088 


2,688,081 


875,654 
185, 664 
160,771 
96 961 


1,319,050 


92,494 
204,748 
126,405 
15,464 
75,872 
78, 336 


593, 319 


110,718 
150,155 
42,469 
77,125 


24,067 
260,926 


665, 460 


435,414 


44,876 
33,303 
64,933 

2,192 

169,954 

148,889 

504,272 

201,761 


1,605,594 


6,871, 504 


2,289,900 
60,937 
910,943 
125,007 
258, 868 


193,978 


3,839,633 


10,711,137 


2,132,313 
578,126 
208,952 


2,919, 391 


979,945 
206, 376 
178,866 
111,758 


1,476,945 


101,288 
226,514 
153,891 
16,126 
92,652 
87,094 


677,565 


98,962 
159,663 
45,806 
75 , 886 


26,061 
278,834 


685,212 


463,393 


58,442 
32, 300 
69,249 

2, 328 

160,534 

159,663 

559, 233 

197,922 


1, 703, 064 


7,462,177 


2,171,627 
65,179 
940,545 
122,162 
233,632 


183,095 


3,716, 240 


11,178,417 


1,867,983 
527, 294 
183, 338 


2,578,615 


964,843 
219,881 
156,869 
98 , 892 


1,440, 485 


105,005 
231,424 
152,869 
17, 342 
92,927 
86, 533 


686, 100 


95,790 
150,017 
51,162 
76,579 


28,239 
282,083 


683,870 


439,997 


52,926 
32,141 
61, 364 

2,100 

131,612 

135,739 

410,477 

176,283 


1,442,639 


6,831, 709 


2,006,650 
60, 348 
883, 798 
115,703 
213,171 


170, 203 


3,449,873 


10, 281, 582 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
October November December" January 
1986/1985 
Octobre Novembre Décembre® Janvier 
1986/1985 
fyo 
Genre de commerce: 

2,000,474 2,114,871 2,054,033 +9.5 Epiceries - Boucheries 1 
542,603 522,746 545,269 +13.8 piceries, confiseries et articles divers 2 
197,981 197,941 237,066 +13.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,741,058 2,835,558 2,856, 368 +10.6 Groupe de 1'alimentation 4 

1,032,254 1,360,177 1,835,418 +10.2 Grands magasins 5 
Zou oUt 302,650 295, 282 +17.2 Magasins de marchandises diverses 6 
169,226 168, 310 194,114 +5.8 Magasins généraux 7 
102,910 127, 314 195,148 +7.1 Bazars 8 

1,561,891 1,958,451 2,519, 962 +10.6 Groupe de marchandises diverses 9 
118,054 166,072 209,504 -0.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
240,806 264,596 343,010 +17.6 Magasins de vétements pour dames 11 
153,133 177,567 249,657 +14.0 Magasins de vétements pour la famille 12 

17,858 20, 383 18,945 +26.9 Magasins de chaussures spécialisées 13 
100,371 134,492 128,414 +6.7 Magasins de chaussures pour la famille 14 
104, 372 125,575 146,579 +16.0 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
734,594 888 , 685 1,096,109 +12.3 Habillement et accessoires 16 

96,686 102,130 124,725 +13.8 Quincailleries 17 
162,280 WAI EVA) 171,376 411.3 Magasins de meubles 18 

59,537 57,746 65,186 +46.5 Magasins d'appareils ménagers 19 

85,050 84,741 102,786 +7.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

28,468 29,432 BY OU /Al| 452.0 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
294,570 333,388 405,880 +18.0 Autres articles d'ameublement 22 
726,591 779, 362 902,680 +18.0 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
471,037 472,464 598,944 417.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

51,679 64, 338 109,759 +19,2 Librairies et papeteries 25 

36,127 36,764 63,609 +21.2 Fleuristes 26 

65,811 93,065 228, 379 +17.0 Bijouteries 27 

2,288 2,507 3,882 -4.7 Ateliers de réparation de bijoux 28 
20d 124,496 175,251 +4.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
141,361 165,442 254,412 +13.7 Magasins d'accessoires personnels 30 
426,514 464,909 738, 883 +8.2 Magasins de boissons alcooliques 31 
193,539 212,136 261,164 -1.7 Tous les autres magasins 32 

1,509,467 1,636,121 2,432,565 +11.5 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,273,601 8,098,177 9,787,682 411.6 Total excluant groupe de 1" automobile 34 

2,326,484 2,184,775 1,863,789 419.2 Concessionnaires d' automobiles 35 

63,786 55,454 oy i) sv +14.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
926,014 926,600 941,189 44.9 Stations-service Lays 
131,724 131,833 116,408 -6.3 Garages 38 
237,509 290 , 862 302,940 +8.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
185, 784 182,285 161,274 +8.4 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,871, 301 3,771,809 3,424, 732 412.7 Groupe de 1' automobile 41 

11,144, 902 11, 869, 986 13,212,414 411.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


a 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1766 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes 


Yukon 


58 


de genres de commerce(1), 1984-1986 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
Auqust - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembre™ 


Year™ - Année? 
1986: 


JanuaryP - JanvierP 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 


4,284 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 


2,369 


765 

773 

894 
1,340 
1,334 
1,931 
1,770 
1,544 
1,258 
1,268 
1,232 
1,158 


15,267 


1,032 
1,103 
1,246 
1,401 
1,766 
1,932 
2,252 
1,722 
1,244 
1,225 
1,217 

751 


16,891 


881 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


443 
346 
351 
428 
616 
700 
912 

1,446 

1,222 

1,121 

1,643 

1,325 


10,553 


1,292 


position par groupe de 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26, 276 


1,876 
1,724 
1,883 
1,920 
2, 362 
2,585 
2,877 
3,212 
2,708 
2,357 
2,488 
3,227 


29,219 


1,767 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 
10,060 
12,065 
11,547 
11,847 
9, 986 
10,069 
10,110 
12,001 


117,975 


7,423 
7,034 
7,617 
9,095 

11,572 

11,237 

13,563 

14,115 

11,828 

11,759 

12,377 

13,223 


130,843 


9,889 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1) For composition of kind of business gr 
oups, s - 
(2) Percentage changes shown are over- ee oe intel! 


the-year changes. - Pourcentages ind 


iquent les variations a 


genres de commerce, voir la page 85. 
iu cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


1984: 

January - Janvier 
February - février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembret 


Year? - Année? 
1986: 


January? - JanvierP 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Ao&t 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores qroup 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d‘ automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,808 Gi Zao) 1,343 673 2,692 13,735 48.3 
2,929 6,573 1,402 623 25.957) 14,464 +11. 
3,646 8,765 1,852 753 3,571 18, 587 +17.3 
3,018 7,752 162.85: 645 bE) 16,969 +19.4 
3,442 7,963 1,596 650 3,730 17, 381 +22.6 
3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
3,313 7,902 1,996 555 4,030 17,796 +421 
3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 +5.5 
3,615 10, 340 U2 596 4,373 20,197 +7.2 
3, 326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
40,530 102,923 18, 243 7,921 47,655 216,872 +10.8 
wewi7e) 7,616 Pee PAtil 627 3,110 17,349 +26. 3 
3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 +20.0 
4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 413.9 
3,174 8,737 1,616 680 4,077 18,284 +7.7 
4,017 9,234 1,359 827 4,134 19,571 +12.6 
4,378 10,359 1,621 698 4,553 21,609 +4.6 
4,280 8,664 1,692 765 4,472 19,873 +11.7 
4,530 8,821 1,509 728 4,360 19,948 +14.7 
4,218 157454 pale 686 4,408 21,740 +7.6 
4,070 10,165 1,925, 738 4,623 21,521 417.9 
4,046 9,620 1,631 832 5,023 212 417.9 
4,106 14,273 958 800 5,705 25,842 +14,2 
48,291 117,462 19,078 8, 762 51,811 245,404 +13.2 
4,623 7, 862 822 828 3,477 17,612 +1.5 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 65. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 

_store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
‘service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
‘include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
‘proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
Teceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-A-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepots, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant 8 autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
1s automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 
(1) Pour une définition compléte de chaque genre 

de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 

fication code) on the basis of "major acti- 

vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 

‘cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
Tequired not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
‘Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 
. Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
Tetailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
oublication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
sained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement @ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des “maqasins @ succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent @étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming antoy-ex= 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 


this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 


tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course cf the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées — 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 


sidérées dans le calcul des estimations révi 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
Tegion and by Standard Industrial Classifi- 
‘cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
‘updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
Biianqes in name, address or nature (kind) of 
‘business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
‘are dropped jon the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


| Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
nave been sampled each month. 
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rhain_ and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
{his component, as well as being updated 
nonthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins @ succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensembie de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine. which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of. selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés &@ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 


choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement | 


complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises Aa jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a_ sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 


major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 


servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 


| 
| 


error depends on factors such as the size of 


the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 


For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 


| 
| 


| 


cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
Nethod of selection. (Further, even for the 
same sampling desiqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 


estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 


nade about the entire population covered by 


che survey on the basis of data obtained 
From only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
Jeneral survey conditions. The most impor- 
cant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


lon-sampling Errors 


_ These errors are present whether a sample 
‘rT a complete census of the population is 
aken. Non-sampling errors can be attributed 
0 one or more of the following sources: 


overage error. This error can result from 
ncomplete listing and inadequate coverage 
f the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 2& 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 


istics of the question, inability, woR UN= 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of dif fer- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases inane 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 


non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de L'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, Ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-c1 existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liges & 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I' échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre @ ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


this publication under Text Table I, 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
iS a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
"Me a- 


sures of Reliability", is the coefficient of 


variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
EVICX) = S(X) 
X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 


me(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 


_ability is approximately 68% that the actual 


percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement Gar, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, 11 devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 


ra 


explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
if: 


CVICX) =9S'OO 
age) 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
EON) = COO) se iO) Ae 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la rég 
ae ie ee. Se Se 
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January 1986 Preliminary, December 1985 Revised 

ion, janvier 1986 préliminaire, décembre 1985 révisé 
een ES 
Response rate 

Taux de réponse 


SS ee 


Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants . 

os — = ee eee | 
, 

Preliminary Revised Preliminary Revised | 

estimate estimate estimate estimate 
, 

Est imation Estimation Estimation Estimation 

ere Fines kak 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d‘occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magqasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 


Personal accessories stores - Magasins d'‘accessoires personnels 
All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Reqions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


SE 


62.8 87.8 69.6 86.4 
56.2 72.7 58.9 78.5 
58.4 74.7 58.5 80.1 
99.0 99.0 = = 
55.7 84.3 63.0 82.0 
90.0 95.0 63.8 83.3 
89.3 91.7 67.7 89.4 
75.0 87.5 60.8 85.6 
60.2 75.6 
55.6 76.5 (Pop: 82.4 
2 = 62.1 82.7 
81.6 84.2 71.6 88.3 
77.6 83.1 69.2 84.3 
66.8 84.4 64.2 84.6 
71.4 80.6 64.1 83.9 
67.2 85.2 73.3 85.0 
70.9 78.7 67.2 85.5 
75.0 87.5 72.6 86.4 
50.8 81.4 61.1 79.9 
31.6 77.8 : 75.3 
64.0 75.0 71.4 83.6 
62.3 70.7 70.5 86.1 
38.6 69.5 68.7 84.3 
53.3 66.7 58.5 73.9 
jae! 79.4 65.1 83.0 
59.3 84.7 67.3 82.0 
67.2 83.3 64.9 79.8 
(Gas 76.7 60.7 78.4 
66.0 80.8 63.4 81.9 
66.3 81.8 50.1 74.8 
65.1 82.9 59.6 73.6 
70.0 84.2 62.4 79.5 
69.5 87.0 63.9 79.9 
67.9 80.8 75.1 87.5 
59.8 77.8 59.9 82.9 
73.7 85.1 63.9 80.5 : 
76.1 88.0 62.5 82.9 
67.3 79.7 55.7 77.4 
65.7 80.0 61.8 79.9 
64.3 1.4 47.9 1.4 
69.0 81.7 70.9 84.5 
56.7 75.3 55.5 80.4 
iu 83.8 66.7 80.4 
63.9 79.2 56.8 76.4 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, January 1986 Preliminary, December 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1986 préliminaire, décembre 1985 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins 8 succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries SVS) 94.5 69.5 9123 031 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 72.4 Ue) 61.3 80.7 -038 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 70%> 89.5 Eyse 83.9 -047 
Department stores - Grands magasins Cele) 9959: - = 2 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 47.2 75.0 69.1 87.9 - 003 
General stores - Magasins généraux 97.4 98.3 63.7 82.4 2055 
Variety stores - Bazars 89.6 98.9 76.9 92.6 007 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles Wee OZ ae 63.6 86.7 -023 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 61.9 75.8 064 
Service stations - Stations-service 70.8 81.1 67.8 84.3 017 
Garages - - 73.0 91.4 -008 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles Ma 92.1 76.8 eiepe -051 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 90.5 94.7 70.2 90.7 2079 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 63.1 87.0 67.4 86.0 - 030 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 76.95 84.0 64.3 86.8 014 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 69.1 89.7 81.5 93.4 .040 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 79.4 78.6 Widia, 91.3 03" 
Hardware stores - Quincailleries 92 95.6 Voa> 89.1 - 046 
Household furniture stores - Magasins de meubles 86.0 94.6 JAYS 85.7 . 006 
Household appliance stores - Maaasins d'appareils ménaqgers Piltee 82.6 7a 83.6 A153) 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 77.6 80.6 78.9 92.2 070 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.4 86.2 75.6 89.4 -026 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 36.8 72.0 74.8 85.7 -027 
Florists - Fleuristes DilieD) 36.9 53.6 70.6 -058 
Jewellery stores - Bijouteries 89.1 92.6 60.0 84.6 -048 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d' accessoires 40.3 88.2 66.2 85.0 -046 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 80.4 91.8 67.2 87.4 093 
All other stores - Tous les autres magasins 71.7 91.0 66.3 82.6 ose 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.5 92.4 66.5 86.4 -009 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 69.4 82.0 54,3 77.6 -022 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 88.6 89.8 54.9 13 69. 017 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 82.7 90.9 67.6 87.1 052 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 83.4 89.8 64.0 80.9 -038 
Québec Se) 91.4 Die 90.6 -016 
Ontario 81.2 91.8 63.8 86.9 .015 
Manitoba 88.2 93.1 68.9 84.6 023 
Saskatchewan 94.4 94.8 69.7 87.9 -025 
Alberta 90.3 95.1 Bae) 80.0 -017 
British Columbia - Colombie-Britannique Nhe? Uy n| 62.1 83.3 -041 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 97.6 99.0 50.1 78.0 -049 
Montréal 84.1 9201 71.6 88.7 031 
Toronto 80.5 88.7 62.7 86.4 +025 
Winnipeg 90.2 92.8 70.9 85.9 -030 


Vancouver 91.6 94.5 58.1 80.0 034 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value 1S aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate 1s accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population of 
sample can be obtained and processed without 
Any difference between the expected 


error. 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases 1n the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non lige & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur da a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tot pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant u 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans u 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de répons 
est la plus représentative de la situation. 


| 
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Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
lin weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
3ox-Jenkins type. 


| 
I 
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| The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
jses primarily a ratio-to-moving average me- 
‘hod to smooth the modified series and ob- 
cain a preliminary estimate of the trend- 
sycle, to calculate the ratios of the origi- 
yal series (fitted) to the estimates of the 
crend-cycle and to estimate the seasonal 
“actors from these ratios. The final season- 
il factors are produced only after these op- 
*rations have been repeated several times 


5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique @ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance @ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré &@ part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
chanae of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgreqation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26) nll 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte™ 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


é 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 


Canada. } 
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month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust-— 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 


issue (July) of the present catalogue, while 


report 


the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 


_ these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
is based on, varies from month to 
See Text Table II for the number of 
is based 


/ month. 
shopping days the current report 
on. 


on constant dollars 


(8) See appendix VI 


estimates. 


Wy. 


pour le mois courant seulement. Avant mars IBS. 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 
Contrairement & l'estimation désaisonnalisée des 


ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 
l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 


basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1986 1985 

ek ee ee 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commetciaux commerciaux 


5e ee eee ee ee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 > 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mal ie 5 27 4 
June - Juin 25 4 25 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aotit 26 5 Zad) 5 
September - Septembre Ue 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 D 
December - Décembre 26 4 123} 4 


Se ice 6 eee ee hi Ns ee eee eee 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


_ To obtain constant dollar total retail 
‘rade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade qroup 
smplicit price indicies supplied by the 
‘ndustry Measures and Analysis Division of 
statistics Canada. Deflated trade group 
sstimates are then totalled to give an 
sstimate of total retail sales in constant 
lollars. The published price index is an 
mplicit index calculated by dividing the 
otal current dollar sales estimate by the 
otal constant dollar sales estimate. 


ATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
tom publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
lable business without the previous consent 
q writing of that business.(9) The disclo- 
dre of data likely to reveal specific 
aformation on the activity of a particular 
ompany is therefore systematically and ri- 
orously controlled and regulated to prevent 
ye publication or disclosure of any infor- 
ation deemed confidential. The rules re- 
arding the confidentiality of parts of the 
2sults of merchandising surveys are there- 
ore applied in such a way that no data are 
town for cells (or statistical units) com- 
ysed of fewer than three companies or of 
‘ree or more if these are dominated by one 
* two companies. Then, in the publication 
self, the information is withheld for this 
‘siqnated cell by entering an "X" in the 
\propriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
lected regions (or selected cells) for the 
me item. The data in question can then 
Mply be agaregated and published in a less 
tailed, but still confidential form. For 
ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
rt Yukon and Northwest Territories were 
oken into five kinds of business groups 
ly, as compared to the twenty-eight kinds 

business for the other regions. 


) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 
SECUNIA) 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division des mesures et de l'analyse de l'in- 
dustrie de Statistique Canada. Les estimations 
des groupes de commerce ainsi dégonflées sont 
ensuite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars cons- 
tants. L'indice des prix qui est publié est un 
indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars cons- 
tants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour_certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 


enquétes sur le commerce. 


Appendix VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


| 1 10 26 
| Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
—TES TABLEAUX 1A 2600 eee 


LES TABLEAUX 1 A 26 


le 


Zs 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
maqasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de  fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


Ve 


16. 


is 


18. 


1S 


20. 


21s 


ap ae 


Tae 


24, 


Zs 


26. 


Pay 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys! hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses! ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical 


stores. 


supply 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 


Book and stationery stores. 
stationery stores. 


Book and 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories. stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoqraphic supply stores; luaqaqe and 
leather gqoods stores; toy and ~ hobby 
shops. 
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14. 


pie 


16. 
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18. 
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26. 


Ted c 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
gargons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 


gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins d 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin¢g 
et kiosques et tabac; marchands de journau> 
et de périodiques; magasins de cadeaux, dé 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, halal 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer _ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens$; magasins d'appareils de la santé}; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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‘Appendix VIII 


“TABLE A 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
| confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


: 

2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores gqroup. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
SA TOLZO AN): 2) oh 5 se, 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat aloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicie Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue ,1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Ril. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 


700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85) 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-— 
6146). ; 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et lel 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 

‘ 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). ‘ 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1979 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 69> pagesm 
(ISBN 0-660-506-13-0) ; 


Operating Results - Retail Trade. 0., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


'M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
‘Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
‘Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Cataloque 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Maqasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic ceference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqqreqated information is possible throuqh CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


cetrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 


tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes divers 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour cectaines sortes de données. L'accés direct & des do 

aqréaées est possible par le truchement de CANSIM, la base 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étrt 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-369 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisate 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-703 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et ILe-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1 -800-222-640 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zénith 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la J 
NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2017 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica~ 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et d 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux lo 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ven 
et de la distribution des publications, Statistique Canad 
Ottawa, K1A O16, 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes Bees 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(fanadian Socio-Feonomic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
. D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cet! 
publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
£ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondé 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme hab 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci c 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devré 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure 
la liste, c'est-&-dire des ajustements dus aux créatic 
et aux disparitions et des changements dans le class 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées a\ 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne corresp\ 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Can 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économigq 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et his 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 23 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinol 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au person 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléph 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux 
Statistique Canada situés & travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
‘the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
ised by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


_ This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
2rs and retailers operating within Canada's 
yorders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
“ication,(1) those whose establishments are 
‘primarily engaged in (...) buying commo- 
jities for resale to the general public for 
»versonal or household consumption and in 
woviding related services". The estimates 
ire broken down according to the Classifica- 
sion by Kind of Business (a refinement of 
he tandard Industrial Classifica- 
ion), by regions and for four metropolitan 
reas. These data are obtained from a sta- 
istical survey that combines both sampling 
ind census procedures. Survey respondents 


1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
| logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l' achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 18s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


viii 


qui est 1l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
Sre ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguli@rement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Sectior 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
stat ist iques historiques, 1972-1979 (n& 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications 

la fin du présent bulletin. 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Inadjusted Sales 


Preliminary estimates of total retail trade for 
February 1986 indicate an increase of 9.5% over the 
same month last year, totalling $9,126.6 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). In- 
creased sales in February 1986, as compared to 
February 1985, were reported by all kinds of busi- 
nesses surveyed with the exception of garages, and 
sporting goods and accessories stores whose sales 
decreased by 6.6% and 1.1% respectively. The most 


notable gains were registered by household appliance 
stores (+22.5%), motor vehicle dealers (+17.7%), and 


pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


+17 5%). 


All provinces and territories reported higher sales 


in February 1986 over the corresponding month in 
1985, with gains ranging from 13.4% in Alberta to 
5.8% in Prince Edward Island. At the metropolitan 
area level, sales advanced in all cities for which 
data are published: Toronto (+10.6%), Montréal 
(+8.8%), Winnipeg (+8.1%) and Vancouver (+7.2%). 


The revised retail sales estimates for January 1986 
amounted to $9,631.5 million, an increase of 11.3% 


“over January 1985. Cumulative retail sales for the 


first two months of 1986 were $18,758.2 million, up 
10.4% over the same period a year earlier. 


zasonally Adjusted Sales 


‘Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
‘number of trading days, retail sales totalled 
$11,209.2 million in current dollars in February 
1986, an increase of 0.4% over the previous month's 
revised total of $11,164.6 million. The largest 
Sales increases were recorded by florists (+4.3%), 
used car dealers (+3.6%) and men's clothing stores 
(42.5%). In contrast, major decreases were posted by 
general merchandise stores (-7.0%), furniture, IV, 
‘Padio and appliance stores (-4.5%) and sporting 
goods and accessories stores (-4.0%). 


‘In February 1986, when compared to January 1986, 
‘higher sales were reported in seven of the provinces 
with increases ranging from 2.3% in Québec to 0.1% 
in Newfoundland. Lower sales were registered in 
Manitoba (-2.0%), in British Columbia (-0.4%), in 
the Yukon and Northwest Territories (-0.4%) and in 
Saskatchewan (-0.3%). At the metropolitan area 
level, sales climbed in Montréal (+3.3%) and Toronto 
(+0.3%), while decreases were reported in Vancouver 
(-1.3%) and in Winnipeg (-1.0%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 9.5% en février 1986 par rapport 
au mois correspondant de 1'année derniére, pour totaliser 
$9,126.6 millions en dollars courants (non ajustés en fonc- 
tion de l'inflation). Tous les genres de commerce couverts 
par l'enquéte ont indiqué des hausses de ventes en février 
1986 comparativement & février 1985, &@ l'exception des gara- 
ges et des magasins d'articles de sport et d'accessoires 
dont les ventes ont diminué de tespectivement 6.6% et 1.1%. 
Les accroissements les plus notables ont été observés par 
les magasins d'appareils ménagers (+22.5%), les concession- 
naires d'automobiles (+17.7%) et les pharmacies, médicaments 
brevetés et produits de beauté (+17.5%). 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en février 1986 comparativement au méme 
mois l'an dernier, les augmentations s'échelonnant de 13.4% 
en Alberta & 5.8% & 1'Ile-du-Prince-fdouard. Toutes les ré- 
gions métropolitaines enquétées ont enregistré des accrois- 
sements des ventes. Les ventes se sont accrues & Toronto 
(+10.6%), & Montréal (+8.8%), & Winnipeg (+8.1%) et & Van- 
couver (+7.2%). 


o Les ventes au détail estimées, pour le mois de janvier 1986, 
ont été révisées et se chiffrent maintenant & $9,631.5 mil- 
lions, soit une hausse de 11.3% par rapport au mois de jan- 
vier 1985. Les ventes cumulatives pour les deux premiers 
mois de 1986 ont augmenté de 10.4% par rapport a la période 
correspondante de l'année derniére et se sont chiffrées 3 
$18,758.2 millions. 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a augmenté de 0.4% en février 1986, par rapport 
& l'estimation révisée des ventes de janvier 1986 ($11,164.6 
millions), et a totalisé $11,209.2 millions en dollars cou- 
rants. Les gains les plus forts ont été siqnalés par les 
fleuristes (+4.3%), les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+3.6%) et les magasins de vétements pour hommes (+2.5%). 
D'autre part, les baisses des ventes les plus marquées ont 
été observées par les magasins de marchandises diverses 
(-7.0%), les magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires (-4.5%) et les magasins d'articles de sport et 
d'accessoires (-4.0%). 


o Des ventes accrues ont été indiquées en février 1986 compa- 
rativement a janvier 1986 dans sept provinces, les hausses 
s'échelonnant de 2.3% & Québec & 0.1% & Terre-Neuve. Les 
ventes ont régressé au Manitoba (-2.0%), en Colombie-Britan- 
nique (-0.4%) ainsi qu'au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-OQuest (-0.4%) et en Saskatchewan (-0.3%). En ce qui 
concerne les régions métropolitaines enquétées, les ventes 
ont augmenté & Montréal (+3.3%) et & Toronto (+0.3%) alors 
que des diminutions ont été rapportées a Vancouver (-1.3%) 
et & Winnipeg (-1.0%). 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de detail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Newfoundland 
February - 1986 - Fevrier 


by Kind of Business 


Chain stores Independent 


Kind of business 


; Sales Change Sales Change 
Seah al ad - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 
Grocery confectionery and sundries stores .....-.------ 
All other food: StoreSio sect cece ee ce eee 
Department stores ......------- eee sere cts 
General merchandise stores ........-.----+eeeeeeeeee 
General stores ......... gee co. ea 
Vanity StOreS ative tere erctete c= =e steve stent sie ones /aia = 
Motor vehicle dealers ..........0.2-02 eee e cere eens 
Used vcarscealorSian.c5 Oia cee cite pau erate crete v's aust ie 
SErvicaustations 7 yocs.« creer wee attendee etree tan Cans 
GAlAGOSe 5 crane ese tae eke erect sens nr notes etednte ea = 
Automotive parts and accessories stores ..........-..-- 
Men's; clothingistores.. =... ecine reenter tl 
Women's clothing: stores. 5. 2s 3 ee nes 
Family clothing! Stores cose cle oe ete sero etearatin 
SpecialtyShoe Stores 7 acio sveyarcrereneteteke oie ene alanis =: atisia ts 
Family Shoe ?Stores cere ate erarcictel oe eee etene ene tailed stone) estou 
Hardware sStOres dius tute seareleaniat estore et acts seeccoserietegeneitare:.ai¥s 
Household furniture stores .............-- eee eee eeee 
Household appliance stores ................0.020005. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: and) stationenyStOres nc as eacheys qeyeieeye sintervnrn <6 
IOFISUS errant sce ie as re sae renee weer etyeray exyaie ova ne 
JOWEIIOKY SIONS. 5 cic sie i ike cere ene ie edie greece wl 
Sporting goods and accessories stores................ 


PersonalkaccessonessstoleSinmarcc ee ne Geo ee 


UB OUNE Tn SOLES 5 css he, See ein chon ee ime eben 7,003 


MAUS SCOL OS ia aici ae patets te oe teharer avai a vei t's wccrarsrSiapeixlenereig Oa ok 57,555 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


27,525 
20,689 
1,301 
7,690 
6,804 
4,825 
3,450 
24,779 
x 
14,490 
1,191 
3,253 
561 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 33 
+ 83 
- 56 
- 11.4 
+ 13.2 
+ 99 

x 
- 9.6 
- 11 
+ 77 
- 04 
+ 26.3 
+ 43 

x 
+ 25.2 
- 89 
+ 12. 
+ 147 
=f ool 
4 
- 20€ 
+ 124 
+ 28.1 
+ 7. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 
January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Independent stores 


'Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
| = 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
_ $'000 
x 56,425 Epiceries - Boucheries............06-00ccccceeeceee. 
x 43,065 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 2,489 Tous les autres magasins d’aliments................... 
15,429 15,429 Grandsimagasinsg.ere arctic «cl ee See 
x 15,316 Magasins de marchandises diverses................... 
x 9,915 Magasinsigeneraux’s 5 tcc. ose tee os x 4 ee ee 
x 6,426 SEVZ1 CSSD NAG D Gen RSA Cn 0 On eee nor fae 
Xx 48,930 Concessionnaires d’automobiles ....................0. 
5 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Xx Stations:-Semnvice ys soho cc aos eee ds a 
= Garages irate se Marae +o) sucker ub aaa uo ae ee 
oe Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,311 Magasins de vétements pour dames................... 
3,704 Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
1,056 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X Quincailleries soo. .c- scien os wererin cra iys  e 
x Magasins:ide:meubles). ....<:..:<......... 08nta. etder rene 
5 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Librairies: et) papeteriess.: , «,.<.<.-....<.fenee qeergeeeiac Res ares 
x FIQUIISEOS ih octsy cic caghaacapaie pnjea cyte besa cece nerds ss, ane eee 
623 BOULCR OS es ins oy ey esien sepsis sayy etsn ei syensyeyey 31s ee ee 
x 1,506° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
513 1,386 Magasins d’accessoires personnels................-..- 
11,809 22,620 Tious:Jes autres|magasinS @.a.:-.-...144055..1 sea ee 


Ensemble des magasins.............-.++eseeeeee> 


116,705 305,769 


No 


> WwW 


on 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Isiand 
February - 1986 - Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


mmerce Change Sales Change Sales Change 
Ne 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) ........--..-- 6,925 a UAL/ 
Grocery confectionery and sundries stores..........-.-. 1,436 = 015 
All other toodistOres). <cte eels tewtatn cette ens ele etotenstatn) se : 172 - 58 
Department stores ....... 66. eee cee eee eee eee ees E 4,090 + 6ril 
General merchandise stores ..........-.- eee eee eee x x 
OMOVAlSIONOSaa cog oes ch oie gle aoe iced rreteerecte> at seme 818 - 14.9 
Variety #StOneSi = 6 Bigs scn chs coe ets dee wasn ome x x 
Motor-vehicle dealersi.. 2... 0c. s4.g ee een en ones 8,416 + 23.9 
WsedicanGealensis oo a+-< sapeheoreneies nee ele tote, eeyataban el eterekone X x 
SenviceestationSwr: circ 2.c ou caw 2 ee ao oe oo en olen 2,407 AGH 
Galages incor doe commen soma AHR Ae CLOT x x 
Automotive parts and accessories stores .............- x x 
Menis-clothing Stores. Sant. toemcta caries sec, sn eeetane x x 
Women:sclothing¢stores fae SN Ree ees oes : 382 ="53.9 
Family“ clothing) :stopesiranany. 2h .veitrcmyela rier oe ocr orice 310 + 5.4 
Specialty shoe stores: 1 ae sere eee. me a oe Rane x X 
Family shoe stores). oA. Bate eee es oon s oan de emt x x 
Hal dwale: SlOLES  ise-che alent ohn orctien H en haat FD sich ene 197 + 3:5 
Household ifurniturexstoress.....< oacia ens bee eee x x 
Household iappliance..stores.s See nie f.aet etter eee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2,266 
Book«and stationery) StOreS ia... avo <0 31. x x 
ENOMIStS iors yy tal chat stay chewetencah heme rok haath 7 aha anc MRR Xx x 
WEWONCIY: StOLOS gr. <5..<exenuston snes net er achchon teen «nat chant eer aR eee x x 
Sporting goods and accessories stores................ 189 - 20.7 
Personalaccessories. stores Sen en. ee eee. SO 227 + 11.0 
UN OUNOTASTOLOS ocr Fae) ehs“exiranaharavaess, SCORN EP: Mes S76 - 36 

AU, StOr OS crarascrsxeierassio.natstareare POOR IIRC Be, 35,308 + 58 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 
January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
| Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Change Change Sales Change Genre de commerce 
1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


14,038 
2,973 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


24,759 : Ensemble des magasins 


Combination stores 


Grocery confectionery and sundries stores .......--..-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins & succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


: Sales Change Sales Change Sales Change 
i a - 1986/ 1985 = 1986/1985 = 1986/1985 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 


(groceries and meat) ......-.------ 77,581 + 20.6 


12,094 + 69 


Allkothertood stores: Ree A SERENE Sees cotter 3,331 + 17.8 


Department stores 


19,719 ad opr 


General merchandise stores ............---+ +e eee eee 7,788 - 1.9 


General stores ... 


3,945 + 32.6 


Variety Stores) <oj.c5. Sires one ore ess tyne ocean oie > veto cease 3,992 = 10:2 
Motor vehicle: dealers. .:...... Sohn Multis ae, ae Sree oeremritet 62,521 + 11.4 
Used! car dealers nic....:. <Merctendie th eiecucee Suter choneraterte meters hs 2,328 


Service stations .. 


es Pardie idls ve igdc tore Ges der eaes 10a Ce 38,577 + 10.2 


GATAGES) sbi. ler esate ss Se einer ore lee ee = eam ! 1,172 - 06 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,299 + 4.2 
Men's clothingistores sst/sicne?. 1. Sey, SEP. Gide : 2,070 - 42 
Women's: clothingistoresBrets. sia atarak sO eae : 4,473 ao erh 
Family clothing storesiaerr ie sitect sc stiepetttan sited act tees rere > 2,224 

Specialty*shoe! Storesismesmiccteter oake retsichclont, ter cratenep entrees 210 + 17.2 


Family shoe stores 


Hardware stores. . 


RAs ai. Ae PRB EE SO 1,303 + 20.0 


3 ohiya lai aifats veges a m 3¥e05, aie, s\ = 0 en : 2,749 + 88 


Household) turniturestores: om. 5... ; eee Shae eon : L 2,074 + 26 
Household appliance: stones. Savas « <p ee 795 + 29 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,947 - 10.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,704 + 16.4 
Book-andiistationery ‘stores. 2... co Saaaens ea ; 2,478 + 20.3 
FRIOUISIS se oe. 3! no Rein sata pee atom lv anor RO 1,179 + 88 
WOWGIOIYASIONES 2004 5705 Wisse deta Paes < vo OO : Pa 1,391 - 13 
Sporting goods and accessories stores................ 2,107 | 
Personalisaccessories Stores! visa Lie ©. BS 1,443 2,207 + 28:9 
Allcothes sStOles «s.0cc. oes aavc a. CRS 17,355 : 13,593 + : 30,947 + 46 


All stores ..... 


Slay newt ss, ca ETP NO cee 126,321 189,883 “ 316,204 + 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 

January-February - 1986 - Janvier-Février 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


125,959 + 16.6 156,121 “if }| EPICeTIeS: = s OUCNEROS:. Bm. okie -BRAOee. SeeiimeO. 1 


5,320 =e ee 23,969 -©6 | Epiceriés, confiseries et articles divers ................. 2 


6,432 9.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


40,406 Sst § Grands magasins, ac. 60sc.905 os saves. « SEA SR! 4 


40,406 a S31 


19,099 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


8,879° a MAGASINSAGONCIAUX:. 6. occ aici eutsienecants 66 > SA. Se 6 


8,118 REP AN ESAZ AUS a) aha. ow en aeile) as se es eset ave cl argc: wheal 6\/as ol PR uf 


124,225 124,225 + 18.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


4,079° 4,079° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


79,674 Cul SIALLONS-SOINICO a aics eens ares ics so 4 os a 10 


2,877 SUI AALAQOS oy facen ce eras: «2, cick eeel ate c. a tiene alae aan eae 11 


12,796 + 19.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


4,820 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


10,203 Magasins de vétements pour dames................... 14 


S015" Magasins de vétements pour la famille................. 15 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


x X 468 
X x 2,792 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 5,752 QUINCAINCTIOS oo. cyeseucercrenb ckseram ayer vie ee 18 
1,785 97, 4,435 Magasins: de. meubles «. «...:, ee. eae Bedemak 19 
x x 1,694 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
6,621 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
37,852 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,140° Librairies.et papeteries................csse .aanelini=. Hee. donk 23 
1,962 IOUTISTOS s oes cpt ness cacncuthe esekty hexane ee 24 
2ST BiJOULOMIOS 853 osteitis ciusucusstexcusasuenensreysiceuca vie neas +> ANOOME POEM 25 
3,595* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,537° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


61,918 TOUS: les AUtLES MAGASINS «60,1236 2164+ in ,-00 10 BN. Toren. Be 


Ensemble des magaSins..................0.ee0e0- 


646,235 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


‘ Sales Change Sales Change Sales Change 
a - 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. + 15.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ap Sy 
All! oth@r: food!istores 21a, tare eiciaice esse a tetetelintmeust etree 3,343 + 12.6 
Department :StOres i one cis ois iso cine wee) cnn Semmetey mge tiene selene : 13,376 aes Shi! 
General merchandise stores ............ 20s ee eee eee 5,336 + 10.1 
General (Stores. sic sian «kre, seen) « eee ee oa Mi ean 8,110 + 19:6 
Variety stores............ ee. 4,300 ae eh 
Motor..vehicle: dealers. ......2 53002 2 RR arte 47,282 + 18.3 
Used: car idealers:...... Giger ore Hotes eye rasmnienenaeent onare a 1,869 
SOWIE. Stations) «cia aren gcse 8 emminict n aoteue sc eNO eee eer 25,884 + 45 
GBRAGES ain hess yeiachewk ag et once sieks mas cet eave, ot eee f 1,396 + 33.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,756 + 14.3 
Men’s :clothing<stores 2/2226, 3d Ree a SO 1,756 + 15.8 
Women's clothing Storesiiinys..iihs oc ay, fae SEs 56 3,562 + 16.3 
Family: clothing: stores#js. 1.0.03... ntos 7 ; 2,088 + a 
Specialty shoe: stores myasne sas. eens B eRe 87 + 31.7 
Family shoe <stores: Aiasen se eithy. eee eee REN + 12.4 
FIG CWASGxSIOLOS i855 6.0 oi.c/oneile) ol onantnlo oben anton, «1 Re + 23.8 
sfrsken ou 0,01 ROMS hts HORI + 5i¢ 
Household appliance stores ..................0.0e aes 634 - 15.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,423 + 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... te 14,294 + 21.5 
Book and stationery stores....................00000. d 1,067 + 12.9 
FHOGISUS cae chs:Grexs sonnet a cicxeboh kote vaveas teransicas gsi icy ofan SN 1,087 + 15.0 


site Ao MaKGRe koa WoweW oa hoas Ped agsay ce dere) nt eR I : 1,343 +11 | 


PAS, SOME 1,540 


Se RaE SRR Se : 1,115 + 20.6 
wis pa in td bake coyn ces xo RET: UI PT E i 19,981 + of 
win in /a)ainve jnneiaiiersiciuyelite MAREE Seles, HAG SRI H 224,620 + 12.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


-Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


91,508 “© FEPICSIGS --. BOUCNENOS?, (RUA: SIN AO Wie Sita ees 


x x 19,796 + 4.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx X 7,044 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
27,403 at? 27,403 Grandsimagasins)s 494.240de4 1050. ce Oe, 4 
x Xx 13,162 + 27.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= Zz 16,345 =P TMaGASINS GONETAUK «5 sis Sd tae Gs a cverw bcc vs, RU, SO 6 

x x 8,339 J) AZ ANS  Sitiy. Picador a: fo end ened ai euala halk acu aes OR i/ 

Xx x 91,397 + 21.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,312 + 27.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx x 55,088 = ESTAUONS<SCIVICOs wax ina.mcysrn fo aus anes 2) diac an) Ce ee 10 

= = 29376 17 34:8) Garageser hasnt nh tos Aas Soe Rae eee cee 11 

x x 7,996 + 12.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,330° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

8,333 Magasins de vétements pour dames................... 14 

4,649 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

161 Magasins de chaussures spécialis6es.................. 16 

2,565 Magasins de chaussures pour la famille ................ ulzé 

4,296 Quincailleriest, «ssc. 3ae60 hh c85 ee dhl Po Oe, Bee 18 

5,254 Magasins de.meubles's44.43.04 55; 2a Ree eee 19 

1,312 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

PATTI Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

28,225° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,218 15.0 |Librairies: et: papeteries:..;...:.... Oe, Neen eee 23 

1,769 46:1" HEIOUTISLES a. keo eo ee Aas ae a A ee oe 24 

2,829 Bijouteriest ane eds ark RARE aig bho SO Rete en 25 

3/158 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,486 2,296 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

22,314 + 1.1 17,089 + 6.2 39,403 hous: les autres: MAGASINS io 15 ch) cs pete me ee oe oe 28 
160,130 ao-5 297,766 + 13.9 457,896 Ensemble des magasins..................00-eee00: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February - 1986 - Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


de commerce Sales Change Sales Change Change 
aa - 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) ..........+--- 474,064 + 24 


Grocery confectionery and sundries stores ........-.--- 152,105 + 21:5 


70,633 + 18.4 


All other food stores; .at.e ho biise ee eee ee ee 3,442 


128,727 +° 6:4 


Department stores ......--- 0. esses cece ele tenes 128,727 + 6.3 
General merchandise stores .........---0+-eeseeeeeee 18,589 + 94 


General! StOneS ice. . cece sce ee one a Maemo ng ovina 18,255 + 27.4 


Varlety StOreS <2. cei eee ee ee ti oe ee 21,150 + 8.0 


462,228 + 17.6 


Motor: vehicle ‘dealers «... ... «cei Ghee > Beker bce 462,228 


Used Car (dealers)... .<.-: Revo: ae rete 21,407 21,407 + 24.6 


SArvicG “StAtiONS, ©... (a¢-<1ssc ose erect sas o's ee : 198,819 236,229 + 5.2 


Ht GBF AGOS ~ S xctaca tetas ate hase erais anita are fateee terete tatfa aorenty 0 oe 43,667 43,667 —) Sg 


12 | Automotive parts and accessories stores ...........--. 27,682 + 6:2 


16,017 « + 62m 


Men's. clothing: stores an cea steht ieee Sk ee ere 6,267 8.1 


Women's ‘clothing Stores ees). fis is ee. EE 23,264 41,915 +713a 


Family clothing, storesmis.12: 5. 2 aes eh cee 19,422 9.6 34,647 + 84 


Specialty ‘shoe ‘stores \stanakners Bartolo halen rapt la 2,611 


3,665 + 31.9% 


Family ‘shoestores > emcees 2) o)-erikts eis 7s oe nar 15,239 


19,271 + 18:57 


Hardware’ StOres:esr.. ace woaeiottsl as so «ats coe 21,282 + 82 


Household furniture stores: 2... 5s po. Seber : 38,299 


46,635 + 174 


Household appliance stores ...................0 eee 


X 9,731 + 21.6 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


x 16,163 - 0.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 30,240 71,088 101,329 +172 
23 |(Book*and ‘stationery ‘stores .......:....... .. eee eS ees 6,528 6,933 13,461 + 8/6 
BABNRIONSIS s edse aw owe oe Sara aS 1a so - - 10,385 10,385 + 11.3 
BEL EWSIIELY <StOlES, 25 9. Ss eaten Ato hg ss ane 2,964 5,890 8,854 + 43 
. 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,974 25,153 29,127 - 6 
27. 1iPersonalaccessories Stores: smd cient ae aie 7,506 26,171 33,677 + 9.0 
PBUNAll TOthOrs SIOLOS 's d,.925...56 as, 33. TSR Pe 86,657 117,708 204,365 + 143 | 
29 PUUTSIOTOS Fe are dca asin; ania, «, «ae See eee 645,821 


1,639,437 2,285,259 + 10.4 | 


Peat = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


990,983 


x 


314,646 + 19.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


132,103 


138,165 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


270,178 GrandssmagasinS@e tn ccs he ira wea 4 


41,334 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


SAIGI SF Sct tat iliMagasinsigenerauxe.... 2... 26h oe. no. - eee heck 


42,593 BI IN StEPAE1K. x o-p Wess meas COORD cS OS OEP RORY Fhe Unee Aa 


841,261 


35,282 35,282 + 15.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


6 
7 
841,261 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
9 
0 


77,933 + 14.1 409,291 


at 
° 


487,224 BOM ISLALONS_ SON ICO Mens settle rel ocr a. svace seis cat oc oon) wegen ea en eee 1 


91,551 91,551 Se) |} EET GO SES ace Repu oat ROL RIEE O&O: MEA ICN ery ROMER Sen! ee Goa 11 


x x x 


59,742 + 5.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


14,359 ap. LOK 


22,790 =5 03 37,149 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


50,186 + 24.0 38,782 88,968 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


41,530 ar Wiss) 


34,654 + 96 76,184 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


6,431 2,309 8,739° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


33,188 ap ee 


8,892 =o 7A 42,081 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 


x 43,276 “Fa 66a QuincaillOrios asy.c. cose tcuegeiorac cones cin si=a eae ee 18 

75,855 94,496 Magasins:depmeublesic.. oi... state ee pecus eee 19 

x 20,306* Magasins d’appareils ménagers..................0.00- 20 

x 33,008 - 1.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

61,293 ae A 144,414 205,707 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,577 te 8.3 14,340 27,917 librairiessotipapetenies ye: «0. 2c % sisvqenctdexsueatu ener Skea hese 23 
= = 17,245 17,245 fre, 1 ARS MIOUNISCS IB 85. cieta ate co ol x caus i 5, as estos sr eeeae ene 24 
6,100 11,423 17,523 BIOULGHIOS Pico cerccstacs ucuecee Mista: aur eee ee ee 25 
9,867 54,523 64,390 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
54,539 69,634 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

238,590 418,593 TOUSIIES AULESiMAGASING House oe eek cae ee ee 28 

3,254,637 4,612,787 Ensemble des magaSins................s.eeeeeeee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
February - 1986 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .........----- 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .......-..--. 
QAI OthertOOG! StOlOS nro cece. cre retail sore whe reuse touaye os alegr ictal 
4 | Department stores ....--- 2.625050 e eee eee eee eee 
5 | General merchandise stores ...........-----+-eeeeees 
6 | General stores .........-. Beh aioe caer arr ee 
7 \\Nariety Stores .5- 1. 2 2 0 ee en 
8 | Motor vehicle dealers .............-- 2c eee eee eee eee 
Oi WsedicaradealerSiancss.ncans crams -ratceena = eres ponenerene 
HOMPSOLVICOLSTANIONS ty ers cereracs ccs ceuccete ayealte ws cig. otsetener serene Meroe 
A AMINGARAQOS 8a teecte coe sseyehcteu terme epeeme she che che shone) beaten penetene 
12 | Automotive parts and accessories stores .............-. 
13) IMeN'S{ClOMNINGHSIGlGS tere gies 0c reales cyencecye cites eter tort i= 
143. Women's clothing :Storesiits <1. cae oe «cree aie e etie eller 
15i || Ramily tGlothingyStOleS =r toe oe et ec error. 
TOaepecialty; SOG Stores engineer i tee a= arene ial 
difaltamilVZShOOPSIONGS:=. eee tre fe cen egette <1 cain socrwte i enentere 
TEM MArGWarenSlOnOS isc ates sete cick eae siceatees cists ote areca: ore mantener 
19u Household ‘furniture, Stores’ js sree ce eretecs testes ce 
20) Fousehold) appliance ‘Stores’ = sarin ss «ce sci s eevee were ns 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


25 | Jewellery stores 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 All stores 


we [yaa 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


26,664 
x 
4,235 
12,842 
10,591 
1,698° 


8,788 


20,658 


5,212 


Independent 


Sales 


Ventes 


214,921 
10,765* 
80,956 


12,590 


38,275 
2,180 
4,526 
3,010 
8,253 

10,656 

53,627 

709,997 


$'000 


233,023 
64,823 
40,627 
77,091 

7,898 
708 
6,834 

214,921 
10,765 

107,620 
12,590 

9,901 
9,170 
PA PACTS 
15,795 
2,421 
11,140 
11,365 
16,469 
5,695 
2,846 
58,933 
7,392 
4,526 
5,158 
9,887 
15,703 


112,712 


1,097,289 


All stores 


+ + + 


+ + + 


Change 
1986/1985 
Variation 


uale?/ 


11S 


Sy / 
4.6 
9.1 
25.0 
8.6 
7.1 


28.8 
6.1 
20.0 


16.3 
17.4 
S7/ 
16.7 
14.3 
10.5 
44 
15a 
8.8 | 


= 3 - 


ESnRATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


489,577 fF] EPICENeS) = BOUCNENIOSE tr kh. soe tA. cae a. te netics 


X x 132,930 + 22.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


3,726 + 49 79,325 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
160,180 +0515.4 160,180 Grandsimagasins rs <2) 1ses.5 seco AO 4 
x x 13,133* ... | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= - MN32% 2 + 15:94) Magasins géenéraux:.. - 26.2055. <4. .0c. «1. See OR 6 

x x 1S} 663 alerts | 24S Bazarsie sn gia et et = cowie aids oki ae 7 

- - 392,552 392,552 + 12.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 15,566* 15,566° --- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
55,854 + 34.1 170,137 So iets! 225,991 pal HP SLAUOMS = SOMVICC es aan sia hersucne.corarsei er sash suci-dicoy x ansoah a RI eR ee 10 
25,317 25,317 BCH CAN AGOS air tesrciro sca Joby oi oy csony otoeed a ea oust joes a cee 11 

x 21,768 + 8.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

10,747 20,611 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

UTAsSVe 44,222 Magasins de vétements pour dames................... 14 

9,940 32,587 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,495* 5,862°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

4,756 23,958 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ut 

23,295 Quincaillenies Acc. dees. sr oacyerteceee ala Re: a 18 

33,984 Magasins de meubles..........3... 25506. 10 Wee Aone ae 19 

11,195°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

5,004 * Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

42,096 + 12.6 77,804 119,900 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,885 + 10.6 4,312 15,197 Libraiiestet papeteriesy.c:14:. 4c. ese 23 
= - 7,615 7,615 FEIGUNISTOS eee poses eo ver Viv ci ean seca tac Ne cacwlonesreveese oc ieee tn a 24 

4,397 a axe) 5,552 9,949 BIJOURGIOS Sf iekcecere doccusactinateqeas a ccehcct norco SO 25 
4,198 > dhlixe} 17,307 21,505 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,190 + 10.0 21,992 32,183 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
123,833 Ge oeats) 107,320 te 2s 231,153 Tousiles autres MagasinS vrriey-river.c-se cers eters en RS 28 
806,596 + 8.0] 1,402,952 + 8.3] 2,209,548 Ensemble des magasins....................-----. 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


February - 1986 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) 471,313 


Grocery confectionery and sundries stores...........-- 90,342 


All, otherufood stores: .. cae eS. SIS Se Ce Ee hae 8,740 


251,936 


Department stores 


General merchandise stores ..........-.---++-+eeeeee 51,522 


General stores 


Variety Stores). cop = aaa win visierwinin mile ade = be orci n Steen 


Motor vehicle dealers 


Usediicarn dealers: .< . 1 fe te SE Pe ie, Sentero 


Service stations 105,818 


(Ch Gc on Cee eee re tierce mo eae te oc Sea b - 


Automotive parts and accessories stores 3,496 


Men’s clothing stores 17,520 


Women's: clothing Storeser .farr). <a roe ere Aloette 43,258 


Earmilyaclothing).storesitsie: se. fe cl. ci yaerrtete hs Se ego 18,130 


Specialty shoe stores 2,698 


Family shoe stores 16,122 


Flardware: Stones cs: 52a okt oe sete cl on ethan eve?» ova 3 eI ee x 


Household furniture stores 19,945 


Household appliance stores 3,936* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,147 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 44,537 


Book and stationery stores 


10,633 


Florists 747 


Jewellery stores 10,750 


Sporting goods and accessories stores................ 


8,146 


Personal accessories stores 21,530 


All OthOr StOTOS 00.6.6 -< fers <atis insa, cnc EE ee! 


219,226 
All stores 


1,456,114 


Change 
1986/1985 
Variation 


All stores 


Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 % 

187,588 658,901 - 04 

69,645 159,987 7a 

56,200 64,941 = 3.7 

251,936 INOS 

68,511 + 9.0 

13,514 + 14.8 

22,960 + 22a 

794,899 + 17.0 

14,589 14,589 - 57 

187,444 293,262 a hi 

39,460 39,460 - 44 

64,187 67,683 + 98a 

12,022 29,542 +578 

20,813 64,070 + 12.4 

8,098* 26,228 + 28.9 

2,035 4,733 + 8g 

5,778 21,900 + 10.1 

x 19,818 + 18.0 

26,331 46,277 + 1513 

11,545 15,481 + 16.3 

5,041 14,188 + 37 

124,513 169,050 + 21.9 

7,684 18,317 + 85 

17,431 18,177 + 01 

10,957 21,706 + 16.0 
22,200 30,346 - 03 | 

31,467 52,998 + 18.0 
175,599 394,825 + 10.6 — 

1,942,188 3,398,302 + 


2a 5a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


1,016,415 + 44 1,405,600 °°" "3.7 | Epiceries -. Boucheries. 208. ey )08Ph) ewe cuore 1 


389,185 


189,817 + 11.0 149,497 see 15.1 339,314 + 8.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


16,580 + 18.6 114,925 =» 3.6 131,505 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
§32,208 =>) ila h9) - - 532,208 GLANISIMAGASING Hos aieesisves ded an 7 Ae, Ae 4 
115,758 + 10:3 35,270 2448 151,028 + 13.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 27458" 16.89) Magasins GenOraUXs «<0... crea te esc1ssa <1 AR 6 
39,718 + 45 46,685 HU ANDAZANS eo fe forth ue ea yace:« 6.19 00 oye as @aNEY Guano ea i 
x x 1,535,862 _ + 17.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 29,590 29,590 -/ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
220,550 rat 607. 390,176 ee alee 610,725 oT ESS LAUORS=SCIVICE Fs, aes eee ie re eaten aid saseot RU 10 
- = 82,877 SZ BAe BE -M2IOING aLages i iiceisscrecins. va Siecade tte oe eae ea 11 

6,915 = 165i 140,974 147,890 -» | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

36,345 te AS57, 30,245 66,590 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

93,185 + 16.8 50,404 143,589 Magasins de vétements pour dames................... 14 

38,410 + 23.9 16,991 * 55,400* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

6,513 + 17.5 4,557 11,070 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

37,311 aro thith 12,796 50,107 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x x 42,578 =) 20/0! QuINCAINEHIOS 0.1: owetiex vecnet eave cchvas ene ee, COE 18 
| 48,836 45H fis) 54,148 + 10.8 97,984 Magasins deimeubles 3.3.4. «.:.1.- Pte ee ee 19 
8,792 26,973 35,766* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

20,491 11:6 11,829 + 16.6 32,319 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

91,590 + 14.6 251,312 23.0 342,902 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

21,772 + 14.3 14,380 + 4.4 36,152 Librairiesietipapeteries.......:....2.. SMe Pee. MO ee 23 

1,226 = 05 29,901 ar late 31,127 FIGUTISLOS 4 ci fein seers cece -inen sagen Sonor RRR en ne RS 24 

22,350 ag 1R8)-7/ 21,862 =33 | }a) 44,212 By QULEMOS Fooic, tobi cession cevaeneeoms ede tontus tenor odovas x aeRO Ree 25 

18,361 + 25.3 52,490 70,851 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

44,822 + 18.4 63,942 108,763 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
449,288 ae Leb if 372,706 821,994 TOUS{Es ‘AUtNES/ MAQASINS eyes .xctensesoneiornoneuene noe. Me Oe 28 

+ 8.4) 3,945,811 7,032,144 Ensemble des magasins..................2---200+ 29 


3,086,333 


amtG..= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
February - 1986 - Feévrier 


Chain stores 


Kind of business 


All stores 


Independent 


Genre de commerce ' a Z se ; trae 4 Sales : Babe: J 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 

Combination stores (groceries and meat) 179,035 49,072 228,107 - 58 
Grocery confectionery and sundries stores 21,374 29,504 50,879 AT OTS 
All other food stores 2,639 33,769 36,407 sae Lt: 
Department stores 105,795 105,795 +) 11.2 
General merchandise stores 14,471 18,744 =) 27a 

General stores 472 
Variety stores 4,355 -—. OF 
Motor vehicle dealers 306,089 + 21.9 
Used car dealers 4,393 4,393 + 3g 
Service stations 60,661 104,740 + 24 
Garages 12,537 12,537 + 1317 
Automotive parts and accessories stores 22,227 + 7 
Men’s clothing stores 9,205 14,829 + 165 
Women’s clothing stores 18,529 30,119 1a 

Family clothing stores 8,685 11,857 
Specialty shoe stores 1,748 2,913 + 46 
Family shoe stores 8,185 11,004 +. OMf 
Hardware stores 5,774 + 16.3 

Household furniture stores 19,298 
Household appliance stores 6,535 + 339 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 9,191 +) 29 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 64,990 + 24.0 
Book and stationery stores 8,232 + 0.5 
Florists 6,964 + 04 
Jewellery stores 5,099 9,025 + 19.0 
Sporting goods and accessories stores 3,444 7,911 11,354 - ie 
Personal accessories stores 11,564 20,930 32,494 + 214 
All other stores 81,448 77,950 159,399 + 19.8 
All stores 560,765 737,955 1,298,720 + 10.6 


are 7 Ages 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_ Magasins a succursales 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


484,912 © - ‘1.3 | Epicéries - Boucheries)). 9.22 eR. sever peli 


383,855 tO 101,057 = Wei 


45,077 an USHA 60,421 + 47 105,499 + 8.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


4,698 69,693 + 46 74,391 Tous les autres magasins d’aliments................... 


219,159 Grandsimagasins $425 #554542 4:4,..055, See 


+ 
219,159 = reelte} 
at 


31,492 40,405 + 3.3 | Magasins de marchandises diverses................... 


963° o>) [PEMIAGASINS \GONCAUXRE ss «55s as he cee eee 4 ee MO 


8,021 = ies) 8,954 O TDAZAMS ho ne eereith be eG mia hah Yee ack ee ee 


602,493 + 22.7 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 


8,991 8,991 -U | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


90,932 2 elle 125,971 + 40 216,902 -O° |fOtAUONS*SEIVICO i Ss eit Mee ohed 525 ck eee eee 


26,735 26,735 +3 38:5) | |Galages tie 1: cases 142 s.s Se Onn ee 


x 


x x 48,125 6.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


19,118 +7 4:9 14,867 ain CALS 33,985 


68,911 Magasins de vétements pour dames................... 


40,138 + 10.4 28,773 + 30.1 


18,046 + 16.6 6,976* 25,022* Magasins de vétements pour la famille................. 


6,868 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


4,241 + 16.8 2,627 10:0 


25,353 Magasins de chaussures pour la famille................ 


19,360 a Aehke) 5,993 42 


12,077 + 12:3 HQuincailleries’ 2 354:.5 seas case Se ks + eee eae 


x 


13,193* 41,774°* =) | MAGASINS GEiMeEUDIOS 7.) 5-5 amie meee eee Seen re 


16,345 + 24.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


x 


x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


18,352 = (chy 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


21,477 aan Vt) 132,125 


110,648 ae PAShI/ 


16,734 Librairies:et-papeteries:s2.2. 22). Se. 2 ee ee 


11,451 ae Wie 


5,283 - 18.8 


Fletiristes vee 129 4833550 290 SARS ANS A ee 


11,931 


x 


10,339 18,247 Bijoutenieshs ss e532 FAA aad AAPA SASS SS oS ee eee 


22,262* 30,258 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


40,751 64,647 Magasins d’accessoires personnels.................... 


jhous'lesautresimagasinsit-a..44 12.) 7a eee ee ee 


167,095 326,716 


2,686,872 Ensemble des magasins..................e2eee008 


1,513,268 


No. 


28 


29 


ay 1 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February - 1986 - Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


merce Sales Change Change Sales Change 
ay: - 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ....-.---.---- 81,895 up el 
Grocery confectionery and sundries stores .......-.-.-- 15,054 + 280:6 
Ail. other food stores ...amcierey.S arraemer. oe PS -2) Be 4,155 i), 5.5 
Department stores ...........2:500s 0 eset ee tees 34,188 34,188 +.:3.3 
General merchandise stores .......-.-..0-+e esse eee 5,352 6,654 + 14.3 
10,548 - 0.1 


General StOreS ccc ch vgs bess comes Se One: eer 


WaNIGRY SONOS cic asus arenes ec yee ials syare le nee seen 2,423 + 7.4 


Motor vehicle dealers: ...... ..w4 estate Hoe ee 80,252 80,252 + 22.19 


1,561 


Used car dealers =. o...egpeemys adobe Se crime 1,561 + 28.0 ‘ 


Service stations io. 6+ cic... s 120% 2s 2 23,744 32,215 - 6.67 
GEVAGOS ore wie ae c4 oo stent ts a) = oe ee 1,596 1,596 - 18.68 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,674 + 22:0% 
Men's: clothing, Stores: 2ca.stun. Bran -eicmteine tes nares 1,965 =e 
Women's’ clothing’ storesiiayct< <ci20 ) nmstitaie ety ire ea 5,709 + 15.5i 
Family clothing ‘Stotes wicca. ac sahil i aie 3,943 + 14.7 

| Specialty shoe stores 2.25. 2 ee ee nthe se oe 437 

Family shoe stores. .tisse se tere eecincia ws eae 1,440 + 9:7 
Hardware: Stores)..o- cic 6 ad a tales eee ee Sees 2,100 + 29.5 
Household fumiture stores: ... 5 < <)o%-< = gern ier iss arenes 4,164 + 13.8 
Household appliance. stores scarosuerti ss cliee cheeses cree eer 1,899 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,076 + 62 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,014 + 10.2— 
Book: andi stationery ‘Stores. «mc <5. creer. anes ee 1,295 - 20 


TCS SEN ee ee eon eee ok eae 


1,507 + 17.3 


Jewellery stores 


2,542 + 18.6 


Sporting goods and accessor'ts stores................ 


2,321 ae! 


Personal accessories stores 1,385 


+ 95 


3,338 


All other stores 15,840 


37,199 
All stores 


as Akan sain ngnsin nays w, jetties: (ala err 155,613 362,176 


= 1 On 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 S 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x x 176,544 Epiceries.- Boucherieswy .itu antec! scvote. aofatkies 
x x 31,372 Epiceries, confiseries et anticlesidivers) fae eennaicee eee 
x me 8,294 Tous les autres magasins d’aliments................... 
71,262 =e Ayi6) 71,262 GANGS MAGASING gah. .6- soso ¢ 2 eens a a an RO 


12,511 ee .2 15,237 


20,411 


4,629 


163,409 163,409 


3,119 3,119 


48,107 66,001 


3,409* 3,409* 


9,555 


4,223 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,413° Magasins de vétements pour dames................... 


8,185 


Magasins de vétements pour la famille................. 


976* Magasins de chaussures spécialisées .................. 


3,086 Magasins de chaussures pour la famille................ 


4,416 Quincailleries esc 4.2 328.5. basses crest ces. ae wn ee 


9,485 Magasins.de:meubles.... ... ........... aes eed. Beste 


4,033°* 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


6,830 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


28,907 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


1,357 = 1.8 2,637 Eibrairies) ets papeteni@S a... /...:-s.... estes eRe ee ee 

x x 2,629 Bleuristesieos.es osha aly di tota mya aes ees ee 

2,890 + 23.6 2,412 5,302 BHOULCTI OS go ay sten edits assays. erwin cig wats «4 <5 oe ae 
729 of) 165/. 4,299 5,027 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ i 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


2,778 + 22.4 4,163 6,941 


31,505 = 7 45,008 76,513 ousiles autresi:magasinSs.-- 26 -dc.ds- - eee | 


Ensemble des magasins...................0.-20005 


328,951 rm thy é 425,896 754,847 


No 


HO! — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
February - 1986 - Fevrier 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Change Change 
Corie en comnTeee 1986/1985 1986/1985 


Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........--..-- 

Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 

All other food) stores: . .. - 22ers 1-15 See ioe Poe Se 

Department stores .........--- 2-2 sees eee ee eee eee 

General merchandise stores ...........---+--s-e++205: 

GONETAIESIOTOS Se sc. a co20s o> oe aeane one at tener 

Variety iStOreS car riieiia) ae cere <= sapere oe Gn Cantante 

Motor.vehicle dealers. ........ SHER PEAS. Si Sere 47,325 47,325 
Wsedicaridealers =... Ro See ies lee reeente AG ASH Be. AST 
SOnVICE StatlONS ces ache a cue = Siw ens eee ci ce RS toes 25,009 
NGAFAQOS! Gee tert eiie 2 eras ereinnets come e naec cetera sei eee Y 822 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,224 
Mens: Clothingistones: <r artec« ckentiarnintn as sstetet ered tetenenner 1,423 
Women’s clothing. stores Gama fa Ants Aoaieem snot serene on 4,637 
Family clothing Stores: ftveye St Sie ates ioe nen ey eee : 1,884 
Specialty shoerstores; 9 Aaecitto ne. snr -vneititiene a | eaeleeerers 414 
Family shoo:stores:..femone crn tents ee ee 1,137 
Hardware ;StOleS)fa2 ss sf selec dm sla s Ys ata ge eS ; 406 
Householdifurniture. stores’... 2... ... Seen Ree Wace 3,102 
Household appliance stores ...............0000 cece 1,379 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,279 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,030 
Book;and ‘stationery Stores)... ..<.:,... .... hee eee Oe 950 
PAONSES ao.  tesccstey scanty, «tales ode ectne reuse coisen & Sask. ene 983 
JOWSIORY :SlOROS: 260s. 5.5 sete Stes ol te ere eret. isd 1,108 


Sporting goods and accessories stores................ : 412° 0 711 


Personal accessories storesmiarw.nc a een ae 1,294 1,680 2,974 


AU OMOLEStOTES i, 5 sad cs. =, dis revs sD Ne 13,014 ! 12,395 ; 25,409 


PU StONOS fori c= cic is cinis ww. so SER Se eae 125,158 F 113,415 238,573 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ 


+ 


14.1 


2ieil 


11.6 


Sgr 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


121,203 + 13.4 | Epiceries - Boucheries...................-00.0-.00.. 


19,012 + 10.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


5,234 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


64,914 GrandsimMagasinSrncx0s0.a ead 4 90s RO 4 


4,964* -- | Magasins de marchandises diverses................... 5 


393 =O MAGASINS) GENELAUX vcr wi cbalee nae noe eee) oe ae 6 


1,404 AZ ANS Terre oRese aba ct eh cS ont at ciadte Mah otcREMG 1 o> ooh sees 7 


98,686 + 35.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
2,151 + 8.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


Sil, 259) He =. 10.5" || StationS-Servicel -n-cerewteeseenttencs cee worn RE 10 


U anes oe) I SIAN AQCS ie xomceabonsn en ai'st sats xostsnonunancwen abence kins Sap se akSy onc ee 11 


6,795 + 2.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


2,942* 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


9,985 * Magasins de vétements pour dames................... 14 


4,119 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


930* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


2,440 


Magasins de chaussures pour !a famille ................ 17 


765 QUINEAIIELIOS er. cross eeeraen gears ee Re 18 


Gl23) 8 +2 24.1) || Magasins. de: meuiblesin 4... .n0:0 sere Sena ee 19 


2,797* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


5,140 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

18,653 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,930 Librairies*6t papeteries) «v0.0.5... Pa ee We a 23 

1,697 1,697 FIQUIGISUSS i keyecn sh cya eecex Ss aerate wlictrc mers eek ene, os 24 

2,195* 4,585* BijOULSHIOS) siscshicciemritn oaaeire Baveew cet nade ei 25 

921° 1,628* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,594 ap A838) 3,535 + 14.8 6,129 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
25,966 = O16 26,626 a5 eis} 52,592 hous; les) autresMagasins) + aaacnn Siac ee 28 
265,253 + 8.8 235,988 + 14.7 501,241 Ensemble des magasins.....................20005 29 


No. 


28 
29 


aap = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
February - 1986 - Fevrier 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change 
ile a i es - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Ailwother foodustores < ginwerien - ai-theee Sere eee 


Department stores... . 2 .his..5, 0.2m as ele iere Siateneee 21,597 


10,528 1,303° 


General ‘merchandise: storesi. ©. 2c ees eee 


6,804 13,300 


General stores ........ SP SG or ae remeron, 


379° 


WanlOtyeStGreS) x tgtsiiiereyers ore Sy osu svedtep eerie gevss icy as ss See ee 2,765 


Motor-Vehicledealers:  «,... asin 2:taerhar Ge et ae 78,990 
Wsedvcartdealers)).....0..aveee ka axils oe Res 1,535 
SGIVICO? StAOMS oe a5, wpa rm os. -eunte ts. see op ogodexc, «ae ee ee Oe 12,385 
EFAS of sre asec Ssat sas koro cag [apse eevee Cosas en =, = 2,152* 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'sclothing "stores mactitiodt Gr’ ela tiene eee 
Women:s: clothingtstoresawee:-ae sStere eal Se eee 
Family clothing: storesia fra. s.. oe ae ee Bs ea 
Specialty*shoe stores: Graseeetesiw..2o casero an Te eGRS 
Familyshoesstores: a5ea.?. al. awh tera ta eee 


TaTGWarOUStONGS | aia sak os Saree o ae ot a Pe 


Household: appliance stores steacane «2 sacth ete eels 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal ‘accessories: storesicko.us cn notes ene. 


1,499 


All other stores 18,252 


19,747 


All stores 427,607 


203,374 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


63,072 
13,115 
2,790 
2,597 
11,831 
20,105 
3,144 
78,990 
1,535 
15,919 
2,152 
5,912 
2,597 
6,463 
3,393 
228 
2,001 
3,110 
2,613 
1,282 
1,823 
16,351 
1,247 
1,327 
2,508 
5,828 
2,047 
37,999 
330,980 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


1951 


12.9 
6.5 
5.8 

16.1 
5.4 


19.3 
4.0. 


5 


IDG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détai!, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


133,119 -O4] /EPICCTIOS \— (BOUCNENOSS Fx eee: SONS, HOMERS er 


26,857 -Y | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


5,847 * 


Tous les autres magasins d’aliments................... $3 


44,862 Grands iMAaGASINS 4.0 hx rw Hse ance sn MORNE, RCS 4 


2,009" 27,134* + 16.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


28,365 42986 4% Ge 1.6 1|\\Magasins.genéraux. .....5.c200 oun ~ us EE Ne 6 


756* 


GIST SARRMA5 IBAZarSitee er an Aver ett Rieter aclu lam, eo 7 


155,157 155,157 + 5.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


3,400 3,400 + 27.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


25,957 33;043' GEa614.6 || Stations-Service. cc... ck cin seen mise sa ROS 10 


4,893°* 4,893* Fe WRAMAGES rors sts sist eth 6... 3S eae eae SR eR eels. int vc 11 


11,743 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


6,627 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


13,812 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


7,306 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


535 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

4,387 Magasins de chaussures pour la famille ................ itd 

6,910 Quincailleries::...ten ded etn wale hes Ra 18 

6,073 Magasinsdeimeubless; 3. =. 21. eee eee. CLrnne 19 

Zrole Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

3,833 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

34,353 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,640 Librainies et papeteries . ... +... . Pee. PS I ee 23 

2,320 BIGUIISICS ipors.iho- nin aha mre tain Wieainurs Jace vie ee 24 

5,058 BiOULCNOS + oye. e-ov esl dna tees ac ade, ke eee 25 

oal55 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,121 4,279 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
42,993 79,227 LOUSsIES:aulires MAaGASINS ma. +5 26 oto ao a ee 28 
417,382 688,026 Ensemble des magasins...............-.--+.---+0: 748) 


27 


28 


29 


= 24" ~ 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

February - 1986 - Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing storesserent: se algerie en. Sito 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


126,561 37,712 


13,792 26,933 
810 8,071 
101,116 


10,262 


1,657 
51,965 
5,550* 
14,950 

5,405 

5,058 


3,619 


3,642 
1,824 
4,937 
57,093 
442,340 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


164,333 
40,724 
8,881 
101,116 
16,238 
42,501 
4,736 
240,156 
1,657 
65,093 
5,550 
16,802 
11,572 
20,009 
13,459 
914 
5,895 
6,166 
9,068 
7,720 
11,671 
48,092 
3,864 
5,904 
5,813 
10,258 
9,095 
108,866 
986,154 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


= Os = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-February - 1986 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$'000 
268,950 + 9.9 344,112 Epiceries = Bolicheries....... 1) oa eet ieee 1 
28,545 ar TAS 83,290 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,382 + 0:6 18,094 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
209,776 a2 KOs} 209,776 GLANIS MAGESINS Foss k ave coke ee ee 4 
25,312 + 47 38,997 °* Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x x 90,768 Magasinsigenerauxcn. t-te are ee ee 6 
8,380 e236 9,492 BaZalS Ao ori ata ean ieee en eee if 
Xx Xx 484,011 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 3,051 * 3,051 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,738 = JUSS) 102,571 128,309 S lations -SCrnviCO eee farce ee 10 
= - 11,835 11,835 Garages Bree eee ee 11 
3,782 + 14.4 30,540 34,322 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,580 ar Ug 13,342 26,922 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,334 + 246 12,496 44,829 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,366 + 21.8 aoe 28,878 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,782 a OLS 2,504 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,277 oP Qe 13,025* Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x X 12,253 Quincailleries snes... races oe oe ree ee 18 
8,872 Nd, 20,220° Magasinsde’meublosia: ssracrco cre tata ten eer 19 
Xx Xx 16,134* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x 24,515 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,597 + 20.6 80,418 102,015 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,790 ap UKs} 3,176 7,966 Eibraintesiet: papoterieS ..cncr:cictr acts cee ee ee eee 23 
737 = i}si| 9,579 10,316 FIGUIIStESH Ee sacceiyaisa stn Secular A ares eee 24 
7,225 a ee 4,951 12,176 BOULGHES a2, casas sacse-nets sus Gane CUR iene aCe EET ee eae 25 
— 4,038 ae st 17,982 22,020 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,950 + 12.8 8,628 18,579 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
115,499 Genz: 110,101 225,600 hous les: autresimagasinS..---1 cc aa eee heer ere 28 
928,453 + 11.7] 1,115,558 2,044,011 Ensemble des magasins.....................+000+ 29 


- 26 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
British Columbia 
February - 1986 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .......--..--- 150,647 


Grocery confectionery and sundries stores ........-.--- 12,710 PT el 


AlmothertOOdStOLS. < scscs astiraeicas soins tian sake Sane 3,439 + 0.1 


Department stores .......... 0-50 e eee e settee es 113,579 se Gh 


General merchandise stores ...........-+--+-eeseeeee 10,023 
GEnCTAINSTOLOS ia .. cree ce ne ot ice etter 
NaniOty#StOL@Si2 to tec yan t= eine or trees sacs 


MotofsVenicienGealerSicpae:.. ccc iain ure eet ea 


DISGCEGAIRCOAICNS o ntatiut ies eas nee ee es ode 


SoniGOestatiOlS aren xaeisi< <coceseal che ctv te each eee ee alee eon 14,394°* 


CEE Mn Mite oOo oe iri nrictciors toch oer acre aoc. a 


Automotive parts and accessories stores .............. x 


MentSiClOUnGESIONCS orange oti ei nati ie 4,637 - 76 


WOmMeNISSGIOMINGSIONCS Mitosis cae os yee wee ee ee ec 12,035 


Family clothing tStOne@S yen: ier pe eens etal a eg 7,411 
SOCEM Sel CGS sadenaeeos pou noe Oe ne Cape tmp 
OmMilVESHOCASIORCS tir eteet er eect ei cere 
HlerCWarGFSIONGS cole terae ce wilt ele eects fale lt) unger 
Rotiseholdfurmituresstores .hsc. cerns yas or oe 


Householdrappliance Stones ek crs wus ines ye eas 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 2,777 


Sporting goods and accessories stores 1,960 


27 | Personal accessories stores ..................00000-- 4,499 


PES WAIIIOHOTESIONOS oh s eo hige con's tgs nce ee ee ae we Da 63,005 


29 PRIRELOLOS ar st diare cre, cia where at ea hh eee ee 445,104 


by Kind of Business 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


77,556 


32,217 


17,002 


6,356 


63,598 


ULVE =e (08) 


4,578 


13,085 


8,871 


47,066 


565,448 


All stores 


$'000 


228,203 
44,928 
20,441 

113,579 
13,069 

7,307 
4,994 
199,392 
6,356 
77,992 
7,995 
12,789 
6,420 
18,447 
10,501 
229 
4,334 
4,972 
10,298 
5,185 
5,991 
52,459 
4,786 
3,044 
7,355 
15,044 
13,370 
110,071 
1,010,551 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Ch 


ange 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ 


11.0 


Soy / Ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


4783992), +13.0 | Epicories — Bouchenies sc. ase: sscasencanccsa santas anodes edehaecs 1 


322,215 + 12.4 


156,337 + 14.4 


26,278 = 0) 66,509 ap ZS) 92,788 + 14.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


6,395 7 Hs} 34,108 514. 40,503 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
238,702 ar hers 238,702 Grandsimagasinstere:: is. dameree ft. <2. apne Aa ale 4 
23,484 + 3.6 29,702 .J | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 1S; 206 Me 9:2) iMagasinsigenerauxas. sen ae eee eee 6 
8,202 + 11.8 9,638 PPI OLALS RE Ba ayey tepattiloce- (o.(svarty ap eey pastes ooo. a, esc, 33 ayers A 7 
x x 398,761 + 17.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,182 11,182 -< | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,263 128,424 157,688°* MAIS LAUONSESOMMICE tive ioc eof o:ictisy ei = obey oieeey ceonta oa 2, ce eee were 10 
- - 16,277 16,277 CRISES iiss Serer so Men Sane ae es 11 

Xx x 25,835 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,145 - 16.4 14,044 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,833 + 22.6 41,480* Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,806 sr WAS 22,808 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
617 + 10.1 2,871 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
5,923 + 15.9 9,254 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 10,796 QUuincaillenies tes. cas bayou os esos eee 18 

6,353 pet. O 16,326 22,679 Magasins denmeubles iris...) aav--ayepnael: brclotmai wera 19 
Xx x Xx 11,503 + 18.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 12,678 + 3.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
47,003 + 15.4 65,756 112,760 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,654 Osa 6,441 10,095 Librairiesiet papeteriesicnn..< osc: craters apmamoiiety: Pee oes 23 

x x x 5,077 ta OMIM IGUIISTOS ier tac enc yesane si reas ensue ara susceceaeuieu ec nee 24 

6,217 ue IRS) 9,228 15,444 BH OUTOMIOS fae rye eich scsi lost as picavis alse os page ots 25 
4,078 + 11.9 27,214 31,293 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,013 7 hs 17,866 ts 3-9) 26,878 Magasins d’accessoires personnels.............-...-.. 27 
127,573 at °A) 97,708 225,281 Tous: Jes autres imagasinsi:..: aos. ose! << o Beaeeeee peghae f 28 
940,149 + 8.2] 1,149,623 2,089,772 Ensemble des magasins.................052eee00: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
February - 1986 - Feévrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores x 


All other food stores 2,816 


Department stores 69,723 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 14,149 


Book and stationery stores 


1,210 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personalaccessories ‘stores’ ye ee ee ee ee 


3,449 


All other stores 33,208 


All Stores. 2.5 neve ee eee eee 


247,956 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


103,234 

2,406 2,406 
32,195 39,559 
4,867 4,867 
6,286 
4,289 
10,797 
5,261 
369 
2,170 
1,678 
7,405 
3,255 
3,539 
25,656 
2,219 
1,511 
4,359 
10,111 
3,642 7,091 
21,463 54,672 


266,913 514,870 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


aa 


14.7 


12.8 


= oe) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


209,178'% ~ ct 68-2aEpiceres:—.Bouchories:. 205. aaumedus .penie. cnn 


Xx Xx 51,530 + 13.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

5,305 = AGS 30,584 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
146,209 SOLO 146,209 GlandsyMagasins:. at <1 .oeik wai. ROE, ee 4 

X X 8,062 -O | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = Whe seg LIMAQASINSIGOMCTAUX ssa. ax., spas ahs Gaia areas u tices I Dee 6 

X X 962 ee 722A BAZ arStee Aeron e cee cls: cd ate act, nee aaa in 7 

X Xx 212,234 + 19.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 4,795 4,795 + 19.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

14,371 = 16:3 66,764 81,135 5O dL SAUONS:SORVICE ira) tasters ena. cire aps boh uci cilcn oo. 10 

= = 10,150 LOPS O vee FY a Garages ead ete ons ccc pe ee an, 11 

x x 12,700 .1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,945 = fehis' 9,440 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,588 + 14.0 24,346* Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,994 22.7 11,143 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx x 941 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| X x 4,546 Magasins de chaussures pour la famille ................ liz 
x Xx 3,481 Quincaillenies tos... ci- ssi creck ed st 18 

x Xx 16,673 Magasins dejmeubles® 3)... iris-n eee 19 
x x 7,188 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x 7,468 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

32,605 + 19.3 56,406 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,490 ap as) 4,777 Librairies etipapeteries, <..5:. 2.....c ae ee en res eee 23 

x x 2,435 FIOUTISIOS S52 ya acce vaio Saoyevsoy se tacoeten se vonteenexSereeer ace ete 24 

3,757 + 10.6 9,371 BiJOULERIOS son no Seceae eatin A catia cite onace ta kde 25 

x x 19,760 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,892 + 42 Moule 14,009 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
67,394 + 11.0 45,243 112,637 TOUS: leS::authas) MAGASINS | ..264:<7-cccvanesonne P e 28 
523,015 anoat 549,243 1,072,258 Ensemble des magasins..............-.+.+.-.e0+- 29 


0 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,364 aio. 


All-otherfoodistores . 2B eek SAA A. 243 + 15.0 


AZ| DepartMentistOnes® «oc ..5 2.43 12 ole = ath ae tee ae ew - - 
5 | General merchandise stores... 2.2.0.5. .06 eee eee x x 
Gil GONOLal STOKES) & gre coe es cw Saw saetv vas Oe 7,840 + 7.4 
ML MaNIOLY ISIONOS wie oo oa dons wca ete eie tras in orenvisne a oe x x 
8] Motor..vehicle dealers... .... Ss S298)... Se 2,274 - 16.9 
9) Usedicarn. dealers: «....:5 ¢ Ow: Sarena = 5, Speers x x 
HT OBE SETVICOLSLATIONS yo. 6 5 ceeuai toned aearcetcoyevar a nonce ca mee ee eee 1,242 

MINK AALACQOS rah aon oetoltn a, olbe, ay-eireiel apaytelimy av aus- nce .or ener eer shana) oh See ee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
f3a(Menis. clothing sStoresacr ey... Paar ay. te meeaee x X 
14\Womenis clothing Storessee) 2/0. ci Ray hs APN 119 - 12.4 
153] Family ‘clothing :stores!8 2452.1, 99.2) ee See ; 247 a (3}7/ 
16: [Specialty shoe «stores aero. Rae es De x x 
17 sEamilyshoe stores See ee RR ot cay ee Sa ae x X 
ASMiardware <Stores «ia. . sads ears skate tiattho a1 onciae : 198 a oh: 
1:9} Household) furniture: stores... 2:5 5... ae tein eee x x 
20] Household: appliance. stores 2% ..0.4. oeeaes See x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,008 + 15.0 
23 |\Book and stationery stores:.,..... 2... ee ae x x 


Florists 


seh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de com 
= 1986/1985 - 1986/1985 1986/ 1985 pats 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$000 


12,568 


2,731 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


Grandsimagasinss.s-.4... hones. skeen a ea ee 4 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. iS 
Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QUINGCAaIlETIOS® A004 erases eR eo ee ee 18 
Magasins:de:'meubles: 2: ...../.. ome ee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Eibrairies:et:papeteries : «%4ic..c.9t ate oe Nee ee ee 23 
FleUriStes teetiae. 5c. ices: Syne here eee vets Green. d. dois ear 24 


Bijouteries: e405 ech eas teloatnn nc eee eee 25 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous: lesvauitres (MaGaSINSy sa e.< us v's a wheres ee eee Mee ae 28 


Ensemble des magasins...................02.0005 29 


35,282 


Ee BD. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
February - 1986 - Feévrier 


Chain. stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
‘iia hoaliatsib i a = 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1,166,972 665,520 1,832,492 + 42 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 138,362 : 332,832 471,194 ae Cee 
a Allzothen food éstores.axsaaeein os eer ee oreo WARM 162,679 180,230 ap teHhS) 
4 1(DepartmentistOresi <2 .cuece.ccet  eueheene sous teaeeyeys oRegeiey me 696,018 : = 696,018 se US 
5 | General merchandise stores ...............2.0000005- 118,192 : 38,901 157,093 + 8.0 
GAGOneralwStOres... acs gies eee wre ote ee eyed SOG oo ae ae 59,921 : 77,846 : 137,767 ae tS 
Thal ONETHITELND GL Keep mciene Go cece ey eno Cites I Ponce Ge neMenrG o Tho -< 62,244 : 9,554 : 71,798 + 49 
Si Motoravehicie: dealers ©... 5 < sais). a as cc See ee 20,911 1,980,278 2,001,189 se flel/ 
9: }Usediicar-dealers®..«. ft senpan estas ha oe eee 51,840 51,840 + 12.5 
HOS Servicezstations 2.2. ane oe ote oe oats hole eee ee : 618,539 803,309 ea 
TAT IGALAGES Wes caentes oneoah since SER eee ls anctsie ac 104,562 : 104,562 - 66 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,340 ; 136,382 148,721 + 93 
t3iMen;:s* clothing Stores canada Acie See A Oe Reeth 39,297 : 33,490 3 72,788 + 2.0 
B4. Ff Womens) ClothingiStores spar \eris7 <r ch-i.1erciet awe atthe exten 108,823 58,073 166,896 + 15.2 
1onEamilys clothing: Stores. ot its oeteprsiah ce ee ena 64,442 36,085 2 100,527 + 12.6 
NG: Specialty: shoecstores seep cone cath free sca tateont 6,538 5,163 , 11,701 + 16.3 
ii7yuramily: shoe-stores: sieAer a) WanW ocala acs He otters 42,921 15,210 58,130 + 15.6 
MOM archwaresStoress zs 0ciets.o-o.2 Gissseraycicicl ce. oe x 63,842 ar Wee 
19) | Househeldsfurniture stores. .-.....< ...n..ce Wowk as wen 37,631 t 125,557 + 96 
20 | Household appliance stores ...................000-0. x 43,246 + 22.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,228 29,248 ; 58,476 + 3.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 119,894 326,829 446,722 + 17-5 
23 | Book and stationery stores.......................... 24,547 : 22,463 4 47,009 + 7) 87 
Baa ONS Spe ates coat oh eta AEP ots <i, oe eee 1,655 : 41,589 ‘ 43,243 + 3.9 
PO OWEIEIVESIOLGS mye cyst ent yin ciate ae Seti vine Ne 24,788 27,307 ! 52,094 + 11.4 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 16,864 80,781 ; 97,645 =e 
27 | Personal accessories stores .........¢.2000e0eee ss. 41,889 77,556 119,445 + 13.8 
BSrWAllhothensstores: (onc cine: avalon aoe Ee oe oe 499,426 i 463,660 963,086 + 89 

e(araia nietare'sia'= «ate cis, Setar. meee yee” 3,554,673 6.9 | 5,571,950 9,126,623 + 9.5 


= eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détai!, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-February - 1986 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


2,492,350 0-9 


1,367,221 + 65] 3,859,571 + 6.7 | Epiceries - Boucheries................2..-0-.. 000. 1 


290,174 = ae) 690,625 ap URS) 980,799 + 12.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


32,544 3° pss! 326,709 STO 359,253 Tous les autres magasins d’aliments................... 3} 

1,458,728 ae teks) = 1,458,728 tee, (SDH IGraANASMAGASING Ws cr crste.cvorse emcees rset 4 

274,998 qr Oe 81,323 356,321 + 12.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

122,443 ap eye 160,887 + 6:5 283,330 ED) IMIAQASINS | GOMER AUX 8 6.5 56.5 0s ete tartewore rors sons esa te ees oe 6 

123,989 + 84 19,499 = 9.5 143,488 SDM | EDAZEATS Be etn xed peice segs cs geste totes esate to Rk evn 0h if 

41,286 + 34.6 | 3,821,349 + 18.0 3,862,635 + 18.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 94,010 94,010 + 10.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

382,615 + 46] 1,272,202 + 2.4 1,654,817 2) HS LAUONS=SOMVICO Ms wt. n5 tows ¥ereleie ase horeye aes axes ee 10 

= = 219,530 219,530 = ON GAL AGOS ie cvegarsicesaue % wh. oR a ee ee, 11 

24,520 = 6:0 294,677 ar Hs) 319,198 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

83,980 = ape! 82,472 + 1.4 166,451 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

235,806 a 20:2 132,875 -— 8:9 368,681 Magasins de vétements pour dames................... 14 

137,813 te 16:5 78,738 216,551 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

16,131 ae cash 11,601 a Ue) 27,133 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

95,279 + 12.3 33,894 ae fey) 129,173 Magasins de chaussures pour la famille................ V7 

x x x 133;753 PAST? Quincailleries wu, j..1: cies «cate taytive.coak-r Shoe ae SER Re 18 

82,064 + 22.4 181,569 263,633 MagasSinsideimeublas® «.<.. -.1 sic ciel Rete naeee eed warren 19 

x x x 94,520 + 35.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

61,840 ae UO) 63,106 124,946 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

251,674 + 13.7 667,326 919,000 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

50,656 qe eR 45,107 95,763 Librairiesvet“papeteriess.........: . «Sse ne ee ee 23 

2,809 = ss) 70,746 ap xs} 73,555 FIQUMMSIESE onic icteqo rs eice wee Re we ee eke aero 24 

51,555 ap Uc) 54,882 106,437 BiOURCTIOSH <5 15 in) ti. ArwiBrare ire wike. noni + es cre Re Oa 25 

38,742 + 15.4 177,229 215,971 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

85,744 + 14.3 159,481 245,225 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 1,015,460 ae 6} 969,623 14.5 1,985,083 jloustles*tautres:magasinSh 5 22a sais... once een oe 28 

7,494,452 + 8.7 |11,263,704 11.6 | 18,758,156 Ensemble des magasins.................02eeeee05 29 
\ 
i 
| 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 28,900 Se St 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............-. 22,375 eel 
3} Allsother. food) stores). Paeetets -- roeeeetete) thei es sre, 1,188 + 18.6 
A. | Department: StOKeS! ciao oes ar, Sa seicketew Sete ee es : 7,739 Stealit. 3 
5 | General merchandise stores .........-....--+00--eees 8,513 + 64 
BuliGeneralkStOLeS anc «cc sad oe SO kee che te 5,090 - 15.8 
7 | Variety stores ........5.. . S aolie CUERENC ION 9 Aas eo Ra 2,976 + 13.2 
SiL Motor ‘vehicleoidealers: <<... Acces aks eer en 24,151 + 32.9 
OiUsed Carsdealers...< «.... stags Saks o)-sem een lke hese tetra fers x 
NO’ Service: StatlOnS ye «.<ec ex = # ore nice mate eee ee er =10.2 
NM GaraGOSis corer ceeded econ haute oe ee 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. ! + 20.5 
13:4) Men:s-clathing stores =.kieee) fst: «tee Ser. RE zal 5:5 
14' |: Women's ‘clothing: stonresigis sei. ieee. ha Oe sas +735:5 
15; | Eamily clothing: stores#esr). Sf ae aise cee mole ley/ 
116.) Specialty .ShOG:StOLeSare wate vera oki seh ten, Stas eecuenae x 
Ni7,| Family; shoe, Stores) Saueeat etree Sater a ee eee + 74 
GE HardWareSStOles -..o.<. ye tase crores ceoe.cen Soke + 11.4 
1.9.1 Fousehord). furniture stores: 2... .. - eels aes 4a 
20)}|Household appliance stores; §s:aes kee o-oo : + 4.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,293 + 33.8 
23'| Book and. stationery «stores ........... ....aepaeeian A aortas ee, 286 

BSA TIOUSIS sire Br vesn G wietee c a ae aoa ch dir sas Ee 345 +) Tag 
Pou UOWellely StOleSicia' cy ye)s.- ale srs'siors, Sessa. aus. c00, > RA - 412 - 16.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 869 

2f-\,Personal accessories Storesivikes:: schlecht. BO ren. 706 + 13.4 


PONVAILOUNON, SOTOS| 21.77. n-.<: 2 241.0%, : RO ne Ee ek eee? f 10,637 + 13.1 


eS Ee OT Re 155,766 + 9.7 


= 35) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


4,413 Grands. Magasins. is «<5 0). «acai: lina, 0 SOE, AO 4 
x Xf KKK | Magasins de marchandises diverses................... 5 

oe es ee ORR | ASS ey }Magasins genéraux:... os. dc sh nuceic aa auc ee eel 6 

i | SM A Se eS al Sh ee ee if 

ee ee CLO Erie i 0,016) =F 14°4 iConcessionnaires; d:automobiles) .... . a aae See ee 8 

ee ae ee ax eX | x |)Vendeurs diautomobilesid’occasion\......... <a. eee 9 

cre ee xX. S| -X |) Be RS670 # 4° 18.6 | Stations-service- ..s. cock woenke ocean. epee eee 10 

ee | ee OR Ihe EX, Be” XG OTAGES) 5 ae ah ats Fins. seh asses ap atmuuscoGee oe ee 11 

x XT KK KX | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
178 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= QUINCAINOLIES:.. 6 sriials Nesteecnarwasnr teed oS: ee 18 

Xx Magasins: de meubles. 52.5... a. seen Sane Snes 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx Librairies: et papeteries:.... s:..:..... See. Serene ae 23 

= FIQUISROS ip 5, ices cies stay vekaomacen Ctreitshal leet uteaerat oy hax us’onyie a eee 24 

| x BijOULERIOS sa. io09 sn emule star Nabareenery a eician ee ee 25 
a Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x jious' les autres MagasinS».....1: «0 1045 5c ae Se 28 


Ensemble des magasins................0+0+eee0es 


Bere 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change 
eae ae 1986/1985 = 1986/1985 


Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 13,961 * mA 78,540 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,078 : 11,875 
All other: food Stores: . 272 etieietsts eieteterns- eee tet etn 3,101 
Department Stores) 65. cine. te 2) «ote = Ae etal ces melon : 20,687 
General merchandise: stores#ss. 28 aatse sae): oaetioee se 11,310 
General’ stares sac.« sca vs ce ee OR ee a 4,934 
WET CNP ELCIES bs on cin etre OTRO Ie n> oie Sree 0 co: 4,126 
Motor Vehicle. dealers:........ Rese S52 eo eerie eee 61,704 61,704 
Used ‘Car dealefs: 2... As Oe eR oe See Ups a leioe 
SGrViC@! StatiONS ee 6s. orefo seem aap orate tao vo RN eRe 41,097 
GAraGeS yas Pe aos 5 alan nc obser oes cha aie oad eae, ee 1,705 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,497 
Menis: clothingstores: 2ijfee Man Sera er, ores 2,750 
Women's clothing: stores: 4m.\: S00 ere he Oe. See 5,730 
Family. clothing, Storesmaenis: i, Ste... eee oe Jee Sele 3 2,791 
Specialty, shoe; stores er ret eae eee ania, oe 258 
Family shoe ‘stores: Sancti 28 eee sce AB rae 1,489 
FIAIGWArESSIOLCS orto crs eecics arse aor oh ah eker can «i + ROO Ma ie 3,003 
Householasfurniture stores, 24... . Ween ee a eeren 2,361 
Rouisshold appliance: Stores amamiek cin. ct cemiees Serene 899 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,674 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,147 
Bookgandistationeny Stores: ...0.. =. 1.-ee eens ee ee ee 2 2,662 
FRO ISUS ace tecyonss Hiei x yest ek eon teats a natch co es RES 783 
RIGWENORYSSLONOS | ater. etter cay brass aa opanonay cease cot 0) 1,366 
Sporting goods and accessories stores................ 1,488 


Personal, accessories. stores’. .k.). sss So a ee 54 1,582° iA 2,330 


ANI Ot Gig SLO OS 5 secre cree Ss ciicitcc as ciate RO a ee 14,547 30,971 
All stores 


fay aan syapakayensssjirmy o.pcdie te feteba eee ehateteie rere toate: 195,516 330,030 


Change 
1986/1985 
Variation 


=F alte) 


+ 127, 


+126:2) 


- 13.6 


+ 32.6 


+ 19.4 


+o275 


lor 


+ 16.7 
+2726 
+ 15.4 
+ 1672 
+ 31:9 


Ades 


+ 14.3 


+ 10.3 


= S73 ~ 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


x 47,543) > ++ 4.8) | Epiceries: = Boucheries’! a6 tera see, oaligaiaet 1 

x 10,099 + 4.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,701 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
14,027 14,027 36) Grands) MAgAaSING 7.5. arse cers ron. soeenyevers ae 4 
x 7,826* ... | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- i 8,235 +S: IMaGaSiNSiG6NGraUrs is cisins con meteors viens ale 6 

x 4,039 29) [PRAZANSH fe. cetyavncivectrentys, Ge -ayitrnnedai ai8 iar nears 3p ee i 

x 44,115 + 24.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4 1,444 + 15.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 29,204 nV TE SLAUORS=SOMMICE! say 5c s.c-aeteers im is:d.cvm eisieececesus ee 10 

= ae 1,541° BAW NAAT AGOST sires claps eas eh ats be oa caterer are 11 

x 4,241 .J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

738 : ee 2,574°* ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,122 4,771 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,402 : 2,561 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 73 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 1,447 .1 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= , 2,092 $3 | QUINCAINSTIOS S245. occa a a eaters QoS 18° 

x 2,249 28) |Magasinsdeimeubles=. 4.0.04. eee eee 19 

= i 678 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 1,348 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,236 A. 13,931 * Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
790 1,150 Librairiestet) papeteriest.+.1c1..c ae ee eee 23 

x 683 FIGUIISIOSD «sa cncrotoiotatahstatelohnencter acini sae aan ee ee 24 

795 i 1,486 {52 BUYOULETIOST «¥.tair.t.5— concrete heat trace rors hme te PRO ote Re 25 

| x 1,618° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 402 1,182 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
tee 11,124 8,297 f 19,421 51) Tous#leszauitresimagasinsh.*.co-t.is. eevee ee eee 28 


83,360 149,916 233,276 Ensemble des magasins.................200eee0e0: 


Kind of business 


=e50\. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3S: WAIL. other food'istores. . .cheintin-b -. epson Goeek oe aoe 


Al (Departmentcstores: es... Saeco tine ss Se ee 


5 | General merchandise stores 


GalkGeneral StOLOS 6 acs fous ble ose baie See Re 


A VAIO ESIONGS or.'s nearer ttnieces> s Fags o dveuee er iccaca ale eR 


8: Motor vehicle, dealers, ..’... 0208. 6ek dik a2 4an ieee 


9"): Used. car dealers 06 s.0.:. ae eed Pe we Seenke ts Babee 


AOTPSErVviCe Stations)... . 0.05. 24 sadn acid oot ee 


NEUE IMGALAGOS | S's F srrero uscd e/e ets i. # sith ays Sth 03 cys ore ea 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men's clothing stores .... 
14 | Women’s clothing stores. . 


15 | Family clothing stores .... 


LG: tSpecialty shoo .Stores.. aasaaie le Arerten cps hide rated 


17 | Family shoe stores ...... 


18 | Hardware stores......... 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


23 | Book and stationery stores 


AMINE IOUSTSta ties, op nccedante ss Beck 


27 


28 | All other stores ......... 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


x 
2,620 


141,451 


40,522 
x 
8,092 
26,921 
22,108 
3,819* 


17,950 


31,053 


7,049 


Independent 


Sales 


Ventes 


379,033 


13,875 


210,472 


47,884 
x 
13,040 
20,132 
19,428 
i255 
4,859 
x 
37,556 
x 

x 
73,325 
7,407 
6,861 
5,534 
29,370 
28,368 


120,882 


1,615,200 


516,919 
162,541 
67,532 
141,451 
22,745 
16,361 
21,443 
379,033 
13,875 
250,994 
47,884 
32,060 
21,132 
47,053 
41,536 
5,075 
22,809 
21,994 
47,860 
10,575 
16,845 
104,378 
14,456 
6,861 
8,670 
35,263 
35,956 
214,228 
2,327,528 


All stores 


Ch 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ange 
1986/1985 
Variation 


+ + + 


16.2 


12.3 


3.0 
5.0 
15.0 


1.9 
19.1 
14.0 
12.5 

44 

0.9 

9.1 

7.9 

9.6 


= 49: = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 296,554, FGF 9913 |Epiceries — Boucheries” . as eee: Gee Sohendnn! 1 
x 68,107 + 19.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,530 38,698 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
83,089 83,089 Grands MaQasinSik. «460s <0bss.+dv.a Se, See 4 
x 5,235 + 17.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= G19" © © 2. Magasins généraux: ..5450 sexes ca.a aa eee eel 6 
x 6/330) PANS :2u | Bazarsen wrested om ci apeminy orckiec ce 7 
= 177,631 + 14.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,801 §_- 14.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,190 MNS Silo Bec PEA.6 Ni Stations-Service: <6. sos. «na neha ne ne SOO eee 10 
= 12,727 CE eee ee a ee ee A 11 
x 11,866 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,628 11,441 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,003 22,945 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,056 16,791 Magasins de vétements pour la famille................. 1S) 
2,669 3,441* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,413 12,818 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 11,930 Quincailleries . 22 nc xeasa ets aes coe ne oe ae Oe 18 
6,472 17,516 Magasins:de,meubles- 4.2. 5. +... ae ee. See ee 19 
x 5,499° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 2,158" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,437 39,530 60,967 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,673 2,132 7,806 Librairies: et. papeteries: ..2..2..27 SUPA. Aas ee BOS 23 
- 3,089 3,089 Flouristess cas ho 0 3A ee ance diet ae meee pene 24 
2,249 2,542 4,791 BijouterieSs. gains ana anccacy.d a vim 3s ae tee 25 
2,564 9,054 11,618 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,143 11,337 16,480 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
64,748 53,693 118,441 Tous les autres: MagasinSs sa .0. +... 205 «Meee. eee 28 
Ensemble des magasins..............0.s.eeeeeee- 29 


692,955 


1,112,259 


AG) 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 545,101 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 99,475 
Allsother food FStores cc eseriet a ot eae tetereeed acetic te tea) kere 7,839 
Deparimentastores =. 225 25 oe = ces ae eee 280,271 
Generallimerchandise (StoreSi-y 3. Pcmereis crete > ale Gatti ois 64,236 
(ONC CONGR eae Ramone Dinmont eckcns ROH Ob Onc x 
NariGtVcStONOSio sere tect. wise oa sieimidie catetr a nena armas 20,155 
Motorvehicle: dealers... 2... 28. < lua: acorns X 
Usedicar dealers). . 6... Agi ooo: paler etal Sh tee - 
Service. StationSian ss. 6.s6. sss se eine he oe eee 114,732 
GAraGeS Fs.dscomeercecitarie eat nals sioece <°aanss et gh nese oe - 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,419 
Men'syclothing: stores: em tirire ciate obttacetace ake eeeeserae 18,825 
Women's:.clothing) Storesiggs:\. sa <a0ms ene ak. Bee 49,927 
Family clothing) storesitiiee: a: sec Geax Gee aS 20,280 
Specialty ‘shoe gstores) sxjaseee en eels ee ltatin ae» woleaose 3,815 
Family,'shoexstores tartar acura oe ieee as we. alee 21,189 
TIALOWOTORSLOLOS oe ata care. ah estate wee 2 aid oR OE 

Household appliance stores ................0.0. 0000s 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


RlOISISHE Gen Cry ct. ie ee ES ae a eee 


Bs Wad USPS ct ae arias ns Rs eat shee ooh «Ss: ah 11,600 
Daveist= shake eens 10,215 

<a NO To OR Ere utes een 23,291 

SS RR Cosa iaint foe fe ot 230,061 

Raj ntuiniininde/&mrnsa/n/alaja atetaieieyetal ck Sarnia eee 1,630,219 


Change 
1986/1985 
Variation 


201,597 
79,852 
58,725 


18,281 


15,000 
202,732 
43,417 
76,787 
18,223 
29,591 
8,893 
2,522 
7,018 

x 
27,817 
15,428° 
6,787° 
126,799 
6,696 
12,471 
10,905 
30,290 
32,474 
197,107 
11.0 | 2,003,623 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


746,699 
179,327 
66,564 
280,271 
82,517 
13,944 
23,724 
740,963 
15,000 
317,464 
43,417 
80,206 
37,047 
79;519 
29,173 
6,337 
28,207 
22,759 
51,707 
20,284 
18,131 
173,852 
17,835 
12,950 
22,505 
40,505 
55,765 
427,168 


3,633,842 


All stores 


Ch 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ange 
1986/1985 
Variation 


+ + + 


fe 


18.0 


13.0 
28.3 
6.4 
2.8 
21.9 


19.7 


22.3 
19.4 
12.0 

3.8 
19.1 
21.0 
19.6 
13.9 
11.3 


2 ay 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce’ 


- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


204,820 : 51,985 ; 256,805 © + 2.9'| Epiceries - Boucheries! 209.0. 29.0) 99) Seo 1 
23,703 30,917 ' 54,620 + 7.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,059 5 35,924 : 37,983 -5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,364 113,364 Grands magasins’ ss f:¢<scr2252 7224; Oe eee 4 
17,021 : ‘ 21,660 + 9.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= es 491° 22-1 MAGASINS | GONCAUX ST aaa east lt fae ee, Be 6 
4,128 : ; 4,599 2 SALAS Sry oats sca aaa ead eke es eee ee Meee 7 
x 296,405 + 23.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= 4,598 + 10.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
46,852 : : 112,162 $2" POCUONS SCMVICES aos oy tee ea a es) Se eee 10 
= : 14,198 $ONMAMAQGOS Tite, Sr eas en ee eS eee es ee ee 11 

x 25,898 -© | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,913 2 9,243 19,156 -| | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
21,609 17,182°* ae 38,791 * -<¢ | Magasins de vetements pour dames................... 14 
9,361 3,804 * Se 13,165 ° -.. | Magasins de vetements pour la famille ................. 15 
2,493 1,462 : 3,955 .7 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Wigs 4 3,174 y 14,349 .9 | Magasins de chaussures pour la famille................ wt 
x 6,302 -O" (Quincailleries 69. 82. 933.07 12a as eee Se ae 18 
15,711 5a 22,477* see J UMIGASINS GEMEUDICS™ 0.4.01 eee arene eee ee ee ee 19 
x 9,810* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 9,162 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,822 ; 56,313 : 67,135 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


5,888 2,615 : 8,503 sf |iLibrairies*et"papeteries:...1.13..0e ee ae ee en ee 23 


x x 4,967 CO PRIGUNISLES ie. ft oe Ae eee, eee 24 
3,982 5,240 9,222 Bijoutenies 85:05 io ites tet ee 25 
4,552 14,352° “ths 18,904 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

12,332 19,821 : 32,153 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
78,173 : 89,144* ahs 167,317° ousMesrautresimagasins tant eee eee 28 


612,839 : 775,313 : 1,388,152 Ensemble des magasins....................2.0005 29 


Aa = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Sed: car dealers) =. 2.6 0 sitcmeercwars devas houses rs pasconss haere 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's Clothing StOreSae ake a yect teyescyelad cry) opie cyetsmeeartae 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores. .v.ccn2|-. Saher ec.ae bhosiaglc/ ands igeyumpernd 


Family shoe stores 


Far GWaresStorGs ants g che 2 cus seomee mre a nae oe Gees 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores ............ 0.0000 eeeeeee 


1,393 


All other stores 15,666 


All stores 


173,338 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


1,646 
2,316 
5,321 
2,133 
3,754 
14,893 
1,341 
eli 
2,760 
2,706 
3,603 
39,314 
392,671 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


2A.5 


+ 
eZ. 
au 


ae Ike} 


+ 14.1 


+ 19.9 
+ 9.1 


+ 14.9 


= 40 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 No 
x 65,281 . + 18.8) Epiceries = Boucheries. fis. oseccc cas Seine. coderenec 1 
x 9,886 -! | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
x 2,573 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
33,823 a Thee] 33,823 EARS IMeGaSNg et i0t oye os od en eet eee 4 
x x 2,560* --- | Magasins ae marchandises diverses ................... 5 
= = 186 “| MAQGASINSTGONGLAUK ios cu fests oiciep acces ote Serepey <a 6 
x x 712 Sifial acai}. Sereno Ca OC Ee OG MAME ch ee ee i 
= = 51,361 -y | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- = 1,020 = - 10.7 | Vendeurs d’'automobiles d’occasion.................... 9 
x x 26, 240 0SRe S 11.8 Stalons Service =e is. Gi shoes os eee Be 10 
= = 951* -n7Vi|| AALAG CSP ctor sor: tie he ne eee Ee >: Saree inl 
x x 3,570 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... V2 
1,025 10207 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,488 F176 5,349* Magasins de vétements pour dames................... | 14 
2,119 a ERS) 2,235 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x X Silva Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 1,304 Magasins de chaussures pour la famille ................ iva 
= = 359 Quinéailleries 9? ..52%50 Se 2eeeores 2 see eee 18 
- - 4}021°4 + 35.9"] Magasins'de moubles.:. ... oc: uae Seune eeneses 19 
x x 1,418° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x x 2,861 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x x 9,622 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x x 979 Librairies*et'papeteries’:" ; .: «s eeeseweecieee fees sat 23 
= = 714 Fleuristesvae 2 cwst acess eee sees Jb aose Sess Sse 24 
ie255) + 13.4 2,342* BijOuteries ws ooc 5072 seks oes soee 3222 SOS Ae 25 
408 + 20.3 917 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,299 + 26.1 1,855 3,155 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
12,953 R21 14,230 27,183 Tous'es abitresimagasins®™. (>. = Sc. a. ae eS 28 
140,095 edt.3 122,573 262,668 Ensemble des magasins.................s0e-eee0- 29 


27 
28 
29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores.........-2 5.45% 


Department stores .......26.-+-.-555 


General merchandise stores 


General Stores = Grn Sas marl etter aoe 
WETICE) GIGI (ES) ban Bis 0 B.D cee Oooo .c.c 
Motor vehicle dealers .............. 
Usedicaridealers:........ See es 
SERVIC ESTALIONS osens e torsk he oe ice arate 
(GAN ACCS acter sterer we ssgsrs ns abe aes rece Nepede 
Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores .............. 
Women's clothing stores............ 
Family clothing stores .............. 
Specialty shoe stores .............. 
Family shoe stores votes... Some eee. 


Hardware Stores 4.05. <n bs cece as 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


UStOROS in nis carck ieee asc BO 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


70,047 + 10:9 


13,741 a Chee! 


Bits ea: Che tees 275° Re 3,057 a The 


23,265 d 23,265 Ee 


14,097 1,206 15,303 + 13.8 


BS AE SiR a 7,416 15,065 : 22,481 ee Lx: 
si pine hanes 2,617 377° Mes 2,994 ap Za) 
ate pot eno ees 76,167 F 76,167 = Us} 
Sc eee 1,864 1,864 + 34.0 
552s RU ee ot OS : 13,572 17,124 ae Th! 
S hSstne rice Ae 2,742* 5 2,742 

ies eosecke arenes 5,831 ap hf 
Raat. take ee 4,030 3) ),7/ 
Le ered MO Ce Y 7,349 ar Cad! 
Cue EY, BG eee 3,913 - 9.0 
Sa Re) Ret 307 + 5:3 
RNDAS, CPEB Sa er: 2,386 + 26.8 
wiiots 4 oe 3,800 + 16.6 
wird s), Rt A OEE ieee 3,460 ap 3)se) 
SUE. 2 ERE f.. 1,449 


an Rae 2,010 = 38:5 


bees. 18,002 + 20.8 


et Se : 7 1,393 

a's, Se EO 992 = 40 
jo alas: oe 3 2,551 +) 3o7j 
eee eee 7,327 + 25:5 
ERPS ee: Soot SRT eset net ne ee 610 1,622 2,232 +" 163 
SAU AIRE Se he 17,982 : 23,247 41,228 +5 67 


mlctateeta) ota etetnveney cra 143,038 2 214,008 357,046 te Ore 


is = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January - 1986 - 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Change Sales Change 
1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


179,779 
42,565 
9,214 
108,660 + 10.9 = = 108,660 
15,050 + 14.2 Ueto 22,759" 
48,266 
4,163 + 24.9 593 - 3.4 4,756 


243,855 


2 - 1,394* 1,394° 
12,610 - 65 50,606 + 14.5 63,216 
- - 6,285 - 12.8 6,285 


1,930 +1 19.2 15,589 + 2.4 17,520 


7,413 = 38) 7,937 + 45 15,350 


17,383 Hee lel 7,438 ste 16 24,821 


11,527 + 22.4 3,893 f= 2.6 15,420 


Veuals: + 20.0 475 + 11.9 1,591 
4,898 + 20.9 2 eoile Talore 
x x x x 6,086 


iol 


8,414° 


12,844 


+ 
= 
ed 
fee) 


11,642 awe .8 42,281 53,923 


+ 
nN 
oS 
N 


4,102 


us) 
iS 
N 
+ 
@ 


1,655 


Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


326 Sess 4,086 + 4.1 4,412 


6,364 * 


3,583 + (8:4 2,780° 
11,762 


2,214 + 20.3 9,548 - 0.6 


5,013 + 12.8 4,471 ape heyhey 9,484 


58,406 + 13.6 58,328 eco.’ 116,734 


486,113 + 13.4 571,744 + 18.5] 1,057,857 


No 

Braga nite’ sate ates Rape Mee ee Men tae 1 

Pi heres Moe aed 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasins».<1.25 94%455..4.0to3 eee ae 4 
Lee ee So ee 5 

ah et Navarette ha PLA cb het ee We ee es 6 

Pe Ken amet taratel Latdee nal eee hate eat ee, ae 7 

oA ee See es eee 8 

Pah eS ee eee 9 

stofertanere Pane Aeon ah eee es ee ee 10 

GARAGES: ah ere terste ct ee PARR eS 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QUINCAaIIlENIESS sana cate Ree eee 18 
Magasinside: MeubIeS! 05 .nkaae Fe ee ee on eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries 22. .2. 22052. a to ee: 23 
Fleuristes: <..tecnive vdag os anee eerste ee 24 
BijOuterieSit..<tn search soon sd tA DS eee er nee een 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous les: autres’ magasinS: #22: 0c sssc2chaseere cee at 28 
Ensemble des magasins..............+--2.+++ee0: 29 


TAG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
January - 1986 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


21 Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 
Service stations 


11 | Garages 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Automotive parts and accessories stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Women’s: clothing ‘stores cas: so eae bes at wien. 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


171,568 
13,568 
2,956 
125,123 


13,460 


14,869° 
x 
5,508* 
14,798 


8,395 


Independent 
Magasins indépendants 
Change 


1986/1985 
Variation 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


78,781 250,349 


34,292 47,860 
17,106 20,062 


125,123 


16,633 


7,899 


4,644 
199,369 
4,825 
79,696 
8,282 
13,046 
7,624 
23,033 
12,307 
1,642 
4,920 
5,824 
12,381 


Household appliance stores 


6,318 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


3,440 
2,118 
4,513 
64,568 
495,046 


6,688 


33,925 


3,421 


60,301 


5,309 


2,033 
8,089 
16,248 
13,508 
115,210 


1,079,221 


All stores 


Ch 


Ensemble des magasins 


ange 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ + + 


+ 


14.7 


10.8 
20.2 
17.4 
2.3 
TA) 
41 
15.9 
AX fle: 
13.6 


5.8 
10.0 
31.0 
31.8 

3.3 
13.0 
19.7 

0.7 

Sie 
32.0 

8.2 

5.2 
11.8 


ayA7 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Ali stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d'aliments................... 


Grandsimagasins: i045 af oy evia « Se ee See 4 


x Xx} 22% =  xM} 4,496 = -- | Magasins de marchandises diverses................... 5 

~ iin Se ge @ Aly BSOIr yy © ~ Rai\Magasins:genéraux « « =3 4 ssc vc ax Sas aka Bees 6 

Xx x ASO B= TISISMIBAZArS oe eo ew ae eaten ne Se 7 

x Xx 108,999 + 25.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 2,389° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,007 41,576° 4 SLANONSZSEMVICO! a. ey ycy's cs) op0y 9, spay ts rss; 0, 2. Oe 10 
= = 5,283 (CET T = SARE Le REE CE ECT OMe NO eo can 11 

x x 6,415 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,378 - 13.5 5x52 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,720 sp BL I/ 13,549° Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,749 + 27.3 5,883 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x X 572° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X X 2,376 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 1,803 QUINCANIOTIOS Sooo sconce ease tis ob asgecenen RE, Se 18 

x Xx 9,269* Magasinsde meubles:...... oso. oaete- daier oseset 19 

Xx x 3,932* Magasins d’appareils ménagers...................000s 20 

x x 3,928 + 21.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,456 + 19.4 12,294 30,750 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,280 T-kO.4. 1,278 2,558 Librairies‘et;papeteries . .-......cessie eatin ee. ee 23 
x x 924 Fl@URIStOS 9 5. dis dais cichslg canara sw we See ensicee oe RT 24 
2,097 + 10.5 5,012 BijOULENIOS soe aro awwaglere seieaians os sce: aS ee 25 
Xx x 9,650 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,443 an sh 3,475 6,918 Magasins d’accessoires personnelS.............-....-- 27 
34,186 ue PAKS) 23,780 57,965 jousilessautresimagaSinS) 9. 22... ss. eee ere Je 28 
275,059 + 10.5 282,329 557,388 Ensemble des magasins............--+.ss+eeeeee0: 29 


Sean 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January - 1986 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,366 ap Ass 


Allother foOdeStOleS:. eee he ee oe ee ee oe tole ee 263 + 04 


Department stores! i. ..o.e senses tomes oe sence - 


General merchandise stores ...............-000 eee eee x x 


General: Stores fanrcine sac ons Se 7,546 ae baste 


Variety Stores! an ge. Shoe Seiten oo eqn tes ie eee een x Xx 


Motor vehicle:dealers:..... 22 So Sas. ee ee 2,116 - 34.8 


Usedccar"dealersi x3... CRS Fe Se: x x 


SErvice' «Stations: Nac cr. seeds ncnctesstoie stocks ee Oe ee fe 1,309 


AP NGAPAGOS® was a hot ecrstererg iat rai hentelaic ata iat steals x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
13:\'Men's* clothing: Stores P2980 2s See ee ee x x 
14: ]'Women's: clothing storesi.72)..2.25. 22 Peet ees 115 - 13.0 
15). Family clothing: storesii7. t=. 1 4. Se ey, ee eee 245 ae) Uns! 
16: ]'Specialty ‘shoe \storés Rea, PRR 2 20 Ses Xx Xx 
17 | Family shoe» stares: Pte. 2s SR eS, BO PSE Xx x 
NSW ARAWarG2StOl OS irensncotts cone ene event eae 251 + 24.2 
19) ]' Household: furniture stores:~<...<..... eo. ak OL ee x x 
20) Household ‘appliance ‘stores Vian: Se bee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx X 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,030 + 63 
23 | Book and stationery stores.......................... x X, 


RlOHS(Seeern cht Re Reh hres aise Re an ere? 2 i ee ee 


SeROO asses ees ecsisakh ab ais w e's e's so 


= fle) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


at 
2 


1,325,378 


+ 
oo 
N 


701,701 2,027,079 + 9.2 | Epiceries - Boucheries.............................. 1 


151,812 =P keh} 357,793 12-3 509,605 + 12.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


14,994 ae VATE 164,029 + 64 179,023 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
762,710 + 10.2 - 762,710 fe 0'29)'GrandsimagasinSs.cpia. eos 2 aac nee ee 4 
156,806 + 14.8 42,422 + 26.3 199,228 .| | Magasins age marchandises diverses ................... 5 

62,522 OL) 83,041 + 46 145,563 52a | MIAQGASINS: GONGNAUX,..0 cea caeteuetekel asa eone crs yey redeem tea wanes 6 

61,745 + 10.9 9,945 = exe) 71,690 CES DAZ AN Sige ccaeite demacar wor cas teeta ita ie exsn ert ee iE 

20,375 + 49.2 | 1,841,071 + 18.4 1,861,446 + 18.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 42,170 42,170 -© | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
197,845 Onl 653,663 851,508 (2) SOLAUONS:SCIVICG Wy cr drs.ca haem poncuciencl eee hae nen ee ee 10 
= : = 114,968 114,968 bra AE elke lo Shop tious oh) Coen RN thier cin, Gees Coe Sia ae come ae a eae 11 

12,181 - 9.9 158,296 170,477 .) | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

44,682 = Ls 48,981 + 42 93,664 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
126,984 + 19.8 74,802 ae itle 201,785 Magasins de vétements pour dames................... 14 

73,371 + 17.9 42,654 se és 116,025 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

9,593 an) Ae){e) 6,439 am Zs 16,032 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
52,359 cr gsi} 18,684 + 0'6 71,043 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 69,911 Quincailleties . 7. 25... 1c tachi ee Lo eee eee 18 
44,433 + 26.9 138,075 Magasins.de‘meubless....:35,. eee ce ee ees 19 
x x 51,274°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

32,612 Se = °) 33,857 + 5:6 66,470 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
131,780 + 14.1 340,498 +2031 472,278 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

26,109 + 16.0 22,645 1m leas! 48,754 Librairiestet:papeteries ."... 0x ahi. < ts ate 23 

1,154 + 48 29,158 + 66 30,312 FIGUIISCOS 295 04 jc hrvrvite Gpidatov ons orarsncecrans, teva fe Ae ee 24 

26,767 + 14.0 27,575 + 11.9 54,342 BijOUtCnieS iris 3 3 <4 a-tacqau tetsu «sence eee eae eee (AS) 

21,878 + 11.9 96,448 ar Yale 118,326 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

43,854 + 14.7 81,926 + 14.5 125,780 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
516,034 an eht/ 505,963 + 16.5 1,021,996 jrous: lesautres imagasins 10-4... 7s se en oe ene 28 

3,939,778 + 10.4 | 5,691,754 + 11.9; 9,631,533 Ensemble des magasins................---+-e2e00: 29 
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Supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1986 1985 
January FebruaryP January February March April May June 
Janvier® FévrierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


5 liso oOaih 1,981.4 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,008.1 2,017.3 lire re Bree Yai tae ree 
2 Grocery confectionery and sundries stores ae sae nat ican ae ae Anas ie 
3 a ee stores Pe 1,038.8 955.2 953.8 1,000.4 980.4 994.8 983.7 
Pe pe ecutees "030.7 214.6 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 
: ae ee andise s 170.8 174.0 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 
7 besiege fae: 107.3 107.0 10525. 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 
8 Moto wes dealers 2,306.3 2,316.0 ts ly aeya) 1,940.7 2,118.6 2,138.2 2,123.4 2,144.2 
9 igen car dealers 56.4 58.4 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 Dad 
10 Service stations 905.9 918.1 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 
11 Garages 12525 122.6 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 12204 
12 Automotive parts and accessories stores 239.1 244.7 217.6 220.6 (asMle 72 231.0 237.3 227.6 
113.0 ASI) WAS) (faa) 116.0 Nese 118.2 113.6 
fe See ape ee guteee 241.3 240.7 20571 209.1 223.1 217.6 220.8 216.7 
15 Family clothing stores ‘ 153.9) 154.8 IBS, een 145.0 140.5 143.9 142.2 
16 Specialty shoe stores dies 17.1 asioe 14.6 15.4 ASiisi 16.0 16.0 
17 Family shoe stores SEigl| 94.9 87.0 84.0 90.6 88.8 91.9 86.9 
18 Hardware stores 98.9 100.4 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 aie) 
19 Household furniture stores 153.4 155.4 P22 139.6 TST 146.6 144.7 ey 
20 Household appliance stores 53.3 52.4 EVI) 43.2 44.8 46.3 ao ae 
21. Furniture, T.V., tadio and appliance stores Tye TASS) 69.5 68.7 72.3 Tilo? 70. 5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 483.1 489.7 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 
On ea ta a es ee Me 8 
orists 5 , 5 ci F 2 is : 
25 Jewellery stores 81.3 82.1 7558 74.1 WaT, Tae Were) 18 
26 Sporting goods and accessories stores 152.0 145.9 138.1 144.9 147.2 143.2 Se ee 
27 Personal accessories stores 152.4 ey2ey/ 15251 134.0 1S5e) 134.8 135. . 
28 All other stores 1,254.0 1,266.9 1,147.0 1,160.1 1,173.0 1,175.6 1,203.8 1,218.7 
29 TOTAL ALL STORES 11,164.6 11,209.2 10,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30. Newfoundland 194.6 194.7 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 19207 
31 Prince Edward Island 46.3 47.2 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 
32 Nova Scotia Syhye) 401.8 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 
33 New Brunswick 281.3 284.7 259.2 256.0 259.2 (ese) 259.4 745357 | 
34 Québec PARTS H 53 PMD 2,487.9 Persie eye) 2,588.9 2,609.1 2,612.4 ZeGULan 
35 Ontario (MerAleee y/ 4,218.8 3,776.4 3,857.4 4,047.0 Pees 4,009.1 Bi 969e1 
36 Manitoba 457.5 448.4 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 
37 Saskatchewan 405.7 404.5 388.5 378.9 S972 387.6 392.1 395.5 
38 Alberta 1,194.7 1,196.6 1,042.9 1,051.9 1OUSet 1,086.1 1,102.1 1,105.5 
39 British Columbia 227i Harare | 1,098.8 1,128.7 1,161.4 V5 15865 ii dea see 4 1,182.8 
40 Yukon and Northwest Territories 34.1 34.0 30.9 31.0 Pehas) 29.6 30.1 29.5 
41 Montréal 1,264.2 1,306.4 1,188.0 TP 2ittes: 127565: 1,225.4 sea zieo 125207 
42 Toronto 1,562.9 1,567.2 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 
43, Winnipeg 297.8 294.8 269.3 273.2 277.1 277.1 278.5 282.3 
44 V 
NSN 621.7 613.9 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 592.9 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" h j i 
as been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjectcd kinds of business ieeelee: r 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


—— 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

1985 

July August September October 
Juillet Aodt Septembre Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,007.3 1,999.7 2,005.8 2,014.8 
503.8 520.3 527.6 536.7 
186.9 198.1 191.7 197.2 
999.9 1,007.9 1,003.6 1,018.6 
207.2 206.2 221.5 220.6 
152.8 161.0 156.6 163.6 
103.0 104.8 104.8 107.2 

2,189.6 2,288.1 2,300.6 2,263.0 
57.1 62.3 6222 63.5 
826.7 869.9 890.2 899.7 
115.1 116.9 120.5 123.2 
DST 231.6 235.6 223.1 
113.2 115.8 113.1 116.9 
226.8 242.3 224.6 229.1 
144.8 149.7 147.8 149.0 
16.9 16.2 15.8 15.6 
90.5 92.3 89.3 87.6 
95.1 92.5 96.9 96.0 
144.5 149.1 153.7 158.2 
42.2 43.9 48.7 56.2 
74.7 74.1 74.4 78.0 
448.4 456.0 458.6 462.4 
52.0 58.2 55.6 55.4 
40.5 39.4 39.7 41.7 
76.9 78.5 79.0 79.5 
141.4 141.3 149.1 152.6 
141.2 141.3 142.4 148.9 
1,229.3 e2oes 1,227.3 1,240.5 

10,659.6  10,890.7 10,936.5 10,998.8 

186.7 185.7 187.0 190.7 

47.4 47.3 45.1 47.3 
390.8 390.4 394.1 395.3 
260.8 263.6 267.1 268.8 
2,611.4 2,700.2 2,674.2 2,689.8 
4,016.1 4,081.6 4,123.7 4,174.4 
432.4 439.2 428.2 428.9 
398.6 399.8 376.7 386.4 
1,139.0 1,153.1 1,139.3 1,137.4 
1,192.7 1,208.3 1,201.9 1,213.4 
31.1 32.0 31.8 33.0 
Gpe4on7: de27de5 1,270.1 1,283.5 
1,477.4 1,515.8 1,542.6 1,543.7 
286.0 292.6 287.2 286.3 
602.5 618.9 605.9 606.7 


approprié du tableau 26. 
merce. 
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Per cent change(2) 


NO 


Variation 
procentuelle(2) 
November December February/ January/ 
January December 
1986 1986/1985 
Novembre Décembre Février/ Janvier/ 
janvier décembre 
1986 1986/1985 
2,033.1 2,010.9 +0.5 -0.1 
543.8 542.0 +0.9 +1.4 
198.9 206.1 +1.8 -2.5 
AOS9in2 1,043.5 -0.5 +0.1 
228.6 2397. -7.0 -3.8 
169.5 WES +1.9 -1.2 
106.6 108.7 -0.3 -1.3 
2,299.4 2,331.8 +0.4 etre 
59.8 Dies +3.6 -1.6 
O21 924.0 +1.3 -2.0 
127.8 V25)e -2.3 - 
245.6 246.7 +2.3 -3.1 
128.3 117.8 +2.5 -4.1 
234.5 235.4 -0.3 +2.5 
153.0 152.4 +0.6 +1.0 
16.8 16.9 -1.0 +2.4 
100.7 94.0 +2.0 -1.0 
ail 100.2 +1.5 -1.3 
158.9 15539: +1.3 -1.6 
50.4 oye) -1.6 +0.8 
71923 83.5 -4.5 -9.8 
472.8 475.8 +124 +1.5 
56.5 57.6 =2.5 -1.0 
43.4 43.7 +4.3 -8.0 
80.1 81.2 +1.0 +0.1 
152.2 154.5 -4.0 -1.6 
156.1 N59.) +0.2 -4.6 
1 2e 2D) 1,218.4 +1.0 +2.9 
11, 187.0 11, 208.6 +0.4 -0.4 
191.7 19255 +0.1 +1.2 
47.6 46.7 +1.9 -0.9 
395.1 387.2 +1.5 +2.2 
ZTD eA 280.0 +1.2 +0.5 
Zelo Lal, 2,741.4 +2.3 -0.4 
4,247.5 4,226.9 +0.4 -0.6 
440.6 443.5 -2.0 +3.2 
396.1 B95) 3 -0.3 +2.6 
1,156.0 1,174.7 +0.2 +1.7 
1,220.9 1,204.7 -0.4 +1.9 
33.4 33.0 -0.4 +3.3 
Wee) 1,287.6 +3.3 -1.8 
1,580.7 A,o72.4 +0.3 -0.6 
292.4 295.4 -1.0 +0.8 
625.0 620.0 -1.3 +0.3 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Piceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 
Garages 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils ménagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 
Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 

Nouv eau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


= 
NFOWOWDINYNEWRH= 


SS} SNS 
OODIKWALEWY 


N DS) 
nN = 


NNNNNN 
DYNWNEW 


nh 
so} 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 
43 


44 


1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 

a eS 
1986 
MCD in February January February? March(1) 
MOC en février Janvier? FévrierP Mars(1) 


Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 100.95 90.84 97.44 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 92.70 84.95 93.97 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 89.06 88.04 93.34 
Department stores - Grands maqasins &) 73.04 67.01 84.32 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 4 86.35 73.21 88.95 
General stores - Magasins généraux 3 85.22 719.19 90.69 
Variety stores - Bazars 2 66.79 67.11 83.22 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 3 80.71 86.41 107.07 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 74.75 88.72 104.81 
Service stations - Stations-service 2 94.00 87.50 95.44 
Garages 3 91.64 85.27 95.27 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 71.29 60.78 74.10 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 82.89 62.83 79.16 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 83.61 69.35 85.07 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 75.37 64.93 85.25 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 92.66 68.28 81.45 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 76.33 61.23 78.58 
Hardware stores - Quincailleries 3 70.68 63.61 74.87 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 90.035 80.81 95.34 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 96.29 82.50 89.13 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 88.28 81.29 94.09 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 97.76 91.23 95.61 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 85.56 84.62 88.24 
Florists - Fleuristes 4 75.40 103.16 84.43 
Jewellery stores - Bijouteries 3 66.86 63.45 66.84 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 77.84 66.91 83.38 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 82.52 78.23 84.25 
All other stores - Tous les autres magasins 2 81.50 76.02 85.71 
Ail stores - Total - Ensemble des magasins 2 86.27 81.42 94.61 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
mét ropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 80.04 77.03 92.87 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 3 79.35 74.87 85.56 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 83.36 78.69 91.47 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 82.93 78.90 92.07 
Québec 2 85.22 81.76 93.61 
Ontario 2 86.47 80.55 92.86 
Manitoba 2 85.83 80.77 93.87 
Saskatchewan 3 88.00 81.82 91.29 
Alberta 2 88.54 82.41 94.83 
British Columbia - Colombie-Britannique 7 87.95 82.69 94.90 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 80.86 TESTA! 94.66 
M 
Eeenéal 2 87.98 83.99 94.52 
Toronto 
2 88.82 82.87 95.01 
Winnipe 
peg Z 88.20 80.93 94.97 
Vancouver 
2 89.65 83.87 96.09 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients comb i i 
combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted ad justed(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 Ppourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1984: 

January - Janvier 264.0 U5 16 +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1.3 
February - Février 266.2 7,929.4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 -U.5 
March - Mars 267.2 9165.0 +10.8 3,430.0 +5.3 9,342.63 -0.6 55 shel) -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,509.2 +5.6 9,745.0 +4,3 3,693.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +94 9,515.2 -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 5,959.8 +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 SAE yanlt) +0.7 2,118 +1.1 BAe) -0.1 
August - Aodt 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 Byodiza8) -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 Spervinle) +0.7 9,822.6 42.2 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 Baia aiell +6.9 9,860.5 +0.4 3,702.1 +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.3 +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 11,901.2 +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +9.3 43,793.4 +4.9 sare BAC are oes 
1985: 

January - Janvier 27582 8,652.3 +11.6 3,158.9 +7.6 10, 063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,331.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 9,999.5 +941 3,652.1 +6.5 10, 564.1 +3.4 3,918.9 +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 35893..9 - 
June - Juin 272.9 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July - Juillet 27561 NOs 7118 +12.6 3,895.5 +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
August - Aodt 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 10,890.7 +2.2 3,960.9 +169 
September - Septembre 27561 10, 281.6 +10.1 3,764.8 +6.9 10,936.5 +0.4 3,974.3 +0.3 
October - Octobre Parte) 11,144.9 +11.8 4,104.9 +9.4 10,998.8 +0.6 5399109 +0.4 
November - Novembre ZIV 62 11,870.0 +11.9 4,376.8 +9.5 11,187.0 +1.7 4,089.8 42.5 
December - Décembre 265.3 13,212.4 +11.0 4,980.2 +8.8 11,208.6 +0.2 4,099.5 +0.2 
Year - Année 272.6 128,426.7 +10.6 47,114.4 +7.6 hiss cos wee +. 
1986: 

January? - Janvier? c6 9,651.5 +11.3 es as 11,164.6 -0.4 oe . 
FebruaryP - FévrierP Xe 9,126.6 +9.5 ao oe 11,209.2 +0.4 “ : 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Si TI dj d t doll d db Tl d t t d E t F detail see the 
easonally adjusted constant dollar estimates are derive y seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, 


Appendix V. f 4 F : tants. Pour plus de 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. p 
détails, consulter 1'Appendice V. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


arynw 


42 


Kind of business: 


Combination stores (aroceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1986 1985 
January® FebruaryP February March April May June 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,027,079 1,832,492 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 
509,605 471,194 419,766 483,810 478,189 522,776 536,907 
179,023 180,230 169,204 179,974 186,072 200,354 192,848 
2,715,707 2,483,916 2,347,544 2,648,283 2,520,085 2,846, 311 2,752,851 
762,710 696,018 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 
199,228 157,093 145, 392 189,596 198,534 212,079 192, 384 
145,563 137,767 130,521 150,350 148,765 181,559 174,675 
71,690 71,798 68,418 90, 307 95,564 105,167 102,674 
151795191 1,062,676 991, 396 1,279, 330 1, 344,267 1,488,926 1,397,890 
93,664 72,788 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 
201, 785 166,896 144,875 196,226 211,418 234,206 219,226 
116,025 100,527 89,240 122,946 132,077 144,723 144,074 
16,032 11,701 10,054 12,731 15,565 16,980 16,008 
71,043 58,130 50,268 72,556 89,457 101,900 86,589 
94,414 74,034 68,759 78, 370 76,239 81,272 76,062 
592,963 484,076 434,506 575,239 628,049 703,609 658,905 
CERAM 63,842 56,705 72,642 85,048 117,021 115,083 
138,075 T2b yo 114,473 143,418 138,881 151,148 149,681 
51,274 43,246 SI ASM 39,785 41,378 45,784 40,963 
66,470 58,476 56,568 65,919 64,406 69,602 74,136 
24,253 22,216 20,777 23,462 22,887 24,140 22,032 
253,325 239,690 202,737 242,098 237,238 249 , 882 255,860 
603, 308 553,027 486,552 587, 324 589, 838 657,577 657,755 
472,278 446,722 380,126 404,923 406,358 432,747 424,605 
48,754 47,009 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 
30, 312 43,243 41,604 525955 44,634 62,091 41,145 
54,342 52,094 46,735 50,343 54,831 72,407 72,548 
1,982 2,067 1,753 1,843 1,760 23059 2,045 
118, 326 97,645 98,797 125,670 159,943 195,894 181,101 
125,780 119,445 104,898 114,410 117,716 131,337 138,831 
343,075 335,116 322,056 379,127 382,663 469,722 491,283 
134,244 129,037 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 
1, 329,093 1,272,378 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,283 1,615,547 
6,420,262 5,856,073 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,082,948 
eo aaa Bonne. 1,699,504 22325957 2,518,116 2,701,949 2,414,475 
’ 46,057 53,674 68,244 73,257 61,511 
851,508 803,309 770,573 851,061 826,135 901,886 876, B66 
114,968 104,562 111,967 124,720 130,021 143,360 124,748 
170,477 148,721 135,955 174,717 234,953 290,951 269, 302 
170, 702 160,929 148, 312 166,638 173,331 194,470 178,097 
3,211,271 3,270,550 2,912, 368 3,603,767 3,950,800 4,305,873 3,924,999 
9,631,533 9,126,623 8, 331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 


a ee ee ee 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
a 
July August September October November December February 

1986/1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février 

1986/1985 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,945,665 2,132,313 1,867,983 2,000,474 2,114,871 2,054,033 +4.2 Epiceries - Boucheries 1 
552, 328 578,126 527,294 542,603 522,746 545,269 412.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
190,088 208,952 183, 338 197,981 197,941 237,066 +6.5 Tous les autres magasins d'aliments 33 

2,688,081 2,919,598 2,578,615 2,741,058 2,835,558 2,836, 368 +5.8 Groupe de 1'alimentation 4 
875,654 979,945 964,843 1,032,254 1,360,177 1,835,418 +7.5 Grands magasins 5 
185,664 206, 376 219,881 257,501 302,650 295,282 +8.0 Magasins de marchandises diverses 6 
160,771 178,866 156,869 169,226 168,310 194,114 +5.5 Magasins généraux i 

96,961 111,758 98,892 102,910 127, 314 195,148 +4.9 Bazars 8 
1,319,050 1,476,945 1,440,485 1,561,891 1,958,451 2,519,962 +7.2 Groupe de marchandises diverses 2 
92,494 101,288 105,005 118,054 166,072 209,504 +2.0 Magasins de vétements pour hommes 10 
204,748 226,514 231,424 240 , 806 264,596 343,010 +15.2 Magasins de vétements pour dames 1 
126,405 153,891 152,869 153,133 177,567 249,657 +12.6 Magasins de vétements pour la famille 12 
15,464 16,126 17, 342 17,858 20, 383 18,945 +16.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
75,872 92,652 Wan Val 100,371 134,492 128,414 +15.6 Magasins de chaussures pour la famille 14 
78, 336 87,094 86,533 104, 372 125,575 146,579 +7.7 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
593,319 677,565 686,100 734,594 888 , 685 1,096,109 +11.4 Habillement et accessoires 16 
110,718 98,962 95,790 96,686 102,130 124,725 412.5 Quincailleries 17 
150,155 159,663 150,017 162,280 171,925 171, 376 +9.6 Magasins de meubles 18 
42,469 45,806 51,162 59,537 57,746 65,186 +22.5 Magasins d'appareils ménagers 19 
77,125 75,886 76,579 85,050 84,741 102, 786 +3.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
24,067 26,061 28,239 28,468 29,432 32,727 +6.9 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
260,926 278,834 282,083 294,570 533,388 405,880 +18.3 Autres articles d'ameublement Fee 
665,460 685,212 683,870 726,591 779, 362 902,680 +13.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
435,414 463, 393 439,997 471,037 472,464 598,944 +17.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
44,876 58,442 52,926 51,679 64, 338 109,759 +8.7 Librairies et papeteries 25 
33, 303 32,300 32,141 36,127 36,764 63,609 +3.9 Fleuristes 26 
64,933 69,249 61, 364 65,811 93,065 228,379 +11.4 Bijouteries . ; 27 
2,192 2,328 2,100 2,288 2,507 3,882 +17.9 Ateliers de réparation de bijoux 28 
169,954 160,534 131,612 121,111 124,496 173,531 -1.1 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
148,889 159,663 1B 739 141,361 165,442 254,412 +13.8 Magasins d'accessoires personnels 30 
504,272 559,233 410,477 426,514 464,909 738, 883 +4.1 Magasins de boissons alcooliques 31 
201,761 197,922 176,283 193,539 212,136 261,164 +8.0 Tous les autres magasins 32 

1,605,594 1, 703,064 1,442,639 1,509,467 1,636,121 2,432,563 +9.8 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,871, 504 7,462,177 6,831, 709 7,273,601 8,098,177 9, 787,682 +8.1 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2,289,900 2,171,627 2,006,650 2,326,484 2,184,775 1,863, 789 +1707 Concessionnaires d' automobiles a 

60,937 65,179 60, 348 63,786 55,454 Seay (ey2 +12.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion es 
910,943 940,545 883,798 926,014 926 , 600 941,189 +4.2 Stations-service oA 
125,007 122,162 115,703 131,724 131,833 116,408 -6.6 Garages P ee 39 
258, 868 233,632 213,171 237,509 290,862 302,940 +9,3 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 

mobiles 
193,978 183,095 170, 203 185,784 182, 285 161,274 +8.5 Autres commerces dans le domaine de l'auto- 40 
mobiles 
i 1 
3,839,633 3,716,240 3,449,873 3,871, 301 3,771,809 3,424,732 412.3 Groupe de 1' automobile 4 
42 
10,711,137 11,178,417 10,281,582 11,144,902 11,869,986 13,212,414 49.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


cc 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 
OO 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
qroup and apparel group dealers group tdlath seovuaiaaale all stores change 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements meee er ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier 2,721 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février 2,937 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 (fehl 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aott 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre Saree Ava) [ben of) i228 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 Z, 179) 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 Tyzo2 592 2,474 10,110 +6.9 
December ~- Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 117,975 +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,172 900 1,032 443 1,876 7,423 +10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 +0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1,883 7,617 -4.8 
April - Avril 3,635 1,711 1,401 428 1,920 9,095 +6.0 
May - Mal 4,286 2,542 1, 766 616 2, 362 MR +15.0 
June - Juin 3,437 2,583 i eeys 700 2,585 11,237 -6.8 
July - Juillet 4,734 2,788 2252 912 2,877 13,563 +17.5 
August - AoGt 4,800 2,935 Tyee 1,446 Si rat We 14,115 +19.1 
September - Septembre 3,779 2,875 1,244 1,222 2,708 11,828 +18.4 
October - Octobre 4,071 2,985 Tere Za Pree ys! 11,759 +16.8 
November - Novembre 3,989 3,040 1,217 1,643 2,488 12.507 +22.4 
December - Décembre 3,613 4,307 751 1,325 Oe227, 13,223 +10.1 
Year - Année 46,124 28,056 16,891 10,553 29,219 130,843 +10.9 
1986: 
January? - Janvier? 3,631 1,959 1,022 902 1,836 9,350 +25.9 
FebruaryP - FévrierP 3,395 1,876 1,096 887 1,934 9,188 +30.6 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see 85 P 1 85 : 
Page - - Pour la composit 
(2) Percentage changes shown are Buorsbhaevens.jaongse Scjasiidlea MAtibiicos sce ee ee fad : 


- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


—_ 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 


59 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
qroup 


Groupe 


d'alimen- 


tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January? - Janvier? 
FebruaryP - Février? 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,530 


3,779 
3,516 
4,177 
3,174 
4,017 
4,378 
4,280 
4,530 
4,218 
4,070 
4,046 
4,106 


48,291 


4,540 


4,240 


6,219 
6,973 
8, 765 
7,792 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 

10, 340 
8,864 
8,522 

12,194 


102,923 


7,616 
8,078 
10,664 
8,737 
9,234 
10,359 
8,664 
8,821 
11,231 
10,165 
9,620 
14,273 


117, 462 


7,826 


7,889 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18,243 


2,217 
1,635 
1,718 
1,616 
1,359 
1,621 
1,692 
1,509 
1,197 
1,925 
1,631 

958 


19,078 


1,094 


1,178 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4, 373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,110 
3,439 
3,907 
4,077 
4,134 
4,553 
4,472 
4, 360 
4,408 
4,623 
5,023 
5,705 


51,811 


3,889 


3,732 


13,735 
14,464 
18,587 
16,969 
17, 381 
20,659 
17,796 
17,393 
20,197 
18,254 
17,939 
23,498 


216,872 


17,349 
17,351 
21,164 
18,284 
19,571 
21,609 
19,873 
19,948 
21,740 
21,521 
21,152 
25,842 


245,404 


18,208 


17,876 


1) For composition of kind of business groups, see page 65. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


ae 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Appendix Appendice 


Appendix I 
DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 

Tetailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
/ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
| earned from sales of goods owned by others, 
| proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 

excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-A-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. II 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 


5 


dans la catégorie des magasins a succursales. 


(7) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 


three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 


fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 


cedure is to survey those businesses se- 


lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 


businesses, particularly multi-location bu- 
'sinesses, qualify for treatment as "chains" 


(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 


'make possible a more precise classification 


| 


i 


'one or more 


of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 


| locations can be operated by businesses 


whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 


account for late responses. Each month the 


publication will contain preliminary esti- 


‘Mates for the current month and revised 


estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 


Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E£, Pages 9-11. 


Appendice II 
METHODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste &@ faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culieres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included 
estimates. 


in revised 


66 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qu1 ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par lL'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is’ stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
_ are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
‘sampled using a given probability of selec- 
, tion determined by geographical location, 
_ Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 
! 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
| nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
| stores and which have been sampled with cer- 
| tainty (i.e., each business is surveyed). 
| This component, as well as being updated 
| monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins @a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (is ex 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
Files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


68 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'tenquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a _ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
Fichier géographique pour lesquelles on n'‘a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


_ Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
| the survey on the basis of data obtained 
| from only a part of the population, the re- 
| sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
_tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


| Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
Or a complete census of the population is 
_ taken. Non-sampling errors can be attributed 
| to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise &@ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantil lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d' échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d‘échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut @étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 
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Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1L'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'1mpor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées &@ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &a 1l'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I* échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 


sample, the variability of the sample esti- 
-mate with respect to its expected value can 


be measured. The variance of estimate is a 


_measure of the precision of the sample esti- 
-mate and is defined as the average, over all 
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possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 


standard error divided by the sample esti- 
“mate, 1S a measure of precision in relative 


terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 


estimate through the use of the coefficient 


of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 


sures of Reliability", is the coefficient of 
| variation. 


|For example, an estimate X 


-a standard deviation S(X) 
F 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
|\Table I is: 

[CV(X) = S(X) 

| itn 


Where X = the estimate 


'S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 


mee (X) = CV(X) x 100%. 


$8,000,000 with 
$400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 


‘percentage error in the $8,000,000 estimate 


msless than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-&a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
lis 


CV(X) =. SOX) 
wre 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 


PECOR=s CVC RX M00R 

Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon 
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February 1986 Preliminary, January 1986 Revised 


le genre de commerce et la région, février 1986 préliminaire, janvier 1986 révisé 


I a a 


Response rate 


Taux de réponse 


a 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


i 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised Preliminary Revised 
estimate . estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
révisée préliminaire révisée 


SS eee 


Kind of business -— Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands maqasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Maagasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores ~ Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Mont réal 

Toronto 

Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


64.1 
63.6 
67.1 
70.8 
62.5 
eee) 
68.0 
68.7 
61.4 
62.4 
57.1 
63.9 
56.3 
66.0 


60.1 


78.4 dial 80.2 
71.8 59.0 74.0 
73.6 57.4 75.2 
99.0 - 
81.7 66.5 75.1 
95.0 64.1 78.4 
94.0 72.7 78.9 
87.5 66.3 81.3 
58.4 75.9 
74.8 64.3 78.3 
= 61.2 77.6 
81.6 74.6 83.0 
83.2 67.8 79. 
78.1 63.4 78.1 
79.3 66.0 7 
76.6 75.4 83.3 
77.6 70.4 76.5 
87.5 72.9 82.0 
66.7 64.1 77.0 
78.9 59.1 77.0 
68.0 74.0 83.6 
76.0 71.5 82.6 
iene 71.1 79.0 
53,3 60.0 74.0 
79.6 65.6 78.9 
87.7 69.0 82.9 
85.4 67.4 76.8 
75.3 61.2 74.9 
78.8 64.8 77.9 
79.2 55.8 69.3 
78.6 57.5 75.1 
83.9 61.3 Viet 
81.4 64.0 78.9 
80.4 74.3 84.3 
74.7 63.2 Wiez 
85.4 61.3 74.5 
85.3 63.2 74.6 
78.5 60.0 72.6 
TaD 64.7 79.4 
78.6 47.7 63.6 
82.3 69.0 81.1 
hls) 58.0 74.3 
85.0 63.0 ED 


75.5 62.1 77.4 


—=— 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, February 1986 Preliminary, January 1986 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, février 1986 préliminaire, janvier 1986 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
f Variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


TF o_o EeePC ELM. So ne nn Gy Se Se aoe eee eee 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 94.6 94.9 78.7 85.7 .036 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Ties et articles divers 55.0 79.0 61.0 Sed 035 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments Paligt2: 76.9 bya) WAY 058 
Department stores - Grands magasins Oe) 99.9 - = = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses S2Z. 50.6 72.7 74.0 .018 
General stores - Magasins généraux 88.9 98.6 65.5 79.0 044 
Variety stores - Bazars 90.0 90.4 71.0 87.9 -008 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 70.5 idith 67.9 83.9 .018 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 66.4 78.6 +165 
Service stations - Stations-service 79.6 79.6 67.5 83.8 -016 
Garages - - 69.8 86.9 -041 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 763 91.9 80.8 89.2 042 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 89.7 92.1 71.6 81.9 -047 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 62.6 74.5 67.0 TO. -012 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 74.6 86.7 61.0 81.0 -043 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 75.0 78.2 Tiled 88.4 052 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 63.9 86.5 Ue) 81.1 056 
Hardware stores - Quincailleries a7 93.0 19.0 81.8 -029 
Household furniture stores - Magasins de meubles 65.8 89.5 TZe0 81.9 -009 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 35.8 85.9 66.1 88.5 +161 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires LD 80.7 80.3 85.0 -075 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.7 ere) Thea 85.0 -020 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 77.0 Hikes) 77.0 83.6 -016 
Florists - Fleuristes 42.1 27.3 68.6 75.5 -101 
Jewellery stores - Bijouteries Diet 9265 67.4 78.5 -093 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires Sieg) 70.2 eee) 84.1 057 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 771.6 88.5 71.0 81.2 -096 
All other stores - Tous les autres magasins 68.2 90.6 68.3 80.4 a0 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.9 90.4 69.4 82.9 -009 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 2a 72.4 59.6 WSS) 021 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 90.7 Sie 50.2 74.6 015 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 88.1 86.6 67.4 84.6 ~034 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 86.8 87.2 63.7 80.5 036 
Québec 86.7 88.8 75.9 87.4 -015 
Ontario 82.5 90.7 68.7 82.4 +014 
Manitoba 88.0 90.2 68.0 81.4 -026 
Saskatchewan 81.4 85.9 70.4 81.2 023 
Alberta 84.4 94.3 De, 75.8 -016 
British Columbia - Colombie-Britannique 90.8 93.1 67.9 82.8 -044 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 97.8 98.9 43.5 66.9 -041 
Montréal 88.3 ae) 712.5 84.8 -028 
Toronto 80.6 88.9 65.9 83.2 -028 
Winnipeg 87.7 91.9 69.9 83.7 039 
Vancouver 89.4 93.6 61.6 719.09 038 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


S 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur &@ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses. the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 


_ Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 


_tain a preliminary estimate of the trend- 


cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique 8 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement @a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder 4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré &@ part 
de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute’ average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgreqation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
réferent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 2 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que lé 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Lé 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés at 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé at 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte' 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara: 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 % 
février 1984, on a utilisé une version modifié 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisatior 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977) 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa 
Division des séries chronologiques, de li 
recherche et de _  Il'analyse, Statistique: 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates 8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 
_ direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 

subject to different types of errors (as 
| _ described previously in this section) and 

'that to obtain a 100% response rate each 
| month under a data collection program by 
'mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
| update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
-ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
Sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
“issue (July) of the present catalogue, while 
_the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


j 
| 


Generally, revised data are indicated with 
jan "r" beside the name of the month to which 
\they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


* 


Number of Shopping Days 


| The number of shopping days that this 
‘Teport is based on, varies from month to 
(month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


i 
} 
| 
i} 
| 


(8) See appendix VI on constant dollars 
estimates. 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées aun 
une base mensuelle, a l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 


lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 


Contrairement &@ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées) , des 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coGiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 


basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
at ee SS ae eee 


1986 1985 
nnn nnn EEE EES 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


By i 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 2 3) 26 2 
April - Avril 26 4 729, 4 
May - Mai 72} 5 2 4 
June - Juin MS 4 WS, 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aotit 26 5 (4) 5 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 5 
December - Décembre 26 4 25) 4 


See 4) a ea PS oe ais Ee ee ee 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade qroup 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Measures and Analysis Division of 

Statistics Canada. Deflated trade group 

estimates are then totalled to gqive an 
estimate of total retail sales in constant 

dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 
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‘DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
'from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
-fiable business without the previous consent 
-in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
-gorously controlled and regulated to prevent 
_the publication or disclosure of any infor- 
j}mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
“fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
-posed of fewer than three companies or of 
(three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
‘desiqnated cell by entering an "X" in the 
\appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
‘tiality without having to enter an "X" is to 
‘combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
‘same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
;example, in Tables 29 and 30, retail sales 
)for Yukon and Northwest Territories were 
‘broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division des mesures et de l'analyse de l'in- 
dustrie de Statistique Canada. Les estimations 
des groupes de commerce ainsi dégonflées sont 
ensuite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars cons- 
tants. L'indice des prix qui est publié est un 
indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars cons- 
tants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'é6établit donc de maniére a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-OQuest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
| including concessions located in depart- 
| ment store outlets which are an integral 
| part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
| merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

|8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


19. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


(0. Service stations. Service stations. 
1. Garages. Garages. 
2. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1A 2600 eee 


LES TABLEAUX 1 A 26 


ec 


he 


Wc 


- Grands magasins. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
maqgasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


ADs 


Hd 


20. 


Zee 


Lelie 


1236 


24. 


a5 


Lore 


Dole 


. Specialty shoe stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


. Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. » Jewellery stores. 


Sportinq qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luaqage and 
leather gqoods stores; toy and “hobby 
shops. 
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De 


20. 


TAANE 


fade 


UBie. 


24. 
WE 


26. 


“lle 


. Magasins de vétements pour hommes. 


. Magasins de vétements pour dames. 


Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage’ stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
| ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
| dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
NeCeoae ; 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
fideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and_ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d' occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat aloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bal. 
Approx. 25 pages. First Issue, sy 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 2 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISS! 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 3! 
pages. Premier numéro, 1968-69 (1SS! 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 197: 
(ISSN 0590-9325). 


: 
: 


Commerce de détail statistiques histori 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 
60 pages. First Issue, 1974. 


OB, Bil. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


| 


M. - Monthly A. - Annual 
‘0. - Occasional 


Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 


tions is available from Statistics Canada, 


_ore (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204, price Canada $5.00, Other 
‘Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie ume grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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NOW AVAILABLE. _. [MAINTENANT DISPONIBLES. . . 


@ Population Projections 
for Canada, Provinces 
and Territories, 
1984-2006 


@ Projections 
démographiques 
pour le Canada, les 
provinces et les 
territoires, 1984-2006 


This report describes recent, 
wide-ranging demographic devel- 
opments, and the issues which 
they pose to present and future 
generations. What are the long- 
term implications of declines in 
the size of our population; of pro- 
nounced increases in the number 
and proportion of elderly Cana- 
dians? The report also projects 
the size of future consumer mar- 
kets and annual population 
changes: births, deaths and net 
migration. 


An invaluable publication for 
business planners, policy makers, 
the media, social scientists and 
members of the public interested 
in the future of Canada's 
population. 


ISBN 0-660-52718-9, Cata- 
logue No. 91-520 (Occasio- 
nal), 1985, 346 pp, $40.00 in 
Canada, $50.00 elsewhere. 


Ce rapport présente les nouvelles 
réalités démographiques du 
Canada ainsi que les problemes 
actuels et a venir qui y sont liés. 
Quels effets auront le déclin even- 
tuel de la population et l’aug- 
mentation marquée du nombre de 
personnes agées. Le rapport pré- 
sente également des projections 
et des analyses touchant la taille 
des marchés futurs, ainsi que des 
projections sur les variations 
annuelles de la population: nais- 
sances, décés et migration nette. 


Ce document constitue un outil 
précieux pour les planificateurs, 
les décideurs, les représentants 
des médias, les spécialistes en 
sciences sociales et tous Ceux 
intéressés par l’évolution des ten- 
dances démographiques au 
Canada. 


ISBN 0-660-52718-9, n° 
91-520 au catalogue (hors 
série), 1985, 346 pages, 
$40.00 au Canada, $50.00 
ailleurs. 


Canac 


MARKETING / COMMERCIALISATION 


au Canada selon 
la taille du revenu 


@ Postcensal Annual Estimates of 
Population by Marital Status, 
Age, Sex and Components of 
Growth for Canada and the 
Provinces, June 1, 1985, Vol. 3 


This publication updates the 1981 Cen- 
Sus Of Population, providing a reliable 
profile by age, sex and marital status of 
the Canadian population. It also 
contains data by age and sex on the 
various Components of population 
growth: births, deaths, immigration, emi- 
gration and interprovincial migration. 
Data on the number of marriages, 
divorces and new widowhoods provide 
an insight into the current structural 
changes in marital status. 


ISSN 0-827-9624, Catalogue No. 
91-210 (Annual), 1985, 102 pp, 
$22.00 in Canada, $23.00 
elsewhere. 


@ Income Distributions by Size 
in Canada, 1984 


@ Estimations annuelles 
postcensitaires de la 
population suivant l’état 
matrimonial, l’age, le sexe et 
composantes de 
’'accroissement, Canada et 
provinces au 1° juin 1985, 
vol. 3 


Cette publication met a jour les données 
du recensement de la population de 
1981 et présente un portrait fidéle de la 
population canadienne, selon |’age, le 
sexe et l'état matrimonial. Elle renferme 
également des données selon |'age et le 
sexe des diverses composantes de la 
croissance démographique: nais- 
sances, déceés, immigration, migration 
et migration interprovinciale. Enfin, le 
nombre de mariages, de divorces et de 
nouveaux cas de veuvage donnent un 
apercu des changements actuels 
observes dans la structure de |’état 
matrimonial. 


ISSN 0-827-9624, n° 91-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 102 
pages, $22.00 au Canada, $23.00 
ailleurs. 


@ Répartition du revenu au 
Canada selon la taille du 
revenu, 1984 


What is the buying power of your 
market? 


This annual report classifies Canadian 
families into 16 groups, and the data 
cover income, major source of income, 
region/province, age and sex of the 
head of the household, and other charac- 
teristics. It includes income by quintiles 
and the demographic characteristics of 
low-income families and individuals. 


ISSN 0575-8750, Catalogue No. 
13-207 (Annual), April 1986, 184 pp, 
$38.00 in Canada, $39.50 elsewhere. 


Déterminez le pouvoir d’achat de vos 
marches. 


Cette publication classifie les familles 
canadiennes en 16 groupes, et les 
données portent sur la taille du revenu, 
la principale source du revenu, l’age et le 
sexe du chef de ménage et d'autres 
caractéristiques. Elle Comprend aussi 
les parts de revenu par quintile ainsi que 
les caractéristiques démographiques 
des familles a faible revenu et des per- 
sonnes seules, 

ISSN 0575-8750, n° 13-207 au 
catalogue (annuel), avril 1986, 184 
pages, $38.00 au Canada, $39.50 
ailleurs. 


MARKETING / COMMERCIALISATION 


@ Family Food Expenditure 
in Canada: Selected Cities, 
1984 


@ Dépenses alimentaires des 
familles au Canada: Villes 
choisies, 1984 


Cataiogue 62484 Occasional Cannloque 62.584 Hore sine 


Family Food Dépenses 

Expenditure in alimentaires des 

Canada: Selected familles au 

Cities Canada: Villes 
choisies 

1984 1984 


GENERAL / GENERALITES 


How much do Canadian families spend 
on food? What do they eat? 


This publication summarizes average 
weekly food expenditures for families 
and individuals living in urban areas. 
Spending is classified by family charac- 
teristics. Major summary and selected 
detailed food expenditures are shown 
for 17 major cities, providing inter-city 
comparisons. 


This publication is essential to food pro- 
ducers and market analysts, as well as 
government agencies and social 
organizations. 


ISBN 0-660-52874-6, Catalogue 
No. 62-554 (Occasional), 1986, 
204 pp, $24.00 in Canada, $25.00 
elsewhere. 


Combien les Canadiens dépensent-ils 
pour la nourriture? Que mangent-ils? 


Cette publication jette un coup d’oeil sur 
les montants moyens dépensés chaque 
semaine ‘par les familles et les per- 
sonnes seules demeurant dans les 
régions urbaines, le tout classe selon les 
caractéristiques des familles. Un 
résumé des principales dépenses ali- 
mentaires et certaines quantités détail- 
lées sont présentés pour 17 grandes 
villes, ce qui permet des comparaisons 
entre les villes. 


Cette publication est essentielle aux 
producteurs d’aliments, aux analystes 
de marché, ainsi qu’aux organismes 
publics et sociaux. 


ISBN 0-660-52874-6, n° 62-554 au 
catalogue (hors série), 1986, 204 
pages, $24.00 au Canada, $25.00 
ailleurs. 


|WOMEN 


& Women in Canada: A Statistical 
Report 


This publication, using the most recent 
data available, is a valuable reference 
tool encompassing a wide range of 
issues of interest to Canadian women. 
One-hundred and fourteen tables reveal 
the changes that have been affected by 
women's growing participation in all 
aspects of Canadian society: family sta- 
tus, education, health, labour force par- 
ticipation, income and crime. 


ISBN 0-660-11740-1, Catalogue 
No. 89-503E (Occasional), 1985, 
127 pp, $25.00 in Canada, $30.00 
elsewhere. 


& Portrait statistique des femmes 
au Canada 


Voila un précieux ouvrage de référence 
pour les Canadiens dont le travail ou les 
études touchent le large éventail des 
questions et des sujets concernant les 
femmes. Cent quatorze tableaux réve- 
lent les changements marqués par la 
participation accrue des femmes dans 
tous les aspects de la société cana- 
dienne: la famille, |'éducation, la santé, 
l'activité, le revenu et la criminalité. 


ISBN 0-660-91392-5, n° 89-503F 
au catalogue (hors série), 1985, 127 
pages, $25.00 au Canada, $30.00 
ailleurs. 
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RETAIL TRADE/ COMMERCE DE DETAIL 


@ Canada Year Book 1985 


@ Annuaire du Canada 1985 


Designed to serve as a reference work, 
this is the latest edition in a series that is 
now 80 years old. Canada Year Book 
1985 presents a detailed portrait of 
Canada in the mid-1980s, while also 
serving as a guide to other statistical 
sources. A wealth of information pro- 
vides a synopsis of Canada’s political 
economic and social systems. Included 
is an examination of the last two federal 
elections, the recent recession, trends in 
retail and wholesale trade, the move to 
smaller families and the aging of the 
population. 


This book is widely used by librarians, 
parliamentarians, teachers, diplomats, 
journalists and readers interested in 
Canadians and Canadian lifestyles. 


ISBN 0-660-11801-7, Catalogue 
No. 11-402E (Biennial), 1985, 
894 pp, $54.00 in Canada, $70.00 
elsewhere. 


@ Seasonal Variations in the 
Canadian Economy: Retail 
Trade 


Voici la derniére édition de cet ouvrage 
de référence paru pour la premiére fois il 
y a quatre-vingts ans. Cette publication 
présente une image détaillée du Canada 
au milieu des années 1980 et sert de 
guide a |’égard des autres sources sta- 
tistiques. Cette mine de renseignements 
fournit un condensé des systemes éco- 
nomique et social du gouvernement 
canadien. On y traite, entres autres, des 
deux derniéres élections fédérales, dela 
récente récession, du commerce de 
gros et de détail, de la réduction de la 
taille des familles et de l’'augmentation 
du nombre de personnes agées. 


Cette publication est largement utilisée 
par les bibliothécaires, les parlemen- 
taires, les enseignants, les diplomates, 
les journalistes et les autres personnes 
qui s'intéressent au Canada et aux 
modes de vie des Canadiens. 


ISBN 0-660-91450-6, n° 11-402F 
au Catalogue (biennal), 1985, 894 
pages, $54.00 au Canada, $70.00 
ailleurs. 


@ Variations saisonniéres dans 
l'économie canadienne: 
Commerce de détail 


Seasonal fluctuations in economic acti- 
vity are analyzed in a study focussing on 
the retail trade sector. The patterns of 
sales and the year-to-year changes in 
these patterns are described in detail. 
Tables and graphs present data from 
1972 to 1982 for 28 kinds of businesses, 
as well as regional breakdowns of retail 
sales. 


For business people, trade associations, 
market researchers, universities, eco- 
nomists and statisticians, this study 
adopts a practical approach to the com- 
plicated task of seasonal analysis of Cur- 
rent sales, and of creating an index of 
seasonal variation. 


ISBN 0-660-52856-8, Catalogue 
No. 16-502 (Occasional), 1985, 
160 pp, $25.00 in Canada, $26.50 
elsewhere. 


Les variations saisonniéres dans |'éco- 
nomie canadienne font l'objet d’une 
étude portant sur le secteur du com- 
merce de détail. Les mouvements sai- 
sonniers des ventes et leurs variations 
d'une année a l'autre sont décrits en 
détail. Des tableaux et des graphiques 
couvrant les années 1972 a 1982 pré- 
sentent les ventes au detail pour 28 
catégories de commerces, selon les 
régions géographiques. 


Les gens d’affaires, les associations 
commerciales, les entreprises d’étude 
de marché, les universités, les 6cono- 
mistes et les statisticiens trouveront 
cette analyse extrémement précieuse. 
On y expose une approche pratique de 
analyse saisonniére des principales 
ventes. De plus, on introduit un indice 
des variations saisonnieres. 

ISBN 0-660-52856-8, n° 16-502 au 
catalogue (hors série), 1985, 160 
pages, $25.00 au Canada, $26.50 
ailleurs. 


RETAIL TRADE / COMMERCE DE DETAIL 


@ Retail Chain and Department 
Stores, 1983 


@ Magasins de détail a 
succursales et les grands 
magasins, 1983 


Prmcel yaw rcs March 3). 184 Aewte Wrarcitre cious fe 2) mars 184 


‘ey eR 
| Retail Magasins de 
chain and détail a 
department succursales | 
stores et les grands 
magasins 


1963 1983 


B® Statistics Canada Statistique Canada 


Fifty-five tables document the retail 
sales of chain and department stores in 
terms of the kind of business, province, 
selected locality, number of stores and 
annual sales volume. The publication 
also includes statistics about stocks on 
hand at year-end, cost of goods sold, 
gross margins and the correlation bet- 
ween sales volume and physical size of 
a store. Sales per square foot (metre), 
department store commodities and 
“major” and ‘junior’ type department 
stores are featured as well. 


The report is useful for calculating mar- 
ket share and evaiuating store perfor- 
mance against averages. 


ISSN 0227-017X, Catalogue No. 
63-210 (Annual), 1985, 130 pp, 
$25.00 in Canada, $26.00 


elsewhere. 


Cinquante-cing tableaux présentent les 
ventes au détail des grands magasins et 
des magasins a succursales par genre 
de commerce, par province, selon cer- 
taines villes, selon le nombre de maga- 
sins exploités et selon le chiffre de vente 
annuel. On y trouve également des sta- 
tistiques sur les stocks en fin d’année, le 
prix de revient des marchandises ven- 
dues, la marge bénéficiaire brute ains! 
que les corrélations selon le chiffre de 
vente et la taille du magasin. De plus, on 
trouve dans la publication des données 
sur les ventes par pied (metre) Carré, les 
marchandises des grands magasins et 
les grands magasins a caractere “‘tradi- 
tionnel” et “populaire”. 


Un outil essentiel pour calculer la part dt 
marché et pour comparer le rendement 
d’un magasin aux moyennes observees 


ISSN 0227-017X, n° 63-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 13 
pages, $25.00 au Canada, $26.00 
ailleurs. 
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You may not need a lot of books 
to help you sell your product 


rt 


The Market Research Handbook will tion of the population to the year 2006, covering population and income in 


help you target your market, pinpoint and describes income and spending metropolitan areas. It also has a major 
opportunities for product development, _ patterns for the country and the subject index and a glossary of techni- 
‘and get a handle on the national econ- provinces. It also presents consumer cal terms. 

jomy. It’s a versatile source of market- characteristics for the 60 major urban 

‘ing information that your business can _— markets from Victoria to St. John’s. The Market Research 

‘use in myriad ways. The Market Research Handbook is Handbook 1985-86, Catalogue 

_ Over half of Canada’s Top 500 cor- invaluable for every business, whether No. 63-224 (02878), is available 
/porations and thousands of smaller you’re in food products or heavy equip- _ for $75.00 in Canada ($90.00 

jones bought the 1983 and 1984 edi- ment, whether you sell to families or elsewhere) from Publication Sales 
‘tions. That’s because the Handbook auto-makers. and Services, Statistics Canada, 
highlights important economic trends, This year’s 838 page edition con- Ottawa, Ontario K1A OT6, 


projects the size and age/sex composi- _ tains 262 tables, 55 charts and 36 maps (613) 993-7276. 
ad 
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Revised Edition catalogue 63224 Annuel 
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Vous n’avez peut-étre pas besoin de nombreux 
ouvrages sur la commercialisation 


Mais il vous taut 
celui-c 


Le Recueil statistique des études de marché 
vous aidera a définir votre marché et a 
exploiter les possibilités qui s’offrent en 
matiére d’élaboration de nouveaux produits 
tout en vous donnant une meilleure vue 
d’ensemble de l’économie. C’est une source 
de renseignements variés sur le marché que 
votre entreprise peut utiliser de multiples 
fagons. 

Plus de la moitié des 500 grandes socie- 
tés au Canada et des milliers d’autres éta- 
blissements plus petits se sont procure les 
éditions de 1983 et 1984 afin de se rensei- 
gner sur les principales tendances économi- 
ques, sur les prévisions concernant la struc- 


Canada 


Catalogue 


ture par age et par sexe de la population 
jusqu’en I’an 2006 et sur les tendances en 
matiére de revenu et de dépenses a l’échelle 
nationale et provinciale. Le receuil décrit en 
outre les caractéristiques des consomma- 
teurs de 60 grands centres urbains, allant de 
Victoria jusqu’a St. John’s. 

Le Recueil statistique des études de mar- 
ché est indispensable a toutes les entre- 
prises, qu’il s’agisse d’entreprises d’ali- 
mentation ou d’équipement lourd et que la 
clientéle se compose de familles ou de 
fabricants d’automobiles. 

L’édition de 1985 contient, parmis les 
838 pages, 262 tableaux, 55 graphiques et 


24 Annuel 


63-224 Annual 


36 cartes visant la population et le revenu 
dans les régions métropolitaines. Il ren- 
ferme également un index des principaux 
sujets et un glossaire technique. 


Vous pouvez vous procurer le 
Recueil statistique des études de 
marché de 1985-1986 (n° 63-224 
(02878) au catalogue) auprés de 
Publications — Vente et service de 
Statistique Canada, Ottawa (Onta- 
rio) K1A 0T6 (613) 993-7276), au 
prix de $75.00 au Canada ($90.00 
ailleurs). 
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To Order 


Please complete and return one of the 
| order coupons provided for your 
convenience. Ordering assistance is 
available from Publication Sales and 
Services, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. Telephone (613) 993-7276. 


Canada 


Pour commander 


Priére de compléter et de nous 
retourner un des bons de commande 
ci-joints: Pour plus de renseigne- 
ments, communiquez avec Publica- 
tions — Vente et service, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OT6. Télé- 
phone (613) 993-7276. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqareqated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
Ere: Int 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
tecritories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Seotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 4-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly sur.eys conducted by 
statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
sause of the large number of respondents who 
sake part in the survey each month (over 
\7,000), but also because of its purpose and 
-he nature of the information it yields. 
hile the manufacturing industry for exam- 
ile, provides the community with a vast ar- 
fay of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
‘d, bought and sold by the various levels of 
he domestic economy and finally reach the 
‘anadian consumer. The development of modern 
conomic theories has focused mainly on the 
oncept of (national) demand for goods and 
ervices in an effort to understand and 
xplain the various economic relationships 
hat make up the economic system. Moreover, 
n recent decades, management of national 
emand for the whole economy, largely based 
1 these theories, has become a priority in 
re short and medium term economic policies 
f governments of the industrialized coun- 
fies. The current measure of retail trade 
3, therefore, one of the key components 
3ed by statisticians and economists to es- 
imate consumption levels and final consumer 
2mand, as shown in the national accounts 
ad the many economic indicators derived 
‘om them. 


This monthly publication contains the 
itest results from the survey of retail 
les of goods by merchants, traders, deal- 
S$ and retailers operating within Canada's 
\rders. For the purposes of this survey, 
dustries included in retail trade are, ac- 
(rding to the Standard Industrial Classi- 
cation,(1) those whose establishments are 
‘rimarily engaged in (...) buying commo- 
(ties for resale to the general public for 
ffsonal or household consumption and in 
foviding related services". The estimates 


ce broken down according to the Classifica- 


lion ‘by Kind of Business (a refinement of 
t 


2 1970 Standard Industrial Classifica- 
tan), by regions and for four metropolitan 
-2as. These data are obtained from a sta- 
tstical survey that combines both sampling 
41 census procedures. Survey respondents 


() See Division J of the 1980 Standard 
_ Industrial Classification Manual, Cata- 
_ logue 12-501. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l"activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques por finalement 
Parvenir Jjusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systeéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 

ales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant &@ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'u 
recensement. Suivant leur structure, les répon: 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grande: 
catégories, les magasins indépendants et a suc 
cursales et chaque catégorie est par la suit 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelle 
respectives (voir l'appendice I pour plus d 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte es' 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagoi 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani 
ére ou d'une autre dans le commerce au détai 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Le: 
analystes de marché tout spécialement, seront in 
téressés par le contenu de cette publication 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs 
les ventes et stocks des grands magasins, le 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis 
ponibles et diffusées au grand public en plu 
d'étre réguliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in 
formation sur cette enquéte ou sur le programm 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in 
dustrie en général, communiquer avec la Sectio 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail 
statistiques historiques, 1972-1979 (n 
63-538 au catalogue) constitue une sourc 
trés intéressante de renseignements détaillé 
en plus des séries chronologiques qui y son 
présentées. Pour d'autres références, con 
sulter la section du choix des publications 
la fin du présent bulletin. 
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HIGHLIGHTS 


Jnadjusted Sales 


) Preliminary estimates of total retail trade for 
March 1986 indicate an increase of 4.2% over the 
same month last year, totalling $10,540.7 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). In- 
creased sales in March 1986 as compared to March 
1985 were reported by all kinds of businesses sur- 
_ veyed with the exception of garages (- 3.8%), com- 
bination stores (-2.4%) and sporting goods and 
accessories stores (-1.4%). The most notable gains 
were registered by used car dealers (423.3%), flo- 
-rists (+21.8%), book and stationery stores (+18.9%) 
' and household appliance stores (+15.9%). 


With the exception of Newfoundland and Prince Edward 
_Isiand, which both registered sales decreases of 
0.1%, all other provinces and territories reported 
higher sales in March 1986 over the corresponding 
“month in 1985, The gains ranged from 6.1% in Alberta 
-to 0.9% in Saskatchewan. At the metropolitan area 
,level, sales advanced in all cities for which data 
/are published: Montréal (+6.9%), Toronto (+6. 2%) 
Winnipeg (+4.1%) and Vancouver (+3.7%). 


The revised retail sales estimates for February 1986 
amounted to $9,216.9 million, an increase of 9.8% 
‘over February 1985. 


‘Cumulative retail sales for the first quarter of 
(1986 were $29,446.1 million, up 8.3% over the same 
‘period a year earlier. 


| 
‘asonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, retail sales totalled $11,238.1 mil- 
lion in current dollars in March 1986, a decrease of 
J.6% over the previous month's revised total of 
$11,301.4 million. The largest sales increases were 
tecorded by florists (+10.1%) and variety stores 
(+8.3%). In contrast, major decreases were posted by 
notor vehicle dealers (-8.3%), and jewellery stores 
(-1.6%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnal isées 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 4.2% en mars 1986 Par rapport au 
mols correspondant de l'année derniére, pour totaliser 
$10, 540.7 millions en dollars courants (non ajustés en fonc- 
tion de l'inflation). Tous les genres de commerce couverts 
par l'enquéte ont indiqué des hausses de ventes en mars 1986 
comparativement a mars 1985, & l'exception des garages 
(-3.8%), des épiceries-boucheries (-2.4%) et des magasins 
d'articles de sport et d'accessoires (-1.4%). Les accroisse- 
ments les plus notables ont été observés par les vendeurs 
d'automobiles d'occasion (+23.3%), les fleuristes (+21.8%), 
les librairies et papeteries (+18.9%) et les magasins d'ap- 
pareils ménagers (+15.9%). 


o A l'exception de Terre-Neuve et de d' fle-du-Prince-Edouard 
qui ont enregistré une baisse de leurs ventes de 0.1%, 
toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en mars 1986 Ccomparativement au méme mois 
l'an dernier, les augmentations s'échelonnant du 6.1% en 
Alberta & 0.9% en Saskatchewan. Toutes les régions métropo- 
litaines enquétées ont enregistré des accroissements des 
ventes. les ventes se sont accrues 2% Montréal (+6.9%), a 
Toronto (+6.2%), & Winnipeg (+4.1%) et A Vancouver (43.7%). 


o Les ventes au détail estimées, pour le mois de février 1986, 
ont été révisées et se chiffrent maintenant & $9,216.9 mil- 
lions, soit une hausse de 9.8% par rapport au mois de fé- 
vrier 1985, 


o Les ventes cumulatives pour le premier trimestre de 1986 ont 
augmenté de 8.3% par rapport & la période correspondante de 
l'année derniére et se sont chiffrées & $29, 446.1 millions. 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de journées d'affaires, 
a diminué de 0.6% en mars 1986, par rapport & 1'estimation 
révisée des ventes de février 1986 ($11, 301.4 millions), et 
a totalisé $11,238.1 millions en dollars courants. Les gains 
les plus forts ont été signalés par les fleuristes (+10. 1% 
et les bazars (+8.3%). D'autre part, les baisses des ventes 
les plus marquées ont été observées par les concessionnaires 
d'automobiles (-8.3%) et les bijouteries (-1.6). 


o In March 1986, when compared to February 1986, high- 
er sales were reported in three provinces: Saskat- 
chewan (+0.7%), British Columbia (+0.3%) and Ontario 
(+0.1%). Sales remained unchanged in Québec, while 
lower sales were registered in the remaining pro- 
vinees and territories, with decreases ranging from 
4.5% in the Yukon and Northwest Territories to 0.3% 
in Manitoba. At the metropolitan area level, sales 
climbed in all four cities surveyed: Montréal 
(41.3%), Vancouver (+0.2%), Winnipeg (+0.2%) and 
Toronto (+0.1%). 


Constant dollar estimates 


o Deflated with an implicit price index (123.6), re= 
tail sales not seasonally adjusted for March 1986 
increased 1.1% over the same month a year ago and 
totalled $8,526.6 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value recorded a 0.7% drop 
in March 1986 over the February sales to $9,109.4 
million in 1981 constant dollars. 


Wote to data users: 


o As is customary with the March issue, unadjusted 
monthly retail trade sales estimates for the previ- 
ous year (1985) have been revised to incorporate 
late response, changes in classification and births 
of new chain store organizations. It should also be 
noted that seasonally adjusted retail sales esti- 
mates have been revised for the period January 1972 
to March 1986, and incorporate the latest unadjusted 
sales data as well as updated trading day adjustment 
factors. 


Constant dollar retail trade sales estimates are now 
available on the 1981 = 100 basis from the period 
January 1981 to March 1986. Constant dollars for raw 
estimates prior to that date are available upon 
request. 


Data users should note that the 1971 constant dollar 
series have been terminated with the February 1986 
report and do not incorporate the latest informa- 
tion. 


o Des ventes accrues ont été indiquées en mars 1986 compar 


tivement a février 1986 dans trois provinces: Saskatchew 
(40.7%), Colombie-Britannique (+0.3%) et Ontario (+0.1% 
Les ventes sont restées les mémes au Québec alors qu'ell 
ont régressé des les autres provinces et territoires, 1 
diminutions variant de 4.5% au Yukon et dans les Territoir 
du Nord-OQuest a 0.3% au Manitoba. En ce qui concerne 1 
régions métropolitaines, les ventes ont augmenté dans 1] 
quatre villes enquétées: Montréal (41.3%), Vancouv 
(+0.2%), Winnipeg (+0.2%) et Toronto (+0.1%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice des prix (123.6), les vent 


au détail non désaisonnalisées pour mars 1986 ont augmen 
de 1.1% par capport au mois correspondant l'an passé et o 
totalisé $8,526.6 millions en dollars constants de 1981. 

valeur désaisonnalisée des ventes de mars 1986 a enregist 
une baisse de 0.7% par rapport aux ventes de février 1986 

s'est chiffrée 3 $9,109.4 millons en dollars constants 

1981. 


Note aux utilisateurs des données: 


o Comme 11 est d'usage dans 1'édition de mars, les estimatic 


mensuelles des ventes du commence de détail, sans ajust 
ments saisonniers, pour l'année précédente (1985) ont é 
révisées afin d'incorporer les déclarations tardives, |] 
changements dans le classement et les créations de nouvel! 
entreprises de magasins a succursales. On notera égaleme 
que les estimations des ventes au détail désaisonnalisé 
ont été révisées pour la période de janvier 1972 & mars 15 
et incorporent les données les plus récentes sur les vent 
non désaisonnalisées ainsi que la mise 4 jour des factet 
d'ajustement en fonction des journées d'affaires. 


Les estimations des ventes du commerce au détail en dolls 
constants sont maintenant disponibles sur la base de 198! 
100, pour la période de janvier 1981 & mars 1986. Les es! 
mations brutes en dollars constants antérieures 4 cette di 
sont disponibles sur demande. 


Les utilisateurs des données sont priés de prendre note « 
les séries en dollars constants sur la base de 1971 ont | 
terminées avec la parution des données de février 1986 
n'incorporent pas l'information la plus récente. 


UMMARY OF 1985 RESULTS 


The final estimates of total retail sales in Canada 
for 1985 amounted to $129,446.3 million in current 
dollars, an increase of 11.5% over the previous 
year's level of $116,079.9 million. With the excep- 
tion of household furniture stores (-9.2%) and gar- 
ages (-6.1%), which posted lower sales, when com- 
pared to the 1984 retail trade in Canada, all the 
Temaining kinds of businesses surveyed recorded 
‘higher sales. The largest increases were reported by 
furniture, T.V., radio and appliance stores 
(+37.7%), specialty shoe stores (+30. 3%), book and 
stationery stores (+26.5%) and motor vehicle dealers 
(+24.8%). In comparison with the previous year, in 
1985, retail sales of the automotive group increased 
‘by 18.7%, sales of the apparel and accessories group 
Tose by 12.9%, sales of the hardware and home fur- 
mishings group increased by 10.5%, saies of the 
other stores group advanced by 9.0%, sales of the 
food group were higher by 6.8% and finally retail 
sales of the general merchandise group rose by 
6.6%. Excluding the automotive group, total retail 
sales in 1985 were 8.1% higher than a year earlier. 
The largest gain in terms of net contribution to the 
total sales volume came from motor vehicle dealers, 
which were responsible for 38.8% of the total in- 
crease, rising by 24.8% over last year or $5,180.0 
million. 


‘In descending order of sales volume the three lar- 
jest business groups were the automotive group 
$44,096.4 million), the food group ($32, 257.1 mil- 
jion) and the other stores group ($18,748.1 mil- 
ion), accounting for 34.1%, 24.9% and 14.5% 
‘espectively of revenues generated by the retail 
-Pade in Canada. 
\ 
s\11 provinces and territories recorded sales in- 
‘eases as compared to a year earlier, with gains 
'arying from 15.2% in Manitoba to 5.1% in Prince 
dward Island. As well, sales rose in the four me- 
‘Topolitan areas surveyed: Winnipeg (+15.0%), 
oronto (+12.8%), Montréal (49.1%) and Vancouver 
+8.9%). 


}ecause of its demographic predominance, Ontario 
emained, in 1985, the largest market in Canada with 
(7.9% of total retail sales, followed by Quebec and 
Titish Columbia with 24.6% and 11.1% respectively. 
Owever, retail sales per capita presented a slight- 
y different picture, the largest amount of money 
pent in purchases by consumers was recorded in 
iberta, $5,758, followed by Ontario, $5,405 and 
ava Scotia, $5,200. 


1 independent stores segment which is the largest 
omponent of the retail trade industry, dominated 
te market in 1985 with sales of $75,138.3 million 
* 58.0% of total retail trade, while chain stores 
ad sales of $54,308.0 million or 42.0% of the 
tal. The corresponding market shares for 1984 were 
7.1% and 42.9% respectively. 


Citant Dollar Estimates 


) 1985, total retail sales, deflated with an 
iplicit price index of 120.6, mot seasonally 
jjusted, amounted to $107,297.4 million in 1981 
lars. This was 8.2% higher than the constant 
jllars estimate recorded for 1984 (S99 eS Te>: 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1985 


o D'aprés les estimations définitives, les ventes au détail 
totales au Canada en 1985 ont augmenté de 11.5% par rapport 
au niveau de l'an dernier ($116,079.9 millions) pour se 
chiffrer €&@ $129,446.3 millions en dollars courants. A 
l'exception des magasins de meubles (-9.2%) et des garages 
(-6.1%) qui ont Tapporté une baisse de ventes par rapport a 
l'an passé, tous les autres genres de commerce enquétés ont 
Signalé des hausses de ventes en 1985. Les plus forts ac- 
croissements ont été observés pour les magasins de meubles, 
de téléviseurs, de radios et d'accessoires (+37.7%), les 
magasins de chaussures spécialisées (+30.3%), les librairies 
et papeteries (+26.5%) et les concessionnaires d'auto- 
mobile (+24,.8%). De 1984 4 1985, les ventes enregistrées par 
le groupe de |'automobile ont haussé de 18.7%, celles décla- 
rées par le groupe de l'habillement et accessoires ont aug- 
menté de 12.9%, celles Signalées par le groupe des quincail- 
leries, meubles et fournitures de maison se sont accrues de 
10.5%, celles indiquées par le groupe de tous les autres 
magasins ont haussé de 9.0%, celles déclarées par le groupe 
de l'alimentation ont haussé de 6.8% et Finalement celles 
déclarées par le groupe de marchandises diverses ont aug- 
menté de 6.6%.En excluant le groupe de l'automobile, les 
ventes totales au détail ont été plus fortes de 8.1% en 1985 
par rapport &@ 1984. Les concessionnaires d'automobiles ont, 
pour leur part, enregistré la plus forte contribution au 
volume total des ventes en étant responsables pour 38.8% de 
l'accroissement total. Les ventes de ce genre de commerce se 
sont accrues de 24.8% par rapport A 1l'an dernier, soit 
$5, 180.0 millions. 


o Par ordre d'importance, les trois premiers groupes de genres 
de commerce ont été: le groupe de 1'automobile ($44,096.4 
millions), le -roupe e 
et le groupe de tous les autres magasins 
lions). Ces trois groupes ont compté respectivement pour 
34.1%, 24.9% et 14.5% du total du commerce de détail. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes en regard de l'année précédente, les 
gains variant de 15.2% au Manitoba & 5.1% A I'fle-du- 
Prince-Edouard. Les ventes se sont également accrues dans 
les quatre régions métropolitaines enquétées: Winnipeg 
(+15.0%), Toronto (+12.8%), Montréal (+9.1%) et Vancouver 
(+8.9 %). 


o En raison de son poids démographique, 1'Ontario est demeuré 
le marché le plus vaste en 1985 avec 37.9% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, suivi du Québec, 24.6%, et de la 
Colombie-Britannique, 11.1%. Toutefois, la situation se 
présente différemment lorsqu'on s'intéresse aux ventes per 
Capita puisque c'est en Alberta qu'on a enregistré le chif- 
fre de ventes au détail le plus élevé, soit $5,758, suivi de 
l'Ontario, avec $5,405, et de la Nouvelle-fcosse, avec 
$5, 200. 


o En 1985, les magasins indépendants ont constitué le segment 
le plus important de l'industrie du commerce de détail avec 
des ventes de $75,138.3 millions, soit 58.0% du commerce de 
détail total, tandis que les magasins & succursales repré- 
sentaient 42.0% avec des ventes s'élevant & $54, 308.0 mil- 
lions. L'année derniére, les parts du marché calculées pour 
chacun de ces modes d'organisation étaient respectivement de 
57.1% et 42.9%. 


Estimation en dollars constants 


o En 1985, les ventes au détail totales, non désaisonnalisées, 
déflatées @ l'aide d'un indice implicite de prix (120.6) se 
sont chiffrées & $107,297.4 millions en dollars de 1981. Ce 
chiffre dépasse de 8.2% l'estimation de 1984 en dollars 
constants, soit $99,137.5 millions. 
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‘hart — 1 


Graphique — 1 
fonthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
‘ommerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
millions $ millions 
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int — 2 Graphique — 2 
»nthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
'd Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 


'mmerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
‘drants et constants (1981), Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique - 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986") 


January to March 
Janvier a Mars 


$ millions Legend — Legende $ nil 
30,000 — Cumulative total lad 
Total cumulatif 
Independent stores 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’apreés des estimations préliminaires. 
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Chart — 5 Graphique — 5 


Distribution of Retail Trade by Kind of Business Group, Canada, 1984-1985 
Répartition du commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada, 1984-1985 


1984 Legend — Légende 1985 
($116.1 billion — milliards) @ food group ($129.4 billion - milliards) 


Groupe d’alimentation 


General merchandise group 
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Apparel and accessories 
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Hardware and home 
furnishings group 


14) Groupe de meubles et 
fournitures de maison 


Other stores group 


Groupe de tous les 
14.5% autres magasins 


Automotive group 
Groupe d'automobiles 
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Chart —6 Graphique — 6 
Distribution of Retail Trade by Province, Canada, 1984-1985 


Répartition du commerce de détail par province, Canada, 1984-1985 


1984 1985 
($116.1 billion — milliards) ($129.4 billion - milliards) 
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British Columbia (1) 
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(1) Including Yukon and Northwest Territories. 
(1) Incluant le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Chart —7 Graphique —7 
Retail Sales Per Capita(1), by Province, Canada, 1984-1985 


Ventes au détail per capita('), par province, Canada, 1984-1985 
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(1) Post-Censal estimates revised on June 1, 1985. T.N.-O. 


(1) Estimations post-censitaires mise a jour au 1€f juin 1985. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 
Grocery confectionery and sundries stores .........-::- 
IAWROtherMfOOG EStONCS se oe sae ete ease i eat 
Departments stOlesy aera ciettets rere ea mes orn meelegeie a= 
General merchandise stores .......-------+sese eres 
General stores .......-- : fey one ORES ice oO 
WAICWPEGICS 8c 08. 02 pou Oceans Seb cau bP oi mati 
Motor vehiclescealers sacra ee os cee ee ee 
Used! caneclealerSis sir. cere rruetete totais ere ys sienie tance tee ce 
Servicesstationsie sie ents sey see omer 
(CHIC sob pancts scour eet oo onc Goma ooo Omit 
Automotive parts and accessories stores .............-- 
MenisaclothingwstoreSmes.. sx -coeee = ee 
Women’s clothing stores. ......2-. 6-2. 22-2 +e ees sae 
Family clothing stores ..........--.--- sees etree eee 
Specialty shoe Stores .........---- +++ e sees seen eee 
Family’ shoe: Stores) eis. cere tre ee iene ee 
Hardware StOrOS% ace a cstie cit ees oe ones, wi See ores les eee 
Household) furniture, Stores: 2.2. ne ee 
Household appliance stores .............+15+.5+20--: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All OthergStOreS- 5 che ae os, Sars sel sek’. Rane ame 5,775 


All SOKO State aie atte ci ctaie, ac wie ose eee aes wine eek i 106,457 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


29,220 
23,768 
1,401 
10,289 
9,293 
6,419 
5,302 
28,174 
x 
16,390 
1,391 
4,024 


632 


689 


12,687 


176,134 


Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

‘ABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 

January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Jagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


i Sales 


! Venites 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


86,026 


| x 66,691 ‘~~ | Cplceries, Contiseries et articles divers ................. 2 

| x 3,774 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

25,718 coal 25,718 Grands MAGaSINS wi swe oxen BO et 4 

x 24,894 -) | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 16,394 ~ = 10.0'| Magasins:génétaux: nen: 5+a00.4.0..... 8) eee 6 

x V1,724 Pe 12.6: | BAZArSY a5 cock ease eat i 6 tos hihi Phy A 7 

x 79,618 + 10.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... jie Axe) 

= = x —~—«X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
f 

| x x 45,985 = TUEOLAUONS SCNVICE” eri cisie ttt a aientniees Hasty ae a ee ee 10 

= = 340% ™ = 12 GH Garages: ihn cre counetahs wha: te tengaeet ceo hen Me 11 

: ~ 11,548 + 13.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 

1,307 = 1,579 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

5,451 + 10.9 6,100° Magasins de vétements pour dames................... 14 

7,006 - 3.3 12,343 -1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Quincailleriess S220 229 228. 523005 ee ee 18 

M SAE Sancti ote ee ee eR ee 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

3,221 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

31,565 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,089 Librairies* et papeteries’ «600.06. 32 2, See Ue 23 

1,055 RIGUIISLESH Aa tt A oe dt tA NA Oe Ae ee ee 24 

1,240 Bijoutenies®.2.4.4.5 Sits Ho aS ee oe ee 25 

2,333 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,966 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

16,617 an Belfi 35,555 Touslesrauitres! MaGaSinS™...sha-t. tte tht eee 28 

29 


486,180 Ensemble des magasins..................02e0000. 


298,031 eon 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


ommerce Change Change 
Genie’ 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......----+:- 


Grocery confectionery and sundries stores ......--..--- 
All other. food StoreS «=. .c.-e00 2). sess eee es oe 


Department stores...) 2-2-2500 > ee: 


General merchandise stores .........- +--+ essere ress 
Generali StOreSia cise oe teeters oo chews oie reso enero Rear Nc 
VEGI AOIGS Sanco dccosor ee Gore Cum URIanO Sct H0 
Motor vehicle dealers << = cteusctarcesesccels sue sigue yemedaiet 
sed! car. dealers’. ..44 ieies ari Oldie eater he 
Service stations... -.sos cue + sare cae skate see rials 


Garages) <a.c. inet eye es raion imiens se Rae 


Automotive parts and accessories stores ........-..--. 


Men’s: clothing: stores: Sc... 36% one cies eee Oe 


Women’s clothing stores..........-.- 22 e eee ee reer 


Family clothing stores ........5--+-. esse eect eee ees 


Specialty shoe stores ........--.--- +25 eee eee trees 
Family shoe Stores < iene se eet) -retie eee 2 eee 
Hardware: StOreS). . os cack ners sree ee aie wate tals fal 
Household’ furniture: stores’ <j... a - = epee set dee otters 
Household appliance stores . 20... 26.06 sees ele goers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and) stationery stores... =. 25. « snegedniori> te geetste 
BIOPISIS ee atest cgito tere nae hE ee 
ROWEIErY “STOTOS ccc eccin so wha tegceer ou eerehey meig tc ORES 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


AM STOP OS) eres ta acatensin.f0 6 15555: «agers Poxaze; Suehe aren tne: aire rascens 


Sales 


Ventes 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


- 11.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 No 
ee eR = x PEE X |) be 22,707 aateee'T |[Epiceries - Bouchenegm ina maliscuin). gant. alwehiiene 1 
pet * et x wae Xl) se 4.569 Gods 3.8 |lEpiceries, confiseries.et articles dvere vior/uoolatc, somen 2 
- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
11,722 - TANS FAG ASIN 01-15. ve oa ae ee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
- PAAG ASIN (GOMOL QUIK a yey caus speek, sey. Re eee 6 
x BALMS? saa rp et ie eee ac ee eee Ee 7 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X SUANONS-SOIVICO: ce icc on oi 40,5. -se eee: A. Bei 10 
- AN OG OS tryed cage Sy ee ence. Oe 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= QUINCRINIENIOS wmus,: cr ttarcoe ck igen erie eee eee ae 18 
x Magasins deimeubless.4:a.).2 San ee eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
a Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies et/papeteries: ....:...:.. game aortas. or. dow 23 
= IGUEISTOS ia: lavas s4sec pase oe alee ae ee 24 
x BijOutenieS ot cua ysecarieew Curae ey ee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
i Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 12,008 ous!les:autresimagasinS ...-....+.....+ 29eee See - 28 
(38,316 + 24 109,837 Ensemble des magasins....................-e.e00- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


77,622 - “op 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 59,505 
2,940 - 42 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 12,747 + 04 


3,486 + tee 


All other food stores:... Sete = semaine = ir er x 


27,805 a 27,805 + "RA 


Department stores .... 22.22. eee ee oe 


General merchandise stoves .........-.--- ++ eee eres 10,538 + 99 


Generale StOrGSir acces ese: <a = oreo) ance ancestor ema eter 4,918 + 13:1 


6,027 - WH 


1 || WEE, SCHED nee c oes bobo e on 0 taps oOS CBO Dmonc 
8 | Motor vehicle dealers ..........-- 6. eee eee tere eens 73,039 - 07 
QI Sed! Gare COAlerSs ccc ect ereree tenors lene tations re Retaets oy elie eyes 3,011 

39,709 a 


Service Stations: vn ohatcmsi ister swellcreeel aeher- Poy -ties strode ee etey Monten tere 


CHOC poe neon eRee ee PODER OE Oe O.0 0 FOr Db 800.O00 1,314 + OF 


Automotive parts and accessories stores .............- 6,852 + 16.7 


Men's clothing Stores’ So0.=. 0. 2s. aa. ee re 2,426 - 5. 


Women’s clothing stores.............2 0. eee eee ees 5,666 + 3: 


15 | Family clothing: stores’... 4500... tee 2 ee ee ee 3,768 - 3: 
16.| Specially shoe istoros'\- seer BS Se. 435 + 29. 
17 | Family shoe stores .....5...0.0 2522 eee eee eee ee 1,644 + 13. 
{BN HardWarerStOres...caric-cae Hos tks Acker ter ater ee 3,108 + 6. 
19 | Household furniture stores ...........-.0-. esse eens : 2,702 +s 
20 | Household appliance stores ..2is.50. 2222... eee 4 915 - 4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : i 3,621 = 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,674 + 19. 
23)||Book«and! stationery Stores! «+2... eeee en ee oe ne ; 3,001 +l: 
DARIBIONIStS: +<cicicrsiave x Asien a pie auc bodl av cca eo 1,068 + 14, 
OG | MeWellery StOrGS s.nio.-A an Seen eee 1,526 = ih 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - ae 2,568 

27 |'Personal accessories ‘stores? 2) 2222 Pe aden cee os eee : 2,129 + 15. 
SBI AN other stores «. .<i.n.4..0+.. Se a te 20,439 36,618 + 0. 
Zon AN StOTOSh: wx creeks ined tench RN RI aT NS 144,108 359,937 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 

January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


172,939 ae te) 221108 x = Sal NEpiceties: -BouCherles kas aubIAh mys Mion renee 1 


8259 + 3.1 45,705 + 20.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 9,943 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
68,211 + 7.8 68,211 MEST HGRANES MAGASING cee s.c us «ew in s y5 R, R 4 
x x 29,651 + 15.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 14,343 - “+12010) NMagasinsiGOneraUx:. 2. . ci. d2.oacce sss RON goed 6 

x x 14,139 Og PP OLANS etree Oh axon ements oie secs. cis 5, roa, Rs ee v 

= = 197,278 197,278 yay) SONCESSIONNAleSTO;attOMODIES: | 5 wee ees ne 8 

= = 6,964° 6,964 * | Venaeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

x x 118,743 SS SAUORSSEIMICE ie satiate ays Sines ea od Se Se 10 

= = 4,676 AUR AQT OQ OS cies tah shila) ero suc ance © ARI eel eo 11 

x Xx 20,960 -/ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

2,645 + 44 6,672 -f | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
9,106 ap SLY 15,790 -y | Magasins de vetements pour dames................... 14 
3,481 et) 1927, 9,564* — - 16.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 897 + 25.4 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 4,298 + 14.3 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= = SiS G7 = Ge MOMs Quincaillerieso..5+ 52:40. anae as 53 oe ee 18 

| 2,964 + 16.1 i138. + 10!2iiMagasinsidelmelibles. . .4. 4... ae eae rsa Beene 19 
| Xx x 2,622 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
4,660 = W077 10,445 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 59,636 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,483 sp tai /! 8,526 Librairies*et; papeteries ::. «x. aa. ee ne ee 23 

x x 3,061 FIGUIISUOS atic tect fit x NPA Aho ae ee ee 24 

3,417 + 3.4 4,344 BijOUR OS ct phe eis on5 Varro ache, 25 
913 5,429° 6,342° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 1,804 ae ihe 4,403 sO, 6,208 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
54,282 + 5.5 44,508 98,790 Tousiles7atitres’magasins) «creas. ac ee 28 
92,905 + 4.3 612,019 1,004,924 Ensemble des magasins..................:..0005: 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


No. 


Combination stores (groceries and meat)ia2082 «. Senter 


Grocery confectionery and sundries stores ......-.----- 


All other, food: Stores saree Stare netenarategns): eke ate ire = eseeS- 
Department Stores <= soe. oe ne + 2 ee 
General merchandise stores .......-----++ sree e teers 
GeneraliStOreS sc cise eic ot mig =a ene fete eect tego n egenen 
VarletyaStOneS sitar se eye eter aoe 
Motor vehicle dealers ..........-5---s2ee eter eres 
Used cardealers =. .: .fretisietrn: stteatet-tenew-tarenety rumen mes 
Service. stationS: < 2. ...56 ees cous Owe ee = stemmed linen ors 
Garages) a; ects osha ses a a ence orn era em CR 


Automotive parts and accessories stores ......-..----- 


Men’s clothing stores ........--..2- see eet teeter ees 


Women’s clothing stores.......--------+-eee rere ees 


Family clothing stores .........--....2 2s eee ee eee eee 


Specialty shoe stores ......---.2-- 2. eee eee trees 
Family shoe stores ........-.----2 eee eee ete eens 
Hardware Stores < cec.  oasia cine ale ane. cicie <= OnMentanewieentad ms 
Household furniture stores ...........--5 es eee eee ees 
Household appliance stores .............+---+e-eeee- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book:and stationery stores... ... . ee ieeta oe a ens 
Florists 


Jewellery StOneS io. es 5 oo 5 cs 6 ere ei ath are, «or wvellnp a eee 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All Oth@RHSIOFOS 6 rc. sha a cate, « - e 13,261 


All Stores; siaiois Sin acs sels aicin SORE Se en 92,276 - 0.5 


Independent 


Sales 


Ventes 


$'000 


Change Sales 
1986/1985 - 

Variation Ventes 
$'000 

x 50,000 

x 10,752 

x 3,566 

- 17,840 

x 7,233 

+ 15.6 8,866 

X 5,845 

x 53,547 

-- 1,657 

Xx 29,134 

fe Silst 1,587 

x 4,761 

+ 0.1 1,817 

+ 19.3 4,366 

- 13.5 3,142 

Xx x 

x x 

+ 24.3 2,726 

x 2,925 

484 

x 1,348 

+ 25.3 15,127 

+ 10.3 1,261 

x 1,025 

a aie 1,399 

x 1,692 

+ 34.1 1,138 

+ 11.6 23,692 


+ °7.4 258,410 


All stores 


Magasins indeépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1986/ 198! 
Variation 


% 


+ 24 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores 


agasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 141,458 :GeSHR6.6 | Epiceties:- Boucheriess txts, cntannse!,. caseke. auitenideene 
x 31,286 + 4.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 9,979 Tous les autres magasins d’aliments................... 
45,243 45,243 GlandSi Magasin sige scx. cscheses:4:<aisyeeu. ccs Sa eee ee 
x 20,392 + 17.2 | Magasins de marchandises diverses................... 
= 25,195 + 15.4 | Magasins généraux..... 000.000... eee e ce eee ee. 
x 14h 49-er se 1:01) Bazaten sao eM es. on eee 
x 144,680 + 13.4 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 
id 4,639 + 9.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x BS /SCSHR BERR O'S il Stations SOME odo cuore seicucntsdie nw aniston Se aon 
= 4 2A 200M (GALA eS Bre tee rc sn: hyp pate ease ne 
x 12,739 + 12.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
_ 2,080 5,952° Magasins de vétements pour hommes ................. 
| 8,289 12,501 Magasins de vétements pour dames................... 
4,612 8,119 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx x Magasins de chaussures spécialisées.................. 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 6,975 QUINCATNON CS ae. 36 oe sie et eaeiens ewer 
| x 8,434 Magasins,de\meubles=.. « . «<-> «agen, Sena erie 
= 1,738 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x 4,126 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
3,626 43,466 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
| 2,620 3,629 librairiessetspapeteriess=. pants eee eee ee 
| x 2,769 RlGUiIStOSie ae caesar sou aon hark oe cits a cee coe ee 
2,320 4,191 BiOULCHOS cai oo a ctinnipeey ails bese SI 
x 4,787 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 1,069 2,214 3,284 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
15,649 27,778 63,427 housilessautresimagasinSw ... 2.20)... >. Aster tae ee 


464,777 717,221 


Ensemble des magaSins..............+.eeeeeeeees 


27 
28 
29 


=i 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


277,869 


Combination stores (groceries and meat) .......-....-- 220,698 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 6,326° 167,289 + 13:7 


All. otherafood. stores. so cette -12 ore net tem net ers 3,297 + 12.6 74,396 


Department stores .......---- 222s eee teeter eee es 169,825 7 6:0 
General merchandise stores .............5-- sees eee 
GOMOrAINSTONES)<sorececraccie oo. jo Fos ssscle  sirsca tibet pene ne teat ntreliea ate 


WEiiti) SGC Sede oon eee Ooo Oso eR bon nra> Oo oC ong oc.: 


Motor: vehicle dealers ....... Beir Cia oe ete eve eiteneret ctr mets 557,949 


Used Gar GOAlOrs :.n..:<ccc ceeeeetraheis, toteneeeen ines sehr weet trotretens 26,959 


SOiVICO STATIONS syaxe Gots ars reps eh es ere en roe ee etme ene RES 210,040 


MAGARAGES, ce erore sere etoeege tere are = Hoy snrereenesateiolare ts feeen-vemefenemele 46,837 

12 | Automotive parts and accessories stores ............-. X 

13\\Menis ‘clothing®stores mits. 1268s Ses ene it Serie re 10,047 13,056 

14] Women’s clothing) Stores iimrd. Wtecg cc teers erect etetcete 31,703 +) 6:2 27,393 

153) Family: clothingstoressr ise. tiers eoeteein tet arr vt rote 30,009 + 23 21,858 + 18.9 
116) | ‘Specialty shoe -stonest seer rerste eee erstrnces ee ele ec wees 2,711 1,638 

l7st/Family shoe stores. Save Gee Sha AREl Gs citer merece 22,067 5,390 

18. WHarcdwareustores). fu cee cm hnwe es ea cle eee 

19)|:Household furniture stores: ©... <<... .meeaees oben eeteeeteters 

2011 Household appliance stores: 2 29ers Poe cele 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 67,438 

23; Book. and stationery Stores) vw. s:65.< «cee ree ae ee ah 8,504°* 

PAMIPIONSIS: Sr4ch hot bo Sw on oxo Gee hak Ee Ks yee 10,293 + 30.7 
ZO WUCWONOKY WSIOlOS a5. cms aso as bun asl Sat © ait. 2,972 6,652 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,997 28,973 

27 | Personal accessories stores ...............0...00000- 8,669 26,802 Ord 
25) All OtheneStOreSi.. oc <-octsc-awins ox Re ee ae Uealsyés} 125,115 

29 All:StOk6S). Sk ch ccka + 's.wxjn ce Serre ee eee Se eee 798,954 


1,852,402 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasi 


Change 
1986/ 198 
Variation 


498,567 
173,615 
77,692 
169,825 
26,219 
20,521 
27,093 
557,949 
26,959 
251,998 
46,837 
37,700 
23,103 
59,097 
51,867 
4,349 
27,457 
27,015 
46,758 
12,093 
31,261 
102,132 
16,203 
10,293 
9,625 
32,971 
35,471 
246,689 


2,651,356 


+ 14 


+14 


+ 14 


Chain stores 


Magasins a succursales 


652,587 
18,244 
9,433 
440,203 
x 


x 


} = 


129,403 


_ 97,372 
| 22,362 
| = 

8,905 
13,774 
+ 23,563 
294,933 


fo 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


835,464 
474,032 
205,560 


1,406,726 
60,118 
618,387 
137,022 


212,102 
22,828 
27,839 
18,253 
85,814 
80,041 

368,052 

5,123,943 


Independent stores 


= ie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

[TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-March - 1986 - Janvier-Mars 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Genre d 
1986/1985 = elicaildinia 


Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


1,488,050 * + 4.1 ||Epiceries - Boucheries'. 208. 22..¢ 20) uaph, cealenhienes 1 
492,277" + 21.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
214,994 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
440,203 Grands; magasins|= fave e25 20° <x s.2< 25 Oe et ee 4 
66,358 + 10.0 | Magasins de marchandises diverses................... is) 
56,905, = +, 20/5, ||Magasins qeneralixsss.++s- ess. .+... 5: eee, Saeeiee 6 
69,154, Poa Ke Bazars -. 522i eee yhoo sacs ts hsnnscda cs SOMOS. We 7 
1,406,726 + 11.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
60,118 + 16.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
(41; 190. WE EAO.A, UStations-SOWiCE <3 nic oe occ cacan as dane SOS Re 10 
1370220" = co. 15:8 IGaragesaaaas 3 Ac Aacaeeannnes sana ee Ake WA 
97,489 + 6.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
60,010 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
147,224 Magasins de vétements pour dames................... 14 
131,209 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,052 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
68,258 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
70,476 Quincaillenies.. oc1.2 + sge4o- pjaa cones A Oe 18 
123,930 Magasins. de: meubles,- +... -+-<.8. 47" Ss. Sees, 19 
31,952 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
78,995 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
309,473 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
45,190 Librairies: et: papeteries, «i... .0..4< ne Re ee 23 
27,839 RIGUIISIGS o> sy sect ok hee aban etcetera cen 24 
27,159 BiOULCKIOS: cncxi nots kml to Rav ee eee 20 
99,588 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
103,604 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
662,985 ousslessautres; MAGASINS: <imsk ace ere Se ee 28 
Ensemble des magasins...............2.2000e000. 29 


7,278,031 


No. 


= 12°- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
March - 1986 - Mars 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ..........---: 247,909 + 04 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 73,732 + 30:5 
All other food stores .....-2 0.622 ese hes se cee eee- 2,021 44,551 + 18.8 
Department stores ....... 00-22 cee eee eee 99,668 99,668 + .810 
General merchandise stores .........-----+seeeeeeeee 11,497 

GenetalustoreS a. sas vad ce «ate =o seis ees tence rarerer 808 + 14.3 
Variety StOnGSis jess cre ele ee = oy ots Rec 7,886 + 2 
Motor vehicle dealers... .-a.. se nee eee ee 265,348 + 14 
Used! car idealers’.... ....c aeetaen yk sere ieter emer 7,351 - 24 
Service’ stationSs.< so 2 feelin. ee oo ee eee 116,674 - 3.9 


CRIECES ape cc Hamas ODOM amoCohapmremcgo Omir s oot t 14,027 + 0.3 


Automotive parts and accessories stores .............. 12,846 + QO 


6,304 4,904 11,207 + 423 


Men's clothing stores 2... 2. 46.40. cee ee ee ee eee 


28,315 - 66 


17,177 


Women’s clothing: stores... ...% 22. se. cee oes eee ee 11,138° 


Family clothing ‘storesw. ij. 2: segs ctines  e 17,085 6,543 23,628 + 4.6 


Specialty shoe stores” sheen. ee ees eel es ve Sas 1,748 3,036 + 14.6 


Familyeshoo: Stores © eisegs tocar etmek cierto 12,325 15,494 + 18. 


Harciwate StOl6Gn. ccs. dee. ost ea al, ce 2 ee 15,122 + 1s 
Household furniture stores ............... 00. e ee eee ee 23,100 

Houisehoiditappliance: stores agence eer mien eek x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x ) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,880 35,727 59,607 + 11 


Book and stationery stores 8,034 + 10.€ 


6,111 


1,923 


Florists 4,459 4,459 + 26.1 


Jewellery stores 3,136 5,143 + 11/4 


Sporting goods and accessories stores 9,548 11,260 - 8 


Personal accessories stores 


10,824 16,611 + 5.4 


All other stores 56,243 141,290 + 24. 


All stores 


ete 
> 


800,641 1,280,251 


3 ie} = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


736,590 


x x 212,464° --- | Epiceriés, Contiseries et articles divers ................. 2 


x 


5,671 ary 4508) 118,222 Stare 123,893 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
259,848 Ors 259,848 Grands Magasins: =) srs scrvecerc cee SOOM DOES 4 

| x x 27,803° ... | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 2,189. * “+ 114.3 li MagasinsiQenerallxces ov sre es oy oe ee ono RE eee 6 

x x 21,019 VU) DaZalsriants Wes staat eeters faa a eee Tes 7 

= = 663,023 663,023 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 18,272 18,272 -2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
91,309 - 83] 257,486 - 09] 348,796 1G /StawIONS SONVICO Mies. eae yey sense: OE PRE 10 
| = - 39,759 39,759 Anti Garages resis: Seeks ae chet rele = cn ee 11 
| x x 34,713 -| | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,482 ap Shs) 31,086 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 43,655 ae uals 72,941 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 40,926 ap! Tse: 57,369 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 5,964 + 10:3 8,897" Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
31,088 + 21.9 38,386 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 38,686 QUInCaHleries ese cone ererr sce em aa 18 
: 16,804 + 14.6 39,110* 55,914°* Magasins"de' meublées....n..') Pe Ee SLO 19 
x X x x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

| x x x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
66,620 am ies} 114,707 181,326 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,094 + 10.9 6,235 24,329 Librairies*et’papeteries =:.72'4.s5 ere eee eee ee 23 
= = 12,405 12,405 FIGUKIStGS “9.2 scin eh. ce er ee eee 24 

6,141 + 5.4 8,783 14,924 Bijouteriessrss. ote eee tent tee eet eer eee 25 
5,935 = lle 27,462 2:0 33,397 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,787 + 6.6 32,004 47,792 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
203,663 +115 164,770 + 23.6 368,433 Toustlesraltres!magasins: 8 een. eee ee 28 
(293,110 + 6.2] 2,210,569 + 8.2] 3,503,679 Ensemble des magasins................2.+2.000-5 29 


No. 


Id = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
March - 1986 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Sales Change 
- 1986/ 198: 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


$'000 % 


202,741 = Sil5 695,870 - & 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 493,129 


11,295 + 14.8 182,027 + SF 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 104,732 


All other? foodtstores  sccrceute i: are a> Sone car eae 10,800 68,033 + 14.9 78,833 +> 158 


= = 332,785 4+) 


Department stores .........-- 2. eee e etree eee ene 332,785 


23,224 + 23.6 100,358 + 108 


General merchandise stores ....... 0565.00. e ee eee wes 77,134 
General stores 3.66 ances - ons) ache ear geen X x 19,584 + 25% 
WEUIEIND GC) Gn aoe Seeencdome nee yOmmdriem a osiac cos 25 : 4,168 ae Wie 29,901 + @ 
Motor vehicle dealers .... 2.2.05. .600 beens eeeee nue X Xx 912,343 - @ 
Used ‘car dealers:......... appr ony to ei eter ge rapeearenly 22,168 ar Urhes’ 22,168 + 1 


ServicerstationS «.0 0c ceo oc oe 3 Maeno eke eens 123,889 - 0.3 200,711 + 43 324,600 + & 


GAVAGE ois ceca fo ee eee oper ay a es = = 44,398 6:0) 44,398 + ‘& 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,899 80,997 ae (Skis) 84,896 + 
ASH Menistctothing! Storeswanees 4 esp aes ie 21,877 13,333 - 1.4 35,210 + 6 
+40) Womien's) clothing! Stores tires espe n eterna ae ert 54,465 24,318 =10:3 78,783 + 0 
150 Family clothing Stores jercg etna cetro emetic 27,410 9,049 + 28.0 36,459 +. 1s! 
116’ |’ Specialty shoe" Stones: sais etessrater ceseeteesn toh als ajo 3,141 2,979 - 10.3 6,121 + @ 
17] Familyshoe stores: cat arsecricaiae tae mereasit-ta- cis ener ee 21,284 7,890 + 11.9 29,174 + 9. 
AS: (lHardWwarortstores sys.cies ae en fers his eye cao 2 ee x Xx x 22,340 + 
195) Household furnituresstOres: <2 os. . + cannes eeoroerene 16,256 30,612 + .8.6 46,869 + 9. 
20: |'Household appliance stores) aan0044- 0+ seas oe a ereets 3,411 Ue es + 13.1 17,134 + 14. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 21,460 6,491 + 23:6 27,951 + 10. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,359 124,328 225 172,687 + 19. 
2a ook andrstationenyestorest .. . a. - pueenpaceepan mnie, 13,973 8,697 + 24.6 22,670 + 21. 
APHENONISIS, cote saate ee om. a, crac 0 teeta stent cae 627 15,527 ars Uses) 16,155 + Ls 
POU UOWCICTYPSIONCS 1.5 ii caic scares ial vs. a conat toes fare x 10,450 10,101 cre Ors 20,551 +5: 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 9,212 33,089 - 12.7 42,302 - 5. 
27 1 Personal#accessonies * StOres waz rwer een ees oi, aoe 25,879 33,468 mir Uke es, 59,347 + 16. 
OMA ROURENESIONOS ‘ap. fs iseee 008 Archers ouatiapeen iwa cy ee ee 265,329 206,336 + 16.7 471,666 + 13. 
29 PURSTONES i oni ahe ce: sions aco. c Sharan cea eee Git isin: 1,734,884 


2.3 | 2,198,295 + 4.6] 3,933,179 + 3. 


= See 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
-Ventes Variation Ventes Variation Variation 


_ $'000 


|,525,031 = 0:8 584,183 we=9.0) 12: 109,214 Wo, SBt 1.5) | Epiceriasic: Bouchieniosevas. .cevencenet paien redeem, 1 


300,143 a) ksh 225,487 a7 ed 525,630 + 13.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


29,569 eali7:8 180,722 a4: 210,291 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
865,403 + 10.4 = 865,403 IANS AGASSI Fae ss 92.2 ower oc , 4 
201 451 Ont 58,133 259,585 + 11.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x X 47,670 + 1 7,BthMagasins:Generalikeg. sacs «fant cavn +. QONUR eee 6 
66,053 a Pe 77,179 Via AZ ATS Ee uicsics as 5 age vohisuslas ge Paes rio oo dak era ys oo EE if 
x x 2,466,745 = + 10.3 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= = 53,403 53,403 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
369,291 te &3.2 590,426 959,717 -2/ | LSLAUONS- SCIMVICO mo 236 oso aus eisusia' seus te wc RENEE ee 10 
= = 128,695 128,695 EO MAA AQCS RE eles) 00s @ Wennacus wp ivue Suse capris olen oa ee a 
10,465 -163] 222,105 232,569 8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,083 ap tel{s) 43,715 97,798 + 4.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
145,293 ari WS) 72,078 =" 2:8 217,371 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 69,148 25 Ue, 28,281 * 97,430* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,221 aloe 7,507 - 10.4 17,728 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
58,392 ta o:4 20,695 79,087 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x x 64,063 = 039) .Quincaillenessc: os occ sand} eae nic ee eee 18 
43,751 + 12.7 85,041 128,792 Magasinside»meubles;.... .<.......2eke 2.0, Blea 19 
10,691 + 18.8 43,419 + 244 54,110 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

61,124 + 20.6 18,320 out 79,443 Magasins de meubies, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

43,053 + 12.5 375,928 518,981 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

$9,102 + 14.5 23,060 62,162 Librairiesxet papeteries::......;... S270. Yee se a ee 23 

| #853 c+ 22 45,222 A70759? <+  -BOiWEleinistesiee c:..50 = Peas sacs Row dersenesy ae 24 

30,627 ae ils! 31,088 + 9.9 63,715 te Gl OS6 A BUOULC TICS rik t cecse en geass pedrace tha plore Sheree Aa 25 

FF o10 + 24.0 90,352 118,362 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

59,921 + 10.7 96,736 166,657 Magasins d’accessoires personnels.................. $4527. 

10,910 7.3 581,155 + 19.6 1,292,065 Touswlestautresamagasinsas « acc.24- <a os Oe eee 28 

16,978 6,143,962 11,040,941 Ensemble des magasins.................000ee000 29 


AG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Ch 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/198 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


52,369 ae. 2 239,976 


Combination stores (groceries and meat) .....--------- 187,607 


Grocery confectionery and sundries stores ........---.- 24,696 31,742 56,438 +s: 


39,440 42,111 +e 


All other food stores:.ae nee cert mer ene ek rersn tener 2,671 chee | 


4) \iDepartment StOreSi, ss erase = <r 136,680 136,680 +S. 
5 | General merchandise stores .......-------+ssserreee 25,279 +5 6.8 31,178 +156. 
GuliGeneral@stOres - 66. Seis = 3 ccc eye - cle eee temete apemeieneroreynyeners : 594 - 14. 
if || NEWGW CLOGS sans oe sa oboepens Guam emo oe Aa mS oc : d 6,025 -H0. 
8 | Motor vehicle dealers ..........-25-- 02s eee eee eee 347,319 + @5. 
OnllWsedi:carz dealers <x <5 feepeteu-tet Nee renee tetehene: cee eenrerarer te 4,932 4,932 - 10. 


SOLVICEFStAtiONS cc, oie eesiec fa eens es in eee nee 49,837 - 45 63,082 + 12.1 112,919 + BA. 


Garages: fain bd eats ee ee eee eee 13,703 13,703 + 16. 


Automotive parts and accessories stores .............-- xX 27,687 +8. 


17,540 + 4 


Men’s i clothingestores erties i2).toe, fats ie te 11,446 


Womien's* clothing ‘Storesis. cs <..6:2 eee OSE eae 24,807 + 6:9 39,377 +87. 


Family clothing stores ...... 2.2 .5.2252 2-6. s sees eee 12,801 15,519 +17 


Specialty sshoerStores ate cetacean aed. See 2,315 


3,888 iO 


Family shoe: stores gaat aeeeetn rec ewetn aiarecv acme 10,663 14,554 + 10 


Hardware stores wn. os nie sis sccste eae « che at ee ee 6,657 + 17 


Householdifurniture’storesie . ...... .. . seiner er ere ; i: 18,272 + 30 


Household| appliance storesiemc.6 eee oie i 7,706 ami2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,191 iS 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 12,130 


66,213 + 24 


54,083 


23 | Bookand) stationery’ stores ........ Sacv@ageade anleseia 6,970 2,785 9,754 +11 
BAREIONSIS: me sarcntacind aa eo cate | bands eee x xX 5,853 aaa 
PB IIOWBILSIVASIOLES =. 2 Sect vctstacan. | canto eee ae ee 3,896 5,252 9,148 fa 1 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,697 14,034 18,731 cM 


Personal,accessories stores: -2d cei eee 13,579 


35,166 + 1€ 


21,586 


Alfrothemestores: oi fs.e.< sashes ans SR eo) 95,932 


95,323 anes 191,255 


Alistoresve: of: ae 5.c:ci053 ds ce Sateen 664,153 831,237 + 9.9] 1,495,390 


= Miz 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Toronto 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


-Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


578,313 = Shs} 730,323 79 7 EPICEheSs= "BOUCHEHIES! See. ahaa sa), aes SRS RR 1 


-71,291 al 2e0) 162,684 = + 10.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


7,591 an © (0}s3} 115,980 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
355,839 am WKS) 355,839 Grands Magasin vn +7 38002 4x. cen ergy SOR IO 4 
64,315 ae sists} 79,034 -| | Magasins age marchandises diverses ................... 5 

= = 1,943 % = 1156 tl Magasinis Generaikias <tc soe dono > oR 6 

14,623 = lS 15,944 OP DAZE Si aT AKAM Me ae ot Me PIA Rah FR 7 

Xx x 943,184 + 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 13,731 13,731 -© | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

149,508 ie ies 189,623 0:0 339,131 “44 SLAUONS“SOIVICE perl 4 of 2h te iets fod oe 10 

= = 41,358 41,358 + 2100S (Garages tax 4.0 4 ewe ea 4 SR Oh eto 3 val 

x x x 75,631 + 6.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
28,732 at fA?) 21,152 + 6:3 49,885 Magasins de vétements pour hommes ................. |} 13 
| 64,473 + 7.6 41,183 105,656 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 31,735 a2 W207 9,470° 41,205° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,123 + 12.9 4,191 = ikehi 11,314 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
30,211 + 8.8 9,904 ae ide 40,116 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx x x 18,720 + 13:9.) Quincailleries:.#.4-¢-0.4.6.°.:t eA dP a Oe 18 

29,153 + 19.6 20,920°* 50,074° Magasins‘de: meubles:.)..2.4.7.2.-.. SPs, Be ee eee 19 
x x x 25,916 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 45,130 + 6.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

35,746 ape Stl 165,153 + 28.9 200,900 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,698 + 14.3 8,078 = Ox 27,776 Librainies et. papeteries \..4.:...1. ee a, eee, 23 

x x x 47,551. ¢ "= PAF iBUrictes ¥.1. As Fe 2 tit tk ted dt 24 
11,873 ap tebe) 15,415 ap PAs} 27,288 BijOULEIOS 16.18 ctl chs ANNA teh medal ee ee ee 20 

| 13,310 + 13.8 38,287 ae 2A) 51,597 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 37,022 a3 LES 61,003 + 20.4 98,025 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| +" 8.0 265,283 521,732 Tous*les: autres: magasins .i....5.). tcl ane ees Ee ee 28 
29 


Ensemble des magasins............. felsteteraeietets etme 


‘/868,368 + 4.4 4,207,267 


i 


2,338,899 + 14.7 


= 4g 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 
All other: food! stores. Sacer ty. cette opie Serle een 


Department stores ........+--- 25+ ++. see eee eee 


General merchandise stores .......--..--- ee eee eee 


GeneraliistoreSiae .. -scie cpn ecient 
VarletyiStOl@Siqnie ts ace sn co td ae ei renee 
Motor vehicle dealers .......... 00022. e eee ene eee ees 
Used car.dealerst....... ... guerre omer incr peor 
Service: StalionSie. <<a) as, gets) cs. Ol > eee Meee 
Garages) 4.5. sen oss sae a eg ee 
Automotive parts and accessories stores ...........-.- 
Men’s clothing stores ..........-252c ese eee eee eee 
Women's clothing, stores: 2.0.6). cht eee iis ote 
Family. clothing ‘stonesigriim am -tercmt test Sees toe 
Specialty shoe stores: 34.2 qeciect Seas dees oe ae 
Family "shoe: stores: cies ts- ee aerate tore 
Hardwaretstores 3 2 f6.224)  eecue eto das =ceaes ore te eee 
Household furnitureystores’ ==)... «..~.. fevinueees tens orto 
Household:appliance: stores tia... ve aoe eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andl'stationery:storesi-y., 0.05. <)-caessesteiees eee eet 
IORISES Bees 5, ccsrceosynpetevecazefaus: andy een emeben sous eye: ee 
JOWGHEHY "STOLE feje 5s veoyeleur eyes cuauh ee see ne 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personali,accessories “stores Hicker ero oe ate a eee 1,359 2537 


Allkotnereslores tani) succes ,s_0.s,200..5 aan oes isee- open 19,122 23,192 + 2.0 


PUPCLGT LS Sago OOo CRD Ee cio tina Tomoc Comma np TOl- ac 188,878 232,259 


All stores 


1,958 
2,211 
4,647 
1,626 
3,801 
14,838 
2,170 
1,437 
2,374 
4,281 
3,896 
42,314 


421,136 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Zeya 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


268,136 


x Xx 47,381 + 13.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,002 ap ils 13,092 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


117,461 ar Sis} 117,461 GLANCE ITIAGQESING 8 Pals £ 8 9) 5.5 Re WN A gal nope 4 


19,730 + 18.0 23,784 = + 15.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


32,320 owe VIAGASIMSAG OMEN AUX a 2-5 tance te: eaten A on tanta cer 6 


7,127 tor 301° 7,428° OP IDAZANS a eh iat otonene en rene caren chet a a tty ee 7 


255,637 255,637 -< | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


5,210* 5,210° --- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


34,787 st) 7221 75,391 - 54 110,178 Mp LAUONS SCIVICE Scrat: the ict Sareea RGN, derek eo. 10 


4,919 4,919 ses ON GOlageSiece: 0. 2 Annee Geen Sy che ao eee 4 Cerne Ua 


15,548 -Y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


x x 


3,528 = “19 6,413 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 14,969 = Oe 19,783 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 11,485 = "03 13,837 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 620 - 13:4 1,760 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
by 3,734 ae iss) 4,863 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 6,544 Quincailleries <= 55.24..- 08 G9 ue oes Re 18 
| x x 13,983 Magasins'de'moubless 4 2a" ayaa otek eee oe 19 
| Xx X 5,640* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx 10,654 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 7,154 Ap 0) 43,928 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

4,238 + 3.2 6,216 [ibrairiesretipapetertes: +22 3: speed ee ea ae ee 23 

7 = 4,110 FIGUEIStES mete a x8 cen. tae neem ie ee 24 

4,110 + 5.4 7,607 Bijouteriessat ars icrt Ait Ne Sree, & ee eae eee 25 

x x 9,702 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 3,844 + 20.9 6,694 te 34, 10,537 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

50,181 ae 1.0 68,388 118,569 hous#estautres magasins eres lier ene ee 28 

4,715 ar ape) 660,524 1,185,239 + 8.3 Ensemble des magasins.............-.....-+.00-+5 29 


| 


Department stores 


-"90°- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March - 1986 - Mars 


Chain 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,276 


All other Stores fos iain oa eee oe eee 


15,591 


All stores 151,198 


stores Independent 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


62,413 
9,530 
2,983 

41,492 
2,909 


144 


56,586 
1,633 


x 


1,004 
2,903 
9,483 
1,703 
830 
2,023 
1,538 
3,486 
28,795 
280,543 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasi 


Change 
1986/ 198 
Variatior 


15 


10 


20 


Sel cs 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


lagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


183,588 


x Xx 28,490 + 16.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 8,343 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 106,405 ar SU) 106,405 GIANGSSMAGASINS Re Fis ove 5 oust pe eh Mewes 4 
x x 8,315* --- | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- - 534 slp IAGASINS§ GOMON AUK eos 2 cre cya a pec sy fsy sirup eas = ee ee 6 

x x 1,984 * See AB RMAZ AUS OY, sein ay Ein TRAE AaS eee os chien ous occa ME ee 7 

= = 155,471 155,471 + 28.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = = 3,757 3,757 + 27.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 85,615 MATE SLAUOMS- SGHVICG Wier auc) 55, 6, spa. =. %,/5555"5y ap sven cana: ROS ee 10 

| = = 2,596 221 RAM AQOS Meese os soles say ereuss horses oat oe 11 
x x 11,091 -9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 2,973 - 44 4,616° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 12,788 ap feio) 15,852 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 6,984 - 4.9 7,293 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 1,720 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x x 3,781 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- = 1,254 Quincalllenesap, Sisc.0 6 rscyuro ea os ee ae ey eee 18 

x x 10,645 Magasins:desmeubles:.,....<..:...2-.e eke Senate Avesta 19 

| x x 3; foe Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

} x x 8,062 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| x x 28,151 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,832 3.0, 4,883 Librainiesyetspapeteriesie .... - 2. accuracies datas 23 

| - - 2,487 FIGUTIStOS Hire st the niet aaran anne nes cate tras teste ee rE 24 

H3s89 «+ «40 6,535 BIOUMOMIOS RS modest a ge 25 

| x x 3,721 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,603 a 22S) 5,704 9,307 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

re 17 ar les) 40,083 81,200 MousiMesvauitresimagasinSie)..) 4-2): 1 <n ee kn eee 28 

23,038 366,409 789,447 Ensemble des magasins................----2+ee0- 29 


2699) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1986 - Mars 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins in 


Chain stores 


dependants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


63,408 


Combination stores (groceries and meat) ......-.------ 


Grocery confectionery and sundries stores .......------ 15,330 + Si 


Alinotherm {ood StoreSiachas se oe etree = oe tte eae ort . ! She! 


Department stores ....-62520s5s cesses ee ee eee ee 28,284 +. Te 


12,899 + 


General merchandise stores ........---.-- 2022 seers ; 1,319* 


General) StOneSia sien sr a ose eicre sy ses tes ete ee oie ede reed 13,036 - 21,267 + 


4,209 + @ 


Variety StoreSine canccerte feo cise een nr : 428° 


86,583 - 


Motor vehicle dealers -@-.-f ec... -eeee > ee er 86,583 
1,922 - B 


Usedicar Gealersicc... Satter atet ett otter t-te -lrontct 1,922 


16,732 + 


Service rstationS) aac 4 amgeie ines ae See ce enaeetemerietetronrar : 12,407 


(ill (GENE CEE eerie oon op ciomioimimime tae OED beam cho coin 2,916 2,916 - & 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- i 6,787 7,470 + 12: 
13 | Men’s clothing stores ............2-5- 2222s cence ‘ 1,546 3,191 +3 
14 | Women's clothing stores............------ 55-0 --e- 3,338 8,316 + TE 
15) || amily (clothing| Stores mr. etter eternal etme eters lotto ec eerere 5,045 + 53) 
16 | Specialty shoe stores ............. 052-2 e eee eee eee 354 - 3 
T7alibamily shoe stores ees ence cn ree eects eee ies rena 2,564 + 24. 
18) lMardware 1StOreS = saw tics ote cus c siete cc eaters ees 3,803 + @: 
19) iHousehold furniture stores: $2524... . fee sete ere : 4,256 + 27, 
20: \iHousehold appliance: stores: "7222-2! 6. tee ees oe : ; 1,295 - 6. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,017 + @e. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,676 + 
23 |\Book and ‘stationery ‘stores... 925.2282 cet ee ee ee : 4 1,549 +98: 
PA MNEIONISIS’.. oP. tt tet eo BAe ae 1,409 + 6. 
25" JOWeIeny iSlOreS tnd he. A as co eee ease Ce ; ; 2,531 + 18 
26 | Sporting goods and accessories stores..............-- 9,910 + 12 
27 | Personal accessories stores .............-------e0+00- : 1,589 2,114 + 12. 
28 AN other Stores"... fc. ives .n eee 20,351 21,203 41,555 “a 
20:11 “All stores sorhrscce2: 1575S eee eee 145,072 371,137 


226,065 


25 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 196,652 PS PSPICSHES = COUCNGNIESH. (x2. PR) OEE INOneriarrss 1 

x 43,211 -! | Epiceries, contiseries et articles divers .......5......... 2 

715 ee : 9,414°* ‘8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 6} 
73,146 73,146 OM GANCSIMEQESINS ssn. % ojo. stick wa ann ORE, ARNT 4 
36,205 Fe 40,030° + 14.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
23,565 d 64,648 +l] MAQASINS 3 GOMET AUX nis re). 2 oho wae oh em ore 6 
9,163 aS 10,345°* Df ALANS st. rsire teres tatoo omehe Radi, fe es Sachallsivs totes sae > 7 

= : 241,456 -! | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 5,074 -f | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 
12,260 : : 00,567 MBG 340.0 EStationSrservice. oo c . eioucsc c vee A eee! 10 
| = wk 7,747° 22s SALA OS yal iaiis a GMaielNe Mig ie te ace toils nts OS Lae ke 1 
| 1,760 ‘ : 19,344 + 13.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 


4,241 : 9,548 + 11.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,517 : 22,055 -1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 12,681 -y | Magasins de vetements pour la famille ................. 15 


x 968 .1 | Magasins de chaussures specialisées .................. 16 


x 6,732 + 27.6 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 


x 10,638 eS PCIUINCAINGHOS | 5ooi 5. <2 wutetate des Sees cite a 18 

| is 10,236 : 10,236 -O MIagaSINS Ge? MEUDICS=. < . :7. o = Sen REE eer 19 
| = 3,954 : 3,954 -5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx 5,798 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 51,118 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,551 ; : 4,704 Librainies’etpapeteries:. . ...4... Aer perme pee Stew 23 
x 3,775 LO RIGUHSIES Fis. teiosoin wots etek a ona eee 24 
3,219 : : 7,606 A BiOULENICS snk aco. ete aaetck ene 2 See 25 
x 23,101 -2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 1,497 3 4,681 6,178 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 


52,716 : 62,611 s 115,326 1 |Mousilesrauitres magasins©..5. cin on 2 Se a 28 


14,583 ; 641,469 .2| 1,056,053 .6| Ensemble des magasins..............2.-s0eeeeee- 29 


ey 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .......------- 145,602 


16,553 + 14.9 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.----- 


All other food stores:...2)sri etal 1s Sei Se eek 923 
Department: stores. ©... --- 22-2 02s 22) ERE EEE Meir 
General merchandise stores ..........- +2 -e eee cerns 
GenerallStOnesig case ce cesce cre.ei ee eee sas OSE here 
Variety eStOnOSicieccicueiecciai ohare lesa sien oye em Reenetir nee 


Motor vehicle dealers ...........-00 +e eee eee ee eee 


Used car dealers)... ..... .terenranete cue Seeteneteten ence abaletetetente tats 2,081 


Service) statiONSis «ge sesc cetsmoe we coo enae eee nen E 57,661 


Garages). <cunh comission cen et 5,663 


Automotive parts and accessories stores ........-..-.- i 18,407 


Men’s clothing stores .............55 2-2 eee ee eee 4 5,775 = 47 


Women’s clothing stores............---. eee ee eee : 5,011 


Family clothing stores ...........--- 2 se eee e eee eee 4,534 +7).6.6 
Specialty shoe stores ...........2--- see cere eee eee 
Familyeshoesstores, yea ce: ate crstete sented ee ences tee eotene halen 
Hardwafe Stores. < css acter ee oars 2 oe eee ntettons 
Household furniture stores ........... 0.0 eee cece ee eee 
Household appliance) stores) 2... 052 ie 2 ees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book. andystationeryStoresss, « «. 3...... Se eee ate ae ele 


Florists 


Jewellery ‘SlOneSi wc one pdb w oes ws oem Se miae oo ete rebel : 2,341 


Sporting goods and accessories stores................ Bec 11,840 


27 


Personal. ‘accessories, stores eye es 2 eee 4,665 


28 


AllMothernsSloresi sn es wag wee ce ee eee : 60,916 
29 


+ 
a 
Ls) 


Ale SUC OS i aos fous st5,c/cjaioreie ain: sreterentee tte eee leterete re tee one f 590,523 


Ventes 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


182,433 
46,951 
9,528 
122,720 
20,327 
47,568 
6,150 
255,235 
2,081 
76,289 
5,663 
21,131 
12,618 
23,938 
18,910 
1,374 
Gen 
8,485 
8,832 
5,448 
13,326 
48,623 
5,474 
5,383 
5,812 
15,487 
10,130 
132,528 
1,120,169 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


= Bs = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


agasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


111,885 526,061»; O24 815.9 |\Epiceries. = Boucheriesa). £1. aeeare ce ete altel: 1 


87,040 132,328 + 19.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,259 ai" STS 25,070 27,328 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
332,496 ae shh = 332,496 Grandsymagasins ere sts «a6.as. scta.s% «0 2 Se Ae 4 
| 38,080 tan 0.9 22,379* 60,459* + 21.9 | Magasins de marchandises diverses................... iS) 

x x 136,980 EM IAG ASIMS HO CMO AUIX ap a, sre av cacns ce aelan av sb a, oosvandero ce Re 6 
13,833 a) Pl 156419 OFFM16.29) Bazarsi,... 7. us aun. See pueb rs ahd kc 7 
X X 745,300 + 18.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 5,088 5,088 + 12.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
(53,727 cree 1.4 162,589 216;316:6 ORR E13:7;) Stations: SOnvice oc ora.cec sc o50: 0 0 sr 47s yong BR 10 
= = 17,289 17,289 BUCA | MCLE! 12 on ee eC eee ce eee 11 
| 6,647 ap PAs} 49,007 55,654 -Y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,946 ae) Ts 18,826 37,771 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
50,340 + 15.4 17,332 67,672 + 11.9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
36,737 tal 2.5 12,362 49,099 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 3,252 + 10.8 1,099 4,352 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
14,639 + 13.9 5,390 20,029 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx Xx Xx x 21,384 +4266 sl Quincailleniesin: 2.5: sxess <y-x-cs0s 505 toy2y lunes ans ie RO Te 18 
17,857 + 0.3| 17,072 24,929° Magasins de.meubles.............0., ae. Sed Seder 19 
| x x 15,540 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x 40,570 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,270 ae lhe 149,113 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
/1,091 + 11.0 15,754 Librairies ,etipapeteries <<. .....,..«..eSRe ee ee 23 
x x 15,888 FIQURISTOS iM gaa cotcstesilcctcnieisuenasptu sass ran ex Ree nee wen Na eo eee 24 
loess + at 7,244 18,096 BHOULOTOS oi na eruscinisss aie gaan elaiew cee 25 

9,372 30,589 39,960* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,678 cet.) 14,378 arene 29,056 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

p24 ae OTA! 172,303 363,427 TOUS lOSKAUItKES MAGASINS ac: 5 eye cfeyee waar cot ee Ae 28 

29 


7,026 7.6 3,183,583 + 11.5] Ensemble des magasins...................00eeee: 


+ 


1,716,557 + 15.0 


HOR! = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

March - 1986 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 


Grocery confectionery and sundries stores ........--.-- 


All.othertoodustores... . Sane >. Ae ane SP «ee -peen 


Department stores ..........-- 0. esse eee eee tenes 


General merchandise: stores Se 3. Series ee ane we -te 


GoeneralestoreSue sn acca s ba os eee eS eee 


Variety stores 


Motor vehicle 


dealers. .... «5. Brera eee 


Wsedicarsdealers...... <i: 2 Sree eee coerce hear oe 


SOrViCGu STATIONS va cocicicl cn cee tera: a arreor cueccncie, <hae Eee tems toe 


Garages .... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisi.clothingistoreseavcce ae 4 Ree eee ci ne heer 


Women’s clot 


hingystoreswenise’. HRM Ae eis ee ere 


Family clothing ustoresieian re ator th acre ert te ae 


Specialty ShOCEStONeS serena eerene neta urter gers t- fate ae otras 


Family Shoesstores: Risers fe Sib ere Mette cae nak fohal cite eaten 


PALAWAN cStOMOS yay. asi. secnonesentieso a sacuaysys isa se xolnta ene er Oe 


Household furniturevstores: 4.7... .<.....0. Seer teens 


Household appliance: stores, .4an66c% 286..752.0 eee. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book..andi.stationery: stores... /....... ...ceeeaeereek ee Sees 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stor 


All stores 


es 


Chain 


stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Sales 


Ventes 


175,053 
15,472 
4,557 
140,302 


11,839 


6,920 
5,331 
14,017 


11,516 


2,896 
3,949 
4,209 
76,627 


544,734 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


255,563 

51,974 

23,733 

140,302 

15,490 

8,513 

6,771 

227,039 

6,546 

91,916 

11,378 

16,895 

7,501 

21,928 

15,178 

2,042 

5,636 

7,829 

10,347 

4,798 

5,304 

56,126 

5,978 

2,934 

5,719 8,615 
16,495 : 20,444 
9,620 13,829 
58,704 ; 135,331 
635,208 . 1,179,942 


Change 
1986/ 198 
Variatior 


+ + + 


+ + + + 


15. 


10. 
10. 


= Oye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
[ABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
| 497,128 +7 48.2 236,601 733,729 Epiceries - Boucherlés 20" .aieniein) Sete peenictee? 1 
44,241 =» 0:2 101,838 146,080 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
11,116 ie OLD 53,356 -- 64,472 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
379,004 + «61 : 379,004 Grands magasing =. ic. 0.224... .... SOR. nee 4 
| 36,302 + 3.0 10,227 46,529 Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx Xx 24,389 Magasinssgen6iauts: 2.420 en cas. san, Se, ee 6 
14,212 te 119 16,368 Bazvarse: 4 ko Be eee in tak aces, ee UY 
x x 628,282 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - - 17,233 17,233 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
81,533 Se OL5) 191,810 273,342 Stations-senvices fs i255: se 5.yot ane ee ee 10 
| = = 29,236 29,236 Galagesmte: 2215.8 hat ctor Seed well 11 
| 16,935 tte 37 25,453 42,387 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,685 G4. 6,112 20,797 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 39,335 ae) hfs) 22,523 61,859 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 28,644 + 4:2 10,611 39,255 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,787 se 3,829 5,616 Magasins de chaussures spécialiseées.................. 16 
| 9,086 am 7/440) 5,020 14,106 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| X Xx 21,085 Quincaillenies s+ 22.60.36: 80.85 pea fee ee 18 
' 9,898 + 18.2 32,785 Magasins de:meubles'=: . .. 2... See eT, Seer ett 19 
| Xx x 13,652 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x X 16,264 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
69,464 + 12.8 99,360 168,824 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 6,997 + 46 9,832 16,829 Librairies: et papeteries ........ 5827). 5245205 2A ee 23 
x x x S70 ™ +. 1 17a Fleulistes Aas i 55 nocs: if acted oi sas Joos soe 24 
9,079 ae ee) 16,647 25,726 Bijouteriesi4 20 fen. 3. andres deae ch ee ee 25 
— 9,135 + 23.1 45,179 54,314 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,623 - 46 26,828 38,451 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
204,946 + 48 156,433 361,379 Tousilesyautres;magasinSes 45:4 2.424.000. eee. tees 28 
11,949 + 6.0] 1,788,214 3,300,162 Ensemble des magasins.............---...0.0005 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 
Grocery confectionery and sundries stores ......--.---- 
All ‘other food! Stores. Atenas teers eine ee erat 
Department Stones) <1. aia). - ee ag 2 oc ors te deen 
General merchandise stores ..........-.5--- esse eens 
General stores ........- . i beads “6 oe nee eaaeee 
Variety StOn@S:. citer alae oo oe ietote ole egeicuatetesonotNs Rete sees 
Motor vehicle dealers . .....gac alee ccieyenns <pehere steeper 
Used’ car dealers: .......... Jac etscrac is sere teme al  ehee 
Service stations’. s...44cfne de ove soc oor ete eRe 
Garages) fio edere ssi: pu clees cesses onsuctavoraich vel eka e eae Eee 
Automotive parts and accessories stores .............- 
Menisiclothing) Storesiernctsra506 aro er. carieis ete ee ete 
Womens: clothing) Storesij.-e). sista a 4-ceiervers cee toe 
Family clothingistores icin aaers = aeesoriek- aia y1oek ae 
Specialty” shoeilstoresmrseererssia fet ee eis eels nearer 
Family: Shoe? Stores) asi sre neti tele toto eee 
Flardware: StOreS).....06)s, ose iere- e's s axeuaud sos 20ers. «xo CRAs 
Household furniture:storese- <<... 2. waren cner aeees 
Household!appliance: stores) a .cer) 4-6). eens Snes 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,078 


Book: andiistationery :stores).......5.c-.... .. siupeievsrutats hie aeeheneiere 1,667 
RIONSIS#: eye ci. Sara, se ee eee momen acces, oe eee 
Jewellerysstoress: cue oe sk cte ote cetera = eee eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories ‘storeS 2Aanh stim aces asters 3,416 


AllvOtherpstOres 2.6 heck oe eA ie eee 39,962 


PNP (oe SOMOS ORO Gos cadcdn Goo ahe so seaa 300,756 


Ventes 


Sales 


$'000 


112,906 
29,927 
16,431 
84,647 

3,983 
x 
588 
117,062 
2,247 
48,426 
7,237 
8,367 
4,946 
13,105 
7,230 
807 
2,730 
2,781 
palo 
3,208 
2,844 
27,672 
2,763 
1,198 
4,645 
x 
7,442 
66,273 
598,675 


Change 
1986/1985 
Variation | 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 eee 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$21,936 + 4.5 | Epiceries - Boucheries.............................. 


x x 83,169 + 10.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


9,061 + 3.3 46,529 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 230,856 + 7.4 230,856 Grands (magasinsi2a.c1s0..0.-cs2o,e Mee Dee 4 
| x x 12,633 -Y | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = x” *  » &XsiMagasinsy Generaux ann. dato dee koe ee ae 6 

x x 1,530)" = 17:54 Bazaars *.yaAedee oan ese et) 4 ee Uf 

x x 331,489 = + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 6,690 6,690 + 27.3 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 

44,409 SRY 99,154 143,563 SZ AESAMONS SOMVICO Erte ahne okt itcle aa oe te eee eee 10 

= = 18,675 18,675 PAN ALAGES Bevin. chatter techn cl COS Ae aa. et ee 11 

x x x 21,035 + 5.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

11,530 + 89 2,355 + 12.8 13,885 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,583 + 6.4 13,628 ° Stelle Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,941 =p Hd} 5,845 + 20.9 18,786 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx x 2,243 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 6,671 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx 7,399 Quincaillerios inc testers \slcke ltt. oe ee ee ee 18 
x x 23,560 Magasinside:meubles. iii) ee eee ee eee 19 
| x Xx 9,088 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x X 8,744 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 47,515 F 13:8 84,395 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,486 Sait 7,851 Librairiesset/ papeteries!)... 440 eee eee oe ee oe 23 

| x x 3,701 Glewristess*.. eRe se he et ee eee 24 

| 5,539 a 720) 14,138 BijouteneSh et: Ac hic eee eee ee tect 25 

| x x Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 9,175 —IN/AS 10,933 + 28.8 20,108 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27, 
108,565 + 58 71,060 + 9.0 179,626 +9751) |) Mousjleszautressmagasins .--.- tance ese et eae 28 
|840,749 848,722 1,689,472 Ensemble des magasins................--.000+++5 29 
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2 rA0 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation © 
| 
) 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--- 5,967 = 48 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 1015 

3 "All other food Stores) aso ct « cee yen ete 334 

4 | Department stores ........ 0... eee eee tee eee - - 

5 | General merchandise stores ic dageentog sy ct craps cad. aeons X x 

6 Generall*StOres: So. -..caseee ss asd ces oem Pe ekepenemepe ieee 10,263 - 55 

Ta\\Marioty StOr@S!. c.oi< cont eters ets hs x X 

8ll'Motor vehicle Gealers: . a. <siaggecreaya erteye te cereeeeeeeear ts 2,362 - 21} 
x x 


Used .car dealers... ci. opaenmesutta eocinueeecieic Te enero! 


Service: stationS «toc. oocdee an 6 <sras 2 es ee 


iil | MEETECESY Sen onus coon ce cmntimommmras os Sod omb pos so.ct 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. x , 
13H Men's* clothing StOneSie cic o-ring ek aterm ne , 
14s Womens’ Clothing) StOreS mvete-coce- aloes retry ee eaters one x , 
15) |Family clothing) Stones sees ta) sete nse larebetrg- cats each ee = 174 | 
16 Specialty ‘SMO: StOneS erasers eer een on tect to tates <p aererey x » 
7) Family "shoe "stores: here) et awre secu e aps eae Xx , 
18M Hardware Stores en wsecew ut awe oe cuuietace acs amano 213 = 16 
TOs Household ‘furmiture*StOnes: va. ot. «<<. -meeeeyrer rai ere ew ace x , 
20) } Household appliance Stores aise se oe temas -erce . x ) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x ) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,062 + aC 
237) 'Bookand#stationery*storesi:. ; .\«../-.. qeeaneienay wor wrsianr ee x ) 
PGAIIICNIStS: 2-225 cae: 0 ee Ae eter ane x y 
ZO UUEWOINETY SIOLeS st hte nee lee ee Re edn x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ a, 269 

27 Personal <aCCOSSOneS “StOl6Siew. eel ae eee eee 763 ry 16. 
PORTANT OUNCLESLONCS Sarak sisck. 0s" ais ee 3,297 4 7 


ANE STOTOS Far fers s tn toynts Soins so tate tepotanen cece roe aay ea eee 


sal 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


| 

| 

| 

| 2 2 

Pens @ succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 
} 

| 

: 

| 

i 

| 

L 


Sales g Change Sales Change Genre de com 
ee - 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 see 
_ Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 18,187 + 


eC ee IN XS 58,187 GOR FEZ 5;| Epiceriost=: Bouchories: ta nana). .ose Dotan. 1 
| ; 4,114*° —_—_... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 2 986° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grandsiimagasins wre. és sxe cc ee << vane Se. 4 
er XE Ee SX =s9 x OU) il] Magasins ideimarchandises:diverseseeo ein, ei 5 
' Sees XP SETAE TS xi 25/548'QIS-£Y- 3.2) h Magasins QOnGraUKsan..ns S0.c0s «inane > «awe dee 6 
ene UT SOROS TE SNE sore x OEAMM KX NiBaarsiies dacvs.ceubden scyuccan san, dE ORE 7 
| ee OOOO Se 2U 08) 6; 656s = 920!0 11) Concessionnairesidauitomobilesis...e ene See ee 8 
ee eX eee CX {XH V.endeursid‘automobilesid’occasion 4... 2 ee ae 9 
eee SS SSS AOR NSe NES TSlSSSEMNLORe . AStations Serviced dacs once mncses deecs 4, eR wee 10 
| eee exer ee Ki RKP = MAN GareQgeStA ce cis. kohdew dese s4dddenane sex ee 11 
| Sy SO Xe Xe xe CX |} Magasins' de'piéces’ et d’accessoires:d’automobiles 0. | 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames ................... 14 
| = = ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
i = Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= ; : SA QUINCAIIIENOS A 9. ces. sors oneness 18 
= Magasins'desMmeubles ia nnaccccc Bee oe Ce oe eee eee 19 
| = Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| = Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
| = ; z ; .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| a Librairies*et papeteries 24... )...... 2 See, eee 23 
z FICUIIStES RR a. <oretin ae Geeta aint ctee ee 24 

x BijOULETIEOS WR mt. erie eran ameter ee Oe ae tees 25 

s ie ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| x 5 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x ; ‘0? | Toustlestautres "MagasSinS ek. ..6 noes eee ee ee 28 

| i . 5 5 x E Ensemble des magasins................0+e00eeeee 29 


= (92 += 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and Meat) cA wagon. teres oee 1,255,963 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .......------ 160,734 
2)|\Allother food:stores =n iryasties: accents) eto iiea tener 20,632 
4 | Department stores ...... 2... ss eee eee teen eee ees 900,408 
5 | General merchandise stores .........-.-+2s+e0eeeeeee 162,400 
Gul'Generallstores: <2 «de oo gaa oto tekes ere ete aere 73,280 
T7a\|NawietyhStOreS anim ce ores ges tet ge iene a ee ee 84,650 
8 | Motor vehicle dealers .............-0 eee ee eee eee ee 33,924 
9)|\Used/’car-dedlers:..... . -2item) temas ee ree ie ae Seen ee = 
NOUkService Stations: <....2 22 oes. 'ere 2 a o.2 os eee meee rere kee 229,333 
ih [KETC ES cian cto adie ee ee oc mun rEnionio MOCO GM -o Gane - 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- 15,662 
137}/Men's” clothing storesias:setarncsey-ePreiaeios - teiegieens 49,863 
14i)\Women's clothing) storesicte ya) te rcriere eee cere 138,323 
15)|)/ Family clothing storesierra. 2. eis syortier tts do retarte- 98,616 
16WPSpecialty “Shoes Stores geese eta etal terete a otis net eter 7,789 
A liEamilyeshoe* Stones gears ta tere tots t- saree ete cence 58,925 
1SatHardware*stores 56.05 26s. nee «0. , os eee 1SS7 
AON HoUsehold MUrMItUre=StOneS gan 2) r-rel neem Reece eres 38,362 


20); Household! appliance’ stores ajemsee | sigs ene ee 4,350 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 45,474 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 132,006 


23'|' Book’ and| stationery :storesicy..< <<... -mrsteetetpieis -) ek eue tee eet 33,232 


DAP TIGIONISUS - «.nifaps re ouadere sn ercgskneeew ts an rete Aue cocede anche 1,489 


25 | Jewellery stores 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 22,994 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 AUP StOTOScisinun.s aos cw le Beart et Oe eae. 4,274,858 


Scho Cees ektyied geile cose yn Gpeuctaies cece fou og Oh ee een 24,548 


neue SSS UF Shiba bre eerie 47,477 


wists 'e'o. 6.0 Sielbie,,« le sck Veen aR eRe Sree 619,288 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


701,459 


375,562 


186,279 
50,643 
87,578 
11,204 

2,262,417 
67,017 

658,985 

117,448 

175,040 
39,334 
73,963 
46,493 

7,584 
19,585 
64,365 
90,808 
39,937 
44,822 


330,620 


25,668 


38,794 


28,490 


107,921 


82,267 
531,540 
6,265,823 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


1,957,422 
536,297 
206,911 
900,408 
213,043 
160,858 

95,855 

2,296,341 

67,017 
888,317 
117,448 
190,702 
89,197 
212,286 
145,109 
15,373 
78,510 
79,501 

129,170 

44,287 

90,296 

462,626 

58,900 

40,283 

53,039 

130,914 

129,744 

1,150,828 

5.4 | 10,540,682 


Ensemble des magasil 


All stores 


Change 
1986/19€ 
Variatior 


2433" 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-March - 1986 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


‘ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
b 


Kind of business 


| Sales Change Change Change Genre de commerce 
( = 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
i No 
_ $'000 
| 3,748,122 + 1.8] 2,063,290 5,811,412 Epicerles ="Bedichiotes), un. 25cm). ate, aileokannts 1 
| 460,192 + 8.5} 1,079,080 1,539,271 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
55,576 + 13.4 509,240 + 10.2 564,816 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 2,958,607 + 7.7 ‘ - | 2,358,607 Grands MAgASINS.-.:ct00-- svcdienonerso AA Ieee 4 
| 446,281 ce ifs) 133,213 579,495 Magasins de marchandises diverses................... 5 
195,694 sp SES) 251,385 447,078 M&GaSiNSiO EMER AUX: << 25essnore-aesnsiardyspsrsyscevene OE 6 
208,716 Gta Os. 30,455 239,171 BAZalS), roxsycuhorersx mete onetatcestore/oloisess cievedovieo tas d ES, 7 
93,445 + 15.4 | 6,102,973 6,196,419 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 158,919 158,919 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
687,556 + 0.4] 1,931,284 2,618,840 SLAUONS-SONVICE Fea pa cessor pon shy shot svey tous pce RO 10 
| - = 338,532 338,532 Gal AGOS pes: itevacchsn aottncrco Se wnat ak on Ath Sicwepoweg cn pc ea 11 
39,899 - 68 471,135 511,034 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 126,846 1 6:6 120,538 247,384 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
366,958 se 10) 205,246 572,204 Magasins de vétements pour dames................... 14 
244,336 ap kaye) 130,457 374,793 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
25,356 5 OM 19,312 44,668 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
151,282 + ti2.2 52,850 204,131 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
40,038 ap Sh 175,431 215,468 CQQUINCAUNERIOS 3.2 5. 4 2h > stacey sn a cece ey oe 18 
| 98,309 + 11.0 256,954 355,264 Magasins*de:meubles .. <i... See. Oe eee ee 19 
| 13,463 + 21.4 117,085 130,548 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
129,573 + 11.4 120,790 250,363 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
388,933 + 11.9 997,620 1,386,553 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
94,163 an ais} 70,590 164,753 Librairies; etipapeteries, 3-.5/.7..0 = serene a aer eee ewer eee 23 
. 4,344 ae ie 109,995 114,337 FRIQUEISIOS 275. Renesas) srchepeectcne: och op accuse 24 
| 75,766 ah The 84,396 160,162 BijOUteniesi sai. sa-ara scene oxen aes orem 25 
| | 65,963 a ihe) 294,039 360,002 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
128,928 + 9.4 240,122 369,050 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
624,859 + 6.9] 1,507,921 3,132,780 MousiesvauitkesiMagGasinS (7-1 a rer eee. eee ae 28 
| ,873,204 + §.7 117,572,851 29,446,055 Ensemble des magasins.................00e2+e005 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......------- 
Grocery confectionery and sundries stores ........----- 
All other food stores =e ote caste: Cie INS ee ee 
Department stores .......... 2. eee e ee ete eee ees 
General merchandise stores ........-.--0- eee eee eee 
Generals StOres sa hvene anotere «irs: 2s ole andre eee meena 
Variety StofeSiG 25 062 cas oe ee ee = ee - SR 
Motor vehicle dealers ...........-..0 cece e eee eens 
Used! Caridealers:: <<)... Aceae-rebeick ciatelesy atetesarettey aie) -dntinneron-ite 
SOrvice Stations. c.c.ckaca arses chs wc o. <a rele Pamelor 
GaVaQGGSie yn creeks Stic erste a nts oe 
Automotive parts and accessories stores ............-- 
Men's: clothing! stores saat i) Se ee ee 
Women’s clothing stores ..2.: 220.0006 .0ee 1a. ee 
Family, clothing) stonesiiest 3 ies .citiee See es: Seren 
Specialty shoe stores teins. chee. JRE ee 
Family/‘Shoo “Stones igi trea tereeer-tenctoreie atte ets ch et-garcee 
Hardware: StOreS aie sue aeceraccn si oa & soles See ene 
Household: furniture: stores %.......... . s28k 0 Oe Sake 
Household appliance stores ....:-. 2.0.00 5 0000400 ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookand'stationeny stores. -.;....:< tet nena neh ea ie. 
FEIONISUS WA. fda sper ortercoen anien ot svskacoy op ov enon tae Se or soared hor 0 eee etees 
JOWONONY STOPES HR an ss ales ct ek cxacscisr st ewesionimyos’an atten snce'onsu'a geen mea 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


AUR OU OT ESTONCS Bias ac5 caries cars, cracccs RE a a 


PW ESTOTOS Fe ies crest si nisi: ay carer DR OIE SOL at... 


Sales 


Ventes 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


27,450 
20,423 
1,185 
7,690 
7,088 
4,883 
3,446 


27,097 


12,189 


153,354 


Change 
1986/1985 © 
Variation | 

' 


= 35) 


ESTIMATIONS REVISEES 
"ABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


commerce 


February - 1986 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de co 
; - 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 1985 7 ae 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 % 


| SGSIN X]bG — X tener” *] bor “7.245 pcity0'S | Epiceries. = Bouchenbas tru: .crveuves)- onouneneictinenan 
wo XP Ks KY 1,430 + 3.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
- : Tous les autres magasins d’aliments................... 

| 3,590 - 6. 'Oul: Grandsimagasins = a > Stan 4e8) an ns oak ee aie 
| x XP KK x | Magasins de marchandises diverses................... 
Ce Kee er Ks PX ys MS NBazare ves nae een an) coe 53 ee) epee ie 

ete ek ee XS 2065S FP Statione Services sees sp tcc es wees gee one 

} xX Xf KK | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 

Xx Magasins de vétements pour dames................... 
} x -9 | Magasins de vétements pour Ia famille................. 
X Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= ‘OLQuincailleries: .28 22 24 45550224080 Se eee ee 

Sees *hE? $< gore Xilegdr 2 °°xX: ral x iiMagasins de meubless . =.:5s eevee wee eee 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 

| = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
j x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Librairies' et papeteries =... =. 2 ieygete ees “Bie cee 

= FICUIISTES URE APPR E CE? O88 8 2 8 8 Ae be A ee 
x Bijouteries a8 i205. St OSES 2555.0 eee eee 

x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

| a : .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
x Tous) lesautres' magasins. .....2.. 30.2... Bete eee 


Ensemble des magasins.....................2-08- 


ee 


a6 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
February - 1986 - Feévrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 
Grocery confectionery and sundries stores ........----- 
All otherstOOd eStores eters etait eer ite arene aera cers 
Department stores ........---- 2-2. e sete erect eee rece 
General merchandise stores ........-------+e+eeeeees 
CELA Fah OE) tk OOS eed Oe acho cain citi Dhassic. 0:5 


WET) GOES in no ado ee ce dua Gd TRIGOD a0 So RICO OS om oie 


Motor vehicle dealers) a. enieerse miro otras eter 63,146 


Used! carsdealersi. cae ce cor erent tee te rete, ererere 1,590 
Service! StAtIOMS oie ete etre ae elise = te eee tener terete 
(CIC Oig donee ae enn geno oclore cou nmomniaw Oe. b a to-cuticit 
Automotive parts and accessories stores ...........--. 
Men's clothing stores =>. -.....0 05 2.2... 2 ee tee eee 
Women’s clothing stores............-------e esse eee 
Family clothing stores’............--2---- eee eee eee 
Specialty shoe’ stores ©. 002.5... ..- seek ee ee eens 
Family ‘shoe stores 22.0. 2222 Soe e eine ee ee 
Hardware: Stores 4 os enc ners cio ci ie eee 
Household! furniture stores 22.2522. oscar. wee le ee 
Household ‘appliance’ stores 2-2... same ee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book’ and'stationery ‘Stores |..5.055.c5s: bees oe eee ee 
FlOMisStS: <2.c.se ds Sasd dc ce 28 cence ones: faa, eauleie ee eee 
Jewellery (Stores. ses hdc Series he ns ieee ene eee 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


AW other StOres® fends ce ces Jn SO ee ee eee 17,370 + 5.6 


All storeSysaacokece cna P PR ee eee ee ee 120,059 


$'000 


All stores 


71,120 
20,977 
3,189 
19,719 
7,802 
4,491 
3,986 
63,146 
1,590 
37,831 
1,657 
6,295 
1,850 
4,490 
2,514 
204 
1,188 
2,766 
2,067 
808 
2,880 
18,815 
2,733 
1,210 
1,448 
2,190 
1,921 
30,702 
319,587 


+ Gib! 


Change | 
1986/198! 
Variation 


= 6y/ = 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
February - 1986 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
i - 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
' Ventes Variation Variation Variation 


X 43,916" Se+-407.4,)) Epiceriesi= /Bouchetiews i> .eckaccar! anole, paiooe eon: 1 
x 9,891 + 5.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,065 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

13,376 13,376 fll Ghandsdmagasinsiern:.2:\ r+ <25 05. eae ee 4 

x 5,333 + 11.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 8,095.5 4 +81 73i Magasing GOMOrAU KG... Sect o kon ss sins jews anche Aches 6 

x 4,266 FAL SF oo) ravrnsraroi et ntete Mn sof os/ehes sisal -n:caise) 6) es keane ok, ER 7 
x 47,476 + 19.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,529 + 10.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 27,049 ofA pS LAUONS SOI MICO IU sr: 5 3 sn)-o chien crete) o) opel ev ach 10 

- R 1,393° MN GMOAQCEE No x9: swath 25 See ee rh 
x 3,737 + 16.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
570 1,696 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,275 z 3,440° Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,219 : 2,258 -4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| Xx Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
a QuincalllerieS)a, 5c nvty is de an nn oe ee 18 

| x Magasinside|meublesis......3 30 .cmeedts kites. teeter 19 
= : .7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 1,431 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,166 a: 14,408° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 835 1,157 Librairies;etypapeteriesis..... .... . canote. wencitets deen 8S 23 

a x 1,081 Fleur ste Sil a. as a:dw'oniasls Saain nw lex eugeee mee 24 
746 ; 1,310 37, | BIJOULONIOS Foie rarcfonsse c= © ower ane Stan ss. A Oe 25 

| x 1,394°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
336 998 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
“11,205 19,947 A'| Tousilestautresimagasins yi... 6.050... SO ee . | 28 


|76,736 225,449 Ensemble des magasins...............2.20+ees00: 29 


27 
28 
29 


= 39 = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

February - 1986 - Feévrier 


Chain 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble d 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.-- 204,142 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 5,583* 
All other foodstores: ; 2h eve sectoral = oie otter eee cneter 3,551 
Department stores .........6--- eee cece eee 128,928 
General merchandise stores ...........-50- eee ee eeee 
General stores ......... a 
VarietygStON Sines ceca ac om aetreinyste ito aerelers eet 
Motor vehicle dealers. .«...c2 2a SA ae 
Used’ car, dealers ....< <<: taeveneeht a: eke sterateiatein ats ee repeaters 
Service: Stations. «ct cin apie oo sticue sea coe een ete 
Garage sal ¢ cppetetee esis a foe epost schist he tecmreteay eeeeeemene es 
Automotive parts and accessories stores ............-. 
Men's; clothingistores etetae: Tita wer mrnene coterie eereceer= 6,469 
Women’s clothing storesmeieus 225 2s ann ee 22,353 
Family: clothing *storestys.te ar aeteinche res ia = aee- ocean 20,060 
Specialty shoe. storess Pain Wee A eee Pe OE, Se 2,404 
Family. ‘shoe; Stores 22 thm . cial coe etnetne sean erhet ereraoae 14,575 
Hardwarestores). 25 save ne ense ges dan a emote 
Household furniture stores) <5 a... 12 mer en eee 
Household :appliance: stores. agen. cee on, oe ae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 31,262 
Book: andstationery stores... ... 2 #ea eee oe ae 7,093 
IONISES 0 Serco ee oe den cai ns Peon ana AAR tO os oso) & to RT = 
Owellory{StOles oa, 3 cicitees aha ee oes re olde 4 + 20 ce 2,749 
Sporting goods and accessories stores................ 3,775 
Personal. accessories: storesmnng -2eriea ee 2 eee 7,422 
All Othere SlOLOS we ls 66 8:5: 5. <h:2.0151-< s T,  e 82,811 


AN SStOreS axa ac cet e a's: 0. we no Rk Se ee. 643,741 


stores Independent 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


269,518 
150,440 


67,259 


470,121 
19,237 
197,981 
42,649 
x 

8,661 
18,935 
17,676 
1,196 


3,773 


70,872 
6,917 
10,485 
6,091 
26,842 
25,199 


120,875 


1,653,797 


Change 
1986/1985 
Variation 


473,660 
156,023 
70,810 
128,928 
18,644 
18,431 
20,818 
470,121 
19,237 
240,125 
42,649 
27,673 
15,131 
41,287 
37,736 
3,601 
18,348 
21,504 
37,846 
9,463 
23,108 
102,134 
14,010 
10,485 
8,841 
30,617 
32,621 
203,687 
2,297,539 


All stores 


les magasin: 


Change | 
1986/1985 
Variation 


=739 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


| 
) 
| February - 1986 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$000 
x 231,301 Epiceries =: Boucheties's. tis .2aisxemra) carne comenkdrant 1 
x x 69,603° Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 2,168 a Pays 40,891 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,091 #9 °5.5 77,091 Grands Magasing:. f.s050s0% c8d.ca. oe Seen 4 
x x 7,934 * Magasins de marchandises diverses................... 5 
} - = 763 ME GaSINSIGOROFEUIK 5:0 4) 80 dis wantin <a ROR PON 6 
x Xx 6,503 BaZAIS 320i ddan OSes does typ aks 5 A ee 7 
f = = 220,421 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = ; 6,069 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
. 29,669 - 48 110,312 SIAUONSSOIVICE + 3006s sew c de Heda nes IE 10 
| = = 12,882 Gal aGes ita ca MAS Sais ae a 3.2, a a 11 
x x 9,883 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,251 25 es 8,165 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 12,372 + 11.9 21,015 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,462 + 10.6 16,574 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,558 ap SHO) 2,430°* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
’ 8,349 + 26.0 10,435 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx 11,635 QUINCAINGHIOS ah aes a uct tetas «ee ee 18 
4,244 “ae 930 16,288 °* Magasins'deimeubles ae. 45- 7a een eee 19 
x x x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| X x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 21,302 + 11.6 38,984 60,286 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
_ 5,786 nA 2,180 7,966 Librairies! etipapeteries: 2... >. Aone. Sa fe Bee 23 
: 7 . 4,657 4,657 PI OUISEOS oe dae. dap aii uit a NR Ne tins 8a ad ae 24 
‘ 1,892 te TAI 3,129 5,021 BOUL CTIGS Ly op 573 tox hak ot <r -Kawy enclose aver An 25 
= 1,610 = (ch7A 8,618 10,228 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,945 “tie 4.1 10,074 15,019 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
‘56,442 sia. 54,030 110,472 ousiles: autres Magasins \ o.oo wees NE. Me. 28 
88,100 5-0 714,875 1,102,975 Ensemble des magasins..................02c00005 29 


=A0a= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
February - 1986 - Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 — 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


662,635 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 479,290 - 06 


93,237 


Grocery confectionery and sundries stores ........--.-- 162,294 + 13/3) | 


63,473 - 45 


All other food storeS <2 Ss. co tated oie te 2 are, eee 9,760 + 14.8 
252,347 + 93 


Department stores)... 6222 ee ee 252,347 


71,920 + 6m) 


General merchandise stores ..........-. 2-2 +s eee eee 55,272 
Generalestonesie .cterrc.c os « arstere ory =i) seo eaten regen 13,928 + 14.1 


Variety iStOreSt oie -.qs 0-2 nee ce nial coins 2 mnt f : 23,028 - O6 


Motor. vehicle dealers)... .4..a.4-525)-0.cE REE eee oe 806,120 


Used) canidealers™ ....: << cieemio -o cre eicta tori stcten ey euniaine> 15,820 + 13.6 


+ 
15,820 + 136 _ 
+ 


185,790 303,660 


Service stationSim «oct site sce oe a nue 2 ys vo ene eons 117,869 


MitIRGAlAQOS we re ciate cto cxce tote se te eles ecqravannaiaia) sialon eee - 40,627 40,627 + 53 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. 3,184 64,305 67,489 + 68 | 
13 | Men's clothing) stores 2q20500. ..00 2. 2S eee 15,493 12,159 27,652 + 7S | 
14 | Women's clothing stores..........------.s esse eee eee 41,406 11:6 19,777 61,183 + 46 | 
15 | Family clothing stores ...............02 25s eee sees 19,661 + 18.3 8,461°* 28,122 + 28.0 | 
16 | Specialty shoe stores ............00 see eee eee eee ees 2,933 2,005 4,938 + 46 | 
17; liRamilycshoeystores sles tete = terete tede ctetere-) ser erste otoner= 16,008 + 12.3 5,757 + 5.7 21,765 + 10.5 
AS llularchwarenStOresyy «15 wtt-o98 aatorace ss wce 9,0) orsie uso eee x 18,964 + 14.2 | 
19nHouseholdfurniture=stores=...4 ..s...«.. ae reeeinheeya sheers 26,612 39,514 + 15.5 
20 | Household appliance stores ..........-.....-02-0005- : “14,211 17,260 + 26.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,041 23,432 + 20.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 124,801 170,914 + 22.2 
23 ||Bookvand stationerystoresia.4............ cle shee ie ere : 7,708 19,942 + 10.9 
DANAE VONIStS Me, « crcondrarexesextc te oversee ter ar ay roves ohne Te ; 17,360 18,106 + 385 
25 iI RIOWONOLYASTONES ie. 5. rages oe cp-0 ss deeeyvniey acer ns 10,656 10,423 + 12.3 21,079 + 11.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 8,006 26,196 34,202 + 3.0 
27 | Personal accessories stores ...............000ce eee 21,144 30,741 51,884 + 126 
QBIVAIN LOtherAStOn OS ieee efor ss siorovcxst <n RO ea 218,779 179,203 397,982 + 95 
29 PN SSOP OSE «isin fails 255 si nrc) chosen TEPOREYNS, SOVeRs ekero ketene cl. 1,493,510 


1,946,772 + 12.1] 3,440,283 


Seu) 3 


ESTIMATIONS REVISEES 
ABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


vagasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
; Kind of business 


! = 


| Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
ioe 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
'Ventes Variation Ventes Variation Variation 
“$000 
182,625 : y 230,387 0) EPICOMleSs— | BOUCNEIES ss | 425. ASS . HS, orine 1 
22,343 50,946 + 11.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,701 F ‘ 35,848 -1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
105,795 105,795 Grands; Magasinsier cy.cc asx a hake eek oO 4 
17,182 : 21,389 -5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| - 461 * = 20.511 Magasins: genbrauxae ccs cies dsnncu xs. nv Ree 6 
| 4,381 : 4,795 3 | B@ZOlS en. can Sanen Awe ess sam ins 5s can tn ORR 7 
x 299,575 + 19.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,164 : 4,164 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
» 48,392 : 60,873 : 109,265 10 STAUONS-SCMMICG ee 5 sre. ro. 2,51505. 4,4, 2)5, 4k ake 10 
= 13,401° 13,401 * eceyl | SAQEAQOS aie cots) «ay 5 ee ahiey ley ulnvteva, Sut eur 55) 4m ep ee he x 11 
X x 22,085 -1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,327 5,815 14,142 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,240 11,076 29,315 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 9,063 2,948* ae 12,011° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
: 1,983 1,156 3,139 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
8,273 2,839 11,112 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 5,760 Quincailleries#é. «05.05 ccs 8atexayasacdaa eee ee 18 
8,342 : = 15,075* 7) | Magasins deimeublesmer) 7144-4 eee ee 19 
| x 8,307 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx 13,949 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
EP cce : 66,248 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
i 6,109 : ; 8,788 0. | Librairiesxet: papeteriesis ...:6:.5. 2.11 BR A. AS PO 23 
| x 6,731 29) FIOUNIStOSiey rent edlitee aasscer ct Balch aes, coher ec nee 24 
4,076 4,923 8,999 Bijouteniesseie-y.cer a ctt eet dia ah ee ee 25 
| 3,823 : 10,309° aS 14,133* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,360 : 19,539 30,898 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
32,789 ; 80,572 163,361 Tous lesyalitressmagasins +04. ber... 28 


15,946 : 734,132 1,310,078 Ensemble des magasins...................000e00: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February - 1986 - Fevrier 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 
Grocery confectionery and sundries stores .........---- 
‘All other food. stores... 2x ace le Stes) -Geetae ae <i 


Department stores... -- 0. -- eee oe: IS Se 


General merchandise stores .........--- sees este eee 
Generalustones.. -c «cet tees core 2 pee ee 


VarietyastOle@S pce. cs eee ee sue ogee cee y eee 


Motor vehicle dealers .% .. «..6<i0--@ic-% S010 eee 80,926 + 21.9 


UWsedicaradealers ........ sede meee eins a eter 1,488 


Service stations, (<< cs sens Poses ee ee ee ei oe ! 24,107 - 59 


Garages. cca. ne sae wine 2 ¢ Steels eer eee 1,581 


Automotive parts and accessories stores ............-. 


Men's clothing ‘storeSi cers a5 sie seit i Geter) 
Women’s clothing stores ............---0+2 2522s eee 
Family clothing stores 22.2% 22 seem ace ae- Jee 


Specialty, shoe stores... caqos-ceise esa 6 ee es ae 


Family shoe stores . sane: Bf socep mien eieeieels 2. aerate 
HardwarecStOreS wase..< ware «cere: cae Oe ees re 
Household) furniture stores: ...-. . .. 4. see ae oe: een 


Household appliance stores = 2seeriet ee eee -es ere 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andiistationery stores. ==. © « patel aaa iegoie) fer etey hers 
BIONSIS oes c: orp Nee crepe RIE. orerctene rept 
JewellervaStOreS eas x nian ncc ie ieye)s siipelera tyes), seers 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories: Stores». .aysehiey Seema eee 1,210 1,947 


ANSOneR SIOTOS <f < 5 5c... eens acs < eae Bere en aes 15,394 


21517 ap fo) 


(NIPELO RSs Gas aseoeSpenotedec comes le: bode ooeo ad. 158,172 208,853 + 10.4 


Sales 


Ventes 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


82,653 
15,022 
4,297 
34,188 
6,681 
10,444 
2,275 
80,926 
1,488 
35,244 
1,581 
4,701 
1,924 
5,745 
4,180 
514 
1,374 
2,018 
4,015 
1,881 
3,099 
14,197 
1,937 
1,561 
2,464 
2,549 
3,157 
36,911 
367,025 


: 


Change 
1986/1985 
Variation | 


1 
° 
~! 


_+ + 


= AQRe 


ESTIMATIONS REVISEES 
fABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 S 1986/1985 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


_ Ventes Variation Ventes Variation 
x 55;895 * + 7.1)|(Epiceries. -Boucheriesm® Ss, eaboocm!, pees ootenitioe 1 
4 9,074 + 14.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2,781 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
31,090 31,090 Grands: magasins £.55 essex tac ee ee 4 
| x 2,404* —... | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 204: SF:.18.6) |'Magasins Generauxiy.<.+.<.0).4.0.:¢e2--chono a.y.0.4.e ee 6 
x SO2M CP) 6-5 |IBAZAS ysl ronor a ete Woe ceseet Aceh chono- Siar eet ee 7 
= 47,534 47,534 + 27.9 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 
3 1,094 1,094 + 23.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 21;962; PS G:2: |iStations-SenviCes c«:sr.0.¢-° 24 cs teretenaters terete otc SED, SED 10 
3 804 CEE Sk Sea ee eee rR ee 11 
Xx 3,221 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
857 1,435° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,651 4,615 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,969 2,054 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 507 Magasins de chaussures spécialiseées.................. 16 
x 1,060 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
3 457 Quincaillenes: cccetercemntcst atria deer eee ee 18 
x 2,966 Magasins; de)meublesi.«...- :05.-.510. Beets te tee ee 19 
x 1,329°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 2,298 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 9,046 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,172 1,503 Librairies,etipapeteriesy :6::. 1c... eRe, ee ee 23 
a 943 FIQUTISLES? fice toec eat. tite cai rete fasare ties esi Cade fee tate Co Gee 24 
1,049 2,160 Bijouteriesy.4.s2¢.80. neem. hae rousnhen heh ee 25 
Xx Ue Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,136 1,639 2,775 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
_ 12,578 : 12,648 25,226 Tousiles- autres; MaGasiNS..<424)-- 47. .n so. See Me 28 
29 


127,626 114,490 


242,116 


Ensemble des magasins.............-2.2.+2eeee0- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
No. 

$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .........----- 63,052 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ........----- 14,071 
3 | All other food stores ......... 2020-2 eee eee eee ere eee ; 2,873 
4 | Department stores .....--.... 2c eee teen teen eee nee 21,597 21,597 
5 | General merchandise stores .........-.-+2+e sees eeeee 10,528 12.6 4,300* 11,828 
BilGeneral StoreSense cs. e eee oo ore, oes eee Nes en el ape ned tee 7,542 18.4 13,127 20,669 
7 \\Wariety, StOlOS i. aie. octets ee eerie es ea 2,765 3/1* 3,142 
8 | Motor vehicle dealers .........-..-- 2 +e eee eee eee eee 78,705 78,705 
9) Used car dealers:..<...:. fern ar loci tek es teen 1,497 1,497 
AON Service Stations... = oe cecpe esos cbayers pene cu egenedetienen es ore i 12,128 16,022 
Aete |KGarages cee 2yce eaeeeeegec tty erasasd vane eons) --n-0-y ot eee 2,090° 2,090 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-- 5,414 6,043 
18) (Men's clothing) stores: 4as::4..<1.ccu- chee Sate hier : 1,269 2,487 
14 | Women’s clothing stores...........2-- eee eee eee eee 2,403. 6,426 
15 | Family clothing stores .........2-2---cee eee sete ees 3,550 
16 | Specialty shoe stores <. 2... 2.26. ees e eee eee eee 234 
17a | Family-shoe: stores? oer) eicar ee tenets ener 1,855 
ASU Hardwar6nstOres ss .: ose oases easueueicee-e recent eee 3,035 
19 | Household furniture stores ...........0c esse eee eee PALSY RY, 
20 | Household appliance stores ..............+2.2-.-555- 1,210 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,772 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,440 
23) ||Book; and) stationery, stores= io - -- - . cet eitemieh- tte aate : 1,459 
QA NEIONISUS ire ca torece cue Clegersie Sas woes ote cece eMeatger eva cela en 1,374 
Oba JOwellery) SlOrOS). is ge sete stesso ie ce pele beens Se : ; 2520 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,593 
27) Personal accessories: storesie cosa seem) eee 1,471 1,935 
SEI PAllFothor: StOTeS so. oo oie ois |» bis. wtocss RAIN gre eee : 18,649 = 1.6 34,543 
29H) VAM) StONOS oie oso a8s io's, 1 5)b0 se eYaceesrascinte ete ae eee : 201,957 328,546 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation © 


% 


=145,= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
February - 1986 - Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 

$'000 % 
126,426 4935.2 37,665 164,091 Epiceries - Boucheries...........0000..........0000. 1 
13,873 + 10.9 27,581 41,454 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
787 + 86 7,592 8,379 Tous les autres magasins d’aliments.....:............. 3 
M01,116 ~~ = + 10.2 101,116 Grands magasins =.21.6.sAauned as Se eee 4 
| 10,262 - 6.5 17,249° Magasins de marchandises diverses................... 5 
x X 42,084 MagasinsGenerauxe pieces ntccti ter eae cote ne 6 
4,217 a2 1-0) 4,734 Bazars uch e pee pron oe nes bbe ehe eee ee 7 
x x 245,628 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 1,716° 1,716° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,852 518 52,354 70,206 Stations-senvice: sivcescatkenak coe Cee eee: meee 10 
= = 5,274 5,274 Garages Ye ccman saan hn min bod b Seon ie eee ee 11 
1,918 -- 14,988 16,905 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,297 + 15.3 5,098 * 10,395 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,179 Stan leo 4,883 19,062 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
10,260 + 13.9 3,935 14,196 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
893 ar fil 1,140 17.0 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
4,022 na TAs) 5,390 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ve 
X Xx 6,467° Quincailletiesixcccca7antse ae tacit eee ee ee 18 
2,397 SF 3s 7,254° Magasins dewmeubles:): 2.4..075,.Rece tee ot ee 19 
Xx x 4,770 Magasins d’appareils ménagers...................-... 20 
x x 12,744 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,042 + 17.8 46,525 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,477 ae hs} 4,936 Libratriesiet:papeteries: oi.< sce AP Re ee ote ee 23 
x x 6,076 IQUTISTCS 4 re. Win eies cist dye ay Aid ARO ue ete 24 
3,715 + 16.0 2,139 5,853 Bijoutéries: 1s, sa40ncasdaaaceaetaa eee oe 25 
2,801 9,157 11,958” Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 4,622 =) 11914 4,586 9,208 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 58,666 + 5.5 54,150 112,817 ousiles autres MagasiNs \.)...t-suctt tA ee de 28 
| 446,376 cS 7) 551,251 997,627 Ensemble des magaSins..............-.0.02eeee0: 29 


| 
| 


No. 


AG = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

February - 1986 - Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All-other food: Stores - .denestae: excite: qe ee ore Se 


Department stores 


General merchandise stores ........-..-- eee ee eee 


General stores . 


Variety stores .. 


Motor vehicle dealers 


Used scaridealers:....«.<...: anwar ee We eae 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womien's clothing ‘stores 2-34 | ast. saeeiosls amet 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Householdifurniturezstores® ... . = <<... «greenest. cee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Elonists:\. acs 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores ... 


Chain stores 


Independent All stores 


| 
} 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasit 


Change 
1986/1985 
Variation 


$'000 


150,507 
13,933 
3,540 
113,579 


10,023 


2,727 
2,567 
3,673 
63,077 


456,898 


Sales Change Sales Change 
1986/1985 1986/ 198 
Ventes Variation Ventes Variati | 
$'000 % 
| 
77,310 227,817 «+ 
31,766 45,698 + 14. 
16,785 20,325 ~a-- 
113,579 + 6. 
13,124. sat 4, 
7,828 9 - 14, 
4961 + 5, 
202,415 + 16. 
6,290 + 32. 
89,399 + 3. 
8,780 - if 
12,403 + 12) 
6.657 + 
17,460 + 19. 
1411 + BI 
1,529 coo am 
3,053 + 2 
6,164 + 5. 
10,057. +.-*7. 
3,921 .+ 

4,940 
52,434 + 10. 
5,154 + 2 
3,203 x + im 
5,540 8,267 + 24. 
14,503 17,070 + 17. 
8,537 12.211 + 15. 
47,025 110,102 + 7 
569,456 1,026,353 + 8 


247% 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


February - 1986 - Février 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
| = 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
' Ventes Variation Variation Ventes Variation 
| $’000 % 
Xx x 99,566" +' 4/1)) Epiceries~ Boucheries 2°, =o), seks godecktine?. 1 
x x 26,398 + 11.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,909 - 1.4 14,906 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
69,723 ore 69,723 GrandS*magasinS tx <asesiech eect eee A. 4 
Xx Xx 3,580 + 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = Xm XG!) MaQGasinSigenerau xen. 2rn cota os 6 
x x AINE SVS MEW BAZAS estates perchse ee sksieh eater seat ceoroeee stan nse 7 
x x 105,601 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,321 * 2,321" —_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,896 ap até 31,329 AG;225m FP °6:6'|. Stations -SEnVICOW.adercrsrs tar toteiensiecceeretghs 4: RR, UE 10 
= = 5,551 S}}515)1| GARAGES aeons ticay 3? texte Rea smana bah seh o sel aabs Greer ars ta 11 
x x 6,193 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,180 Ste V2n3) 3,914 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,637 +1216 10,528°* Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,724 +) (457, 5,393 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 579 Magasins de chaussures spécialis¢es.................. 16 
Xx Xx 1,851 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx x 2,216 Quincallleries 20% 054.+8. tease se eee Bee 18 
x x Taline Magasins-demeubles®...f. 2+. See Se Eee. 19 
x X 2,656 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x 2,652 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
' 14,074 + 17.6 11,991 26,066 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
_ 1,392 = 31 2,383 Librairiesetpapeteries % «++. 227 eo SIPs, ee, Oe. 23 
x x 1,579 FlIGUKISIGS®.: costes aes eo bots a eh DSBS eene eee oe 24 
ha, 075 P /.6 4,475 Bijouteries4 os s.0..s.25 eh sen et nema eae Pees 2 eee oe 25 
x x X Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 2,847 = Ns 3,469 6,316 Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 
! 33,595 + 6.1 20,805 54,400 Tous*les*autres'magasins™: <<. 222355232 Pe PA 28 
255,264 + 6.9 269,297 524,561 Ensemble des magasins................2..eeee00: 29 


FAG. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February - 1986 - Fevrier 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Combination stores (groceries and meat) .....--.------ 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ......--.---- 1,339 
3 | All other food stores ......... 220-5222 eee eee eee 287 
4 ||Department™Stores: 2). ec + cg eta cent - 
5 | General merchandise siores .......-.---++eeeeere eres x 
GaliGeneral@stores. sc s.26 2 6 clei epoh @ che seas oie etter neta 7,738 +798. 
WI NEVE) SOGSuadagece soe odnpoce domunoupe sa 6050 05 x 
8 | Motor vehicle dealers ........... 62-0 - eee eee eee eee 2,179 ~ el 
9) Useditcar dealers... .sgaeermih hy -cerctetro cee teres rc Xx 
AOuliServicersStatiOnS i. sess epee oeeeneys oye > oye eevee ped tel elon 1,227 
li] IMCEIGCEGe Hann eonenooboea touting don ooo goo” wo coc é x 
12 | Automotive parts and accessories stores ...........--. x 
13 | Men’s clothing stores .........02 2-2 seen eee eee eee x 
14 | Women’s clothing stores.........-2.-5...ee eens eeee X 
15 | |Family clothing ‘storesi-c. tm) sees serie. Sh tate = 173 
116) |Specialtyshoesstores tytn et ier cpscerith > ae entre x 
7) | Family ‘shoe stores wat ct som steveratete es) er nro x . 
18; |itHardwarel stores x. osc 5 soe jee eG us oie ee ee : 202 a 
19) |}Household! furniture stores =... . . serena elerdrtereeearg x 
20' | Household appliance stores ......5. 2.2.20. .:.0.e202%- x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,047 +5 § 
23) Book andistationeny/ Stores err cr ket selene arent curiae tiie x 
PALTIFIONISIS: evccove. ci< srt ates anne oe eels ele tae, eve 3 EO x fj 
25h Jewellery. StOLeS wisn, aerosols cic erm ett od de ee x | 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 236 q 16 
27 | Personal accessories’ stores: «..426 a-aeiau eh eco goo + 10 
26. WAllkother: Stores’. ..= 0... 3a 3s SRE ee 2,934 + 1 


ALU SROP OS on 2 fhs.c oie sieeve: 3 tee heirs oterate ermtrabanepeiete as «. 


d °c mmerce Change Sales Change Change 
ASI Eas 1986/1985 = 1986/1985 1986/198: 
Variation Ventes Variation Variation 


=FA0)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
February - 1986 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 


1,166,170 ae RS 663,145 1,829,315 + 29 Epiceries =" BOUICHIORIOS ce sues a es cian eo leah eo 1 
| 143,052 + 9.4 345,569 488,621 + 17.9 | Epiceries, confiseries et articles diversas See ees 2 
18,766 + 10.4 159,304 a2 xs) 178,070 + 6.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 696,129 a ifs} = = 696,129 te eon Grands tMaGaSINSuarscaw ser pa. ost ary eat p ee 4 
| 121,911 3.0 39,867 161,778 9.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
60,388 =r Pale) 79,017 139,406 i485 |Magasinskgeneraulxemrprrn ieee ee rae 6 
61,996 =p Shif 9,308 71,304 “Fe 2.8 NBAZars iy eee peewee Seid on a2 on ee 7 
29,620 + 14.1 | 2,002,864 2,032,483 + 19.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 49,538 49,538 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
_ 221,698 =p GAY) 615,927 837,625 Stations-Service) Pair s.csclantose etry ee ao ements 10 
= = 105,543 105,543 Garages Bein: Sec prem scree niin eee eT 11 

11,955 = 5.7 137,526 149,482 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
35,250 an WT 32,492 67,742 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

! 103,938 12:9 57,472 161,410 Magasins de vétements pour dames................... 14 
68,556 + 10.3 39,434 107,990 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,015 Sen Ie) 5,243 12,259 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

! 40,867 ap Yes 14,879 55,746 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
11,909 ar 743) 52,699 64,608 Quincailleries s.(jc75...5 eae cheer ae ep een 18 
27,956 ar teh 80,050 108,006 Magasins*de. meubles -cts.v arian aceie tears Sak eee 19 
3,875 + 11.0 36,412 40,287 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
39,590 + 18.0 35,039 74,629 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 122,944 + 12.8 326,041 448,985 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
29,567 + 68 22,343 51,910 Librairies et papeteries*..422 a lee otis fo he at 23 
1,698 - 53 42,000 43,699 FIGUniSteSae sees aie. eet ohne teint kt he ae ee 24 

| 24,369 + 93 27,972 52,342 Bijoutories tee bison. oot ace a Bs tem ee a 25 
18,642 ap ey 88,108 106,749 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 39,749 ai haa | 75,853 115,602 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
493,973 ar | cee) 471,622 965,595 Tousiles-autres?MaGasinS: .. os eecivspeme eee es 28 
101,585 + 5.4] 5,615,267 9,216,852 Ensemble des magasins.................+see0000: 29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve | 
January - 1986 - Janvier | 


All stores . 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/198 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......---.---- 


2 | Grocery confectionery and sundries stores .....-..----- . 22,500 +f 5. 
3,| All other food stores ........2--.- 2-22 eter n ee eee 1,188 + 21. 
4 | Department stores... 2... ee ee ee ee eee 7,739 + 11 
5 | General merchandise stores .......------+++ereereeee 8,513 + 7 
GuikGeneraleStOresic sess sere tare cere toting kone 5,092 - 16 

2,976 + i 


VEGI AGES 4 bocscs ogdesadned wo oOo rDBoS 600g 


Motor vehicle dealers .........-----s2-2 eee erste eee 24,347 + 27. 


Qi (Usedicar dealers... aces: wo ckeets tiie relia musi= + ayn Xx 

OVIMSS Mic Gilet: sannacndcaconeoosupsod copoamIDontr 14,798 - 14 

NLIREEIE CES) nb od8 nabaecas Como mIny Como Tm On ODDO Goo aa Ac 941 

12 | Automotive parts and accessories stores .........----- 4,122 ote 23 

13 | Men’s clothing stores”...........-...5- 50-2 e essen: 484 - 14 

14 | Women’s clothing stores...........------ sess eseeee 2,040 ar 25 

15 | Family clothing stores ...........--. 22sec eee seen 3,435 - 5 

16 | Specialty shoe stores ..........--.---- 2s see eeeeeee x 

17 | Family shoe stores .........--..5- 2225-2 senses x 

Tho We mtsleon Kec oks oo mas emeclo Onimo 0s Occ8Id 60 Osu 0 ceco-g te 1,587 

19"| Household furniture: stores’ =. ..1e< acne -teueeeieiiencneten enacts: 1,473 + 16 

20 | Household appliance stores ................-0+ eee : 215 - 11 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 943 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... as 10,593 + 29 

23)||Baok yang) Stationery StOleS eee tert rs ie 350 

DAS FIONIStS? 0 Saher ete ear aes 327 - 4 

25, | Jewellery istoresue senate sys sree aera ca : a 412 - 1 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 870 

27, |; Personal accessSones: SlOrOS <5 ae aii ie eke teeter erate 642 3F ‘ 

De FAN othorestoresye «2s we ncectnso eee rs hes 10,678 + 28 
Allestores teen soe eect es eee ote eS eeimiemeree = : 156,693 


S530= 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


agasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de comme 
= - 1986/1985 1986/1985 1986/1985 eee 
Ventes Variation Variation Variation 


| $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


3,773 - Grandstimagasins x ces te s00.5..5-cncvencr ON Ae et 4 
| Ket KT KK Ke | Magasins de marchandises diversese:. ¢.<<sioec0.4.ene 5 
) poe 8S | 8459 BEE OBL = 943-4 6B MagasinsiQGnGraUXetics: cc. 50.» asdaos. oan once. ebolekowneas 6 
Sere ee XA eK OARS © CRiBazareyh BA ree ee eee 7 
| ee Oe e731 OS NOMS 4-95 25/a1/Concessionnaites Gautomobilesie ...,... eee nie eee 8 
SOMES hss Tete stamens WEA Pull vereneeramictuonieate-obsasicn-,... aieuen nein 9 
er TT XE RR CM) 21679Re 1-46-94 Stations-Sonvice Wee cisiccs pan: s.ssesiorscsee ciel SRI eos 10 
) ee eee eC Me XH OO REX ee 6 ow AX GAAGOSIIP whic snaycuotcest such deta rncveoactnc-dunteheeniceadh nce 11 
xX KY KKK x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

x Magasins de vétements pour dames................... 14 

| x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QuINCAINETIOS Bes oi. c wr csGeAdacaiss Oo ee eee 18 
x Magasinsidemeubles::......5........ eis aeead beeen 19 
= Magasins d’appareils ménagers......................-. 20 

= Magasins de meubies, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librairiesxetipapeteriesi: «.o.::....... vite. vee dae a 23 

\ - FIGUIISLESBS 52505347. aoa Otten shies deme ae 24 
; x BiouterieSs 25.65.28 dint eee ae 25 
| x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ | 26 
Z Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

x Tousilesvautresimagasinsi®... 666.2 2a sc Ee AE 28 

Ensemble des magasins..............-.-s0+eeeeee- 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des mag 


’ 


; 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 - 1986/19€ 
Variation Ventes Variation Ventes Variatior 


72,366 


Combination stores (groceries and meat) ........------ : 13,961 ° 


11,982 + 2 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 9,185 


Allother food. stores: Seiten te creates tote ts, rene steder 3,268 + 15. 


Department stores .... 2... 00sec eee ee eee ees . 20,687 +o 


General merchandise stores ..........---000e eee eeee 11,310 + 25 


4,934 + 26 


General Stores «ik cx uo6 2 5 oe i on ~ sit arene en ottem tote earn 


Variety StoreS =... 26.5 ecg ee eee eee eee eee te ee 4,126 + @ 


Motor vehicle dealers. ©. . . <eceeany sea ienieer ines 61,092 + 28 
Used) car. dealers. ..< <.. SPRRIR Surtees rotate orotate ass 2,363 

Service stations: i. sneectns cere ecw wee oie eects eee ree 41,202 + 5 
Garages 2 aaa nt eee ene eee ora. coe Dinero nRw. Sennett 1,705 + W2 
Automotive parts and accessories stores ............-- 7,813 ar 30 
Men's: clothing) stores 22% Wnt. HIS Aye Pay. Tees : 2,397 - 10 
Women’s: clothing storesiy sii citcs sorters cre > cteve edtote eel 5,634 + 15 
Family clothing stores 2.00... 22.5.0. 2500.8 ee eee : fs 3,282 - 17) 
Specialty, shoe stores so oehtays Se miatten ote). Rustin 258 + 28 
Family shoe: stores: Soe ee Be eee hasten eer olen 1,466 + 18 
Hardware. StOreS: < ei-e. suivcne he oe oad asc Cee ete 3,003 + of 
Household) furniture StOnes. k.< .. ...stceeaeres aie. etre : 2,364 + 24 


Household appliance stores ....................0005- 899 + 2C 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : . 3,944 +e 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 19,147 + 1€ 
Book’ and! stationerystores’: .... ... . Beemeeneet eee rere F : 2,792 + 18 
BlOristSn evan settee cancion Miroweieaet hci eres eee 783 BS 


JOWOIErY SLOLOS «ai dovisis. score scores biae es, sua ledge ase eee Y 1,370 ar 


Sporting goods and accessories stores................ o ae 1,585 


Personal. accessories: storesi! <a SaRene ee: 2. SRaRS 576 2,157 


Allivothen: StOLeS ies. civic, <.6,cie aan a eee i ee ee eke 16,473 


31,470 + 1% 


AML StOFOS vinittc. nate sin sities COCR Ry nena . 128,739 325,399 


2°65) = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Aagasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
| - 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
_ Ventes Variation Variation Variation 


AGSAS BP184.4 |/Epiceries <iBolicheliess. mu. cginaenn) ble saunas. 


x 10,643 + 8.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


x 3,348 Tous les autres magasins d’aliments................... 


14,027 645.6 


14,027 Grands imagasins ie so. 1- cops sevesseciyestos-sc I Soe 


x x 7,826 + 30.6 | Magasins de marchandises diverses................... 


8,235 + 13.4 | Magasins généraux................0.0.0 cece eee ee, 


4,039 SP MRAZ ANS 1. icra dsl ere te tel efatewe: eR oY xt "oiyorains testo EO. 


43,656 + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
1,453 + 20.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


29,380 #& |PSAUONS-SOIMICG 6. 2.251215 tastes: reeenerneiters oy ct aeRO. OE 


1,344 Be AQT AOS ara sis teplate tale rfa osteo ittes atar"aiGhe elle tayhcirthet olla hee 


4,241 + 12.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


2,438° Magasins de vétements pour hommes ................. 


4,695 Magasins de vétements pour dames................... 


2,719 Magasins de vétements pour la famille................. 


| Xx x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= = QUINCAINEHES 'c.serayicevvorariac cyRie A eR ae 

x Xi] Sas RX OME X |) 9h 2:324 BPee5:45sMagasins delmeubles.:.v..<0...c.0. See. EO ee 

7 = Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x 1,348 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
| 1,236 13,931°* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
851 ee dd:6 1,211 Librairies:etipapeteries:.)..c...:.42..eeeee eee eee 

| Xx x 663 FIGUNStOS inwench Anke a Gaon Beak tice eee ae 
| 795 =e 1,482 Bijolteries Gowie diccenaeaectoeteceeshoe eee Lee 
x x 1,701° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

350 ae CL 799° 1,148° Magasins d’accessoires personnels.................... 


11,183 + 4.1 Tousilestalitres/magasins!..: =34..t.sceqs .: eee 


8,605 19,788 


Ensemble des magasins...............--.+se2ee0- 


149,931 233,362 


565 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Quebec 
January - 1986 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
’ 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


; 
; 
’ 


$'000 $'000 % 


$'000 


288,077 515,823 + 68° 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 227,746 


6,335° 


156,303 162,638 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 


63,906 + 13.2 66,491 


All other food stores ......-.--- see eee eee eee e eee 2,585 + 8.0 


Department stores... ..-.--. +. 222 cee eee 141,451 


21,494 


re 
a 

141,451 + 84 
General merchandise stores .......---- ++ essere erees + 
Bs 


Generalustoresins. 2 sca 2 = ce =o cle ee resem etter 17,954 


WEUEIY? SOICS «acces apcae cena nero nucucUMur RE oo S530. 21,243 + 10.0. 
Motor vehicle dealers .........--- 2.02 seer eee eects 378,657 + 182 
sed CaraGde@alerSi..ca « < etrimet ert state tetercrcicywe ey etewei tiene : 13,921 + 2:0) 
GerviCeeStAHOMS meisc-ses </.acicee: ces susins skeica7 loo) Rene eereee neat i f 255,668 - 09° 


CEIRCES neuen come ener ere Creme oer Amen On Oticg.: cc: : 47,536 + 20 


Automotive parts and accessories stores ............-- 32,115 + 59] 


Men's clothing stores ....... 0.0.5... .0202. 0550 soe Z : 21,776 - 1.7) 


Women’s clothing stores........-.....- see eee eee ; 46,840 + 13.6. 
Family clothing stores ..........---- +0 eee eee eee eee 41,606 + 67) 


Specialty shoe stores ..........-.5 222 eee eee eee 5,102 + 141] 


Family shoe stores .............00 0c eee ee eee eee 22,453 + 9.6) 
Har cwiari@s StOn@S ice. c:crocansucne. even daca cropotensi cersvian arch an emeneten eh meneame 21,957 + 66 
Sreiecinool Widmiic? HOGS toooepdtoncotuccoms maocu ed : 39,326 + 9.9) 


Household appliance stores ............00.5-e esses. 10,397 + 28.2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 24,627 + 78 


105,207 + 17.0 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 31,415 73,792 


Book: andiistationery! stores ........-. .meiaerermeeer enna 7,570 14,977. + tani) 


7,407 


RS LOFIStS WS wk oncctooec een kG ER Teac nee ee 7,061 + 15.3 


7,061 ar kes} 


MewollonvcStoreseyeststcsstw ines Gaancndacs eaten a ee 3,184 8,694 + 66 


5,510 


Sporting goods and accessories stores................ 6,002 36,000 + 0.5) 


29,999 


Personaliaccessories stores aa25ee Seas Ce 7,473 28,039 + 13.7 35,512 + 10.8 


All OthorEStOrOS dsicce ass ya 8 ois ssa 90,548 + 5.0 122,061 212,610 + 10.0 


ULE STOO S eso oiisress ne sia. le ys cies re RITE ESI altars 711,393 


1,617,743 + 10.8 | 2,329,137 


= 57, = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


igasins a succursales} Magasins indépendants 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
Cie 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


257,380 a EPICeneS = BOuChenIeS = . FA Freya) ree Conte: 


69,128* --. | Epiceries, conftiseries et articles divers ................. 2 


38,450 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


83,089 


Grandsemagasins £5 oF sete on 5 cos, 5 x ee RE 4 


x x 8,372° ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| = = 619," 4 25:3 |} Magasins genéraxces..4.-e eso + ee 6 
x X 6;630) , SOS GIOi7 | Bazarsion oem srya.c ieee ete sania. z ack vt if 
= = Neno 177,255 + 10.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 4,851 10.1 4,851 - 10.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
32,629 =54 89,181 121,810 ‘01 StaliONS SOIMICO gi sis is 5 cs vate ns a4 nek RE 10 
- - 12,850 12,850 Garages arom otie. 2 25,8 Sereke a toleum she dale sesueleores aU 5 11 
x X 11,983 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 5,928 == 1.6 11,714 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


23,612 Magasins de vétements pour dames................... 14 


14,107 + 17.0 


17,168* Magasins de vétements pour la famille................. 15 


12,379 «+ 5.9 


3,430 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


| 2,658 + 18.0 


10,414 + 24.1 


12,456 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


11,930 Quincaillenes:..3 22,5 564 soda se oe ns ee 18 


16,527 Magasins:de;meublesias sa..c nce eee ne emer 19 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Xx x x 
| x Xx x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,437 ca Oz2 39,996 61,433 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 6,197 + 13.0 2,132 8,329 Librairies et, papeteries |. 2s «5... PRR. LI A eee 23 


7 = 3,289 3,289 Fleuristesiraccah ted odie, ReMi sedate kod re 24 
242+ 4.3 2,518 4,759 Byouteries gaiscne ue nasntryseneads sav 1 Se ee 25 
2,614 - 11.4 9,296 11,909 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,056 210 11,107 + etil.7, 16,162 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,174 + 63 54,497 116,671 Tousiles,autres . MagasiNS: «202552522 oe ee a 28 
5,400 + 7.1 695,053 1,120,453 Ensemble des magasins............-..2.+eeeeeee: 29 


_ 


2) 56%. 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasin 
Kind of business | 


7 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
-- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 % 


Combination stores (groceries and méat) .......------- 552,613 mr XoHS) 750,709 2 5. 


181,310 + 19.2 


Grocery confectionery and sundries stores .....-..----- 102,175 


9,009 21.3 


Allsother food vstores:. evarieretey rete eres) tect tear 67,985 + “ 


280,271 + 12. 


Department stores ......----- 600-2 e reste e eee 280,271 


87,306 + i 


General merchandise stores .......-.-+--eseeee reese 69,045 
14,158 + 121 


GeneraleStOreSis ais. ces :o = eee acetate oo enema emt tomer x 


24,250 +r 


WanletyeStOleSis ect. re cunt ce eee yea nee 20,680 


Motor. vehiclesdealers: 9......2.chuenseas aoe eee 748,282 + 17. 


15,415 + 20. 


Used. caraGealersi.c. . science veto reekete ake atte stole 15,415 
331,458 + 4, 


ServicexstationS:.. ... o ss.er gis a+ 2 pine oc 2 -ekenel eee wee nares : 203,925 
43,671 - 3. 


Garages) 2.26.2 2dr eee ie oe 43,671 
76,803 


80,184 + 3. 


Automotive parts and accessories stores ...........-.- 3,381 


18,223 34,936 +o 


Men’s. clothing stores... .5.. :20:-.-22¢6+-- sd. esesce- 16,713 - 1.3 


27,983 77,404 + 141. 


Women's clothing storesia.s).. sca. See sam Pee Gem 49,421 


10,771° 32,849 + 32) 


Family clothing stores S228 2 -- arate oes cece 22,078 + 18.4 


2io22 6,669 +90} 


Specialtyshoe) Stones) qepcee rates) eee) scale ete 4,147 


7,048 eA 


Family: shoe.stores 8m: 2: ie ere a Sees 21,100 5 3:0 28,148 +7 


22,759 - 15) 


x 


HardwaresstoreS 2 0, .. 2a. era ee dais ont x 


42,409 + 12 


Householdstnnituresstoresias.. 2 = << «.eteienammeie deer tener 14,592 + 15.4 27,817 


15,485 19,716 + 28 


Household appliance stores: qasc). .2).c). seen - eee 4,231 + 29.0 | 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 21,273 6,787°* 28,060 + 34 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,581 126,799 175,380 + 20 
23 | Book and stationery stores...............0-000ee00-- 12,895 6,656 19,550 + 13) 
SAMMEIONStS ©. si aaa occas ee as se sae 479 12,335 gts 3.4 12,814 + 3 
Pouliuewellery, StOLOS sw... ena cloc a aa ovenn es 11,521 10,563 22,085 te 15 
26'| Sporting goods and accessories stores... .005..0.52..- 10,791 31,066 41,857 “a 30 
27 WPersonal accessories: StOreSis ars, fever eeycioen Fe eR 22,899 32,527 55,426 + te 
26; FAlleothen Stores: «cis 5.2 Ss 55. 2 RR eee ae 226,801 195,616 422,417 tj 14 
29 MAIL StOFOS: s, siscs, a5. % 4 sins =e cpaystemae eit. Siok eine 1,668,584 + 10.3 | 1,998,895 + 13.1] 3,667,479 | 


=*591= 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


fagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


| Sales 


_Ventes 


“$000 


208,081 
24,252 

2,219 
113,364 


21,853 


8,960 
21,427 
9,871 
| 2,825 


11,275 


| x 


i 


9,961 


3,900 
4,790 
12,082 
(77,728 
2,270 
i 


J 


+ 


+ 


aa 


+ + + 


+ 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1986 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


5.8 259,960 Epicoriess~Boucheries™ “yp. eelesg%e), anal, no!lesdinm, 
14.1 55,300 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
2.0 38,020 10.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
13.8 113,364 Grands!magasinS tesa. eka ee 
20.5 26,468 Magasins de marchandises diverses................... 
- 488 Magasins gonéralixtiies sncnccon.teyconoes, Cae ne 
0.9 5,124 BaZans es 9 Wea et Ree as dnc eR NOS 
x 296,290 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 4,635 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
8.3 116,947 SlationS-SOnvice®. Were W cck eho aete tas a, 
- 14,254 Garagesie. ke itseerscis le roe sein sistent ned ynete 2 ee 

x 25,860 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
0.1 9,243 18,203 Magasins de vétements pour hommes ................. 
6.2 15,536* 36,963 °* Magasins de vétements pour dames................... 
13.4 3,804 * 13,675°* Magasins de vétements pour la famille................. 
7.6 1,462 4,287 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
8.1 3,174 14,449 Magasins de chaussures pour la famille................ 
Xx 6,302 Quincailleriesteiciucn. dc vee eee see ee 
24.7 16,726* Magasins*deimeubles=: .:.4: dak 4 Sees Se eo ee 
x 9,903 Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx 14,990 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
Us? 68,439 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
17.1 9,234 Librairies*etipapeteries. .. 2s .n- 70 eS. es 
x 4,967 FIGUNStEST a cactess ae ance ease hoe oe eee eee ee 
Us 5,240 9,141 Bijouteries# 51. o0c02 av dr ecsor ce none re aS ee ee ee 
9.2 13,943 * 18,733* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
7.0 19,878 31,961 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
22 89,387 167,115 Toustles*autresimagasins™. «<s5-08sn20 20 54 See Te. 
8.3 773,529 1,401,799 Ensemble des magasins..............-.-..+2+-++- 


No 


= 60i— 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 94,649 + 13.5 | 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 16,343 + 20.5 


All other food StOreS'© sadrmsmis oe citer tteners pte ret or 4,145 +> 24 


Department stores .......---- +--+ sees e eee tne ee eee 37,075 + 7a 


General merchandise stores .......--.- sees eee eres 9,084 + 23.5 | 


General StOreSt ic «a tsscees fois aire ohare ota, o Meet seg nies aelioiee 9,863 - §At 


VETEWMACIES: soto odessa gana sono oo oucUO EEA co cKe 2,206 +) 7 


Motor vehicle dealers... seierreysrete er cients ema 83,196 + 37.8. 


Used car dealers’ <..:... < geet ovement ete et 1,568 


SERVICE StatlOnS: 5 2.) etice wate eae 4 eel ig eee ere 36,748 - 48 


1,813 + 39 


I (CRECES aa te adanenan ts omeuceomorocee oo Ga@o hog... s 3 
12 | Automotive parts and accessories stores ..........-.-. 4,881 = a 
13)|'Men's clothing stores’ “as. . 3.1. nee eee a ee) eset : 2,017 = 64 
14 | Women’s clothing stores... 2.2... sees. +5e 28-26 ses 6,623 oF 15| 
15° |tRamily ‘clothing! StoreSimerr-ytotr tet ce yaetietete rier ercera 4,573 ar 31. 
16)'Specialty shoe stores smerraacieiek: selcteiy-lorter oiey terre S56 654 + 24.0. 
172 Family shoe" stores” sateen cr ett rere eter eee 1,531 + 19.6 ) 
1187 | Hardware StOreSy ssccg che ns bis. Rea eee 2,316 + 156 
19) |: Household furniture: stores: 2s...) - - eet ene 5,321 at 33.5. 
20°] Household ‘appliance stores’ “aeena. toe se cial o-cvaeieee 2,133 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,754 + 13.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,893 + 95 
233) Book: and. stationery stores® 5 =...:.. : cxirgeter ie en eee 2,109 + 97,9) 
DAMIELON ISIS fe or: eee onc ea eo een cloak eee Ie + onal 
252 sewollery stores”... /etce ee oes «as eee eine la ee ee : se 2,769 + ons 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,872 + ee 
27*| Personalaccessories stores. weiscis aici Nase or mie eas. 1,275 2,210 + 25.4 3,485 + 256 
Banal other Stoves etc soe. oe ee eee 15,666 23,678 39,344 + 11.0) 
29 7a NEC 1S RGIRSIS CIOIGISIPICIPIPMON 0.2 SO COG OO OD Ot cree 177,665 219,412 397,078 + 14.6. 


- 61 - 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


33,823 


x 


1,191 
12,949 
144,215 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
January - 1986 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 z 
Variation Ventes Variation Variation 


65,281 


9,886 


2,579 Tous les autres magasins d’aliments 


ae fds) 


33,823 Grands magasins 


3,001 * 


186 


712 


51,351 51,351 


1,030 


1,030 


29,211 


951 


Gakagesss#ss205. 02a) chores: Seka yee 


3,570 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


1,331 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


5,243 Magasins de vétements pour dames................... 


2,508 Magasins de vétements pour la famille................. 


632 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


1,189 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


359 Quincailleries s.54+ 55 sat s26 ait eR oa ee eee ee 


4,021 * Magasinsiderymeubless 2. 2a: 5 eee. eee eee re 


1,418° 


Magasins d’appareils ménagers..........-.......-.--. 


2,861 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


9,622 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


+39 1,677 Librairiesyetipapeteries:; <>. 5 55 2 ee eee 
- 714 lelinistesmnmrencai.: fc s fens Sins eins: cy a ee eee 
ae URS) 2,352* Bijouteriesa.s <4 535 $a > 3B a 349,5 2 5a: eee ee eee 
Xx 1,055 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
TCIEO 1,855 3,047 Magasins d’accessoires personnels...................- 


a2 2 14,230 27,179 Tous#es.autressmagasins' 54 24.2. fe35 cb ees acters ee 


+ 12.4 Ensemble des magasins.............-22++2eeeeee- 


122,573 266, 788 


No 
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FINAL ESTIMATES | 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Saskatchewan 

January - 1986 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 70,192 + 9.8 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 13,811 - 838) 
3) All other foodiStOres: .mecqcraet. popcorn ee tr 3,010 + 4a 
4 |'\Department stores ..........:.6.++.+ cea ee ee 23,265 ae 5.0 

General merchandise stores ............-5 esse eeeeee 1,206° 15,303 ar 17.9 


Generali StOreS sca. es ooo sdees cin). were. o enepee te eee acetone 14,920 22,712 + 57 


2,994 + 46 


VarietyaStoleSsatc. fa). eer see = ely oe ieee 377° 
76,167 =| 


Motor: Wehicledealers) =O: cegesstesarerers cnet op yenea note ures 76,167 


1655 + 78 


Used..car..dealers: .....:.: . ideo ee akokeane tele eenaase 1,655 
17,813 + 16.2 


Service. stations: «<..c< chase Gd aps oo eee ; 13,772 +422:5 
2,742 


WV ABIRGANAGCS <5 2a ce hecte e tend se vise onesie ete eto eee 2,742° 

12 | Automotive parts and accessories stores ............-. Ri 5,383 5,831 a5 14 
ASsMenis Clothing: StOreS ies ace) a ocogs payee Se ; 2,492 3,870 + a 
14] Women's clothing stores............0.0:0eeeeeeeues 2,797 7,313. + 14 
1'55| Family clothing) StoreSiteiak ae casei sets easel cel rote 4,085 - 8.1 
16) |:Specialty, shoe istoreSins goons te cists eee 380 - 92 
17 | Family: Shoe: Stores vapesiiek nk oteccs ue acpoeeraerete aot eat ees 2,313 

Ai Hardware: ‘StOres.s.... G28. te nok ato ico enone es 3,800 se 18.4 
1ORuHOuUSehold furnitures Stores r.29<.5 = =. arsfoka anys eee ee eae ‘ 3,460 oF 7 
203| Household appliance. Stores preie. pve etees mye sare : 1,449 = 6: 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,010 = q 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,002 + 19.€ 
23) iBook andi stationenyestoress. .. -) peaxatoroe. arene eee 1,696 + 246 
OAS IARIONISHS ae cu cveraeutn jan toy yee per ce ein aise: mokono 992 ? 
OS MOW OOTY ESLONCS aici croc ces tse wash we tek aor Gis oso oh ae : 21551 + 3 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,598 + 27. 
27 | Personal accessories stores .................000 0000, P 1,622 2,129 + 66 
PBTFAIFOINOMSLONCS ac. s <cc8e < Sis 5 ee eae oenhee eh ee 16,470 22,758 39,228 + 12.4 
PO Mee RNGStOrGS Ole oa os wee elie ake epee ee 142,922 213,447 356,369 + 6: 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Independent stores All stores 


fagasins @ succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
' Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
_ $'000 


142,147 + 10.9 179,537 


14,863 ap Lfgs} 43,923 


549 - 5.4 9,420 Tous les autres magasins d’aliments 


| 108,660 + 10.9 108,660 


Grands magasins 


15,174 ap) Ss 22,883 * 


47,329 


4,163 + 24.9 4,756 


244,437 


I 
i 


1,290 


69,821 


6,353 


6,911 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


2,006 aetee 17,618 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 
| 6,806 an Thess) 14,759 Magasins de vétements pour hommes ................. 
| 17,234 + 20.1 24,672 Magasins de vétements pour dames................... 
| 12,101 am) iksar/ 15,994 Magasins de vétements pour la famille................. 
| 1,363 cp as 1,838 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


6,432 


QUINCAIIlerieS Bier ven hewieic. Aen iene ee 


8,844* Magasinszdeimeublesin.,:.4: s.:,.<. ene ee ee 


5,322 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


| Xx x 14,501 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


/11,691 = + 222 
| 


53,966 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


3,710 + 7.4 5,344 Librairies:etipapeteriesis. ............ 220 ee. Oe 


4,428 FICURIStCS Pie cacycdatencnet na oe 4s ns ene Nee ee 


2,764* 6,431 * BijQULCM OST. (a teesiec einstein octet Ee te oe 


9,591 


12,515 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


5,127 


9,718 Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 


60,846 ar tkehire 57,237 118,083 Tousiles‘autresiimagasins a... «....< haut «1c ee, Meee 
4 


Ensemble des magasins.............-.---.+++---- 


aM 
'91,005 + 10.8 574,782 1,065,787 


No 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 


78,781 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.-- 171,568 + 17.4 


Grocery confectionery and sundries stores .......------ 14,837 + 0:9 33,571 


' 
on 
N 


17,394 


All other food stores ghee eet «ete ee ee 3,020 


Department ‘stores 2.2240 = = ae. = = ee 125,123 


General merchandise stores ........--... +22 eee ees 14,439 


Generaltstoresia ce. 6 sede cs ons a a ese eee 
Variety Stones). ci 4. e ee = ce gi sie oe ese 
Motor vehicle dealers .....2....:220-c002-052 eee aes 
Usedicar dealers... ... = sein eyols seater) clei = aiehatrtel cers 
Service stationS .. oa... cee = cn ie See eRe 
Garages: whoa yo ens Sem tcnks sera oasis ers eee 
Automotive parts and accessories stores ..........-.-. 
Men's clothing storeswevecser: stpiet.eier tetera) een sete tetra 
Women’saclothing? Storesie nici Aeteres-tetetcned ke ote keke cleat = ere 


Family clothing) Storesism.i te .v:jers- cloister een ece 


Specialty ‘shoe stores) apie cited eae oie 
Family Shoe Stores trees at terete ete etna ne) eke eter sear 
Flardware -StOreS: ...cu se acaimitcs suss<dean, sw y ene < oe 
Household furniture: Stores’ =. ..-):.-..,-.caeneee tom cmenorerarts 


Household ‘appliance ‘stores cin a.m; Seles le 2 ele 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery Stores. xtc merle eye ceaeneedethe us Ee 3,455 5,388 


Sporting goods and accessories stores................ 2,618 


14,181° 


27 


Personal! accessories storesi2025.<: 42 ene ee eee 3,741 8,671 


28 


All OthOr=StONeS) oi.<cisis-s os xc als ae re ee Oe 65,242 50,704 


29 AULSRORGS 6 picts sig x > a cto w 0 ore et Sete SPO ER 510,317 


583,550 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des 


250,349 
48,407 
20,414 

125,123 
17,914 

8,048 
4,636 
198,828 
4,397 
92,027 
9,078 
13,089 
7,439 
22,470 
12,666 
2,045 
4,517 
7,092 
12,381 
4,934 
6,019 
60,265 
5,697 
2,033 
8,844 
16,799 
12,411 
115,946 


1,093,867 


Change 
1986/198 
Varia 


oe 
x 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
January - 1986 - Janvier 


Chain stores 


Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
| = 1986/1985 1986/1985 - 
Ventes Variation Variation Ventes 

x 109,464 © “+ 11.7 | Epiceries:=Bouchétiesy hes .teceag, eee. apes 
x 26,844 + 9.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
| 2,547 15,192 Tous les autres magasins d’aliments................... 
| 76,486 76,486 GhANASIMAGASING eres corte recccten toga 6 oye oS 
: . 5,069 + 12.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
- X Bo © Sx HMagasins’g6nenauxs dcr uvoomsendsnes an cna wee eee 
Xx AL R= AGE Bazar <.7. tye mer IR ss & canta, ei ee 
x 108,826 + 24.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
| = 2,122* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
14,978 481912 "+ S4i9) liStations=senvices hs «asa. es cee conan ae ee 
| = S87 = P= OLS iGarages eek «1, cisane nai ernie am ace Lee ee 
| x 6,475 + 3.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
| 4,252 5,026 Magasins de vétements pour hommes ................. 
8,805 13,577* Magasins de vétements pour dames................... 
4,017 6,162 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 857 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
| x 2,090 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| x 2,403 QUINCAIIIONOS «2... 2p. csc ae a eh te epee acne 
| x 9/269 Magasinsde)meubles.....5..22: == seem See en. Gee eee 
x 3,224 Magasins d’appareils ménagers....................... 
X 3,248 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
| 18,363 12,294 30,658 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
| 1,427 1,278 2,704 Libraitieset/papeteries.....«... 1 Maen. Meee ee 
| x FIGUISUOS siferes cg cetorn ane ja: a:peutice ude toaesct ends, an? Bee RC EO 
| 2,103 BijOULCTIOS oie hick 228 ame aeasucitinimcrece a ee 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 2,912 6,350 Magasins d’accessoires personnels.................... 
35,009 58,952 jous#lestalitresimagasinS 4.22) ae eee ee 
284,729 566,236 Ensemble des magasins..................+2.----+ 


— 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January - 1986 - Janvier | 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change ) 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation . 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 12.4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All<other foodistores,... piesa: 2p eee PAebS: aee caa- 
Department: StOreS mec cscs a 0 eerie em = Pees ede oth - 
General merchandise stores ............... see eeeeee x 
GeneraluStO(@Si cae ce Sees be opie ioe ee eeane + 12:1 
NariGtYEStOLOS tics sao orci mike ene see use oes so x 
Motor. vehicleidealers) ..%. .. sayiitiewtsteiencts eR eee ‘ - 319 
Used). car. dealers... 2: eens ema toon eke erent x 
SEMnice (StatiOnS gon 8 6 ee ce oe inp ee a ae eee 
GoraAGOS ra Ate eierio tor ee aches ola oie eer oleic eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: clothing, Stores are! sua sine. 2G. Ba , 
Women’s; clothing. storesacee sac 2a i pet x 
Family. clothing) storesateetst Aas ata ae ee 
Specialty shoe: Stores). aaaghe dns atomic at. eae x 
Family shoe: stores... gems? ah sons aes et , 
FlardWal Oe StOl OS na. Fe: coon veses sce. ahe rs raats are 0-2 ee eae + 185) 
ee x 
Household sappliance:stores: aster. Sarco ae. Oo eet x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ? - 38 
Book and stationeryastores.. -...... ene. ae Seen x 
FIONISUS oe rar. t arte iy sn six! Aha reeset es ays i ae x 
Wewelleny  StOreSi5 hs Sos Wind enw ch wie ee og x 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories, storesierrian..eakeits Soe a 30.2 


All other stores 


All stores 


Giae 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1986 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Aagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| $'000 


1,325,988 ti 910 698,687 4 2,024,675 + 7.2} Epiceries - Boucheries................0..0000-00.-.. 1 


156,406 ar Ue? 357,948 + 20.9 514,354 + 17.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


16,178 ae ee 163,657 ar OE 179,835 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 762,070 ae Gh - 762,070 tae Osg | Grands imagasinss.eemirva ean ee ae eee 4 
| 161,970 + 14.6 42,703 204,674 + 18.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 62,025 + 48 84,790 + 6.7 146,814 <72)[| MAQaSINS /QONelaUXxcaere avec isiaieias eieisesieie a) oe 6 
. 62,070 a> OLZ 9,943 sp “(3 72,013 2s PAZ AUS seco re taenee ate e) AEM note ears olin Sete NE ee 7f 
| 29,902 + 27.8] 1,837,692 13.5 867,594 + 18.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 42,364 42,364 + 16.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
236,525 am Us) 656,373 ae Sh 892,898 209) OLAUONS SOMVICG Seractns os ainaime ters ete nee WIRE ee eee cee 10 
= = 115,540 115,540 = BOATS (Garages tery. csv dy Negeyegath meee ocean nN 11 
12,282 - 10.0 158,569 a YQ) 170,851 -3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,733 - 1.0 48,712 + 1.4 90,445 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
124,697 15i9) 73,811 198,508 Magasins de vétements pour dames................... 14 
77,164 + 98 44,530 ae iets} 121,694 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 10,551 + 89 6,485 + 59 17,036 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 51,490 ae UGE 18,385 Steel 69,875 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| 12,992 ae AHS) 58,367 + 0.6 71,359 Quincaillories:::28y sn 4 och wea ae re 18 
| 31,991 + 12.0 86,096 + 7.1 118,088 Magasins:de;meubless.cancnaeee eee 19 
| 5,239 + 29.5 40,736 + 25.0 45,975 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| 44,509 tare. 40,929 + 14.0 85,438 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
|33,983 + 12.4 340,959 474,942 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
31,364 + 11.4 22,579 53,943 Librairies et papeteries ........0..0..0. 0 cee ceseaeeess 23 
hy 1,154 + BO 29,201 + 7.9 30,355 FRGUIIStES iets rnscers, destue cist seoat cape Some eee ee ae ae 24 
(26849 + 13.6 27,933 54,782 Bijouteries tify uo8aks eS ee 25 
24,328 + 16.9 98,010 +) 117.0 122,338 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,702 ap US 82,002 1p Pileth 123,704 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
11,599 ap {3h 504,759 1,016,357 Mousses? alities:magasSinS . m4. cense eee eee 28 
496,761 + 9.4] 5,691,761 + 12.9] 9,688,521 + 11.4 Ensemble des magasins...................+2+e00: 29 
at 
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upplementary Data Données supplémentaires 
tetail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


No. 


WOMNKDYVE WN 


n= 


13 
14 


15 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


Each series of Table 25 excluding the 


"total all stores 
factor in Table 26. The total all stores has been deri 


1986 


January? 


Janvier? 


millions 


2,000.2 
561.9 
205.7 

1,046.5 
242.3 
172.7 
109.1 

2,297.5 

57.0 
937.1 
5a 
238.0 


110.4 
241.1 
159.9 

17.6 
92.5 
99.0 
131.3 
48.7 
95.1 
485.8 
62.3 
40.8 
81.9 
160.9 
152.4 
1,256.9 


11, 229.4 


195.2 
45.3 
390.9 
282.5 
Degen) 
4,235.5 
463.0 
404.6 
1,200.6 
1,242.4 


33.6 


1,281.5 
Totes 
303.1 


628.1 


70 


February? 


Février? 


MarchP 


MarsP 


1985T 


Février 


of dollars - millions de dollars 


2,016.5 
577.2 
209.5 

1,036.5 
222.1 
174.8 
105.9 

2,334.1 

58.9 
938.8 
124.6 
245.1 


111.9 
237.4 
165.5 
18.0 
93.9 
101.5 
134.7 
49.8 
93.1 
489.7 
61.3 
41.8 
82.2 
158.3 
150.6 
1,268.0 


11, 301.4 


194.9 
46.3 
404.7 
286.4 
2,820.5 
4, 260.2 
453.0 
403.0 
1,206.2 
1,239.3 


33.3 


Wein 
1,580.5 
298.7 


621.7 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


2,011.5 
572.5 
217.3 

1,060.8 
235.5 
176.5 
114.7 

2,141.3 

62.8 
929.7 
124.2 
253.6 


114.3 
242.3 
167.0 
18.6 
97.2 
103.6 
137.6 
50.4 
93.5 


486.9 
64.9 
46.0 
80.9 

157.2 
152.6 
1,324.6 


11, 238.1 


1,338.4 
1,581.4 
299.4 


623.0 


1,958.9 
489.8 
197.0 
959.7 
200.9 
166.7 
102.4 

1,957.5 

50.7 
911.2 
129.4 
225.0 


106.9 
218.0 
143.9 

16.5 
84.5 
88.7 
126.4 
41.2 
84.8 
417.5 
55.8 
38.8 
73.8 
153.2 
134.2 
1,162.3 


10,295.6 


177.4 
44.1 
367.1 
253.4 
2,546.5 
3,919.3 
418.9 
376.7 
1,060.5 
1,140.9 


30.0 


1,220.7 
1,435.9 
275.9 


EME: 


March April May June 
| 
’ 
Mars Avril Mal Juin 

1,956.7 1,969.4 1,972.2 1,976.0. 
508.4 498.0 500.4 496.4 
189.0 186.8 188.3 188.0. 
988.7 985.8 998.6 964.7. 
214.6 214.7 217.8 218.7 
163.5 165.3 165.3 163.0. 
108.4 103.5 105.6 103.0. 
2,090.8 2,182.2 2,140.1 2,120.2 
Silay 53.1 Ssu5 54.0 
913.0 914.6 918.7 910.9. 
128.4 126.9 130.2 116.9 
228.4 230.0 234.4 227.7 

; 

107.8 107.2 113.1 108.0. 
232.2 226.0 232.5 217.3) 
151.2 150.6 154.4 147.7 
17.5 17.8 18.0 17.5] 
87.8 88.5 90.4 86.7. 
93.5 94.1 95.1 94.7) 
128.8 127.7 128.9 125.0. 
42.4 45.3 44.2 40.9 
90.7 92.1 91.8 92.8. 

. 

424.8 427.2 433.7 441.6 
54.9 55.9 57.0 58.3, 
37.8 38.4 38.8 39.4 
75.5 74.1 75.8 77.0 
154.7 153.5 197.6 150.9. 
134.2 135.4 137.2 139.5, 
1,169.6 Aeedenl 1,218.1 1,193.2} 
10, 545.2 10,645.1 10,713.6 10,570.0 
188.7 189.2 189.1 188.4. 
44.9 44.9 45.0 46.1, 
377.6 377.0 383.1 382.9, 
265.7 261.7 261.4 253.1 
2,617.6 2,614.7 2,631.8 2,621.0, 
4,022.2 4,059.4 4,087.2 3,927.0 
430.0 425.3 433.7 428.9 
392.1 392.1 396.8 392.7 
1,097.8 1,103.8 1,129.3 1,103.9 
1,162.7 1,181.0 1,180.7 1,182.0. 
30.5 30.4 Siew 30,2 

q 

1,232.0 1,236.6 1,247.8 1,234.9. 
1,463.8 1,479.1 1,480.4 1,425.4, 
281.8 282.5 283.4 282.6 
585.8 607.9 594.3 587.6 


"has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
ved by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


h 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

1985T 

July August September October 
Juillet Aodt Septembre Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


1,997.6 2,011.1 1,991.3 2,004.2 
509.6 525.8 525.4 533.8 
189.8 201.2 194.8 199.0 
1,001.5 1,011.2 1,009.6 1,020.1 
224.6 219.5 233.9 231.0 
158.4 165.5 160.4 166.4 
103.5 106.3 103.9 108.5 
2,185.6 2,287.6 2,267.3 2,259.5 
56.0 56.4 57.3 57.6 
902.0 916.0 931.0 947.3 
114.6 116.6 120.1 122.7 
231.7 232.2 236.8 227.8 
107.8 109.8 106.4 108.6 
233.3 243.6 236.4 239.2 
153.2 166.5 158.2 157.9 
18.4 17.8 Aves 18.0 
86.9 91.1 88.5 87.0 
97.0 94.7 98.5 98.6 
124.2 127.4 132.1 132.2 
43.1 44.6 44.7 47.1 
97.9 100. 3 96.5 100. 5 
451.6 458.0 461.3 465.5 
58.2 63.9 62.9 5e2 
39.2 39.3 39.6 40.2 
78.5 79.3 78.9 80.1 
156.4 152.3 158.1 161.8 
143.3 144.7 145.4 148.5 
1,226.7 1,218.8 1,224.9 1,237.4 
10,790.7 11,001.2 10, 981.5 11,063. 3 
187.2 187.3 186.5 190.8 
46.4 46.5 45.8 46.6 
389.3 389.5 385.9 389.5 
Pete 265.5 268.0 267.9 

2,628.8 2, 700.6 2,687.4 2,705.0 

| 4,066.4 4, 138.3 4,164.1 4, 203.9 
435.0 447.2 435.1 437.6 
400.4 400.9 379.2 387.9 

i 

(1,149.3 1,157.3 1,147.8 1,153.1 

| 1,202.2 1,229.5 1,212.7 1,220.4 

1 

e313 31.4 31.8 32.5 

| 

1,255.2 1,278.5 1, 264.9 1, 280.8 

} 

“1,489.5 1,539.6 15533.2 1,554.5 
290.5 297.8 290.0 291.1 
605.7 623.1 611.8 615.7 


| approprié du tableau 26. 
merce. 


November 


Novembre 


2,017.5 
549.0 
199.3 

1,042.6 
236.5 
171.3 
107.3 

2,284.0 

56.8 
962.1 
125.8 
242.8 


120.6 
241.0 
166.0 

18.5 
99.9 
100.1 
133.6 
45.8 
103.3 
474.8 
62.9 
40.6 
80.2 
162.9 
155.0 
1,235.8 


11, 236.0 


192.9 
46.5 
389.3 
276.0 

2 155eN 
4, 282.0 
445.6 
399.2 
1,165.8 
1,242.5 


33.1 


1,298.0 
1,583.6 
294.2 


631.9 


vA 


Per cent change(2) 


Variation 


procentuelle(2) 


December March/ February/ 
February January 
1986 1986 
Décembre Mars/ Février/ 
février janvier 
1986 1986 
yo 
Genre de commerce: 

2,017.8 -0.3 +0.8 Epiceries - Boucheries 1 
538.3 -0,8 +2.7 Piceries, confiseries et articles divers 2 
204.8 43.7 +1.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,046.3 +2.3 -1.0 Grands magasins 4 
255.5 +6.0 -8.3 Magasins de marchandises diverses 5) 
173.4 +1.0 +1.2 Magasins généraux 6 
109.4 +8. 3 -3.0 Bazars 7 

2,329.8 -8.3 +1.6 Concessionnaires d'automobiles 8 

56,3 46.6 43.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
964.6 -1.0 +0.2 Stat ions-service 10 
U2B Re: -0.3 +0.4 Garages 11 
249.9 +3.5 +3.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
111.6 +2.2 +1.4 Magasins de vétements pour hommes 13 
239.1 +2.1 =15 Magasins de vétements pour dames 14 
162.9 +1.0 +3.5 Magasins de vétements pour la famille 15 

18.1 4355 +2.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 

92.5 +3.5 41.5 Magasins de chaussures pour la famille 7 
101.6 +2.1 +2.5 Quincail leries 18 
133.8 +2.1 +2.6 Magasins de meubles 19 

46.8 +1.2 +2,.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
103.4 +0.4 -2.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

.accessoires 
478.8 -0.6 +0.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

62.8 45.9 -1.6 Librairies et papeteries 23 

41.3 +10.1 +2.5 Fleuristes 24 

80.5 -1.6 40.3 Bijouteries 25 
166.5 -0.7 =1..6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
155.6 +1.3 -1.2 Magasins d'accessoires personnels 27 

Up 77aTee) +4.5 +0.9 Tous les autres magasins 28 

11,294.6 0.6 +0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
192.0 -1.2 -0.1 Terre-Neuve 30 

45.7 -1.5 42.2 Tt le-du-Prince-€ douard 31 
380.8 -2.8 +3.5 Nouvel le-Ecosse 32 
279.5 -1.2 +1.4 Nouveau-Brunswick 33 

2,744.4 - +3.6 Québec 34 

4,240.3 +0.1 +0.6 Ontario 35 
449.8 -0.3 -2.2 Manitoba 36 
398.6 +0.7 -0.4 Saskatchewan 37 

1,183.5 -1.4 +0.5 Alberta 38 

1,215.4 +0.3 -0.3 Colombie-Britannique 39 

33.0 -4,5 -0.8 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,288.8 +1.3 +3.1 Montréal 41 

1,584.7 +0.1 +0.2 Toronto 42 
300.9 +0.2 -1.5 Winnipeg 43 
622.5 +0.2 -1.0 Vancouver 44 


2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


aD) Chacune des sé¢ries du tableau 25 excluant "Iensemble des magasins” a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficient 


he 


s combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1986 
MCD in March February? MarchP April(1) 
MDC en Mars Février? MarsP Avril (1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries- ys 90.22 97.31 96.03 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 84.66 93.67 95.83 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 85.01 ISe2z 9927S 
Department stores - Grands magasins 3 67.15 84.88 92.00 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 72.84 90.48 95.20 
General stores - Magasins généraux 3 79.76 91611 93.58 
Variety stores - Bazars 5 67.36 83.60 91.16 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 87.08 107.24 117.76 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 84.13 106.72 120.47 
Service stations - Stations-service 2 89.22 95:95 95.35 
Garages 3 84.68 94.53 101.63 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 60.99 Tenn 103.16 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 60.54 78 .03 90.10 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 67.98 87.61 99.42 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 65.27 86.88 96.56 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 68.23 82.68 102.68 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 Soe 80.75 99.99 
Hardware stores - Quincailleries 4 63.67 76.71 90.81 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 é 80.18 93.90 95.26 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 80.95 87.95 89.11 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 80.14 96.62 91.44 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 91.69 95.01 95.37 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 84.73 90.75 84.73 
Florists - Fleuristes 4 104.48 87.51 117.03 
Jewellery stores - Bijouteries 3 63.67 65.55 74.14 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5) 67.46 83.28 aU PAs | 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 76.77 85.02 85.90 
All other stores - Tous les autres magasins 3 76.15 86.89 ee 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 81.55 93.79 100.20 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 78.67 91.46 100.37 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard 3 TD eee 85.38 96.93 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 78.98 91.53 98.31 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 78.72 91.31 100.03 
Québec 3 81.46 94.05 103.46 
Ontario 3 80.75 92.22 98.20 
Maprtobe 3 81.02 OS e22 100.99 
Saskatchewan 3 81.53 91.49 98.64 
SUNOS 2 “82.70 94.20 98.68 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 82.82 94.97 96.60 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 78.46 95.37 90.55 
WEBEL 3 83.46 95.65 102.37 
i) 3 82.89 94.56 98.32 
Lene) 3 81.07 93.71 99.20 
Moot ee 2 84.38 96.09 96.71 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(4) ran des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1' Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


| 19847: 
| January - Janvier 116.0 sila <4) 6, 683.4 46.7 116.9 9,415.4 41.9 8,118.6 +1.2 
| February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 dgioed 9,425.1 +0.1 8,116.6 - 
ierch - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 9,365.2 -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 veh lee) +5.7 116.3 9,608.6 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 WiGw 9,556.9 -0.5 8, 230.4 0.3 
| June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 41.5 Aiton 9,676.7 - 8,260.6 -0.6 
pause - Aowt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 117.1 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 9,336.8  +4.0 7,955.7 =H 117.7 Sy76te00) led 8, 296.3 40.7 
| October - Octobre ALT SS 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 WAS 9,943.6 41.9 8, 432.3 +1.6 
“Novenber - Novembre 118.2 10,598.33 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 9, 96169 +0.2 8,402.6 -0.4 
| 
| December - Décembre 118.0 11, 901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.2 -0.9 8, 306.3 -1.1 
) Year - Année 117.1 116,079.9 +93 EVM o= 45.5 AVES eee eee eee cee 
| 
19857: 
| January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 10, 231.2 +3.7 8,566.9 +321 
(February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 11957) 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0. 4 
March - Mars A959: 10,107.5 +10. 3 8, 432.1 +7.1 119.7 10, 545.2 42.4 8,811.2 42.4 
Apel - Avril 120.1 10,541.1 +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10, 645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
Itay - Mai 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 19959: 10, 713.6 40.6 8,934.5 +0.7 
dine - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 42.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1,7 
July - Juillet 120.9 10, 810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10, 790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aott Pale 11,289.7 414.2 9,323.2 +10.9 WADs7 —  SITISOOK = 2-f0) 9,113.6 +1.7 
September - Septembre 120.9 10, 336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 T2153) 10,981.5 -0.2 CAE CsI -0.7 
\Ietober - Octobre 120.9 117241508 4+12.6 9,277.4 +9.2 WVAlee 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
hovember - Novembre 121.3 41,955. 5 +12.6 9,842.4 +9.8 UZAY 11, 236.0 +1.6 9,229.4 +1.4 
Yecember - Décembre 121.7 13, 300.3 +11.8 10, 926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
‘ear - Année 120.6 129,446, 3 +11.5 107, 297.4 +8.2 120.6 siete So eee eee 
| 
“986: 
anuary? - Janvier? 123.6 9,688.5 411.5 7,836.0 +7.7 123.4 11,229.4 -0.6 9, 1025, ~1.1 
ebruary? - Févriert 123.9 9,216.9 +9.8 7,439.2 +6.6 W235 .52 11,301.4 +0.6 RIESE +0.8 
larchP- MarsP 123.6 10, 540.7 +4.3 8,526.6 +1.1 123.4 11, 238.1 -0.6 9,109.4 -0.7 
lpria - Avril 
lay - Mai 
bine - Juin 


sly - Juillet 


| 
gust - AoGt 
‘ptember - Septembre 
stober - Octobre 
tivember - Novembre 


“bcember - Décembre 


var - Année 


| 
For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 


74 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1984-1986 


Yukon 
TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 
Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel! group dealers group Pen owen all stores change 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier 2 ren 1,515 765 302 1,394 6,697 424.2 | 
February - Février 2,937 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 . 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 | 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 1,931 622 2,883 12,065 +28.4 | 
July - Juillet 4, 245 2,280 1,770 698 2,954 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11, 847 +17,2 
September - Septembre BES ial 25325) 1,258 534 2,094 9, 986 46.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 Hei Wed 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 Ligt4572 592 2,474 10,110 46.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26, 706 15,267 6,281 26,276 117,975 +12.8 
19857: | 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 1,722 7,693 414.9 
February - Février 3,116 URBie) 1,012 356 1, 706 7,515 +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +924 
April - Avril By eS) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,855 587 25585 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 ) 
July - Juillet 4,550 2,829 Pepe gle) 9 2977 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1,592. eae 3,106 13, 700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2, 885 1,184 1,141 ZouS: 11,459 +14.8 | 
October - Octobre 3,881 2,983 1,159 1,121 2,463 11,607 +15.3 | 
November - Novembre 3,751 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 CRTs) 29, 086 132,594 +12.4 { 
1986: 
January? - Janvier™ 3,631 1,843 1,022 902 836 9,234 +20.0 
February? ~ Février? 3,329 1,521 985 871 1,750 8,456 +12.5 
MarchP - MarsP 3,421 2,565 1,097 653 1,863 9,599 +9.7 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin : 
July - Juillet { 
August - AoGt ; 
September - Septembre 
October - Octobre | 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


For composition of kind of business groups, see page + - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 


(2) Percent h “thas i 
age changes shown are over-the-year changes. - Les pourcenitages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985T: 
January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

\ 

| April - Avril 
May - Mai 

| June - Juin 


July - Juillet 


| 
August - Aodt 


| September - Septembre 
| October - Octobre 
November - Novembre 
Niteenber - Décembre 


I 
| Year - Année 


1986: 


January? - Janvier? 


‘February? - Février? 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

‘May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
\ugust - AoGt 
jeptember - Septembre 
Jetober - Octobre 
lovember - Novembre 
Jecember - Décembre 


fear - Année 


2) Percentage changes shown are 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,808 
2,929 
3, 646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3, 326 
3,410 
3,820 


40, 530 


3,448 
3,407 
3, 809 
3,203 
3,902 
4,519 
4, 006 
4,108 
4, 296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


4,535 
3,975 


4, 397 


6,219 
6,573 
8, 765 
TI52 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 

10, 340 
8, 864 
8,522 

12,194 


102,923 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9, 260 
10, 416 
8, 700 
8,796 
11, 222 
10, 048 
9, 703 
14,221 


115,727 


7, 836 
7,856 


10, 138 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
zen) 
1,421 


18, 243 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
1,312 
1,119 


17, 729 


1,094 
1,194 


1, 264 


673 
623 
7153 
645 
650 
768 
595. 
548 
596 
542 
530 
638 


7,524 


772 
820 
846 
843 
838 
741 
843 
761 
734 
800 
817 
801 


9, 616 


855 
878 


931 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3, 730 
4,621 
4,030 
4,089 
4, 373 
4,008 
4,210 
5,425 


47, 655 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4, 601 
4, 446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3, 846 
3,776 


4,018 


13,735 
14,464 
18, 587 
16, 969 
17, 381 
20, 659 
17, 796 
17,393 
20,197 
18, 254 
17,939 
23,498 


216, 872 


16,297 
16,026 
20,960 
18, 373 
19,855 
21, 944 
19, 926 
19,407 
21,897 
20, 949 
21,285 
26,274 


243, 193 


18, 166 
17,679 


20, 748 


T) For composition of kind of business groups, see page 197. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 197. 


: Sony A t 
over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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3etail Trade, Commerce de détail, 
seasonally Adjusted désaisonnalisé 


984-1985 Revised 1984-1985 révisé 


TABLE 30. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
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Canada 
1984° 
January February March 
Janvier Février Mars 
No. 


WDYUHRNVEWNH— 


Kind of business: 


Combination stores (qroceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 

TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


43 


44 


1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 


Newfound] and 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


adjusted kinds of business totals. 


millions of dollars - millions de dollars 


1,826.0 1,815.9 1,849.0 
459.8 458.1 467.4 
167.5 167.9 169.4 
931.9 945.3 910.1 
194.6 192.8 192.8 
154.7 152.3 154.3 
96.1 96.5 92.2 

1,651.6 1,711.9 1,667.7 
45.7 46.3 41.1 
813.2 784.1 789.6 
132.3 125.6 126.7 
222.0 212.0 212.9 
101.6 103.5 101.9 
187.4 198.2 185.1 
127.7 129.5 * 125.6 

12.8 13.0 12.1 
83.9 86.6 75.9 
86.0 86.1 80.8 
136.8 139.5 144.5 
39.8 35.6 37.3 
69.0 66.6 64.0 
373.3 377.9 382.9 
45.2 45.6 43.4 
See 37.3 36.2 
70.4 69.5 69.3 
129.7 126.9 130.0 
129.5 124.0 12561 

1,089.7 1,076.3 1,078.0 

9,415.3 9,425.0 9, 365.3 
168.9 172.9 166.2 

42.5 43.4 43.4 
319.7 327.9 325.8 
235.4 238.9 233.8 

2,363.3 Per 2,340.9 

3,518.8 3,524.6 3,520.0 
365.2 362.1 360.7 
357.2 368.7 361.9 
961.7 969.9 969.6 

1,063.5 1,064.6 1,070.8 

26.4 26.4 26.9 

1,106.6 1,101.8 1,106.6 

1,287.1 1,292.8 1,304.8 
242.3 241.7 239.2 
544.8 544.7 547.4 


April 


Avril 


1,858.4 
472.7 
174.4 
947.9 
206.0 
160.5 
101.7 

qeaGied 

48.7 
791.8 
128.8 
226.5 
106.7 
199.7 
134.0 
14.9 
87.5 
91.2 
145.7 
Bie 
63.5 


BI2ES 
46.2 
SIR) 
71.4 

135.2 

127.0 


1,098.8 
9, 608.5 


169.6 
43.7 
330.0 
239.1 
2,416.7 
3,555.8 
368.1 
370.7 
974.4 
1,076.7 


28.4 


115267 
1,306.3 
243.6 


550.6 


May 


Mal 


1,846.9 
470.2 
175.0 
946.1 
195.4 
154.9 

99.6 

1,741.6 

45.6 
787.9 
132.2 
211.3 
108.5 
193.7 
128.4 
13.2 
81.1 
85.6 
141.8 
37.2 
64.8 


391.5 
46.2 
37.9 
74.1 

133.8 

128.1 


1,084.2 
9,556.8 


172.7 
43.6 
342.4 
25a 
2,402.5 
3,568.1 
364.6 
359.8 
964.6 
1,081.5 


27.1 


1,142.3 
151255 
244.3 


552.3 


June 


Juin 


1,845.9 
478.2 
177.7 
960.9 
198.3 
156.6 
102.0 

1,765.9 

47.4 
796.3 
134.5 
216.9 
108.7 
203.6 
(eile! 

14.1 

85.2 

88.7 
136.7 

39.2 

65.5 


389.9 
46,3 
37.5 
71.6 

141.0 

128.0 


1,110.9 
9,679.2 


171.7 
42.9 
332.2 
245.7 
2,436.2 
3,619.2 
373.6 
362.5 
972.7 
1,085.1 


28.0 


1,166.5 
1, 329.0 
247.6 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


qT 


Canada 

1984° 

July August September October November December 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

Ne 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,876.8 1,873.2 1,903.9 1,881.3 1,896.7 1,903.4 fpiceries - Boucheries 1 
474.9 479.8 483.3 483.4 483.0 483.6 €piceries, confiseries et articles divers 2 
180.6 182.6 A855 184.6 185.8 187.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 
947.6 91959. 964.6 Eo 976.0 962.1 Grands magasins 4 
201.5 203.0 200.6 203.9 201.8 198.9 Magasins de marchandises diverses 5 
159.0 1535.9 157.9 168.5 158.9 158.9 Magasins généraux 6 
100.6 101.6 103.1 102.0 103.5 102.0 Bazars 7 

15734<5 1,712.8 T7022 1,855.3 1,805.4 1,743.5 Concessionnaires d'automobiles 8 

47.6 46.7 46.6 47.9 49.0 45.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
814.0 816.8 811.2 828.5 838.2 847.2 Stat ions-service 10 
138.1 155).1 134.8 133.1 1BURS 126.7 Garages 4 
213.0 215.4 213i) 228.8 214.9 222.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
109.2 108.9 117.2 19: {abies TS: Magasins de vétements pour hommes 13 
200.4 196.7 208.3 202.4 207.9 207.9 Magasins de vétements pour dames 14 
131.2 129.3 133.9 134.7 IS2E5 134.6 Magasins de vétements pour la famille 15 

13.3 AS.7 13.9 13.5 13.8 14.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
85.0 83.6 83.8 85.0 84.1 86.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 

86.8 87.6 88.3 88.8 87.6 87.8 Quincailleries 18 
140.4 140.1 137.5 139.5 15201 140.9 Magasins de meubles 19 

Biz 34.3 36.2 38.4 40.1 Bea! Magasins d'appareils ménagers 20 

64.3 62.1 80.0 74.5 759 76.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
391.0 399 3 395.7 404.1 406.5 409.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

46.9 46.7 46.8 48.2 48.1 Dillee Librairies et papeteries 23 

35.8 38.4 38.0 38.1 38.2 38.9 Fleuristes 24 

Ale? 72.5 FVD TALS 7T3e1 73.8 Bijouteries 25 
HOT. 140.6 1STR7 141.1 146.7 137.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
128.7 128.1 q2939) 13207. 15571 134.8 Magasins d'accessoires personnels (4) 

1,109.5 1,131.2 1,134.8 1,138.3 1,161.1 1,143.0 Tous les autres magasins 28 

9,676.8 9,654.0 9,761.1 9,943.5 9,961.7 9,870.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

{ 

| 

| 72.62 17355 173.1 174.5 176.6 178.5 Terre-Neuve 30 

|| 42.6 42.7 42.7 45.0 43.8 44.4 Jle-du-Prince-fdouard 31 

| 

| 330.7 334.3 343.5 345.9 354.1 352.7 Nouvelle-Fcosse oy 

| 

| 244.9 242.6 242.2 249.6 250.4 249.1 Nouveau-Brunswick 33 

‘419.7 2,401.2 2,434.3 2,478.2 2,484.2 2,475.7 Québec 34 

| 631.2 3,639.2 3,,69959 37 282 Big l25e7) 3,710.5 Ontario 35 

373.8 378.8 382.5 390.2 Bi) 394.1 Manitoba 36 

| 356.2 352.4 360.7 365.4 362.7 376.3 Saskatchewan 37 

Ho77.1 968.8 997A 1,023.6 1, 0975 1,026.4 Alberta 38 

i : d 39 
085.3 1,096.0 1,093.5 1,106.7 1,099.4 1,076.0 Colombie-Britannique 

Wee 7. PAI hese 28.6 28.5 28.4 29.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

153.4 1,146.5 1,158.5 Melee. 1,185.5 1st SeS Montréal 41 
3335.9 WS Z6i2 1,340.1 1,363.1 1,364.8 1,367.7 Toronto 42 

| 250.3 249.9 253.6 256.1 258.5 259.5 Winnipeg 43 
557.1 554.7 559.3 562.7 558.6 551.3 Vancouver 44 


1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce, 


TABLE 31. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1985° 
January 
Janvier 
No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11 Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 
13. Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 


WDYUHRVEWNHRH 


22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 


28 All other stores 
29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


adjusted kinds of business totals. 


80 


February 


Février 


March 


Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


1,955.3 
484.6 
191.0 
957.4 
206.4 
166.2 
101.7 

1,948.9 

49.8 
919.7 
130.3 
222.7 
109.9 
210.1 
144, 3 

16.3 

84.8 

98.6 
119.5 

40.0 

81.5 


414.4 
53.9) 
38.3 
UDED 

138.5 

131.1 


1,142.6 
10, 231.2 


181.2 
45.1 
366.9 
257.3 
2,525.8 
3,851.3 
409.6 
386.1 
1,056.8 
1,125.8 


30.2 


1,206.3 
1,400.9 
267.1 


564.7 


Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. 


1,958.9 
489.8 
197.0 
959.7 
200.9 
166.7 
102.4 

1,957.5 

50.7 
911.2 
129.4 
225.0 
106.9 
218.0 
143.9 

16.5 

84.5 

88.7 
126.4 

41.2 

84.8 


417.5 
55.8 
38.8 
73.8 

155.2 

134.2 


1,162.3 
10, 295.6 


177.4 
44.1 
367.1 
253.4 
2,546.5 
3,919.3 
418.9 
376.7 
1,060.5 
1,140.9 


30.0 


1,220.7 
1,435.9 
275.9 


573.3 


The 


1,956.7 
508.4 
189.0 
988.7 
214.6 
163.5 
108.4 

2,090.8 

Sle 7 
913.0 
128.4 
228.4 
107.8 
25 DeD 
151.2 

17.5 

87.8 

93.5 
128.8 

42.4 

90.7 


424.8 
54.9 
37.8 
715.5 

154.7 

134.2 


1,169.6 
10, 545.2 


188.7 
44.9 
377.6 
265.7 
2,617.6 
4,022.2 


430.0 


Ba Ne 


1,097.8 
1,162.7 


30.5 


1,232.0 
1,463.8 
281.8 


585.8 


total all stores 


1,969.4 
498.0 
186.8 
985.8 
214.7 
165.3 
103.5 

2,182.2 

53.1 
914.6 
126.9 
230.0 
107.2 
226.0 
150.6 

17.8 

88.5 

94.1 
127.7 

45.3 

92.1 


427.2 
55.9 
38.4 
74.1 

153.5 

135.4 


1,181.1 
10, 645.1 


189.2 
44.9 
377.0 
261.7 
2,614.7 
4,059.4 
425.3 
392.1 
1,103.8 
1,181.0 


30.4 


1,236.6 
1,479.1 
282.5 


607.9 


has been derived 


1,972.2 
500.4 
188.3 
998. 6 
217.8 
165.3 
105.6 

2,140.1 

55.5 
918.7 
130.2 
234.4 
113.1 
232.5 
154.4 

18.0 

90.4 

95.1 
128.9 

44.2 

91.8 


433.7 
57.0 
38.8 
75.8 

157.6 

137.2 


1,218.1 
10, 713.6 


189.1 
45.0 
383.1 
261.4 
2,631.8 
4,087.2 
433.7 
396.8 
1,129.3 
1,180.7 


31.2 


1,247.8 
1,480.4 
283.4 


594.5 


by the summation 


of the seasonall 


1,976.0 
496.4 
188. 0 
964.7 
218.7 
163.0 
103.0 | 

2,120; 2am | 

54.0 
20.9 | 
116.9 
227. tmnt 
108.0 
217.3 
147.7 

17.5 

86.7 

4.7 | 
125.0) | 

40.9 

92.8 


441.6 


58.3 
39.4 
77.0, | 

150.9 | 
139.5 
1,193.2 
10,570.0 


188.4 
46.1 
382.9 | 
253.1 
2,621.0 
3,927.0 
428.9 


392.7 


1,103.9 
1,182.0 | 


30.2 


} 
1,234.9 — 

: 
1,425.4 


282.6 | 


| 


587.6 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
1985° 
July August September October November December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
| 
1,997.6 2,011.1 i SSEAIAS) 2,004.2 2,017.5 2,017.8 Epiceries - Boucheries 1 
509.6 525.8 525.4 533.8 549.0 538.3 Epiceries, confiseries et articles divers Z 
189.8 201.2 194.8 199.0 199.3 204.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,001.5 Ay Oi hezz: 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 Grands magasins 4 
224.6 ZISES 233.9 231.0 236.5 259.2 Magasins de marchandises diverses 5 
158.4 165.5 160.4 166.4 171.3 173.4 Magasins généraux 6 
mt O3. 5 106.3 103.9 108.5 107.3 109.4 Bazars 7 
2,185.6 2,287.6 2,267.3 Z, 229.5 2,284.0 ZO 29 88 Concessionnaires d'automobiles 8 
56.0 56.4 ile) 57.6 56.8 56.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
902.0 916.0 931.0 947.3 962.1 964.6 Stations-service 10 
114.6 116.6 120.1 1e2ay 125.8 2562 Garages 11 
| 231.7 25202 236.8 227.8 242.8 249.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
4 107.8 109.8 106.4 108.6 120.6 111.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
| 233.3 243.6 236.4 239.2 241.0 239.1 Magasins de vétements pour dames 14 
153.2 166.5 158.2 D729. 166.0 162.9 Magasins de vétements pour la famille 15 
18.4 17.8 ie 18.0 18.5 1854 Magasins de chaussures spécialisées 16 
| 86.9 Tihlert 88.5 87.0 ES) EAS) Magasins de chaussures pour la famille 17 
| 97.0 94.7 98.5 98.6 100.1 101.6 Quincail leries 18 
| 124.2 127.4 SZ M3202 133.6 133.8 Magasins de meubles 19 
\ 43.1 44.6 44,7 47.1 45.8 46.8 Magasins d'appareils ménagers : 20 
97.9 100.3 96.5 100.5 103.3 103.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
451.6 458.0 461.3 465.5 474.8 478.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
| beauté 
58.2 63.9 62.9 63.2 62.9 62.8 Librairies et papeteries 23 
BIR 2 5905) 39.6 40.2 40.6 41.3 Fleuristes 24 
78.5 TID 78.9 80.1 80.2 80.5 Bijouteries 25 
156.4 152.3 158.1 161.8 162.9 166.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
| 143.3 144.7 145.4 148.5 155.0 155.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
} 1,226.7 1,218.8 1,224.9 1,237.4 nrESI5E) IRAs) Tous les autres magasins 28 
10, 790.7 11,001.2 10, 981.5 11, 063.3 11, 236.0 11, 294.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
| 
| 
| 
| Régions et certaines zones métropolitaines: 
87.2 187.3 186.5 190.8 119259 192.0 Terre-Neuve 30 
| 
| 46.4 46.5 45.8 46.6 46.5 45.7 I le-du-Prince-E douard 31 
| 389.3 389.5 385.9 389.5 389.3 380.8 Nouvel le-Ecosse 32 
li 261.61 265.5 268.0 267.9 276.0 21905 Nouveau-Brunswick 33 
' 2,628.8 2, 700.6 2,687.4 2,705.0 Bool 2,744.4 Québec 34 
| 4,066.4 4,138.3 4,164.1 4,203.9 4, 282.0 4, 240.3 Ontario 35 
435.0 447.2 435.1 437.6 445.6 449.8 Manitoba 36 
400.4 400.9 379.2 387.9 399.2 398.6 Saskatchewan 37 
| 
1 1,149.3 datos: 1,147.8 (ee Rs 1,165.8 Mase, Alberta 38 
1,202.2 1229.5 Apter 1,220.4 (aya vare 1,215.4 Colombie-Britannique 3) 
31,3 31.4 31.8 32.5 D5 33.0 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
(4,255.2 1,278.5 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 Montréal 41 
| 1,489.5 1,539.6 1,553.02 1,554.5 1,583.6 1,584.7 Toronto 42 
ij 290.5 297.8 290.0 291.1 294.2 300.9 Winnipeg 43 
605.7 623.1 611.8 615.7 631.9 622.5 Vancouver 44 
} - 
ii Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
|  additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1972-1985 


Canada 

eee 
January February March April May June 

Yeart 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


ee 
millions of dollars - millions de dollars 


1972 DeGAl os 2,634.5 2152.0 2815.6 2,834.7 2,831. 
1973 2,993.2 3,022.4 3,139.4 3,201.4 3,079.2 3,1328 
1974 3,484.4 3,589.9 3,593.8 3,600.3 3,706.6 3,732 
1975 3,971.9 4,061.9 4,044.7 4,015.8 4,188.1 4,208. 
1976 4,485.0 4,472.9 4,576.6 4,751.8 4,666.4 4 776m 
1977 5,002.9 5,003.7 5,031.5 5,028.3 5,019.2 5,023. 
1978 5,347.3 5,514.2 5,518.6 5,595.2 5,672.6 5, 7299 
1979 6,006.5 6,132.6 6,393.1 6,235.2 6,335.08 6,458. 
1980 6,691.5 6,734.0 6,634.2 6,683.0 6,748.8 6,764. 
1981 P,693.3 P7105 6 7,729.8 7,832.5 7,755.3 7,890. 
1982 7,810.4 8,044.5 7,969.3 8,021.8 8,196.0 8,076. 
1983 CS: 8,436.5 8,725.5 8,338.5 8,669.3 9,067. 
1984 9,415.3 9,425.0 9,365.3 9,608.5 9,556.8 9,679. 
1985 10,231.22 10,295.6 10,545.2 10,645.1 10,713.6 10,570. 


a SS ee aa 


TABLE 33. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, 
1972-1985 


Canada | 


January February March April May June | 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin | 
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ABLEAU 32. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1972-1985 


anada 

I ag ee 
uly August September October November December 

ulllet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre aes 
flions of dollars - millions de dollars > [ES 
2,809.9 Li steVvVAsre 2,916.6 oS XSE 5 2,940.5 LBD 5 1972 
pao 7.7 Sy IGD52 BAB 53) So HOH) g®) BNE 5 || 3,362.6 17S 
ayy 1.7 3,894.8 Seo Dehiledae) Hoes 3,847.8 1974 
Hy 235.1 4,379.6 4,316.3 4,405.7 A TA NED. 3 1975 
65.5 4,762.6 4,778.6 4,878.3 4,814.6 Ole 1976 
», 069.3 D5 AN 5O) D5 WAGs Di ETI 61 pws S) Dp ADP 1977 
090.7 Do ska 6,058.9 Desi l as Dy AVDA 5,980.6 1978 
1,905.1 6,561.6 6,515.4 So DID 59 666.7 6,615.5 VOWS 
995.1 Wesabe VET SD oO dae 7,427.0 7) HAS S. 1980 
5027.6 7,784.0 USS ef UBS 3) 8,102.0 8,044.2 1981 
(088.6 8,150.8 8,244.0 Bo 11 D2oB 8,280.9 8,582.6 1982 

', 960.3 B85 985.4 9,008.1 Se lOGr/ oe aS) Dal De 1983 
(5676.8 9,654.0 Sew iltes | DSSS) DNS a7 N18 Ore 1984 
1790.7 Hl Gon) 7% HOS eh 5 O65 .e WI ZRS50 1A 2946 1985 
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3LEAU 33. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le 
mois, 1972-1985 


iada 
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Retail Trade, Chain and 
ndependent Stores, by Kind 
if Business 


tevised Estimates, 1985 


Commerce de détail, magasins a 
succursales et magasins 
indépendants, suivant le 

genre de commerce 


Estimations révisées, 1985 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 

February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada i 
: 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
- - i F a = 7 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) | 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


3,650,917 5,038,751 8,689,668 1,216,348 670,778 1,887,12) 
3,415,731 4,974,649 8,390,380 1,133,817 643,090 1,776,90 
4,165,369 5,942,116 10,107,485 1,328,650 678,635 2,007,28 
4,159,148 6,381,997 10,541,145 1,212,589 655,044 1,867,63° 
4,641,786 7,121,873 11,763,659 1,372,054 759,214 2,131,26 
4,420,269 6,647,218 11,067,487 1,291,721 731,524 2,023,24 
4,255,045 6,555,710 10,810,755 1,215,453 712,471 1,927,92 
4,729,170 6,560,486 11,289,656 1,381,736 776,330 2,158,06 
4,306,561 6,029,979 10,336,540 1,187,574 656,604 1,844,17 
4,598,738 6,615,013 11,213,751 1,273,228 719,256 1,992,48 
5,361,650 6,573,845 11,935,495 1,374,737 721,873 2,096,61. 
6,603,616 6,696,672 13,300,288 1,338,508 725,494 2,064,00: 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


163,7€ 


139,973 295,979 435,952 149,360 
130,707 283,568 414,275 ' 150,385 167,37 
153,325 329,071 482,396 162,312 179,8¢ 
145,283 328,234 473,517 164,305 187,14 
163,591 363,091 526,682 185,760 203,78 
162,925 376,174 539,099 181,843 198,96 
157,665 404,723 562,388 177,315 193,96 
173,351 408,561 581,912 193,457 211,46 
157,621 366,989 524,610 174,131 189,4¢ 
162,016 377,275 539,291 180,144 197, 
162,004 366,175 528,179 178,757 196,3¢ 
159,867 386,595 546,462 203,829 235,4¢ 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
692,108 692,108 141,303 173,00 
647,064 647,064 117,593 148,2( 
849,079 849,079 156,013 195,17 
906,925 906,925 166,471 206,2) 
990,625 990,625 173,884 21,4! 
907,335 907,335 153,080 202,7 
875,655 875,655 149,885 198,9: 
979,944 979,944 167,730 218,8 
964,842 964,842 183,009 232,5 
1,031,654 1,031,654 216,780 267, 
1,359,437 1,359,437 257,901 345, 
1,833,917 1,833,917 240,193 317, 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores 


Month stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


fameary.— Janvier. 2)0.22.......... O83 79,396 138,536 
February PIRONTIONE Starches okies co <p 74,044 132,904 
bo 3) 2 DEV CHIERI At A <n a 81,479 152,525 
ORBAN TInt SRE. cc. ak AE 87,269 153,101 
Beeler... POM. a. LS 107,731 181,360 
_ > RE ae Bee 106,303 182,322 
1 > JU ee er ae | 105,767 166,240 
Heaste-eAOUt EMSS... ee ek hotmee 110,929 181,432 
jeptember - Septembre 93,147 159,209 
ad BROCTODLO) SME acts och OS 103,329 170,402 
lovember - Novembre.................. 97,368 169,452 
yecember - Déecembre.................. 106,311 195,233 21,911 


y 


' Annual - Total - Annuel ............. 829,643 1,153,073 1,982,716 105280 161,602 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d'’automobiles 


Wawary’- Janvier. oo..2........... 000.5 1,549,678 
RINGS NTIT. ¢ a tae oa Ane 1,672,804 
10° > (VETS SAR 2) eo Bs 2,221,445 


1,573,066 
1,698,757 
2,253,019 


i SCR es eee GO 2,498,728 2,536,635 

| EUS Sa 2 een wee ee 2,662,726 2,700,001 

> ~ JN SR 3. ee i a 2,373,978 2,409,468 

uillet..: 2 SAO os, 2 SE 2,253,491 2,287,175 

PESIRSVAOU 20 ERLE so ceccc sc SMT 2,141,659 2,173,591 

'ptember - Septembre 1,979,166 2,007,347 

mamole= Octobre? S100... .. SME 2,294,537 2,330,285 

vember - Novembre.................. 2,155,937 2,189,317 | 

‘cember - Déecembre.................. 1,841,730 1,867,892 39,636 


if 


ee ee Ves ee i ee 


Service stations 
= Garages 
Stations-service 


Mary - Janvier .....0........0.000 cee 232,029 867,911 119,297 
sirony= Fevrier. 2002... ... Ae 217,270 806,443 109,347 
eMERMars ....)-TRCME.. occ ck tee 235,379 877,976 122,189 
RATHI ices, 8 RRR. oe avs soe ae ONO 227,477 867,321 128,525 


245,124 946,254 
234,382 935,662 
232,365 968,528 
236,694 990,264 
225,079 922,061 
239,217 974,919 
238,428 968,419 
262,868 974,915 


2,826,312 8,274,361 11,100,673 het rien 1,484,157 


142,820 
119,957 


123,957 
122,636 
115,459 
131,706 
132,743 
115,521 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


66,088 
69,326 
90,877 
96,390 
106,341 
103,150 
97,597 
112,583 
97,301 
103,588 
127,609 
196,015 


1,266,865 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


36,417 
42,649 
54,349 
63,635 
71,189 
59,667 
62,371 
58,186 
56,333 
57,087 
53,400 
39,636 


654,919 


119,297 
109,347 
122,189 
128,525 
142,820 
119,957 
123,957 
122,636 
115,459 
131,706 
132,743 
115,521 


1,484,157 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All | 

stores stores stores stores stores stores . 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les | 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars . 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores | 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles . 


90,21( 


13,650 146,933 48,016 
12,687 124,939 34,355 65,61. 
16,492 159,398 39,805 85,28 
18,749 214,974 46,956 97,01; 
21,125 268,934 56,665 118,83) 
20.050 248,819 56,079 1 12,84) 
19,577 239,198 47,880 88,11" 
17,693 214,434 43,108 92,38! 
16,875 196,010 43,353 97,98: 
18,624 218,449 50,697 113,59! 
22,166 267,211 64,328 160,851 
17,397 287,402 87,681 201,35 
{ 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
107,498 109,68. 
92,009 93,70 
131,064 132,85 
140,563 144,25 
156,274 154,68 
144,586 150,52, 
132,925 132,02 
152,171 169,93 
154,088 161,84 
162,144 162,25 
182,425 191,83 
240,980 263,81 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
63,24) 
50,26 
72,21 
88,74 
101,33) 
86,35: 
72,44 
91,49) 
91,74 
98,86 


| 
| anngas 100,172 211,997 805,144 270,661 1,075,80 
7 


nuary - Janvier 
‘bruary - Feévrier 
arch - Mars 


ne - Juin 
ly - Juillet 
gust - Aott 
ptember - Septembre 
i Bein OCLODIO A. ead 6 sso. ove ce SAE 


vember - Novembre 
‘cember - Décembre 
‘ 


Annual - Total - Annuel 


| 
i 


cl 


uary - Janvier 
tuary - Février 


imber - Septembre 
yer - Octobre 


mber - Décembre 


Month 


Mois 


h - Mars 


nber - Novembre 


ember - Septembre 
ber - Octobre 
‘ember - Novembre 
2mber - Décembre 


H 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


80,372 
76,023 
87,599 
89,069 
99,426 
95,397 
88,720 
96,731 
90,832 
100,431 
102,721 
41,733 108,305 


199,518 958,051 1,157,569 426,567 1,115,626 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


radios et accessoires 


62,193 


57,200 470,217 527,417 573,821 571,108 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


119,106 
108,959 
119,391 
123,366 
128,063 
126,003 
125,317 
133,538 
125,606 
133,652 


280,720 
273,070 
288,157 
285,811 
307,186 
302,025 
310,359 
331,455 
315,744 
339,845 
134,806 339,796 
182,105 422,510 43,001 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


All 


stores 


Tous les 
magasins 


108,919 
101,870 
121,728 
120,561 
132,740 
131,397 
124,462 
136,172 
131,027 
138,922 
144,357 
150,038 


1,542,193 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


74,825 
69,416 
87,509 
83,873 
90,716 
92,173 
103,387 
102,380 
96,116 
109,203 
113,093 
122,238 


1,144,929 


47,040 
47,519 
49,503 
47,780 
50,662 
49,737 
49,151 
64,951 
60,330 
58,732 
70,888 
119,086 


715,379 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 
Canada - Concluded - fin i 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores | 
a - # = = ‘i | 

i Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
— pienwenies independants magasins succursales indépendants magasins | 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Florists Jewellery stores . 
Fleuristes Bijouteries ) 
| 
January = Janvier ...22.0..2.22+.0 02220 47,92 
February - Février..........--+2---0000- 46,86 
MarchiaiMars: op. eaten = ssw separ errs 50,31 
ADT SPAVIILS.13 .c.a5- tc ete eteete rts cc rots are> 55,14 
May aaMall on G5 entettetete Maree oo cconeceplnans 72,98 
ete eed OI ciate cate ie steten = St crs teers ete 72,77 
SUNY UUM ce crete Ie on 5 thee eee 66,8C 
AUQUSt AOE ey.Gin octet e lcci sine = oe ies 71 08 
September - Septembre ..............--- 61,42 
Octaber= Octobre Ejeet. sess seme tat ts 66,5C 
November - Novembre............-.--+- 93,35 
December - Decembre..........- eee eres 226,86 
Annual - Total - Annuel 931,98 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


January = Janvier ae wea con. oaks eo 83,766 38,758 106,1¢ 
February ="Revrietck aasevease sone agr nets 87,378 37,086 103,8¢ 
March Mars: «.. tag weet syeets oo eae eter 115,356 42,000 115,21 
IADTINSRAVTIL, sca emo ctor os seer ae re 153,205 41,990 117,0€ 
Mayia Mall ::<. onset utters ora ice scape) oko aeons 192,428 45,388 130,5€ 
RETO! SIUM) cise vce ne RAR elias ee iw dl fw arg crete 177,658 51,280 140,51 
JURE JUNOT. <0: Ae cNNIee ee ok 3 eine 162,773 54,851 150,97 
AUQUSTESVAO Ito. este eeen Pox caceadis sie cheers 140,418 58,469 159,8¢ 
September - Septembre ................. 115,860 49,512 135,4C 
October ="Octobre: % Bran. csseccnee eee 109,332 52,380 141, 
November - Novembre...............--- ; 101,685 } 71,694 j 166,22 
December - Décembre...............--- i 132,905 ; 118,262 ; 252,42 
) 
ae ee 0 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janvany =anvier a 0emean.. 00. see eee 472,967 427,281 900,248 | 
February: Fevrier. .otacee:. sen eee 479,423 405,141 884,564 
MarchietMars......... 8302 See... 1: nhs eee 566,650 478,245 1,044,895 
AD TIREPAVUG) os-0 a Ae See ere 579,040 493,809 1,072,849 
So ca ie ne ene 2 683,523 573,929 1,257,452 
NUS IUIN es cis. AOR es ae 683,790 532,112 1,215,902 
SURE PIUINOt yc te eRe cals eee 706,566 554,854 1,261,420 


AUGQUSHIS AOUE oa c's Butete trims. ork sae 
September - Septembre 
October Octobre: Fase. ac... t:. aed a 


751,443 
610,224 
646,199 


563,527 
549,950 
587,287 


1,314,970 
1,160,174 
1,233,486 

737,845 609,430 1,347,275 
1,092,831 656,281 1,749,112 


8,010,501 6,431,846 14,442,347 


Ce Se Se 


Annual - Total - 


Se 


Month 


Mois 


anuary - Janvier 
‘ebruary - Fevrier 
arch - Mars 
‘oril - Avril 
ay - Mai 
ine - Juin 
|) SUITE Cea ee 
| CYNIC eo ae em es Oe 
tember - Septembre 
stober - Octobre 


7 


‘Annual - Total - Annuel 


¥ 


|” gia Seinen 
y - Mai 
tie - Juin 


| 5) sh/ Nel GS 2 ate ieee 
itember - Septembre 
- Octobre 


| 
) 

¢ 

i 


|nnual - Total - Annuel 


i 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain 


Independent 


All Chain 


Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


54,474 
52,101 
69,952 
73,757 
82,819 
76,402 
76,097 
80,870 
69,057 
80,216 
92,506 
110,859 


89,807 

87,360 
106,366 
114,175 
127,194 
118,382 
119,726 
117,943 
103,861 
116,043 
114,483 
119,656 


144,281 
139,461 
176,318 
187,932 
210,013 
194,784 
195,823 
198,813 
172,918 
196,259 
206,989 
230,515 


<< KOK KOK OK OK OK OK OK OK 
x KX KKK KKK OK OK OK OX 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x KX KK KOK OK KOK OK OK OX 
x XK KKK KK KKK OK 
x KK KK KOK KOK OK OKO 
x XK KOK KOK OK OK OK OKO 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


x KK KKK KOK OK OK OKO 


Combination stores (groceries and meat) 


979 

897 

906 
1,022 
1,394 
1,455 
1,478 
1,406 
1,200 
1,179 
1,205 
1,304 


14,425 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai . 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 


February - Février 


March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 
June - Juin . 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 


October =\OClODre | otis. «scp ecscusteacs thd atest 


November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


al 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les | 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins | 

thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins genéraux Bazars 

xX Xx x Xx 2,570 
xX x Xx x 3,078 
X Xx x X 4,76€ 
x Xx x Xx 5,05( 
Xx X Xx x 5, 66& 
X X Xx xX 5,68: 
xX Xx x x 5, 16¢ 
Xx Xx Xx Xx 6,34 
x x ne x 4,900 
Xx x Xx x 5,58¢ 
Xx xX Xx x 7,694 
xX Xx X x 11,27! 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


<< «KK KOK OK OK OK OK OK OX 


ql << «KKK OK OK KOK OK OK OX 


Service stations 
Garages 


Stations-service 


<x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


i << «KK KOK OK OK OK OK OK OK 


=1937= 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a __Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 

anuary STUGNIVION Wetec. ce dis iki Ne ee 563 
ebruary SMOVIION At a hian circ c sue hee tes A 474 
ee Sa IANS emer eens ec Bice est yare need ec 590 
pril > ENGIN 23 Sone e ee oe 726 
“2 VETS SS San ore 881 
; 0) * UVTI aS See ee eee cee 760 
Aly > UE eee sees ee 592 
|. (SC SUNT OUR oer Oe. Se 704 

tember - Septembre ................. 652 
BSE! OCOD O Bterere cis eln aves este the ee 828 
Ovember - Novembre.................. 1,552 
3cember SHDOCEMDLO oo. 0s esertbroa ns cyte. 1,887 
| 
Annual - Total - Annuel 10,209 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


duary SROARVICT: (ic PY. Arskorvansee essa cis tice: ; 3,632 
REEVE OVTION: io sabe Je,F. grey cc reser es ve ; 3,496 
PRREAMANS 225522 PR ote ons uci one tactics 5,612 


| ENGI ES eee eee 1 See 5,933 
| ETE res Oe ee eae (ae. ee 6,382 
|. ESSA be, See ae ne Oe Sa 5,638 
| JUTE RA oie neneeere | kam 5,328 
BESTE NAOLIt chose 6 h rickeccokeroteons cee eeick 6,413 
atember - Septembre : 5,089 
Baer OCCODIO D Pee ese cs sore iarevsre arcvsdabe Movs a 6,618 
Wember - Novembre.................. ; 8,879 
pember - Décembre.................. 10,468 
i 
jnnual - Total - Annuel 73,488 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
|) > CEG See ee eet x x X x x 
HELLY A NE OVIION: teats cover vasc ctaronsioncnansteMtveans Xx x x x x 
> > MEGS Sa Serene, ee x x Xx X X x 
| 2 eee ees Foe Xx xX xX Xx xX X 
| TEINS Ss 5 eee en! be x X X x x x 
DTT SS Sere ee ee Se SN x x x x x x 
—UTLEL An eee mene Se es Ox X Xx Xx x : 
3 [NGA Se cpentee eree rene ee Xx x x xX x : 
ember - Septembre ................. x x Xx x x : 
MAT OCCODIO hoo 5scscssssareicinemehe hoses x x x X x x 
mmber - Novembre... 0.2.0... .60 cea x x x x : ‘ 
gmber - Décembre.................. X Xx Xx x 


s 
Cc 
= 
' 
+ 
2 
et 
1 
> 
Ss 
3s 
¢ 
2 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland -— Continued - Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores | 
Quincailleries Magasins de meubles | 
| 
! 
Manian yi= Wanvier ame o's ects c eerie x xX xX xX 1,26 
February = Févrielt cc... 20 c.5 02s ee xX X xX xX 1a 
Marchi IMars: 5 ce taps « icce crn ore ace eteieame Xx x X X 1,78% 
DTI =P AV erancin ce fee ee eae eerie cere Xx Xx Xx xX 1,62° 
Maya= Malle, Soc ikoumcc aioe. ote aoe x Xx X Xx 1,7 
SUA TO LUN rot. ac Btte se, are stem cee SaemeMeiae x Xx xX Xx 1,67% 
JUYe= JUNG, oe epee eons cc aera een = xX xX xX xX 1,51¢ 
AUQUSt = AOUt Sines ee uianns 2: «eae X X Xx xX 1,68: 
September - Septembre .............-.:- X Xx Xx xX 1,52% 
October Octobieg.ne.. 2.2.5 eee eee X xX x xX 2,524 
November - Novembre.........-.-...--- X Xx Xx X oe 
December - Décembre..........-......- X Xx Xx X 2,22t 
ee a ies! 7 ave Pe ile Oa ar er ate ames 20.0) 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
January = Janvieniee. aers-605.00 ad ogee mer x xX 1,20" 
February: = FeVniertesacn cots... <a x Xx 142! 
Marche Marsir.. 25 Acs paises. tee -c s ogy ge x xX 1,70) 
ADriIK=yAWl ced caeegen te scares cookies x Xx 1,66; 
Mayie-uMal \osns cere eer ates = or aoe x x 1,36! 
Juner— GUN oes | ckeeeehee has aa, cine Xx xX 1,09: 
JUbycazJUINGL «3.5 cereerttegee ster 8 ose ave step x xX 1,39! 
August.= AoUt oi...) 4: daigte aor. se seg eee xX 4 1,394 
September - Septembre ................. x x 1,39! 
October = Octobre'4..446) Wo. sees 4. ee x x 1,97: 
November - Novembre............-.-.-- Xx xX 1,73) 
December - Décembre............-.---- x x 1,94 
Seis 2 sgh { sida ee ee i a 
1 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 
January = Janvier fide! 3. niet See ee a 8,149 23: 


Febrularyie EOViGn tigi ss care sce ak eps oe Chive 
Marchi Mars: i. streesnccete «cues ce tereo erate ace 8,996 
ARR TAVIl )2 ii gewae ne seanetasiee es cea cre meen 9,221 
Mayr s Males hacia crei mre occas es 9,544 
ine Gini: hae, eso eee 8,719 
Ue UNOS cre. cies ats) a rusreter- enw seb ane 9,136 
AUGQUSHEDAOUL Seo rismeian att ae eae cin 9,736 


September - Septembre 
October - Octobre 


9,204 
10,099 
9,772 
15,073 


I <x «KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
: «x KKK KOK OK OK OK OK OK OK 


nuary - Janvier 
bruary - Févrie 
arch - Mars .. 


mber - Sept 


\nnual - Total 


! 
| 
k 
juary - Janvier 


ich - Mars ... 


iber - Octobre 


nual - Total 


| SUES SS See ns eo 
‘ios SNUG SS een ot a ee 


tober SHOOT OR Bist: antenna neck Rican: 


id oor ae ea a a ee eee 


PEAS OVC SRE oes viecx cosy bench. 


fember POepteMbTON Gh .3.25% ard es 


fppber NOVEMDKOME o2 <0 Seles Wee 


J altho yates a 2 eo ea 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 


succursales indépendants magasins succursales 


Florists 


Fleuristes 


HAY Rey akariatcav chats’ s/o heat ANY chat 


CMT OM siren cn kOe. 


KK KOK OK OK OK OKO OKO 
KK OK KOK OK OK OK OK OK OX 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


x KKK OK KOK OK OK OK OK OK 
~~ XK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Mber - Septer 
er - Octobre 


ACE See Soe eeerennn © ae 


mbre 


25,795 


112,493 65,588 178,081 


thousands of dollars - milliers de dollars 


<< KK OK OK OK OK OK OK OKO 


Independent 


stores 


Magasins 


indéependants 


Bijouteries 


Jewellery stores 


Personal accessories stores 


MK KKK KOK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


473 
585 


2,373 


8,864 


Magasins d’accessoires personnels 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


2 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


Chain independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a , Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


: 
: 
Epiceries-boucheries ; 
| 


January = Janvier .........+------s550-- 
February - Février.........-...200e000-- 
Marchi Mars: c.ntamitrsie alee. scart canes penta 
Aor! SAVUIN) ox. cege cage reer eos ae eseg geen 
May Mal <5 <ccrtcramie ee 2te)-1- 0 ageuetnet ne 
une =SRUUIN: snc ates elas Sareiers ene seein ese 
Uuly = Guillet: — . cite ete reysne odes) po epee 
August =tAOUts. 2). a tie 250 eters ones siden 
September - Septembre ...........--..+: 
October: =iOctobre; gee: © cece eee 
November - Novembre........-. Bie ons es 
December - Décembre.........-.....+--- 


«x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«— «KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Annual - Total - Annuel .........-..- 


201,493 346,017 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January =WanWer fice rs case wees o 
Fobtiary iF evniergeiew.:. avin cee ete sr 
March SiMarsi css. rir cette sn cpap se 
TN) NG eee olclel a, Je Ao ero acme een ca ec 
Mayo (Mai crn, ct reeaececliecs cats ne nts eee 
RUC er QUIN cee cee ete s atta seemee cos 
OU Ves JUNC ech.sce aitinererd ects hace mera sveteie es 
AUIQUSTE—VAOU tian sreueimeips incase cream soe 
September - Septembre ................. 
October —/Octobreles....25.45- cae oe 
November - Novembre............:..... 
December - Décembre.................. 


eS = = = 


<x =< KK MK OK OK OK OK OK OK OK 
«> KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
LS > i 


ROAD 


Annual - Total - Annuel ............. 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


January: Janvier <a. .00. s-c 0M » se eens 
Febrularyis FOvrietian « cesium crete. neue meter 
MarchieiMarst ait..c..tars tea cities ce epee 
ADT SPAT .ioce yous es Sener utr emeremeae 
May Mali 256 csiccan orcs ade ste ae bse tarneneveienS 
SEUNG ROLY Faro chasrciy rnin ves teed ee crumee reee 
UN Set sagt hic, a eite a tees ona suet naee Gane 
BUGUSE=FAOUE rr amie witha tse mee eee 
September - Septembre .................. 
October Octobre yah. oeiec act taste Heavens 


Pav B50 ibe eee ale jak ae 


«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


lanuary - Janvier 
february - Fevrier 


iNarch - Mars .... 
April - Avril... ... 
flay - Mai ....... 
june - Juin...... 
tuly - Juillet ..... 
\ugust - Aodt.... 
beptember - Septembre ................. 


)ctober - Octobre 


llovember - Novembre.................. 
wecember - Décembre.................. 


_ Annual - Total - Annue! 14,324 14,324 aw FS 


anuary - Janvier 
ebruary - Fevrier 


oril - Avril 


\>tober - Octobre 


: 
H 


tober - Octobre 


rch - Mars .... 
ay - Mai ....... 
ime - Juin...... 
ily - Juillet ..... 
gust - Aott.... 
jpptember - Septembre ................. 


lpyember - Novembre.................. 
|2cember SAP CCOMNG osc /ccosxsecreees ce doPtsr casi 


Annual - Total - 


fuary - Janvier . 
Druary - Feévrier. 
wch - Mars .... 
il - Avril ...... 


iW Juillet ..... 
gust - Aout .... 
rember - Septembre ................. 


Wwember - Novembre.................. 
iceember - Décembre.................. 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores 


Month stores stores stores stores 


Mois Magasins a ? Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
x KKK KK KOK OK OK OK OX 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


x KK KK KKK KKK OX 


beanie Fat i ie. bial ddd. ee ee 


Service stations 


a Garages 
Stations-service 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Kx KK KK KK OK OK OK OK OX 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


<< 


x KK KK KOK OK OK OKO OK 


< 


KK KK KKK KKK OK OK 


< 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 
\ 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All . 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes ) 
d’automobiles 


January - Janvier ............02 252 eee: 
February - Février.........-.----..++--- 
OT ETE NEIL’ ET RIS als Sep ol eiratos e a. arcs Groen 
[Xo OY NG ft) Sitio 8 Sn. sero Orie eu sic's Cor 
Way [Malirts -cscttermte les erevete cee ypc ci seneaner as | 
JONG i=" SUIN es eter re es ae eh rere 
JULY — JUUNCt a wo etre rate cs gerne tee es rete 
AUIQUSE = AOU atria system asiesecn = oie mein sh 
September - Septembre ............----- 
@ctober= OClOOKe! wae cc reeset = 
November - Novembre............-.-..- 
December - Décembre...........-..-..- 


pone rs i z ee Cres tied rt Gaameal champloo 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


=< =< &< 


<< > OK OK 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Xx 
X 
Xx 
Xx 
xX 
Xx 
X 
X 
X 
x 
xX 
X 


«x < KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


=< =< 


: <x <x KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
A <x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
=< 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


SETA Pa GENNEIP os odgoguoneomon ooconoe 
February.= Fevnienint crn o's 2st es sta hes « 


Marchi Mars..2 scbiate trie mie arceee o.v, steers 192 
ADAMI c«. <Zaterte ois) eye fovevarefane es) orstacsrsirenci 292 
Mavi Malilcn Reece satis iieri2: segccrs > 269 
EMG SUN ao aisse ayo cei easne ace Robe Skee ene eae 29€ 


SONY = "SUMS te ara. etMayensietersierc sveces acetevaterena 
ACIQUST —yAOUT ge” cictevelnmttterrsnctncnst-. atcha 
September - Septembre ................. 
October= Octobre: es ccc secu tes tte 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


< KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Annual - Total - Annuel ............. 


: <x x KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
. x <x KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


F x KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
Pe 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January, = Janviotee 2: 15s: soe eaeeee ce x 
February - Février............0. 0.00000. x 
Marchi="Mars< ctl ste eee x 
BERET AVOL edd He. ce ee ee x 


Mavic Malia a n.5 Sean specie mee Chee 5 
UNO =F UUI incre sab ere aisyncs: ceva eae cbeniees < 
ON er JUICE erator ote vee d Ce oe aheoee. 3's 
UIGUSt AOUtas ater ciate a a Stehs ceeeceiNa are 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


> 

3s 

s 

(= 

a 

i} 

ry 

- 

= 

1 

> 

=| 

3 

c 

cd 
£ < KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
7 < KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
i <x Kx KKK OK OK OK OK OK OK OK 
3 «x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
fl < KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 

ait | 


January - Janvier 
“ebruary - Fevrier 


Aarch - Mars .... 


uly - Juillet ..... 
jugust - Aout .... 
beptember - Septembre ................. 


)ctober - Octobre 


anuary - Janvier 
2bruary - Fevrier 


arch - Mars .... 
Wnle= Avril ...... 
jay- Mai....... 
fine - Juin...... 
ily - Juillet... .. 
‘gust - Aout... . 
ptember - Septembre ................. 


dtober - Octobre 


Wwember - Novembre.................. 
pcember - Décembre.................. 


‘Annual - Total - 


h 


uary - Janvier 
| 


paey - Fevrier 


isch - Mars .... 
iil = Avril... 
WieMai....... 
Were Juin...... 
‘y - Juillet... 
gust - Aott.... 
Wpieniber.- Septembre ................. 


(ober - Octobre 


+ 


Ivember - Novembre.................. 
lcember - Déecembre.................. 


eos. ae ae es OS es ee eae 


Annual - Total - 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
PNA ROLE A See ante x xX 
eisai Saat a Xx Xx 
5. uN eRe cect Se Seine X X 
Mee ceca hersien ce ees X Xx 
5 ORORRS {OIC Sy oie X X 
Rae ane cemeesas neat X x 
A. J Bus GEgreiwor Meneses x x 
) RBA ie eee x x 
Xx X 
5 SO CT ee ee ee x x 
Xx x 
xX Xx 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


32 0, SORE Genes een Xx Xx 
Xx Xx 
Xx X 
x Xx 
Xx X 
Xx x 
Xx X 
X Xx 
X X 
X Xx 
xX Xx 
Xx Xx 


~ KK KK KK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 
x KK OK KOK OK OK OK OK OK OX 
«x KKK OK OK KOK OK OK OK OK 
< KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


radios et accessoires 


anpeel Pe Sas oe CeCe 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


< KK OK OK OK OK OK OX KOK OK 


< 


> XK KK KK OK OK OK OK OKO 


< 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


< 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
March - Mars ...........- 
AOrilieAVIAlis, -vorpiceees ele 
Mayor Malin cece ar 
DONO SOU ieecin.cn Bon rene ote 
UF UNO wercnscerentaaicra cat 
August Aout. ciectmerre. ses 
Septermiber - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Feévrier......... 
March = Mars: 2.8 te oe: 
April SeAVMil. fetmtetn, s terss 
May "Mali: sia gee ect 
JUNG’ =" JOIN «3. see es ore 
July’— Juillet: 22: . gone ss 
AUGUST —TAOUL yim 2.82. iat 
September - Septembre .... 
October - Octobre......... 
November - Novembre.... . 
December - Décembre..... 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
March - Mars ............ 
Apel = AVOHI S25 2 Sep scene 
May Mala we kts oe 
DUNG TOM setae te emwectin. « 
Vuly—Juillety oo nee ee. 
August’ —Aotit'... ...k.. 5... 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 
Prince Edward Island - Concluded - ile-du-Prince-Edouard — fin 


Chain Independent All Chain Independent 


stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
xX 
Xx 
X 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 


«x KKK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KK KOK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


«x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 
<x KKK KOK OK OK OK OK OK OK 


Personal accessories stores 


All | 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins d’accessoires personnels 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


BV EAJANVICHY. (Ne voi ees eee 2 ts Sew « 174,131 


298,206 60,424 79,119 
ES UEP SEC (tr 179,728 289,489 47,382 64,397 
SERMRRINIUSI serch bse sas 538 xe 4 aoe aoe Me 211,349 354,069 61,760 80,744 
PRMMEMPAMON DR yee 1b Me a. cic s ec. nw eve aye Me « 230,185 371,551 56,039 73,840 
ve TET) 6 od RR Gin, Gael aoe 255,658 410,903 61,599 81,176 
\\. (UL Seas Ae eee ee Oe ee 241,872 397,037 60,398 78,663 
| UIE? 5 Sans eee ean ae one 244,899 401,740 66,209 84,040 
PRM ANOUNGE ccs Me eng op soci eco al ain sks Me eve 244,829 417,174 68,339 88,163 
eptember - Septembre 218,328 363,863 55,205 71,124 
3] S06 (0) ¢] ee i a 231,880 391,655 58,826 76,678 
pvember - Novembre.................. 227,226 418,797 62,500 79,502 
poember — Décembre...............5... 235,241 465,099 61,881 79,690 


Annual - Total - Annuel ............. 1,884,257 | 205.08 4,579,583 720,562 216,574 937,136 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


MMV RELSONIVICT 2c Y Aie ee ce se vst ave-es X X 2,826 
Momery) — Fevrier.. 2... 6.6.0... e eee es xX X 2,814 
REENCSE ONE Bo cre gah aris X x 2,962 
(ONT) een eo a X X 3,021 
i. CET eee ect ana x x 3,631 
ae sh eae oe ee een x X 3,344 
‘| INTE SRG Seo 5 x x 3,649 
(ist = (NOTE Seas +, 5 x Xx 3,904 
‘stember - Septembre x x 3,620 
Bape JOCObIe yO G:5 . eee wcle nee s x X 3,475 
lvember - Novembre.................. x x 3,404 


irember - Décembre...............-. 3,684 


ae fal” tak acl lle 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


Waive Janvier... fin $. 0... eee eee ee * . a 
(i Ze en ‘ ‘ yee 
ny peers i atelier CHE, Meare x x 10,717 
i amine ir ote ar riaes 2S = Nein: gins sce eee reeks x x 1 1 477 
pe enaae ae x x 10,697 
|e tectiea ea a x x 10,821 
LACAN St A <r x 11,153 
Wes 5 ree. ess Aan ce ‘ X 11,873 
5 tember - Septembre ¥ x 15,896 
MPa Octobre. sili. sce seseecavces “s x 19.209 
ember - Novembre.................. ‘ x 16,528 


nnual - Total - Annuel ............. 389,817 Fel 389,817 ae S| eee Vai 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 

Month stores stores stores stores stores stores 

= = = 3 = = = ) 

Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les | 

succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins ) 

thousands of dollars - milliers de dollars | 

' 

General stores Variety stores | 

Magasins généraux Bazars ) 

January - Janvier ..........-----+ee eee = x xX 3,839, 
February - Février............------000- = x Xx 4,484 
Marchi Mars o 5 saps eee oe cere oreiege reel = x x 6,222 
(Noi = JNU ceeee so eC ade zDD e ane anor - Xx X 5,883. 
May i='Mali «227. cyte ctermtetele 22 =x 2 rseicapeuerern = Xx x 6,090) 
eG enel WU rae te cot: 0 ni nteoeican crests Bsus = Xx xX 6,466 
CV SAS TUTIELS Saree. on mm OmecEse Giiocc = Xx Xx 5,776 
August - AoUt .........-.. 55 eee eeeeees c xX x 7,146 
September - Septembre ...............-- - x Xx 6,749 
Octobers= Octobre. = seer: 6. en eee es - ‘ Xx x 6,673 
November - Novembre...........--.---: - 4,679 x Xx 9,695 
December - Décembre...........:.----: 5,049 X Xx 14,688 


/ 
ae oa Tait mle be Lal 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


dlanuatys—Janvictee vrei ce er «create: 1,06 
Fobrilary = Reviiehs fete. cass: Sobre 1,36( 
Marche Mars. ccc om cnet. inc oprerecss 1,67€ 
ADK RAV IIE os sere ete OSs setae ete ereaec 2,724 
EW = [i ENite orate HO mnrn Remericd cia otono 3,386 
A lVin cece aren oe) OREO AIP rene o, tee 2,778 
UNM POUINGY. <- a eeteretescrte sce, <iapsece ots eter 1 2,866 
AUgUStE AOU «cf ir cbtck cree cera 2,657 
September - Septembre ...............-. 2,984 
October = Octobre hem. aes ae 2,27( 
November - Novembre...........-....-- 2,04( 
December - Décembre..............---- 2,266 

Annual - Total - Annuel 28,071 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

January = Janvier ..06. ..).atoemcaneeers- x x 1,51! 
Eobruany = hevrien sh ssitecc cece as eens x x 1,27) 
Marentes Mars: cak se cos cn od oe xX x 1,30: 
REUAN cc AS cic eo Xx x 1,90. 
Memento ee Oe x X 2,38 
GUST SOUIN Sa ai.c hk Atvee inalas at Dane meee xX x 2,01) 
JU Var ar US Utes cet amet ce ia.e, oct otarcea feat nes x Xx 2,12 
ANCUSUs—TAOUL «cee. c ice ce ae ae whee siens Xx xX 1,99 
September - Septembre ................. x x 2,32 
October Octobre: grec ocncs cscs seeos on x x 1,57 
November - Novembre................-- x xX 150 
December - Décembre.................. Xx Xx 1.74 


ROY SOMVICT Sects ieee ee cdc 
ikopruary —Fevrier................2.00- 
E050) © ETS Se ee ec a 
oo VET: Se ieee 
a, > [MEVLS ESS 2 een a 
> UT 8 
v= SCTE Se en a 
MEMMASUEBAOUL 00! 252 cas wire os 0n woh ee 
September - Septembre................. 
faeeoer = Octobre v5... ee wba 
‘November - Novembre.................. 
December - Decembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


ROMANS... TU so scae ade ce 
po = EGE ie A 0s Seen ad 
hi ~ NET eet 2 ce ee ae, 
‘one > fe fo nr oe 3 2 
1 > TNT Se OS ee oe 2 one 
SR NOU 6 Pent os ws co syns eae 
fleptember - Septembre ................. 
Meme Octobre (ia . 6 ac e555 sees 
lovember - Novembre.................. 
vecember - Décembre.................. 


) Annual - Total - Annuel ............. 


PME ROANVION 12. SEO Kon. 5 eae nas Me 
Womiary = Février...°.............00505 
REAMANS 23), .1, BU Sh occ os 4 SOM 
1. AVS coe, Se Os. Oe 
(WETS SSIs OF Sa nm Be. 
RIO 2 ERT es ok NE 
|. NITES i: 3) Seen Be) 
‘igust BEAOUI tc, .: Sek SR Ree coc ctes clk Meee 
Yptember - Septembre ................. 
memO@ctobre: . 8. bos ccna one Mee 


i 


‘Annual - Total - Annuel ............. 
hs 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Xx x 2,683 
x X 1,991 
x x 2,559 
Xx Xx 2,769 
x Xx 3,646 
Xx x 3,543 
x x 2,712 
x Xx 3,616 
Xx x 3,208 
x x 3,415 
X x 5,116 
x X 7,058 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


3,990 
3,579 
3,905 
3,982 
4,178 
4,532 
4,482 
5,635 
4,463 
4,333 
5,564 
8,341 


49,400 | a. | 81,061 19,621 37,363 56,984 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


x x x Xx 1,229 
x x X x 1,085 
x x x x 1,446 
Xx x Xx x 1,754 
x Xx X x 2,178 
x Xx x Xx 2,063 
x x x X 1,694 
x X x x 2,278 
x X x x 1,907 
x X x x 1,836 
x X Xx x 2,537 
Xx Xx Xx x 3,232 


January - Janvier . 
February - Fevrier. 
March - Mars ... . 
April - Avril ...... 
May - Mai ....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout .... 


AAs = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales independants magasins succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


September - Septembre ..........------- 


October - Octobre 


November - Novembre........----.---+55 
December - Décembre.........-. :eueeas 


Annual - Total - 


January - Janvier . 
February - Fevrier. 


March - Mars .... 


April - Avril ...... 


May - Mai ....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ..........-...... 


October - Octobre 


November - Novembre.............-..-. 
December - Déecembre................-. 


Annual - Total - Annuel ............. 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


October - Octobre 


September - Septembre ................. 


Annuel 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


«KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
<x KKK KOK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
Mey Janvier... ... 2... ee. X x 1,327 
OY = [EGC Es ern ar A x X 1,363 
vo > (WENS GaSe nr x x 1,647 
ME PPE ios. f sien oa cco asthe xX X 1,674 
a ee oie x Xx 2,326 
fe UNG) ccc SCRE Cee ee cen ee Xx xX 2,525 
| JWI 2 oS Bie eee ee eee a xX xX 2,208 
PREEEEAOUUIME Ctr eo cri ciaycrecreaaie. ut ere a Xx Xx 2,321 
ptember - Septembre.................. Xx x 1,732 
Mame Octobre... 5... eee ee en. Xx X 1,856 
vember - Novembre.................. xX x 3,189 
yember - Decembre.................. X x 4 7,586 
«a a a ae eer 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d'articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
2) RUN i ae 
‘oo = GIGS: ier ee Aarne : 
1,848 
WETS 2s Binal ese 
: 1,939 
tl) og I eee Bae 
Mai 2,221 
MMAR yh Mee gto oc 5 is as anager: te 
i 2,851 
MUIR sy ote mech Sachs savas ce eles 
} 3 3,541 
PUOUM Rs <8. aA act as deste td ces aEGH 
too > ROOT, en Spies nie Oe Mee sa7 
(ember - Septembre ................. ade 
MOCO eee cee eae pee mate 
(amber - Novembre.................. eas 
umber BEDECOMbIO* i: a. ci nsondcdor oe , 
33,252 


‘nual - Total - Annuel 


i 


All other stores 


Tous les autres magasins 


| 
| ; 
BMOAUVICN © ook casero net dees 
J. GUE ae 
‘) EUG. 3 dike Aer Seo 


REEROUI 2 8.4) 3 5 ov ois on oman 
®|mber - Septembre 
MEMEBOCIODIO® on is. sn cv Seeonshdee. 
Omber - Novembre.................- 
Te EIDOCOMDTOC 5. 25 cans aba 


/nual - Total - Annuel ............. 277,407 213,382 490,789 
= 
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New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL ; 
| 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
7 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
“ ; - ) 
Totai, tous les magasins Epiceries-boucheries 


December - Décembre......... Rees, ek 178,316 328,215 


Ses, NOOR hy daar habe loca | 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


JANUATV = TJANVICN Bite eete «cts ore o's eats ae 130,041 207,480 X Xx 45,£ 
February —iFOViiGh® sey <6 eo os cs mia 2 128,942 199,214 X x 37,4 
Match = MaIS: os bm ee oe Fee 154,623 247,451 Xx xX 49,£ 
AD etAVTA e .5.~ op trPetty ere 9.6. 25 & ae neem 166,404 259,053 xX Xx 43, 
Maia Mall 7rd > fe aig c iassd och 2 seater 185,201 288,688 xX xX 50,2 
MIRO OUT. Shc ek pe oe esene ce ate Sa 168,860 267,454 Xx xX 50,2 
VU IUMNOD. 6... oh peng sae 2c 3 Se ate 172,528 272,129 Xx Xx 50,¢ 
AUGUSt:— AUK ica epemaine cise ne put cca a ees 172,661 277,737 xX Xx 51,1 
September - Septembre 159,200 253,229 x x 44,0 
October, —) OCWODING Fe eie aie ie 9g sve Miura me eee ees 170,739 hee Xx X 47,6 
November - Novembre...............005 171,600 * 298,384 Xx xX 48,¢ 
xX Xx 
} 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January —iJanvied: pie iastegsge «soc dah enoine 2,9 
Rebruatys— FOVielitemees <n os 065 epic ceases 21) 
Marchii= Mars asia patet aeontiiee oss ae ee 3,2 
AGTICH AVG) tq tea ie oe = co sae ewe 3 3,2 
MaViraMal. 22/25. caanett nets oe tc ae ermal 3,7 
SUNOS SUI <x on Mepgsesee ¢ e-c5 on oe ee 3,8 
UIs IUINGL, .. sandeanemters: sts. > asc. eee 3,9 


AUGUST (AOU. srtondetaremes 255006 <5 5 perne 
September - Septembre ................. 
October=:Octobretaae eee a. Aye eae 


KM KK MK OK OK OK OK OK OK OX 
mK MK KK KK OK OK OK OK OK OK 


A KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


; «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
> 

io 

da lel 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
Waar Catena: ove eh Sie ee 
June - Juin 
STUULY Bear Res ator arn cae eee 
AUIQUSTE AOU Leura craton c senha ents aoe 
September - Septembre 
October - Octobre 


December - Décembre.................. 41,353 


Annual - Total - Annuel ............. 260,975 ean ea 260,975 


E KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
ji «KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


anuary - Janvier 
‘ebruary - Fevrier 
arch - Mars ... 
oril - Avril ..... 
ay-Mai...... 
une - Juin ..... 
‘ily - Juillet .... 
dgust’- Aout... 


tober - Octobre 


‘Annual - Total 


‘ 


k 


‘quary - Janvier 
bruary - Feévrier 
rch - Mars ... 


y - Juillet .... 
just - Aout... 


(tober - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores See stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants _ |. magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 

LE Pca d cre s e xX Xx 3,885 
JOSS 3 PO RE fee =, -es X x 4,300 
GOP os ao ot Se X xX 5,823 
Pes ess ees neh ee xX xX 5,884 
SMe ty he vee kan ok SF Xx X 6,524 
oh 8 OP Xx X 6,576 
SOO .At) SSeS ee Se 5 Bee Xx x 5,807 
BN Rs 05.c sc otera ak OR Xx X 7,318 
pprember - Septembre ................. Xx X 6,315 
5.57 SERRE RS 0 X x 6,703 
rember - Novembre.................. xX Xx 8,657 
bet — Decembrer. f............4 Aes X Xx 13,519 


Feel 2.22255 AS hana Pee ESS ee ote 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


A AMS eens acs a ot OS Xx X 35,256 1,207 

B Pet ted <isctayat-sl cts, c's Geb eRe tepa Xx x 39,847 1,380 

HP oh oh RE A, 2 Xx x 52,467 1,656 

HD <1 4 ce Pere OR et 2, Xx x 60,533 A271 

EL Ay oe SRNR RRR ABS AR x xX 64,278 2,696 

Pay cits ds PROP det 5,8 Am Xx Xx 51,029 1,889 

TSP eos inert cues xX x 51,824 1,643 

FAM St ceived asc 4a Ree x X 49,155 2,024 

Dtember - Septembre ................. X xX 44,182 1,749 
Bc ao CROMER ROL FE ae xX x 50,378 1,770 

Member - Novembre. ............ 0505. Xx x 48,550 1,690 
Xx Xx 39,621 1,420 


jnnust 4 Total  paisalaidhdehahes Waa f fosexa) | a i Pe enna Bias 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


1 

0) SEC a. oe x xX 1,348 
Wee) FOVNiels i... ec ee de Xx x 1,022 
1 2 IVES 2 cae Someries, Moe xX x 1,204 
ENG RRR Ee a as ©. eee x x 1,301 
| Eee 5 a renin (, ame Xx x 1,420 
| SUT RRR Sees oe Danae xX x 1,409 
_ JS a ee eee eee xX x 1,597 
Pa BRAQUE soe alec cost ue eo A x x 1,467 
tember - Septembre ................. x x 1,571 
RTE TOCOIC boo. ssc ene od Bone x x 1,636 
lember - Novembre.................. x x 1,367 
ember - Décembre.................. % x 1,323 


‘= 5 fetal ? Annuel ical ivadel (adc ae aii ae 


| 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts Che accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pidces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January - Janvier .........-.-----+5005: xX x 1,697. 
February - Février............---22-+-+: xX X 1,363 
Marcht—= Mars”. ..0 fegycc cle ccn eos ocgieten Xx Xx 1,722, 
ADT =VAVII co. iors otewrermtezs sree outrage peneme nn x x 1,974 
MaygasMall® 3.0. etn oracicscn Socrates rer Xx Xx 2,461 
SURO t= GOIN ec cree onstrate sr ete ererto = x x 2,433, 
aN iiy; = ARE eee ocean eemences aerate Xx X 1,817 
AUGQUSY—VAOUL aie met cnene ster crnin eto ees Xx xX 2,031 
September - Septembre ..............--- Xx Xx 1,948 
October = Octobreten a. sea ca cesteteen xX Xx 2,355 
November - Novembre..........--.+-++- x Xx 3,748. 
December - Décembre...........- (Joe x Xx 4,676 

Annual - Total - Annuel ............- 28,225 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

JanUary=>JanVicte went se 54. Coen got 2,628 
Fobyuary)— FOviene seta mec tenes ef perccs aya 2,249 
Marchi— MarSins sa-merir wee. sche ee 3,378 
Aprils Ava =. 2 titan t fetes @ csr cree ee 3,449 
MaviIMal a,c no Met arc mci n ans fee 3,700, 
OE IUNY Roos cca NS cone ale ste ale 3,805. 
JOP Juillat-% 5.) aerse rete tc he-cecis Pelton e 3,291 
AUIQUSE = AOUt: 2 3-55 meieetn hn cecs ceie outers caer 4,271. 
September - Septembre ................. 3,928) 
Octobers= Octobre’y my hres. oe ke 3,674 
November - Novembre............-....- 5,072) 
December - Décembre.............-..-- 6,366) 


Annual - Total - Annuel ............. 44,009 18,251 Eee 25,617 = 45,811 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialiseées Magasins de chaussures pour la famille 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
OER GUN ee. vs esp Brace crcuclw neces igen ere 
UNV IUMGT ccc. rte Wereete cess ais a ces ne 
AUGUSIS—ZAOULT mth tes, -0. os vice oss 
September - Septembre 
October - Octobre 


<>< =< &< 


<x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«— KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


<< «KKK DK 


Annual - Total - Annuei 


oe) ee | ie 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


PeMaV eT JANVION GES os. 22.0. BOS. 


X X 2,457 

SC VEIN TREN Te Gas errr an Xx X 2,838 
'b:2)) 1 EVs a aes ee X x 3,331 
> AUT Soe a en Es ok Xx xX 3,276 
HEM O. .  B ee sc AG rah ae. Xx X 3,731 
> [UD Se a 3 See Sea X X 2,383 

ti > RUTTEN, SSIS Gare 54, Seen IME ed a X X 2,151 
(15) 9X0 ARR co ae a a X Xx 2,274 
‘ptember - Septembre ................. Xx X 2,944 
Rateber = Octobre 2k... eee ee xX x 3,137 
‘ovember - Novembre.................. xX X 3,537 
‘ecember - Décembre.................. X x 4,374 


ae ID siickect| -nsaeot | seks aS aa 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


lnuary BROALINION  <. SEN o cca sie 5 Sade tS X Xx 13117 
‘bruary SUEOVTICT SMOG eis 6 train vie A X X 1,282 
(9 3 ETS re we cs Xx x 1,365 
| > ANG): 2aeiRie 6, Gener neem Be nes X x 1,156 
|. NET CoRR ae: Bs 3 ee ere OF x xX 1,042 
ne ~> UNIT a Rrenciote echo eee ren ee Ra Xx x 1,305 
|. JOT RR Ce > 2 Sear beste ~ x 1,348 
| EEE OC Oe ene Be x X 1,242 
ptember - Septembre................. x Xx 1,399 
Beem OCtODre) 4: 0 fo. oe oa co SOS x X 1,316 
vember - Novembre.................. X Xx 1,513 
member — Decembres..).. 0.05022 a.05> X X 2,031 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beauté 


PEEEIANVION «5 nal svies i castnata de ou 762 


1,042 

“LER rr 719 1,008 
ee Mac e ‘a : Bho. Pe: RS, ote Vd 824 1,120 
| NG), Ree ee reais eau 9) eeale 742 1,045 
RR ASS eee 795 1,110 
BD Rs irckoric tee ven ict ate oc 808 1,145 
|) in TEC RR ea a ee ee 777 1,118 
rst BEA OUbuevrnnt iets iba lane Pr at 965 1,329 
5 tember - Septembre 823 1,193 
BIA MOCODIE! 5 coco os eid oooh oecen a 885 1,251 
i, ESNOVEMDIE!s..cc oc yes hs hoc 1,189 1,740 
a SEDECOMNC oshcds sea 2,018 2,933 
ett = 


Janlary =Janvier .. 2.5 .05...2 te. o eee == 
February - Feévrier..........-.....2-5-- 
Marchi Marse.e scsocter cain ce © errs 
ADIUSETAVN mits pete inte acter seta & 
MayreiMaltit...02: ean so. othe Merc 
Sc aaoel 0p ecnck peek i rec pene Rene, weecnert cs 
TT irc! NCES Reeser en oAiso ea crsea rasa oa eo 
IAUQUSEETAOURTS ru op eaee ert nore eters eee 
September - Septembre ................- 
October Octobre": Fw. cass. see ee 
November - Novembre...........--..++- 
December - Décembre...........-..---- 


Annual - Totai - Annuel ............. 


JanWarnye— JAMVICK ries Meeam ce aca ae ssa ter 
February = Fevineiery sme taste ate ce ne a ogenecs 


Marcha Mars! actors tues bes con te dears | 


ADT AVY ic. :3 Settee Gaels erties. Peeeee 
MayieiMallls....'.%c7 2 earns ames ooh eee 
Stems UN oo. sreehee cee ae cede eas ete s 
JUIVERTOUIILSL ea arisyarreons water=tcolactamyne 
AUGUSTE AOU itn teeter teen on Severin treet 
September - Septembre ................. 
October’="Octobrerte moc: saad a scene 
November - Novembre.................. 
December - Déecembre.................. 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
VUE PUUNOUR a aocar Ree ost «Ck eee 
AUQUSEETAOUUT. 22 cApatehis «sea sic-a'a ce See 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Concluded - Nouveau-Brunswick -— fin 


Chain Independent All Chain Independent All 


stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


< KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
«x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


< >< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


B 


& 


= ahh) = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a / Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


vary - JEN G iis dees eens aos 667,855 1,459,975 2,127,830 215,565 267,226 482,791 
“ie 0 618,789 1,453,822 2,072,611 204,569 256,717 461,286 
ct ~ [NBS .0.4dat Geena are Bk Se 767,945 1,736,199 2,504,144 235,093 248,981 484,074 
‘il RUT] cco rccba Beever es Ape get. ire 776,217 1,894,630 2,670,847 213,544 242,328 455,872 
| NEN ot oe Sh cnr Pace 874,709 2,131,085 3,005,794 242,819 295,453 538,272 
LCI). cag Saree ae ea Rea 803,193 1,929,326 2,732,519 220,349 275,674 496,023 
1 UCL a5. eee ORS, cee a ee eas eee 756,218 1,865,972 2,622,190 207,752 269,553 477,305 
ee > (OL Lg.o:ted BNP ce eR URNraC ies Sete 846,105 1,918,377 2,764,482 236,965 305,353 542,318 
‘tember SESODICIMLY Os. 8c.ct sce cates - - 796,008 1,737,010 2,533,018 212,879 256,023 468,902 
BIE OCUODIO” oe se eee ee ok 867,378 1,913,131 2,780,509 226,773 289,308 516,081 
vember - Novembre.................. 977,622 1,902,064 2,879,686 245,116 290,513 535,629 

1,234,411 1,854,217 3,088,628 234,021 288,265 522,286 


“ember =,[D{ 2611 0 {: ee 
‘nnual - Total - Annuel ............. 9,986,450 21,795,808 31,782,258 2,695,445 3,285,394 5,980,839 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


lary - RIARVICN Sow en PEP LES we 127,446 58,835 
| 110 = LEE (Sy Ge Saas ano ; 119,685 59,656 
|. (NES allah Seuehileeaie aaae nee Meee : 147,056 64,742 
|| ATT glee Siecoeae sansa Gnome : 139,304 67,481 
|| SE uote Seine Saree’ ; 158,591 74,618 
| SLUT -o eRe ge Retest ana el : 165,892 72,584 
| LUE) pees eae eae Sean Snen : 179,696 69,998 
BEMEMAOUU I cb ITE ho, ; 177,561 78,364 
2mber - Septembre 157,581 69,971 
MEEETOCODIO"e ot eee bel oe. F 162,725 76,070 
\mber - Novembre.................. 163,543 72,179 
iMber - Décembre.................. 176,479 81,413 


/nual - Total - Annuel ............. = 1,875,559 1,944,582 a oe 806,762 845,911 


General merchandise stores 


Department stores 


Magasins de marchandises diverses 


} 


Grands magasins 


130,436 130,436 x x 20,425 

121,067 121,067 x x 16,947 

160,174 160,174 x x 22,934 

176,167 176,167 x x 23,995 

199,264 199,264 x X 26,297 

173,703 173,703 Xx x 17,715 

164,993 164,993 x x 19,445 

190,292 190,292 x x 22,252 

fmber - Septembre................. 179,505 179,505 x x 26,190 

BEETOCtObIe Wh eee cb ee 200,483 200,483 x x e es 
: = 246,196 

Mber - Novembre.................. 246,196 arb , i. Sey 


331,003 


ual - Total - Annuel ............. 2,273,283 ee Le 2,273,283 a ee 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins — 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


Vanuar yaaa JANViChiete te devewe ists rer a ctexctanes = X X X X 19,3 
February: <i OVMGK cr mmaautas sean reruns Xx x x Xx 19,4 
March iMars: 2 «pt cigreecprctcer acc s)s3 Gage X Xx Xx x 25,7 
ROGUE AVI 205k eeepepessict sie. Nes oh et »4 xX x x 27,8 
EN ACSI El ieeaerancts 8 200 -<re: aa aeimnepearaee ae X X X X 31,3) 
Pa eT ene eerie ae nee Gee’, Xx X Xx Xx 30,2 
aul ected Lt eeeeee, QO en eno ve eS oe ae X x x Xx 26,8 
Pea 0 a ie # a a fA x x x x 311 
September — Septembre... 3. 2... 5.57ene x xX x xX 27,2 
Octobemen Octobre sierra te tee ae X x x x 27,8. 
November - Novembre.................. X X Xx Xx 32,0 
December - Décembre.......... crates suse x X xX x 49,3; 


a em Fagg So panes @ 2 ee ae ae “eg 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Janilaly). —sU aN Vilaeteees micgat ic ceo ate: sioraremsiosageee 
February POViien ty aces veces socls 5 se ener 


328,568 328,568 13,6; 
390,424 390,424' 17,14 


March:—)Marsic-sAacnane Ghee oo sie cuthents aes 542,458 542,458 20,9! 
ADI pAVUI «scat eto emergence» <a catebnats 642,142 642,142 24,8 
Maye IMac ans svedsteusker= acc enicie. soccer. ac 681,386 681,386 29,5: 
JUNG SC IUIN cs. ochre eee) os 1s ors ete ees 556,219 556,219 22,51 


SUI SSJUINGE . o craeBh reese c=, 3 2:2 ox. cone 
LAGU Se Vol Game abel. Seam cemean, Ge c 
September - Septembre................. 
October Octobre sane oss on oe ee 


517,134 517,134 24,91 
508,402 508,402 23,5) 
443,925 443,925 20,4 
523,027 523,027 21,4 
485,518 485,518 19,76 
362,274 362,274 12,7 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


JanuanveJanvier Haan. eee 46,999 211,171 258,170 46,56 
February i FOVriel..tv,.5:<. ts a2 eee 43,646 187,642 231,288 46,1¢ 
MarGO a Mars 3 Bases oo sno 2c ae 46,992 209,954 256,946 52, 
April - Avril Reha ae SMa ee As SG 43,402 212,971 256,373 52,7 
MeN NA. ec alent Sal. cea, ee 45,436 227,362 272,798 54,26 
AR Re a 43,767 223,947 267,714 49,17 
JuyerJuillet = eee a eine 43,822 226,280 270,102 48,41 
August-sActit mare, ch moan 43,127 234,720 277,847 49,6¢ 
September - Septembre ................. 38,905 220,120 259,025 46, 
October Octobrontes ee 42,796 233,240 276,036 52, 
November - Novembre.................. 44,306 229,899 274,205 56, 
December - Décembre.................. 49,166 225,794 274,960 46, 


Annual - Total - Annuel ............. sane 2,643,100 3,175,464 ioamee FS 601,834 - 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Feévrier 
‘March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
‘August - Aott 
September - Septembre 
Detober - Octobre 


t 


anuary - Janvier 
february - Février 


| > ANVALTERER Erste a ieee an ee 
lo. > [MET ASIERAies 5-0 5 Waren ee ene ene, nee ae 
ES) > GROUSE Sir: 3 da ROn ees Gee oe 
‘ptember - Septembre 
‘ctober - Octobre 
/ovember - Novembre 
| 
: 


/ Annual - Total - Annuel 


iH 


fuary - Janvier 
bruary - Fevrier 
ich - Mars 


ember - Septembre.............. 
tober - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain 


Independent 


All 


Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 


Men's clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


d’automobiles 
xX Xx 30,323 9,028 22,175 
xX Xx 26,351 6,176 15,369 
Xx Xx 34,443 8,929 22,285 
x Xx 48,904 91912 27,677 
Xx x 63,219 13,845 36,411 
xX X 59,951 11,498 31,432 
X Xx 52,641 7,501 22,538 
Xx Xx 44,272 9,521 23,006 
Xx xX 45,382 10,388 25,403 
Xx Xx 49,066 13,207 31,568 
xX Xx 60,002 18,247 38,990 
X Xx 63,925 21,076 46,659 
Women's clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
20,440 38,979 
18,504 32,052 
29,309 47,683 
33,335 56,226 
36,655 60,369 
31,571 55,168 
25,671 44,261 
35,656 56,788 
34,144 57,422 
36,302 60,312 
39,319 67,311 
50,459 31,317 81,776 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 
15,159 20,476 
12,254 16,127 
20,099 25,744 
26,966 34,684 
32,895 41,309 
24,392 30,654 
19,148 24,543 
26,665 32,914 
27,722 35,616 
31,913 40,595 
44,715 54,917 
36,659 44,432 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Fevrier.........-...-s020005- 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 


Febritany — eVnert. rte series « cur s+ bo cers 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 

February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
CL acs 8 LOTTE) I Se esc SC 
BUCUSTE AOU nis a .acs eee cvs cowie ok OPO 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All | 
stores stores stores stores stores stores | 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a ‘ Magasins Tous les | 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins | 
; 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 
x Xx 35,753 
x xX 34,115 | 
x x 40,664 
Xx x 40,473 
X x 48,216 | 

x X 48,088 
x x 46,296 
x x 47,727 | 

x Xx 44,846 

X X 45,921 
x X 46,032 — 
Xx xX 47,922 | 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


Xx X Xx x 22,827 

Xx Xx X Xx 22,480 

Xx xX xX xX 30,840 

Xx Xx Xx Xx 29,589 

X X xX x 34,458 

xX xX Xx X 37,079 

Xx X xX Xx 40,464 

X x X | Xx 34,826 

X Xx Xx Xx 33,475 

x x x x 37,680 | 

x x x x 36,104 

Xx x Xx x 38,089 | 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

89,909 12,716 
87,347 12,888 © 
94,099 12,904) 
94,957 12,792 | 
98,861 13,475 © 
93,178 12,778 
93,738 12,634 
106,936 19,696 
98,290 19,182 
106,684 17,071 
109,782 17,988 
126,539 25,147 | 


Month 


Mois 


uary - Janvier J Spe ae 
wruary - Février........ 
tear Mars ........... 


‘tember - Septembre .. . 
pber - Octobre ....... 
ember - Novembre.... 


‘ember - Décembre .... 


iy 
! 


‘nnual - Total - Annuel 


ary - Janvier ........ 


ember - Septembre .... 
Dee 'Octobre |...:... 
ree - Novembre..... 
imber - Décembre..... 


h 
inual - Total - Annuel 
t 


BR EOVIICn. 1.25... 


Mies Janvier... 0... 
NETS ei inn eg 
i 


Pinber - Septembre 
lisr - Octobre ........ 
ber - Novembre... . 
Per - Décembre..... 


; 


A ual - Total - Annuel 


= 


| 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 
Québec - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain 
stores stores stores stores 


Magasins a 


Magasins 
succursales 


indépendants 


Tous les 


Magasins a 
magasins 


succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Jewellery stores 


Bijouteries 


5,129 
5,808 
6,182 
6,830 
8,909 
7,970 
6,990 
7,489 
6,304 
7,140 
9,229 


21,087 


jaa 108,372 108,372 55,908 99,067 


Personal accessories stores 


37,405 


Scho ocion aetdc 53,889 471,802 sas. | 118,505 332,667 


All other stores 


Tous les autres magasins 


193,152 
176,897 
213,794 
220,441 

250,624 
247,588 
237,639 
252,773 
233,532 
259,909 
281,685 
400,661 


cyayetets\uietsietere ie 1,408,859 1,559,836 2,968,695 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


8,153 
8,378 
8,983 
10,282 
13,425 
12,121 
10,786 
11,432 
9,883 
10,934 
14,734 
35,864 


154,975 


Magasins d’accessoires personnels 


32,044 
30,522 
32,663 
33,927 
36,319 
36,607 
38,284 
41,252 
34,899 
37,001 

40,678 
56,976 


451,172 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet . 
August - Aott 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 


July - Juillet . 


August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril . 
May - Mai 
June - Juin . 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


Month 


Mois 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Métropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
} 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


396,939 648,158 1,045,097 x xX 260,37: 
369,552 648,542 1,018,094 xX x 243,04. 
450,629 746,275 1,196,904 Xx xX 246,87) 
451,315 804,889 1,256,204 Xx X 230,67) 
507,255 897,693 1,404,948 xX xX 265,97 
472,717 804,490 1,277,207 xX x 241,09 
438,315 749,208 1,187,523 Xx x 221,97 
492,965 778,269 1,271,234 xX xX 259,67 
465,231 Tideeay: 1,180,948 xX xX 234,07 
504,842 806,340 1 311,182 Xx x 254,56 
573,351 811,035 1,384,386 xX xX 264,34 
734,838 772,500 1,507,338 xX xX 256,11 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


X x 34,56) 
x x 35,03 
X x 37,47 
xX X 40,12 
x xX 41,96 
x Xx 39,61) 
xX xX 37,63 
Xx x 39,93 
xX xX 37,60 
x xX 42,14 
xX x 40,72 
x x 47,61 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
78,812 78,812 x x 4,40 
73,022 73,022 Xx x 5,14 
94,865 94,865 xX x 6,76 
102,973 102,973 xX x 7,17 
115,914 115,914 xX x 7,0€ 
101,464 101,464 xX x 5,3¢ 
93,809 93,809 x xX 5,92 
112,176 112,176 x x 6,10 
108,016 108,016 x x 7A 
119,668 119,668 x x 8,91 
147,293 147,293 xX x 8/6 
199,524 199,524 x x 6,70 


nuary - Janvier 
bruary - Février 
ach - Mars ... 


ne - Juin..... 


gust - Aott... 


otember - Septembre................. 


tober - Octobre 


vember - Novembre.................. 
eember - Décembre.................. 


juary - Janvier 
juary - Février 
ch-Mars ... 
Avril... .. 
laeavial .... 
2 = Juin..... 
 - Juillet .... 


tember - Septembre ................. 


»ber - Octobre 


‘nual - Total 


) 
| 
| 


éary - Janvier 
uary - Février 
Ih- Mars ... 


1) ee OS oe pe le 113,359 
2 oe ee re Pe 7 120,752 
JUDD. Re A Sa oe 3 119,018 
Berniete h 2. ORO So tno ee 113,891 
of) = AGUA Re io: fo eee Ste 119,585 
€xmber - Septembre 110,783 
ErOctobre + S80 sn: 805.4 do SER, 123,326 

- Novembre 125,552 


lember - Novembre.................. 
lember - Décembre.................. 


Ember - Decembre 


Nual - Total - Annuel ............. 376,223 | x0ss022 | 1,431,245 i [Bea he peetonaen 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


x KKK KOK KOK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


160,880 
196,275 
261,523 
304,980 
324,511 
265,222 
237,681 
232,681 
203,903 
250,627 
236,839 236,839 
173,723 173,723 


ea 8 i iit taboo Toles 


Service stations 


160,880 
196,275 
261,523 
304,980 
324,511 
265,222 
237,681 
232,681 
203,903 
250,627 


Garages 


Stations-service 


126,859 
111,127 
121,530 


125,463 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


5,986 
6,116 
7,704 
8,366 
10,136 
9,136 
8,608 
9,563 
8,225 
8,628 
9,492 
13,480 


105,440 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


5,399 
5,845 
7,912 
8,385 
12,161 
8,489 
9,260 
8,214 
7,513 
8,531 
7,044 
4,466 


92,819 


13,873 
11,724 
13,981 
13,990 
14,794 
12,911 
13,432 
11,444 
11,501 
13,923 
15,864 
12,973 


160,410 


- 118 - ; 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite | 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores | 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les — 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins © 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January = Janvier .. 5... 25222222 9-4-5 s= 4 x 11,0 
February - Fevrier.........22---+s 080s Xx x 8,0 
MarchiesMars: <5. ctint~. avers c.6cacs.cra se ope ca Xx Xx 10,7 
/Neys\ie YAU d| Ree memes os So acres ceoioar <. crz Xx xX 12,1 
Fie ETB eaAS f- Coeroieeenes cee: <<" Xx xX 17,0 
UIE ae GUL. este the are. wie Ge r= ceceho epee Xx x 14,5 
ATS Pane cir,.5 Commins eran Gr icisee X X 9,9 
AugUSt-= AOUt i... fe Mees oe = sect ovarecmoumnrere x x 11,9 
September - Septembre ...............-- xX xX 12,2 
October (Octobre Fes .o at secre eames ae x X 14,9 
November - Novembre..............-.-- x Xx 19,8 
December - Decembre........-. Sevspgeivecs..9 Xx X 22,1 

Annual -— Total - Annuel ............. T adaaies| oa 164,7 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

VeImuenny = SANWION iete, Wet thks ae orm ess ev ofa este 17,8 
February ="Fevnien. |. tease eects ue serhe nies ) 14,9 
March'—)Mars*. <2: Sits sete o -pue hows’ 22,5 
AprilyAvrill’.. cic nt-sseeett ce ares ots obs aren s 26,2 
May Mail. 72 ce eee oc oes Bornes 27,8 
UNV RSA OUI so. sc, op cts ROC = one oa w-o-stit bag eeece p 25,7 
JiWerJuillet: <5 See es aes ales S roeeeine 20,4 
AUQUSIE—VAOUIt cin. cheat eons toa) ctins. «ns ststernrer 27,9 
September - Septembre ................. 26,1 
October = Octobre. mast cs ee--.4.s cdense es 29,1 
November - Novembre.................-. 31,0 
December - Décembre.................. 37,4 

Annual - Total - Annuel 306,8 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

January) = Janvier cS coe con vitae ae 10,7 
February: -|Fevrier.) S888 s0 oc esc aon 8,5 
Marcha Mars... ... 2. tae. << os eer } 13,1 
ADTIERAVP bcd... 01... PRD 6 ss erareccie erase 16, 
Mayer Mal: or.t.cnth: SEE od oc cnn me 20,1 
UNOS SUN oc%. ck RRM R on, . este en : 15,6 
Juiyewuillete coc ROME co a. ack ene 12,1 
AUGUSUR AOU cen Seite NR ers coco: aye Ae rene 16,1 
September - Septembre .. . 1% 
Octobert— Octobre t aase8 =... 6.63. aoe es oe 20,0 
November - Novembre.................. 4,964 27, 


3,343 
Annual - Total - Annuel ............. 27,520 15,132 | anes 164,669 37,557 . 
4 
. 


Month 


Mois 


January - Janvier .......... 


February - Feévrier.......... 


March - Mars 


to” = AY cates eee 
MEENA. ROSS wr, 
ae ~ UTS ae eae Satie 


July - Juillet 


R@ust.- Aout .......:...... 
september - Septembre ..... 


)ctober - Octobre 


‘ 


' Annual - Total - Annuel 


» 


\ 


arch - Mars 


ly - Juillet 
ttober - Octobre 


he 


Annual - Total - Annuel 


ber - Octobre 


jnuary - Janvier ........... 
dbruary - Février........... 


| ~ 0G ESS ene cay ee 


estes AOU |... | eats taps: 
‘ptember - Septembre ...... 


vember - Novembre....... 
‘cember - Déecembre....... 


fey SRANVICl oS ih eae as! 
Hyruary - Février........... 


tember - Septembre............. Monee 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued - Zone Metropolitaine de Montréal — suite 


Household appliance stores 


Magasins d'appareils ménagers 


Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
X 
X 
Xx 
Xx 
Xx 
x 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


x KKK KOK OK KOK OK OK OX 
x XK OK OK KOK OK OK OK OKO 
>< >< KOK OK OK OK OK OK OK OKO 
xX KKK KOK KOKO OK OX 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


19,442 
19,080 
19,976 
20,948 
22,203 
21,967 
20,965 
23,021 
21,880 
22,868 
21,619 
27,332 2,978 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
ere Eas Ser sr Xx Xx 12,726 
BONIS Oe ot X x 12,108 
A Sack ae Xx Xx 16,378 
rie de nans fo eae x X 15,024 
RES fo Xx x 19,380 
Tree aul ap ee Xx X 20,161 
ate eet ae xX X 19,536 
RI Messe, x xX 18,215 
eat: ett x x 18,554 
ae be Xx Xx 16,965 
Sa ee xX 4 17,890 
saith ase ekdes Xx xX 17,657 
SCI a5 a ee 215,715 70,811 133,783 204,594 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


KK KOK OK OK OK OK OK OKO 


x< 


7,540 
7,400 
7,259 
7,048 
7,742 
7,031 
6,795 
10,243 
9,737 
8,536 
8,832 
12,569 


100,732 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Métropolitaine de Montréal - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores | 
= S z i = a | 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les | 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
January - Janvier ........--.-2.-+ +e e0s ; 4,410 | 
February - Février........-.-----200005- i 4,520 | 
Marcha MarSice. crinte tote nisue cence poop eens 4,614 
ApriltvAWVIieye..1- ok esters «ae r= seen tetera 5,358 | 
May ='Mal .... bee eee oes 7,237 | 
JUNO tI. o cx tie oens ee snoneee ones 6,280 | 
A= US een comcn cteeyeo ons sci 5,221 | 
Auguste AOUt 2. s terre tacit itt comets 5,836 
September - Septembre ..............--- 5,309 | 
Octobert— Octobre paves =. seater 5,918 
November - Novembre...........-----+- 7,456 | 
December - Décembre.........-....---- 17,870 | 
Annual - Totai - Annuel 80,029 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
Jantiary) ="Janvieneire ssc am 1 << -l-fene teal 14,891 
February = (Fevriontey. te sacts eusts-ccayo teen © F ; 15,043 
Marchi="Marsy a five. see =. ee. cee ene ; 5 ; 15,758 
April = Aviles. csciaeatee a -re os cetew ts scat nee ; ; ' ; 16,661 
Mayi=> Malt tic eastaed Setanre scoters. catveeersr i 3 A 17,964 
June r= JUIN A: sais tac cees os ores j F ; : 18,304 
JUWs— JUISt ss = Stee eae s/aceoncs eee , : K 17,284 
AUQUStE= Aotitter ce eeonces amoconrn cl i y 19,390 
September - Septembre ................. y ; 16,315 
October’= Octobre soha..c ode cnr ett cles ; 5 i 17,655) 
November - Novembre................-. ; : ‘ ; : 19,797 
December - Décembre................-. : : i : 4 27,057 
Annual - Total - Annuel 215,709 
All other stores 
Tous les autres magasins 

Jandiany’= Janvieni.... fe otrecka scion 106,050 | 
February 7= Gevriert. 2 20ee a.k.a cack 96,351 | 
Marche Mars¥: 5. cateetsitis sucsekc cee 113,366 (| 
ADI SAVIIS. <3 22 Wee tencne use a eee 116,526 


Mayra Mal scsi rags ee ete a roel acco ee 130,476 
JUNG F=FOUING TE, otic wept sis sin snes codes 132,213 


! 
JUN Sr OUilet as civ. seteete oe cs cies oak 124,772 
AGQUSTCAOU Te cv ccteate rien os si5, socio deka 135,234 
September - Septembre 125,959 
Octobert—_Octobre eine ee nace sen canbe ee 140,300 j 
November - Novembre 156,510 
December - Déecembre 232,949 | 


Annual - Total - Annuel ............. | as.905| 658,711 1,610,706 


Month 


Mois 


juary - CETTE” PGpe eR CRORE ER Beart 
BerHVESCOVIIONE Fo hos ss wee coe anes 
Je > METRY ei ieee ee 


(<2 6 Sea eee ate 
| WATER 5 SIRS Ayreon ee 
PE OULE 608 ene as 6 a ed ccs 
ptember - Septembre ................. 
‘bay 2 Oe Glo) ee rr 
vember - Novembre.................. 
BemDoe-VDECEMDTO s,s. ee ee dees ee 


Annual - Total - Annuel ............. 
i 


juary > UEONIET | Racca een ne 
MOI ne ee dees 
[oo > IETS “GEIB Geli cpl aittene earn eee et 
| putt) 5 Ee icine See 
Sie oie cae 
> NIT o -eatteas Sateen aan pre 
| LATEST CoRR Segenciel sees Sen ane ea 
lia > INGIULE eine, Recor Rarer eee aortas 
jtember - Septembre ................. 
MIEOCODM OS Mts sn 5 5 naa neaie 
emele—iNOVEMbIOG. 0. 2.226 a dees 
amber - Décembre.................. 


nual - Total - Annuel ............. 


q 


| 


OU eee 62 ss s.des eee 
Ust BEAU Be es es sonia 
€xmber - Septembre ................. 
hed BEOCIODI OM. cc ameneeei Non he) re 

Wmber - Novembre.................. 
ember SEDOCOMNO NE fe lei czem eda suis 


nual - Total - Annuel ............. 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


stores 


Tous les 
magasins 


All Chain Independent 
stores stores 

Magasins a Magasins 

succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


1,511,818 1,767,366 


1,427,151 1,736,434 
1,695,084 2,101,439 
1,705,581 2,248,092 
1,903,914 2,525,470 
1,831,716 2,328,830 
1,765,116 2,289,942 
1,957,448 2,243,276 
1,778,484 2,125,323 
1,897,097 2,369,601 
2,236,913 2,375,389 
2,756,279 2,425,807 


3,279,184 509,205 201,693 
3,163,585 482,378 190,490 
3,796,523 547,130 210,488 
3,953,673 510,271 199,948 
4,429,384 574,822 223,051 
4,160,546 539,761 217,273 
4,055,058 497,784 207,761 
4,200,724 572,227 223,873 
3,903,807 490,755 189,698 
4,266,698 525,493 204,256 
4,612,302 562,185 205,804 
5,182,086 557,623 208,743 


22,466,601 26,536,969 49,003,570 6,369,634 2,483,078 


90,986 
85,466 
101,110 

94,273 
106,420 
105,745 
103,123 
112,964 
102,949 
105,231 
105,736 
102,294 


Department stores 


Grands magasins 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


All other food stores 


152,090 
143,164 
168,409 
164,201 
180,494 
185,571 
185,646 
200,418 
180,648 
188,191 
182,589 
181,837 


248,605 13,457 
230,686 13,715 
304,119 18,787 


330,247 18,589 
358,424 20,794 
332,431 22,357 
322,440 21,983 
357,963 21,902 
350,990 23,198 


23,293 
27,582 
39,461 


387,148 
532,619 
713,092 


General merchandise stores 


710,898 
672,868 
757,618 
710,219 
797,873 
757,034 
705,545 
796,100 
680,453 
729,749 
767,989 
766,366 


8,852,712 


Tous les autres magasins d’aliments 


63,778 
66,531 
68,355 
71,187 
77,140 
74,913 
72,069 
76,284 
68,761 
71,004 
72,659 
90,408 


873,089 


Magasins de marchandises diverses 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores | 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les | 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins — 

. 

. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores / 


Magasins geneéraux Bazars 


Januanvig Janvien sarin etter <1) ee Xx X 22,6( 
Februlanyz=s Fevers argermiengs cco «oh teeter Xx x 23,1€ 
Marchi=sMalSua aioe ces o> paierore Xx Xx 29,12 
ADH =-AWCl 5 5c. teen tame sd ovale Be emueioe Xx xX 31,3( 
Ma VeHe Mal ie ecrnine tremens ois. thes bitten Xx x 34,3 
June JUIN oo. eaeeniveitess «ecko oe CE Xx X 32,3 
July—.Juillet’.. 22.5 Siiyewans. 22 ccs - ees x x 32,74 
ALIQUS T= AOUIE on tenia naseeh cle acevaye-o ey eee X Xx 35,46 
September - Septembre ................- x X 31,0¢ 
October. = Octobre toenail eae xX xX 34,1¢ 
November - Novembre.................. Xx X 41,88 
December - Décembre...............-45 x X 64,0) 


ps re aa |; Slexle lass alse ee 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


January = Janvier) tcne age os boo ns tee Xx Xx 636,730 12,75 
Febrlany— EOvnens wma sete. < avec spares 3 xX xX 681,798 13,9) 
MarchwaiMatsw. ss Stepamcacos Ss shee x x 917,237 18,86 
ADA SaAMIIN: occ cored eerie Melee ose es Seen x x 1,011,790 21,85 
MayiaiMall :22.04.5.4 pistes digscuers san hte x xX 1,094,510 23,06 
GUNG LS SUIN crac =o Sengtee dete «2 cs cap ane Xx Xx 967,378 20.8 
DO VcwSuillet. (<a peter gies over sc. osc ee teteped Xx xX 911,537 21,08 
Auguste: AOUt,....t) supers... x.ccos Seeuueens x x 846,607 18,6¢ 
September - Septembre ................. X X 824,256 19,75 
October =. Octobre presents aren. acu ee Xx xX 967,090 20,12 
November - Novembre.................. x Xx 931,412 20,26 
December - Décembre.................. xX xX 794,306 15,3¢ 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


JanUakyie Janvier a eee aes. ae meee 45,26 
Fobruaryi= Fevers arena. cn. osc e eee 38,56 
Marches Mars. aA mnecpe wc eee eke 41,86 
ADI ATA 03 6:5 muse 6 acs ee 47, 

MAVe IMAL Phx. cot ata meet dee sa 58,0 
UR eeeclUTINGS coe PRIS tote «2 co, A 41,96 
AUT Vase OLINSt le CAM eke tact. ne ee 45,3€ 
ANIGUSIE SN AOUILE 5 ae acs sr |: aie eae 42,64 
September - Septembre 43,1¢ 
Ociobewie Octobres sence in bs 50,5¢ 
November - Novembre.................. 48, 

December - Décembre.................. 44,96 


Annual - Total - Annuel ............. 1,486,760 2,491,086 3,977,846 ie 548,699 548,69 


Month 


Mois 


meaty Janvier ).O05 25... 01.10.08 
Bema EOVNOL'S SER oe ee es Bele 
Se 
wool = ENTITIES Eitan Ge Ae Senn on 5 
Meine. iol dee 
_ 2 = dU cies cs ori Oa Le 


MSE AOU as poe. os cid os odes 
jeptember - Septembre 
Merober - Octobre ...............5. 00%. 
lovember - Novembre.................. 
vecember - Décembre.................. 


| Annual - Total - Annuel ............. 


\ 

anuary STOONVICN: seo Meri these os acids ate ees 
feeeny, — Eevrier... o.0.2........... 008. 
PeemmesMars’ | Ghan 8. SS. 
PUBMED eo =< 070 ME Ceres cas. «a te ASD, 
| > MET Se i 2 een Oe 
1 > COTE RE See Sao? 2h nea nr So 
| - LOTTERIES Ais en ac 
EEREET AOU (050-02 RERAS < -.6 5c ceue se OR 
ptember - Septembre ................. 
PSE OCODYE. bates oc as 5c De 
»vember = INOVEMDF OS Bir ceo va te Le 
cember = |Decembrers.014.....0c a... ask ote. 


‘Annual - Total - Annuel ............. 


ODE ROVIG..s MES... dca su OU 
HMEaIS oe ne. cca aoa ae 


er AOUL ov... 2 tees 6 cranes ve ee 
tember - Septembre ................. 


} 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent 

stores stores 
Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


All Chain 
stores 
Tous les 
magasins 


Independent 
stores 


stores 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 


d’automobiles 


73,736 
59,792 
75,819 
101,510 
127,425 
113,512 


113,067 
103,975 

89,383 
101,107 
121,972 
139,535 


Men's clothing stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


43,961 
37,096 
51,045 
55,418 
61,694 
59,301 
52,659 
60,252 
59,243 
63,537 
75,385 
102,100 


Specialty shoe stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de chaussures spécialisées 


69,717 
58,458 
78,157 
86,012 
94,028 
88,223 
81,966 
90,913 
91,374 
96,347 
108,437 
142,058 


Family shoe stores 


Family clothing stores 


34,447 
25,712 
33,212 
37,075 
45,132 
44,549 
36,517 
35,543 
36,730 
43,309 
66,074 
83,972 


522,272 


Magasins de vétements pour la famille 


24,766 
21,965 
30,876 
33,476 
36,737 
37,568 
33,855 
43,944 
42,653 
42,564 
50,910 
80,131 


479,445 


Magasins de chaussures pour la famille 


26,300 
19,686 
26,612 
31,607 
35,033 
33,022 
27,967 
33,283 
32,572 
33,634 
47,074 
48,748 


395,538 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Ontario -— Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All ) 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois J _M \ 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


GanUary—JANVICN coerce tetas) ers cial) eee X xX 37,854 
February - Feévrier..2i0..0....-.--.2005-s Xx x 34,189 
Marchie| Mars’. a.caiiiekdack: so... . ol meat Xx Xx 42,653 
ADASCAVEM ie «5. ..ds-aeedaiete ow entero igen Xx Xx 43,519, 
MaysesMal on -.. -: CAR oes sd ee x Xx 47,660 
June scJUINS. ws caer obimttete ters chess deme Xx X 46,940 
JUN =r JONety 1. eke ce steatosis coe emer X x 44,602 
Atigusti— AoUt =... Spctemater «6 -so.ccs = penteten Xx x 48,697 
September - Septembre ................- Xx Xx 47,625 
October - Octobre -i.%.0-.......-..0-++ X x 52,116 
November - Novembre..............-.-- . x 55,193 
December - Décembre...............-.- Xx 56,674 


Annual - Total - Annuel ............. sn ge 187,788 369,934 557,722 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 
Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


JanWarnya= Janvier chmttyaate.. = sss ng. eater 20,904 
February = FOviien teers. 2+. 0) aeraiecde ateatenn ' 19,518 
Marchi:Mars’ =; scmaiedemer: Sues. mentee 25,24€) 
ADriliSAVII cic: ok aerate hss ters: «sont Gea ; 23,527 
MaymiMale. 27 0) tere eee 24,650 
JUNIO eas opchas oe ere os oe cc Pe 7 F 24,862 
DulyES Juillet’ 5.2 e eS... ae a 30,984 
Augustz— AoUt...2. <5, Site tec. sen. eee 30,955 
September - Septembre 27,315) 
Octoberg= Octobre weet oc eae 32,859 
November - Novembre.................. 37,411 
December - Décembre 38,440 

Annual - Tota! - Annuel 336,673 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

Janitanyie Janviota. eee ai s../.c ne oe eee i i ‘ 11,203 : 17,293 
Febriary = Févrierss @0.--.-..0. pee i 11,202 ; 17,973 
Marchi Mars: 2. osatetts one 5 oss eee : f i 11,730 ; 18,708 
ADEA asc. ee Rae cae nee te 3 ; ; 10,608 17,84% 
Mee teens) ides ee i ; 11,947 : 18,809 
AS = OR A i : ; 11,789 ; 18,659 
UDlygsrduillats co cce heer on <n ee , ; 12,075 : 18,499 
Aces as BAA A co ee i : 13,368 : 23,610 

eptember - Septembre i ; 
Ocloberm= Octobre) mare ce.» «cs ae y : fined oad 
November - Novembre.................. c i L 17.269 27,431 
December - Décembre.................. : ‘ 33,481 46,813 


Annual - Total - Annuel ............. 565,909 1,396,760 1,962,669 170,892 | esata 270,304 


Month 


Mois 


PV JANVICN: 02/028... ce ne ge 
Seaman IF EVIIEF 2. 0s wee cc ee ce en 
vist ti o METS ISR AS ne 
> Ni) cea aS: re ts oe 
co > [NET 2 SORE Rosle (ohne aL 


Li > oa io a 

ugust > OTIC AReNs Bh. ok eee 4 
feptember - Septembre ................. 
\ctober EROGIODIO ET Peer occ sec he 
Bremer: NOVEMbTE ee eee 
fecomber - Decembre.................. 


Annual - Total — Annuel 


SMV ESRVANVICT =.).. bore. Bes on oveve, sci aes en 8 
Bomlary - Février..005.06.0...... 00 be 
PMAEINIANS os on. EE oo ocs cae te oes 
TMU ie Ne owen ecaake ee ne 
|: = VET) CAS Rnnn So, eee oy 
oo ~ TY CaaS s 8 5 Sere Bel 
| TE 2 eine ed 
‘si ACU Bs 5 ee Aen 
pptember - Septembre ................. 
Plober -Octobre 0.4.2... cece eee es 
pvember - Novembre..............-... 
eember - Déecembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


\) 
| 


| 


BR MEONVICN <2 Fitters sic cc nee ees 
Meimeny —"Fevrier.... 02... cee ese coe 
Lo ~ (CET ESSAI aoe ae? 


PU re cis: wee Mes a ears ol Sao oe 
ME Eyes avn More 
j BEESBAOUC S08. retrain oc Satay aus ok ees 
ptember - Septembre ................. 
Pom sOctobre: tea eo ease Se 
vember - Novembre.................. 
(ember - Décembre.................. 


i, 
Annual - Total - Annuel ............. 
a 


) 
| 
| 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain 
stores stores stores stores 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


32,184 
33,198 
44,990 
56,310 
72,161 
70,762 
64,978 
61,587 
46,684 
48,922 
43,538 
65,074 


All other stores 


Tous les autres magasins 


368,841 
363,230 
416,033 


208,047 
214,870 
239,370 


160,794 
148,360 
176,663 


256,833 179,389 436,222 
306,162 212,241 518,403 
306,056 193,742 499,798 
320,097 207,650 527,747 
340,255 207,621 547,876 
284,035 205,155 489,190 
288,502 221,608 510,110 
339,687 236,104 575,791 
467,939 258,199 726,138 


3,571,853 2,407,526 5,979,379 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


19,122 
18,882 
19,578 
21,330 
27,587 
27,937 
27,042 
29,034 
25,881 
27,734 
39,678 
90,479 


374,284 


Magasins d’accessoires personnels 


46,456 
46,061 
50,742 
51,623 
59,345 
62,518 
66,343 
69,805 
59,868 
63,431 
78,067 
120,125 


774,384 


Month 


Mois 


January —"Janvien tne ieh sie. soe ars oe ero 
Feprilary)— FOVIMON sat et nhe act te acinar 
Marchie Mars 2. S28 de sos cess spe 
ADSI SRAVII >. «cio. a appeRPAiS ole, oie ss Sis ected, = 
Ma yea Man ss cre, sos detetnegtier so ecae anes argtehe. = 
JUNO STC oc hee ve teers soe age 
CUTS f Su DUTT SO ere eed ons rc eae Eee ccc 
AUIQUSTESAOUL wa. aetetaindn. <1 erer« eee 
September - Septembre................. 
October —(Octobrey; Ana «oe ce eta 
November - Novembre..............:.-. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


January = Janvier ciara... oc See eae 
February = Fevriehgamacate «64 s.+- gu has 
Marchg= Mars’... ct. sera <2 aiets.5 se ear 
ADE AVEIU “rz. ciate sence. <r e 
Mavi Mal «2... akties cea. con cee eS 
JENS COUIN <a eee Ae.ce 3 
Joly sSullet! ss Ros aes «+ oc aes 
AUQUSTS"AOUtS ... <.ct o ieiee e 2S Ge 
September - Septembre 
October, = Octobre-saeicteeis weno... <nhagenae 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
RIC eeTOUINOL meses ectantn ry Ms niie a Oy ea 
PRIQUSE SS AOUUE re enter ce leh cys 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 


stores stores stores stores stores stores | 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasiris Epiceries-boucheries 


579,998 648,509 1,228,507 196,637 250,647 


556,050 633,133 1,189,183 193,376 241,961 
652,175 755,908 1,408,083 211,517 262,718 
659,945 789,029 1,448,974 204,013 250,420 
709,476 868,250 1,577,726 209,767 261,638 
687,725 803,096 1,490,821 199,130 247,731 
649,003 781,843 1,430,846 184,118 231,403, 
731,000 769,634 1,500,634 216,524 268,906 
681,406 744,420 1,425,826 190,735 237,781 
723,302 844,732 1,568,034 204,103 254,521 
862,311 876,455 1,788,766 219,004 268,862 
1,064,872 922,237 1,987,109 217,830 269,264 


8,557,263 


Grocery, confectionery and sundries stores 


9,437,246 


All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d'aliments 


17,994,509 2,446,754 599,098 3,045,852 


281,531 374,198 655,729 35,527 432,770 468,297 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


1,806,098 Sr 1,806,098 303,110 71,983 375,093, 


= Here = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Month 


Mois 


wary - Janvier 
yruary - Fevrier 
ch - Mars 
‘il - Avril 
y - Mai 
1e - 
7 ~ Juillet 
just - Aott 
tember - Septembre 
jober - Octobre 
vember -- Novembre 
sember - Décembre 


\nnual - Total - Annuel 


ary - Janvier 
vuary - Fevrier 


I 


SM lctaeee: ob eee re cw oh, NOM: 
alll Ieee Reeth 
(ember - Septembre 
) ber - Octobre 
(amber - Novembre 
(;>mber - Décembre 


anual - Total - Annuel 
}} 


BEMIS NIVICN. © 5 s,s vies. ss oete ates ee a brace ae 


é~ Mai 
1 - Juin 


/ 
2 (NGI, o Sake Avs anne aee Soe line a 
Wmber - Septembre................. 
oe - Octobre 
mber - Novembre 


Ember - Décembre 


‘nual - Total - Annuel 


i 
| 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins genéraux Bazars 
5,074 
4,911 
6,059 
6,648 
7,508 
6,820 
6,845 
7,171 
6,330 
hate 
8,435 
12,986 
86,508 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d'automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
xX x 239,809 4,170 
X Xx 251,011 4,172 
x x 330,048 5,505 
» 4 Xx 357,401 5,870 
x x 380,424 6,323 
Xx x 345,432 5,017 
Xx xX 323,022 5,460 
xX Xx 295,769 4,945 
Xx 4 286,390 4,767 
x x 341,340 5,456 
x Xx 347,780 5,501 
x X 302,036 5,306 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
108,905 11,065 
107,393 9,609 
108,441 11,722 
104,496 10,926 
111,619 13,058 
105,227 11,248 
100,866 12,523 
104,511 10,994 
108,452 12,859 
116,298 14,518 
115,327 Muted 
127,529 IabA2 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les — 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins — 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Warualy>—UANVICN cacce nr iatara vote eeta eyo. aimee Xx x 17,24 
F@bruaryi IE GVner derjo ects wo vete< cree ae sain x Xx 12,4: 
Marchi Mais 3: scrkcatec cys eosetenens notte aie x x 16,8 
ADI RAVI IN! Gystcice ten stetoret ceca cears nr cten akegeere | Xx Xx 19,4: 
May Mal 22. -srraeiers seen ate. ote chenientene Xx Xx 21,6 
JCS CN eee poo oto pee tomeners: acide X X 21,4! 
DON = sUINOt Aes acrererte te choi cos: semanas xX x 18,6; 
AUGUST: AOUtss oi eet cren ato. cotgoce sr aeeeencans X X 17,33 
September - Septembre ................- Xx X 17,8 
October’ ="Octobros recs. eects x Xx 21,56 
November =Novembre:..... 2... ace X Xx 32,7% 
December= Décembren 2. 22... ts sme. 5 Xx Xx 41,2 


eo eee ie 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Jantlary aranvien epirss 2.40 ea ae 10,1° 
February’ F@vriotiit aceon cos -incccce oeperencuene 9,02 
March: iMarsitea.terectemin ere <r cetera 2s 13,16 
POOTESTAV Ins, Sotho aire dca Pease ated 14,2% 
May Mal’s.:eoer cee te cs. sinennns sans 15,47 
VUNG ZFUOIN tas. oper cen ays shaas od = dea eine 15,85 
DUPE OUNCE ere sec entire 2 ce 6. csi soca levee nei 13,71 
Atigust’=[AOUti So) vivitar ascceino ocr H i 17,34 
September - Septembre 17,5) 
Octoben= Octobre ean nica koe 17,12 
November - Novembre.................. 20,9 
December - Décembre.................. 34,1£ 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


JanUary = Janvier 0... ws acne enh een 13,08 
Rebriary SiF6vrier. sas tn eee ee : 9,92 
Marchi-iMarsi, (farmer k onc eee ; 13,12 
ADTRAN tcc) gene. <  oe eeeee 15,18 
May IMAl fic on een et Ug eee te : 16,42 
NOM RarJUin eon. payee wick ce nal once 16,09 
UNVEstOUII Stic. jscstcbtes eri acco het eee 13,86 
AUGUSHESAOUL pastime ant ye oh uit, th hs wae 15, 
September - Septembre 15, 
OCODerTTOCIODS eerie crs ayes Meee ee “ 16, 
November - Novembre.................. 22,3 
December - Décembre.................. 24, 


| 
Annual - Total - Annuel ............. 31,072 | me] sone 447,722 44,498 192,22 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Metropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores _ 


Quincailleries Magasins de meubles 


“LETS =" U2 ge xX X 12,737 
REIN ESIEOVIICT 5 ov.Fars 4.5.5 5% <s/<ss.0.. pumenes x X 11,038 
“UN = LETES Cs Seats een X X 13,981 
oo Vi ogee an heey 4 x 13,407 
ovo. METS. 3 ean ee ae ne (oe xX X 13,870 
> > TT SS oe eee ene X Xx 15,933 
vo = UTTER SS eee eee eee) Seotine x x 15,132 
RMSE ROUU a escite abe soca, sieges, a hopeeape ¢ xX X 18,642 
September - Septembre ................. Xx x 17,355 
SCS Oe Cl) re xX x 16,879 
November - Novembre.................. x xX 19,482 
Mecember - Décembre.................. Xx x 20,080 


' Annual - Total - Annuel ............. Fuawdens|  sekent| 87,001 117,846 70,690 188,536 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


EVES EN. re oe x xX Xx X 14,172 
Womaty = Fevrier... 0.60... ce cess sone xX xX x Xx 12,401 
RMENIENS® 22.0. Pivexcr ce wonvessss.ccccas Pecoinn Xx xX x xX 15,625 
, CNT) aes Se ee See x x x X 14,689 
he > USEE ERR Spee eens Seed x x x x 15,068 
(o> JUTE Reena aan ieeieg x xX x xX 14,931 
| LATTER Bn cae ane xX xX x xX 16,364 
MeESHERAOUI Vee eg neo ea x X xX x 17,525 
»ptember - Septembre ................. x x x X 14,417 
fpoper— Octobre nn. ce cece cc cece ean x X xX x 18,246 
vember - Novembre.................. x x xX X 20,651 
pcember - Décembre.................. x »4 x xX 22,389 


} 
gees! cs io 4 gous! ea ey ees fay a ieee eae 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


‘quary - Janvier 8,591 
oruary - Feévrier , S520 
L's)” ETS ES ene aD, i , , , , 8,780 
ee nn one ; oe 
(eT ST en ene oe 
BRM loess sccactheciy comers’ ae 
Wy Piiblotere te Pe hk a atlanta S 9.692 
eee | 8.622 
qo - Septembre 9013 

ober - Octobre 41.109 
Nember - Novembre 


22,079 


C 
ee eotal = Annuel ....:s;/.j00.6 6015 + 146,725 ato 732,044 82,446 37,020 119,466 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Métropolitaine de Toronto - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


3,620 7,772 


January - Janvier .........-----2 eee eees 
3,587 7,588 


February - Février..........---+-++-eees 


Marchi Mars? :.. saath tthe coo er ee mets 3,696 7,755 
Aprlb=vAWrilliny. 9 <teateetata due <n nearness 4,182 8,181 
May2-Mall tics... .-s Sctititens <ae © sees rears 5,683 10,145 
DRIGIS fe ccxnclaee SROs tea ore -nste creme te 5,714 10,486 


5,056 11,141 
5,390 11,956 
4,835 10,542 
5,224 11,462 


SUVA OUillet geet ceteris tere ene = acre 
AUGUSt = AOUt sficuiettetrt ss re alate tes ocd. ere 
September - Septembre .........-------- 
Oetobers= Octobreer et. =. nein ce get se 
November - Novembre.......-..--.+--++ 7,369 16,949. 
December - Decembre...........-..---- 19,588 34,704 


Annual - Total - Annuel ............. x a safe a eee 73,944 74,737 148,681 


Personal accessories stores 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


IEMWEIN = CENVE 2 Sues 6 aoe ded ociola 7,143 11,527 11,282 16,406 27,688 
Febuary -aR@OVnevin oan. ci. ees: 7,556 11,080 10,514 16,550 27,064 
Marchiee-Marsi. ace. tc creme: ten. abet yin « 16,454 20,239 12,053 17,677 29,730 
AD TIESRAVTILR ects cc tates e arsine ss aperenerace 15,131 19,974 11,784 18,146 29,930 
Maren Mabisiess « mschpee ists cin veces Gun tener acs 18,819 24,801 12,500 22,226 34,726 
STAY SUT a peer arc io eee OL OE 16,475 22,196 14,170 2175 35,345 
SUNY er UI Oth... 5. etre ance > ox cusnensy cageee eres 16,950 22,208 15,690 21,467 37,157, 
AUQUSHEZAOUT ate ee on: shay ees 19,891 26,373 15,704 21,937 37,641 
September - Septembre ................. 13,655 18,995 13,793 19,913 33,706 
October — Octobre Fee 4 cos cmies aes oe ois 18,368 23,019 13,974 21,813 35,787 
November - Novembre................-. 12,041 19,261 19,132 23,573 42,705 
December - Décembre.................- 68,042 

Annual - Total - Annuel 439,521 

All other stores 
Tous les autres magasins 

JANUAIV par IANVIONs Prete se cy ccacs crs aya ce teem 76,033 142,689 
Februaty — Feiler. oer en sere once. cc.svact water 76,684 138,514 ) 
Marchi— Mars... tthe eh ace ss eee 84,706 162,340 \ 
ATI A VAIN ss steccct, shee Ste tehcs occ 2 sth 94,883 167,780 
MagMe MMEl cs. 5 cs 5 ABE os ech oe 107,261 194,690 | 
JUNE RIUM eit cami is: cane nearer 105,821 186,029 | 
UNI UING teers. ck re RIM. a eee te 107,902 194,341 | 
AUQUSEE=) AOUt Porters Mare eerie ase uation 118,798 204,267 
September - Septembre .................. 100,041 184,004 | 
October =|Octobre we an nee ws See eee 101,926 196,727 
November - Novembre.................. 122,022 225,994 | 
December - Décembre.................. 161,290 280,080 


Annual - Total - Annuel ............. 1,257,367 1,020,088 2,277,455 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


nuary > TEONTEe i O  noe 158,687 187,594 x xX 83,348 
“> 27-50) Ad See 150,166 189,021 x Xx 79,438 
2") = METS aes a a oe 186,308 222,187 x x 91,840 
1° NUL 9 Geis ieee a 186,429 239,874 xX X 88,009 
1) CVEV 3's AEE BRL) a CE 201,890 267,768 xX Xx 98,282 
| > JIT 5 SRS Rao enn Be 191,593 250,806 Xx x 94,586 
Pmlotaes, ARE ax, 4 SOR: 180,467 249,122 Xx X 88,160 
Hoonil > ADT Veiiialls Star eee Bee 206,686 251,806 X X 100,145 
ptember - Septembre ................. 187,604 229,706 Xx Xx 86,603 
tober BROCIOING Boke leno oc ea halt eid 198,561 248,746 X Xx 92,666 
member — Novembre: .............28)% 230,714 243,173 473,887 X X 98,482 
exper - Decembre’............5.00:. 288,874 253,055 541,929 xX X 93,283 
ae 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
a or x x 4,034 
| ala a i er x x 3,975 
js > WENGV gid ii Sennen een x xX 4,270 
| TDS Sie Se ee, Xx Xx 4,717 
WE) ooo eeains Gtk: © Sa e ne Fe xX X 5,035 
‘| UID eae dA ee ee cre Xx Xx 5,135 
Hniictees Or FAOR IS ee hw x x 5,152 
| Se ae oe Xx X 5,133 
tember - Septembre................. x x 4,439 
MmrOCtObre VARTA Fe. ln de x x 4,577 
| amber SUNOVEMbIO@E et .. -. saan ae aes X xX 4,606 
Wpmber - Décembre.................. x xX 5,153 
Anual - Total - Annuel ............. 56,226 
i 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
lary BENANVION 2 Seat nc asso t bene 7,352 
ay ~ FCG as ee ne 5,819 
| | EUG SS Soot iene ene 7,469 
PRE Mawes 6,688 
ea a 2 S208 
| ea ES a ae eee ee 
ES aes oe bess) 
RO WR nee 
|mber - Septembre ................. ae 
emeoctobre © FE Fw eS, 12.443 
mber - Novembre.................. 1 2.975 
*nber SADECEMbrasyt...s clash Mie 0 
‘ual - Total - Annuel eee 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars | 
’ 
January - Janvier .........---seee sere ee Xx Xx 2,061 
February - Février.......--.--+++2s0000> Xx Xx 2,251 
Rachie Marsa ne. iiat scree tteress hares tatueg te x x 2,997 
April = Avril 2.5. teens one e es eerie x x 3,107 
May —\Mai ... 20.6.5 e eee eee X x Le 
Ait cae Ube aes conta eons meuatce 0 ota x X 3,216 
July - Juillet... 20... 06. see eee eee eee X X 3,05 
August - Aolt...........--2e eee e reese X X 3,908 
September - Septembre .........---+-+-- x x 3,08: 
October Octobre famiee mr) ies enitenen- as x x 3,306 
November - Novembre.......-.----+--55 x x 4,17( 
December - Décembre.........-- Be erate Xx x 6,42t 
Annual - Total - Annuel .........---- 41,031 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
January - Janvier .......... 2-22 seers 95 
February - Fevrier.......-...-----2e005- 1,15 
Marchi=iMarssn. pane = orth: a ei 1,58 
(Norio Millie qebae Go a. 50 Beemer cho 2OG 1,87 
MayieiMal).© 3 c.thteernoaicae.cuie'= te lborenner- 1,81 
Afiinctce Ol eacta trae Gri cic « Aeromereeneroicts > eas O70 1,79 
JULY OUINOt: sc rcmngeterete se oro t= ate ietener 2,0 
August - Aott........-.... eee eee eee eee 1,72 
September - Septembre .......-...---+:- 1,54 
Octobers— Octobre mutate cere store aha 
November - Novembre...........-..-+-- 1,62 
December - Décembre...............--- 14¢ 
Annual - Total - Annuel 19,2¢ 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 

VANUAry =e JANVICTS ot eee ee. senate meee 1,7! 
Februaty.— FeVier 3. ctaebe’ oon oe 2 ase eee 1,4 
Marchi! Mars: .....ch eth orc wn ein so eee 1.51 
RpUCRAVAL (icc SME «caso 1,8 
Rayae Mal tax: «oc eee oe or. Se 2,0 
JUDE NIU cans oe re eee 8 
OURS OUINGt. tas startin R eae 6. eso ane nants eee 1,7 
AligUstheAOUty. 0% 96 eb c.cm 4+ eeu oe 1,8 
September - Septembre .. . 1,7) 
Octobeni— Octobre: # ies... i284: ce eee 7 

November - Novembre.................- 1, 
December - Décembre.................. 1,6 
Annual - Total - Annuel 21,4 


Month 


Mois 


+o) SET ae 
> EIN SULEN 2 
BEMEIMAIS #8 Rec vcs os os oda datinae 


| LEN oly ep ctole kt  ee e a  a 


|» LUE 2S ARSE ec ee a 
MEET AOUMY 25.50 os. S50 654 ctr eo Mees 
tember - Septembre ................. 
Tepe OCODIO) hee cocnxns o 6 ee sya 
vember - Novembre.................. 
sember - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


ee SANVICT EB ea ie os re reapers 
MEE OVMOT AG: ot cvs aces a acai ho oe 
> LAEVIS Se Aare eee a eee nea 
| il 2 cages 8 eee ey ee 
| EE) Se eee Are, Cac cee ee nn 


lember - Septembre ................. 
Oo? GAO le (ola. Ae a a a 
lember - Novembre.................. 
jamber - Décembre.................. 


anual - Total - Annuel ............. 


AOU ocak OME Ge ates raves wi er RN 


eOCIODIO SPM. nent cer kom 
ember - Novembre 
ember - Décembre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


5,040 2,157 
4,443 1,642 
5,625 2,409 
8,265 2,750 
9,615 3,207 
8,830 3,074 
9,071 2,339 
7,498 2,530 
7,430 2,590 
8,197 3,029 
9,411 4,395 
9,104 5,055 


Women's clothing stores 


x KK OK KOK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK CO 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


4,432 
3,919 
5,310 
5,490 
5,647 
5,575 
5,102 
7,371 
5,768 
5,485 
6,343 
9,523 


74,738 18,751 93,489 | ses | 10,423 69,965 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


1,279 
1,252 
1,774 
2,174 
2,210 
2,035 
1,698 
2,332 
2,011 
2,420 
2,945 
2,533 


24,663 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ; Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January - Janvier ..........---+05 eee - x Xx 3,984 
February - Février.........-----.0-+2 e+ - X x 3,64£ 
Marchte Mars). : «ds teits tacos 9 bale eg een - xX x 4,776 
ADIN AVM =. 2 = sya echere a= = ce cotener - x x 4,62" 
iMayetMal. . a5 deed. eats ce ee = x x 4,64 
JUrVOi = OLIN, << ieieeeinee tes 62 2 cos eens = Xx xX 4,58 
uiyien Juillet... aoe. y= eee - x x 4,7% 
August - AoUit.......--.---- 22s seer eee - x x 5,73 
September - Septembre .........-..+---- - x xX 5,211 
October = OctoDrom emer kts <= cocercie acon Tie - xX x 5,42: 
November - Novembre...........-..555% = Xx x a 

xX Xx 5,49" 


December - Décembre........--- Re eae - 


Annual - Total - Annuel ...........--- ae 35,700 35,700 Pda | 58,35) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 


Magasins d’appareils menagers i é 
radios et accessoires 


January - Janvier .......---.2.-+- +5055: Xx Xx X X 

February - Fevrier...2........2++...0e- Xx Xx Xx X 2,90 
Marchi- Marsico aera masice ss tah seek haere Xx Xx xX xX 3,32 
AD ter AVOl) cc eretct mae tea etastieit = -.ainwte ohare Xx x x x 3,56 
MayieiMal: oO ee te ck.c et ee x m x x 3,82 
SIUMOLSPUUIN ics» oR ROEEE caters oe ocgs e Xx X x X 3,81 
IUIy/ = AOUIIEL. |=. pa ne ee cease. scope ae x x mK x 4,06 
AUIQUSt—AOUts <.)oete cre ove -infago ete X Xx X xX 4,61 
September - Septembre ..............--- Xx Xx x xX 4,56 
October — Octobre fares-nteci cs ee ere xX x x Xx 4,37 
November - Novembre...........--.---- Xx Xx x Xx 4,14 
December - Décembre................-- x xX Xx X 4,91 


Pee Ee sc ais dali Pon oes 478 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


Nantiany, -wanviets «ae eeto. 2. +. os a ee 1,9! 
February’ = Fevrier.© totic s....cs soe eae 1,9: 
Marche Marse 5. © st akties <0 o<coe eee 1,9) 
ADTINEWAVTIL =... 2 a se cos = <0 1,81 
MaymiMalic. icc. bees cc ees 19) 
UUMOReS UIs oo PAM hs. 2, ee 2.0. 
Ti SUT a is, en Mor 1,8! 
AUGUStE =D AOU, oc ear cs 3s crore ae 2,5! 
September - Septembre ................. 3 
October — Octobre ene... 20> ou 8 aoe 2,0! 
November - Novembre.................. ; 2,7) 
December - Décembre.................. 4, 
Annual - Total - Annuel 27,4 


Month 


Mois 


anuary - Janvier 
ebruary - Feévrier 
larch - Mars 
pril - Avril 
lay - Mai 

une - Juin 
| ~ JIS aeSBiste ae, Gone eens ea 
| SE 2 (NCU CAREIGRs Fe iain ane ve genie 
2ptember - Septembre 
ctober - Octobre 
ovember - Novembre 
3cember - Décembre 


juary - Janvier 
bruary - Février 
ich - Mars 
til - Avril 


je - Juin 
| TOILED ts ANE 40 nek euros Sop ie 
| cL SNOT SS An rs a ee 
dtember - Septembre 
PE OCLOLTE TF. scsn eo cc bce ce hee, 
vember - Novembre 
ember - Décembre 


| 
} 


\nnual - Total - Annuel 


| 
h 
| 


I 


Jary - Janvier 
uary - Feévrier 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Concluded - fin 


Chain 
stores 


Independent 


stores 


All 
stores 


Chain 


Independent 
stores 


stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


T 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes 


Bijouteries 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


x KX KK KK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK KOK OK OK OK OK OK OX 


All other stores 


Tous les autres magasins 


All 
stores 


Ous les 


magasins 


2,263 
2,224 
2,502 
2,682 
3,528 
3,807 
3,064 
3,828 
3,001 
3,356 
4,309 
10,494 


45,058 


Month 


Mois 


January - Janvier ....---.-----+sere ee 
February - Février.........------++--+> 
Marche Marts.» gerctelete x -recis.s seco ore rere 
April= Avril... 2c ee me ene es oe ene 
Mayiai Malls. 5.2! orifice ain eter 
JUNO OUI ie cs aaa eee coe ere se metre 
July - Juillet... 2.20... ee eee eee eee eee 
August - Aout ......----. +2 eee e eters 
September - Septembre 
October — Octobrey.j.ee ees ee 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel .......-.---- 


January - Janvier .........-.--+----005- 
February - Fevrier...........----+5+005: 
Marche—Mars®... 2:5: Settee ercnc ism crehueies 
ADrili=tAVeill .... meee erent os s - e ge eieie 
Mary aad: 2: Davarora eae wen oayehe t+ ciple pem bers 
JUG es SUI es core ec bevardtersteleeretans oo,» = ad aR 
JUNYA=RUUINOT . . . roeWRetede ers tee + ns choi oin ate 
AUiQuSt™=/AOUIt). . <8 Sarre arcs oe eictrtonie 
September - Septembre ...........-...-- 
October’ — Octobrewe Areiea ee oe sthsceteten or 
November - Novembre.........-..---5-- 
December - Décembre..............+-:- 


Annual - Total - Annuel ............. 


VANUAKVe=TANVIOKE «. caseeste, stats sun riseuglteve cspaiesaite 
Fobmaty—iFGvnoniancnn..erntoners ars ccerar 
March - Mars 
(koa WLt Crean eee fre. Seen ere iyo 


EN CI Cll pte OA CO OPES Craw & Char 
UMS QUIN es Seis cera sctven choise tame tina ad 


IVa ec IONE cat earonets atrersia a -oantat attra aesyeente 


AUGUSTE =TAOU tartrate tcteg Nein sia te Gian transi 
September - Septembre ................. 
October Octobre oe cic oe ee. ete sieiele eos 


November - Novembre................. 
December - Décembre................. 


on I ns ee 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Zone Métropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a ; Magasins Tous les | 
succursales independants magasins succursales independants magasins | 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


101,380 229,593 x x 55,367. 
102,221 223,520 x x 52,159 
120,220 269,345 x x 61,907 
129,137 279,311 x x 57,830 
139,484 303,443 x x 65,684 
133,477 286,846 x x 61,975 
134,509 280,211 x x 56,918 
136,649 302,376 x x 65,704. 
128,625 279,184 x x 56,376 
135,852 295,268 x x 60,881 
132,266 318,639 x x 66,753 
141,374 372,099 x x 65,527 
} 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


«KKK KOK OK OK OK OK OK OK OX 
<x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<x «KK KK OK OK KOK OK OK OK 
<x «KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 

i 

@ 

a 

o 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


31,341 Xx x 1,476 
29,981 x Xx 
41,482 x x 1,79 
44,652 x x 217) 
46,154 x x 2,671 
41,743 Xx x 2,12! 
41,069 x x 2,21 
45,816 x x 3,03: 
45,929 x x 2,73! 
45,427 x x 4,18 
60,143 Xx Xx 4.03 
80,027 x x 4,36 


SValsye = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
BR ANVICT RMS cee oe aces. os) ces echoes oe x x 739 
BBY EI OVMOT AS ci. occa. sic me oes tee ae x x 770 
= METS aches Bea aera nn ree tie x xX 1,034 
| ENTAIL o othe ls Repeats ne nel oa RRC Pile x x 1,096 
TET 6.6 GREE eRe ee aa 4 x 1,159 
| TUTR cade X Xx 1,004 
| JUICE Aietcnp ehesetle ea ean inane Renee Xx X 973 
MeTAOUU RE tod ose ns cha donnee xX xX 1,103 
tember - Septembre ................. x x 876 
Weeig- OCtOble ........ 0. 00s sdeee es x xX 1,013 
lember - Novembre.................. xX x 1,192 
Eemer— Decembre .........66.0c080-- X Xx 1,872 
7 
nnual ~ Total - Annuel ............. 12,831 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

lary CL ETANILELES 1 aes tea ee Prana 761 
MEV R SEE OVIICN fac c vieteonnsorsas doen a 886 
( INETES GERI Sich tat one anenaS Pree 1,290 

ATT 6 coRBaRG Grassy eee ear Pecans 1,508 
WEY 9 Saban Beate ane nen Sreticeah 1,479 
| JID cei reaie Sonat Sen Seana een tastier 1,447 
UTTER PST, Broce ke ER, Plies 1,584 
REAOUL et rte prac) wocivAoete’ 1,108 
‘ember - Septembre ................. 1,077 
BOAO F0Seek do non tee 1,207 
omber - Novembre.................. 1,011 
bmber - Décembre.................. 870 


ae Poa eri coe 


| 
\ 
} 
|] 
| 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


1,074 
873 
979 

1,078 

1,222 

1,104 

1,092 

1,115 

1,048 
989 

1,101 
962 


bimber - Septembre ................. 
Bem OCLODKO ets obs cise ci cc deve aices oh eee ahs 
mber - Novembre.................. 
Baer — DECEMbIE 62... seine eae 


MK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


RMSE! Totals Annuelitt: {ost Xo: i ie 390,892 ara 12,637 12,637 


a 
| 
| 


Metropolitan Winnipeg — Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


January - Janvier .......-..--++-+2ere 
February - Février.........-------++---> 
MarchieiMars: 2:5 cir sere: pare bcos ented oe 
ADT Ail. 2.0 sere oe nie were 2 ee elaine 
May = Mai... 2. cee ees tees 
SJUMGRsOUIM: cx, < weteberans eee © ers weet ahi = 
eAUIIY = OUMNGL ions. stolen emcees w= aaigeteinne 
August - Aout ..........-.2.2--s+--8-e 
September - Septembre ........--------> 
OEtoper —'OClODIC He ce csc cee creas apaaehe 
November - Novembre........-....-+--> 
December - Décembre........--- one bBo 


Annual - Total - Annuel ............- 


ETE = HEMM [cif os bo oo moubeetomesan 0 coos s 
February - Fevrier...........---+222+05- 
Marchi Marsasc cchaarttins Gree seks horney 
ADI JAVTIN! crore citi coiaietecess cups y-sor 
ENO ETS cases bear o ocndon oe amas 
al {Tavs eoael Wi eect cE ere eee OS Comin .C 
July = Juillet. oc srep Mayas clave sseneetctenete «ce 
AugustictAOUt © soiree sts. cme claret 
September - Septembre ..............--. 
October = Octobre Teak 2 sto. oe ae 
November - Novembre...............-.. 
December - Décembre.................- 


Annual - Total - Annuel ............. 


VaNUaly! —WSANViOn= appa weaieins oe ess eabrdenets 
February = FOvrier. bi eres ore wots ss ce foster che 
Marchi=Mais: . 2.06 caer ae cee cee se 
ADT SPAVTL 2.05. < abprgpte os Scio ce tye citongenene 
MaVEeEMal 2. coe cco Biter ss wis aro ae ae oe 
EMG ROU cvs ce Rae ee cats < aoereeate arora 
HTP cl ecto attc, APS ERR seed conn: 
AUGUST AOU ies, -sfeyatchves gue isis mene nbs 
September - Septembre ................. 
October 7Octonre: % Sere oe see se arg se 9 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
indépendants magasins succursales independants magasins 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores | 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 

d’automobiles 

7 


<x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


xX xX x x 
X x x xX 9 
x X xX x 1,3 
xX X x x 1, 
x X xX x nt 
xX xX Ke xX 1,6 
x X x x 1,2 
X X xX xX 1,8 
xX ne x x i 
x x x x i 
x X x x. ps 
x X x x i 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a ‘ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


+ SRY SELIG 6 Bi oceb een Beat x x 2,951 
+ JENN = FOUICET Bohs ee Bia aie x x 2,780 
dt) 2 NC ETGH, AAI Bie neato een a ea xX x 3,842 
BMMMUANA cet cus, Pe See cece tine os fe x x 3,552 
=, NET 56 5:CeGieie Siig ea ee eee, Bare xX x 3,535 
> 2 UTD Senet Gc 2 Af Sn ee x x 3,597 
| JUSS 7S BE" 6. 2 aan ABA x x 3,671 
MPMETAOUN ecco Sas cave tc chow anbe eee x x 4,317 
aptember - Septembre................. x x 4,091 
ctober SEOCIODIG: FSV N55 oes cored x x 4,193 
ovember - Novembre.................. x x 3,998 
3cember - Déecembre.................. os x 3,905 
‘Annual - Total - Annuel ae ea 44,432 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 

Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 

| radios et accessoires 

MEE OANVICL ..5 de Med coe ae ac bas gee xX Xx Xx x 2,402 
mmcVve—tevrier 5, end... 0. ee. xX xX xX Xx 2,157 
| > (MEG RaRREA JE 2 et eran oh x x xX X 2,441 
HMO gcc c UR te sce oe ee Xx x Xx X 2,641 
| CEL ger Bi See a ORE er x xX xX x 2,888 
|» UT SRR i: Searels X x x Xx 2,820 
| LUT CT aS. Seen Xx xX X Xx 3,109 
eerAOUt. 8 Wea ot ae xX xX X X 3,514 
ptember - Septembre................... xX xX X X 3,388 
Reels OCtObIe 2. AN. eee tee X Xx Xx X 3,211 
Wember - Novembre.................. x x x Xx 3,055 
member — Decembrew 2... 2.1. . 0b ee x X X X 3,445 


oo m ace * Habe reDNeee ey (ae ae re ee ee eeu 
i 
i 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


- x 1,592 
x x 1,549 
x x 1,568 
Xx Xx 1,479 
Xx x 1,543 
Xx x 1,596 
xc Z 1,473 
os * 2,075 
« . 1,658 
as ¥ 1,682 
x x 2,184 
5 . 3,527 


iMnual - Total - Annuel ............. a es Ge cy 120,066 17,074 ey 21,926 
a) 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Metropolitan Winnipeg - Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - fin 


Chain Independent Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Magasins a _ Magasins Tous les | 
succursales indépendants succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes 


Bijouteries 


Januaryi=Janviek .\. 5-0. ee eee cade ee = 
Freby Uanvic OVC re. c 0 acc iiocn err rie brates 
Maron Mars cas ctuctiusecetc: oss nerve scene © 
ADSINESAVIINE wrote senereetes eiache eine rete ene 
Mayr Mall fry. fers: © eens cqereneve a strelctapnese ereheoagers 
UUM GUND Saye ciate reer oe ereake cota eons 
AUS SRS ae ago.Ie Sa Reeeneno rics o- aioe 
August —sAOUt carn ttageltam tase) «econ in cede 
September - Septembre ................. 
October — "Octobre ess ein snos tee eset gre tone 
November - Novembre............-....- 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


SEVEN SOENMIET oon os one beeen ac do aoe 
Febrilary’= FOViertr tiers 5 ojo ccsnses = San tea, 
Marchi Marsia.c. smc: 2a. Snes crane 
ADHECAVIIIGS «7. varecbrhcatca.e Sebo -«. weataes 
Mayice Manes 25.2. 2)sxe atancpeme ete cee Se eae 
JUNG BF UUIN ns Ge acre rae Ryatcnss. 25 Seas « 
UVR red MOT Tt 1a.) Cara eect es da recite! se a eee 
AUQGUSU= “AOU x)... 0i0tgteratieteredetseraro ters Suan 
September - Septembre ................. 
October Octobres a sec cicioa moe ac xeon 


<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
DDIM AVU i.e vero. cteoaiand acetic. 2c en 
MeV ite MG ess 27 8 co. Revers ones Ss Se 
DUNG OU ithe cu 2 cst! CRW Se ects ok, no a 
Jub seer SOC oes Rirmaterre a. we hea cove Se as 


AUGQUSHE AOUW Reino ck grains tere Sanyo ce 
September - Septembre 
October - Octobre 


Neteies: saisiete dale 197,260 177,131 374,391 


Month 


Mois 


BEMALVEANVION: foc hrc aiayevoes ct emete 
UTR], SLES ee 
ch) = METS) SIS el aaa ean an REN be 
= ING) Sis, eat ee i BAe 
oo) > (MUET) os CORI nsec en eat 


| > IUULSC EE arlene a Reena 
j! 1b = (NOES: Bee tele ee ae eet 
eptember - Septembre................. 
BED SOCODIC [ose ccs ene de cae. 
ovember - Novembre.................. 
ecember - Décembre.................. 


f 
‘Annual - Total - Annuel ............. 


‘nuary =~ JETIVICIER ANee eo eonen s Bente 
> VS GENIC ar err 
tonto (NETS Beene beeen 
|. QU) BEES eee ar ees eee 
| NET) oc eugene Siaae Groat is teen Seana 
| IS eee ee 
| - LITER ARERR Be costae a meres eee 
LOS > AGU ERGs Use ne Ons eras eee 
iptember - Septembre ................. 
MECH OCOD occa ceca isrohnnn es 
iwember - Novembre.................. 


‘cember - Décembre.................. 


‘Annual - Total - Annuel ............. 


EMEP OANVIGN 2.50.0, -f 8 cymver sesrovaiextroveiseernye « 
Himmel = F@vrier.. of otc cee cee eee en 


Je ~ ATT eek ole wee renee thee 
PM ULOU Geax. Beate tices so tscicesPecone cee 
ETP AOUI ooo ccrcs hese eS taraco-sveosrenenedeteese os 
itember - Septembre ................. 
RETR OCCODFE Besar as k<crdecrarayersialgisieters 


Member - Novembre.................. 
Niember - Decembre.................. 


fii - Total - Annuel ............. 


i 
| 


| 


= j5) = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


130,486 203,121 x X 63,895 
120,836 186,667 Xx Xx 61,024 
147,954 219,813 X X 69,761 
146,432 239,381 Xx Xx 65,116 
163,362 259,732 Xx X 75,842 
154,896 259,086 Xx xX 71,478 
148,800 248,015 Xx Xx 66,674 
165,801 252,017 Xx X 74,575 
148,334 218,138 X Xx 64,249 
156,508 243,465 X Xx 68,414 
188,496 238,577 X X 72,740 
215,370 248,710 X X 72,015 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Xx x 2,890 
X x 2,682 
X X 3,491 
Xx xX 3,156 
Xx x 3,345 
x xX 3,450 
x 4 3,023 
oe 4 3,138 
x xX 2,911 
x x 3,160 
x x 3,426 
x x 3,966 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


12,969 

9,882 
12,173 
13,121 
13,639 
11,654 
11,402 
13,065 
13,988 
15,489 
20,142 
17,354 
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| 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All ) 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les . 


Mois Magasins a f _M | 
indépendants magasins succursales indépendants magasins 


succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Sanuiary = JANVien o<c.tec. eee = sa 6,799 2,862 | 
February - Février.........-------seee> 6,368 3,010 
Marche MalS 2.0 teccsies. seein raise ree te 7,213 3,933 | 
April Avil 2... Boe oe ee eet 6,596 4,116 
May = Mal... jctine cites 2c are o> enpete « 8,650 4,486. 
ATi/afspeed UIT Raa + (oO Os Serta ee erence A cn 9,701 4,216 
Tiled (UE eta SP enero ocrames sexe ttt | 7,961 3,955 | 
AUGUST — AOUE ss giete renee crs = apa 8,101 4,816. 
September - Septembre ...............-+ 7,505 3,742 
Octobe; —(OCtObTe meee se crete een or 8,827 4,141 
November - Novembre..............-+5+ 8,550 5,312 
December - Decembre...........-.--+-- 9,247 7,998 


Annual - Total - Annuel ............- 95,518 208,193 303,711 45,720 6,867 52,587. 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


ANUAIV— JENVICK amma etch cesoca st reeaneueiae 
February, = FeVlOne crise ogi. ss = eterna. 1,484: 
Marcha Mars) a). sccm = Seine: ss siereaees = 1,969. 
ADM CAV" cease octane: teers = tees <7 ermal 2,440 
May aIMiall poe% cle Cieiscerr ge ccancre tents orton 3,063 
QUIROS JUN cee ces che ane oeuie ccs ep ltog = 2,831. 
Decal Ue Meee oc nop eeemeeme GAR 2,096 
AUQUst.="AOUt) tierra ci-ts ec ci cbemmret 2,079 
September - Septembre ................. 1,983 
Octoper —"OctObre i mraga crs set ercens tenet 2,017. 
November - Novembre...............-.-- 1,837 
December - Décembre.................- 1,697 
Annual - Total - Annuel 25,030, 
| 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
Jantianyia=ndanvionect acs aos sei teva = 4,182) 
Fopiary, sh Ovriel. estas. csc cP = 2,902 
MarchicsMarse.. aku fonts... See - 3,161 
ACK TE PAVTE fi ra.c 8 eergaaen ito ona ae eee - 3,656 
Mav iMalp i. = Piatt nc Coe a ee - 3 
HOO TOUIn te ey ere ee eee = 4,327 


OU OUINGL, cic tc ate Gemeper nec. tere ae annus Bhawmeeun = 


AUICUStL= JAG, Meher «.. sauces: - 4,341 
September - Septembre 3 3,103 
October — (Octobre! soe sad). asses = 3,881 
November - Novembre = 3,5 

December - Décembre.................. = 3,87: 


Annual - Total - Annuel ............. 50,810 171,572 | aman} | 45,60 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a . Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’ automobiles 


PeERVESTUCNVION (2S eave iss aa ce deck ee ans 


3,567 

bruary SEEOVHONS See teks Sake apace 2,098 
vo = NEV), often? Sitges Shelia? oon 2,910 
MAMI Ree 8 rs ter. dsc ec ods tals 3,578 
» OED oS. Bie ase cena ae ee 4,001 
MEEDUIDIR Rr srt eis desc seca fas 3,691 
|. JUIELG Sra een ae 3,096 
PUEAOU nrc Vcte tens) 22h cone hee vot 3,575 
otember - Septembre ................. 3,308 
a? QS) ee ae re 3,877 
ember - Novembre.................. 6,086 
bember - Décembre.................. 6,680 


Annual - Total - Annuel ............. 10,849 89,479 100,328 | saz] aaa | 46,467 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


MIR IUANVICN ote scace: Sars ses Gass se aes Xx Xx 4,450 
suary > (FETE eee eee eae nema ; s sae 
1 > MOEN Soe aS, re oe ae : 

| of a Sere ee x : ate 
MD Baie eh ties, ee aces Akt es ¢ ; 

eee kee x x 4,929 
Mili’ ........-..5..... 0s. x x 4872 
1 See Seen for Xx x pou 
tember - Septembre ................. x x phe 
eee OClObIO™. Sos aa ee es ste ss x x aneee 
vember - Novembre.................. x oaee 
‘ember - Décembre.................. x 


Hi 


anual * rote A abi PM? EES SS ee ee eee ee 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


‘cl = EUR 


Xx x Xx x 1,666 
WWery’- Fevrier..................0..- x x x Xx eee 
Ish | MEGS ae te 2 ee ns oe x Xx x us > 480 
os eS Sees 6 x x x ‘ ge 
"Ell 5 yo eee te os orn © a8 xX X x 7 o 3a 
AMINE ALS, oxo, Worna RO Xx Xx x % 5 ae 
| ch a on eas x x x Be 
oS AGUA Aen A) Ae en eeenie Gat.) Xx Xx ; y Bes 
ember - Septembre ................. X X x 3143 
Rem OCOD ee x X : x 3.495 
(omber - Novembre...............-.- x x 3 : 3,060 
omber ESDOCEMbTO dnc sean otic x x 


29,883 
anual - Total - Annuel ............. a eee 4,717 re eS 


SAA 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Saskatchewan - Continued - suite | 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores . 


: ; ) 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars ) 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January - Janvier . 0.0.00 - eee eee ees X X 3,23 
February - Fevrier.........--2+---20+e5: x x 2,93 
March =I Mars mao scrceeran neers taeteniigess x Xx 3,33 
[Xo Wie Wii noigettaes arn ho ton oor go oo ek x Xx 3,25 
EW s=a1), ERS pantomime rene sicitoragrieras c.f x Xx 3,44 
ROMO tt SUIN § oncieces Brea yeregstters cis ad +) reroute x X 3,23 
NU ROUGE.) ca pemetaee oer an ei xX x 3,23 
AUGUST =e AOUt ere /aeqeccs ote vo oh inime dn xX x 3,77 
September - Septembre ...............-- x X 3,21 
@etaber—Octobrese sas as oe nae xX xX 3,88 
November - Novembre..............-.-. Xx Xx 3,61 
December - Décembre...............+-- X x 3,81) 


oer, Samana niece Hele 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


January SWanvien: tery: asc sme one covery arate toe X X 2,08 
Fepruary: = Revel iter cna. 2 ev cs cobengan Xx x 1,79! 
March’ =Marsiny ctr obeeen Pane st Sede ecco Xx Xx 1,98 
AOrilecAvril Seeteetiss ca cette seme ater tite bevess rss x x 1,93) 
Mayaca Mal (0: Sait fot cerns oss eae eee x X 2,09, 
DUNG ar OU Mie: cy eee, cn ween ag yi x 1,91 
SUN ear SUINC, coo. Greaerthers tee scale ais nese X xX 1,92 
Avgliste=rAOUtie there ao ase x x 2,25) 
September - Septembre ................. x x 2,50 
October: = Octobre snanttis eee as ened xX xX 2,39) 
November - Novembre...............--- Xx X , 

December - Décembre.................. xX X 250 


ae aR ae nee Ea 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


January =anvier aeack one eee x X 1,3€ 
February >iFevrier st... 2. ascent wee Xx X 1,3€ 
Marches Mars cn .. t2,0. aaeice. sneer ee X X 1,52 
ADEA oy ee x x 1,43 
Maya Male. 3c. akcthan. oe ote te ee ee Xx x 1,5€ 
RUNG Es. ot ctype -ncskt cee ee x x 1,56) 
RJ eer LU|lety os-tars.s Ney s ostomy ee ee x x 1,3 

IRUIQUSt MAGI eae Sveti eae oe x x 1,92 
September - Septembre................. xX x 1,56 
October= Octobre: Vike... eee Xx x 1,5€ 
November - Novembre.................. xX xX 2,24 
December - Décembre.................. Xx x 3,76 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les | Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


2 GY) = SUN SS ea cin cee ea Se 
ama Va— EOVTIEL 2! 02h Se oc ac oe SRE 
co 9) = WETS GERRI Ss cic aie tear wer a 


(t= (VET 5 coe SE ie Sie ee 
> = IID) to cee cee ee 
|: SUITES ER ES 7 a a on 
226i > NG) Re oo ie ems SR 
Bprember — Septembre) .............008 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OKO 
SK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


MEEVEE TOANVICN «50h. Ah osenaies sient g ROR 
ey eR OVTICT «20 RE acs scaler vansior Ae 
0) > WETHER: eo, 5 ene Fe 
MSI Bete ioc cuc ARMM tory ont steven cy AN 
{NETS SESS Sint: eee ene Be 
vv. > QUE AAI Gos. eee Blt 
| UIE IRE reer Oc ae 
| 2) = CUTS e fk) eee Bee 
ptember - Septembre ................. 
Besta OCOD: «2.3. csc e cca enseels SNS 
vember =HINOVEMDIOMPD Bhs.) s- nor stevie Eon 
ember - Décembrel....2......0..6000% 


h 
| 


x xX KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Annual - Total - Annuel ............. 


li 


All other stores 


Tous les autres magasins 


MV MTOANVICT <<. SRE. ice) a-ovatererofeiclke 
lS = EN A eh 
‘a > WET Ree ah 5 a eR, 5m 2% 
| NOS See ae ot eee Se. 
| LESS eS Sane cP 


tember - Septembre 
BE OCODTS ERT Biocon ons 
rember - Novembre.................. 
yember - Decembre.................. 


|nnual - Total - Annuel ............. 252,547 280,387 | sansa 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


2,471 
2,634 
2,128 
2,479 
3,371 
3,166 
2,744 
2,857 
2,652 
3,165 
4,057 
9,566 


41,290 


1,997 
1,656 
1,877 
1,910 
2,082 
2,329 
2,271 
2,356 
1,964 
2,397 
2,759 
4,127 


27,725 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Februany’="F6viierss cette ts. wen co ce vee tiea 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February = h@viletmaantsts:.cise.6. ac ene 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
UNVEIL tte eon medi cabs aaah eee: 
AUGUSTE SAO Cc tin tee aifeun Saat alee 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta | 

Chain Independent All Chain Independent All | 

stores stores stores stores stores stores . 

Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Combination stores (groceries and meat) | 


Epiceries-boucheries 


442,803 478,875 921,678 163,462 
415,109 461,709 876,818 153,901 
504,299 550,823 1,055,122 179,002 
497,001 581,925 1,078,926 167,602 
558,694 643,807 1,202,501 191,242 
521,440 631,180 1,152,620 180,966 
505,486 630,731 1,136,217 172,913 
567,144 616,257 1,183,401 192,751 
518,610 568.514 1,087,124 164,223 
546,030 623,322 1,169,352 176,379 
635,057 605,640 1,240,697 188,594 
766,254 652,822 1,419,076 181,324 
_sarser| rowssos| soars] verre] eras 
6,477,927 7,045,605 1,641,876 470,483 2,112,359 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


13,783 
12,505 
14,396 
14,467 
16,297 
16,666 
15,540 
17,479 
15,636 
16,235 
16,098 
16,313 


413,130 


Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
97,925 97,925 13,173 16,979! 
91,754 91,754 10,981 14,689 
117,811 117,811 13,577 17,898 
118,219 118,219 13,668 17,937 
131,665 131,665 15,127 20,671 
118,427 118,427 13,190 20,320! 
115,381 115,381 13,021 21,581 
129,117 129,117 14,331 23,629 
134,799 134,799 16,330 24,449 
135,332 135,332 17,408 26,175 
173,073 173,073 22,371 314106 
; 28,256 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE 
Alberta - Continued - suite 


Chain 


Independent 


All 


DETAIL 


Chain Independent All 
Month stores stores stores stores siotes stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Mai asi s 
_M f gasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
PVE TOONVICT © 2 fice Bo... REE X X 3,955 
PeRLV ASIC OVIION s SSE 2h. <'2 0. ose ss REE Xx X 4,103 
MMM IGNS 15 0 EIA hes nes eva se RRS Xx Xx 5,401 
- AVE hse SIs cock, See ne ee a x x 5,664 
WEY onc 2a Oe, See SS X x 6,179 
| TI 3 SRE Bice or ee ot Xx Xx 5,976 
| DLE o Seat aS cya Stee Ree rR Ae eco X Xx 5,812 
REE ROUU 5c AS SS Ghee sees ace SRE A Xx xX 6,763 
member, - Septembre «............800. x x 6,016 
Pig ROCTODIO |. FRY. ois. de ss ER Xx X 6,345 
vember - Novembre.................. Xx xX 7,687 
ember - Décembre.................. xX x 1,595 12,594 
a Jet fel con, el eee 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


MVE HJANVICN® Ase qe ood sks RE xX xX 195,065 1,586 
VA CCVIICL $848 | oo 25 e A Re Xx Xx 190,903 1,128 
| ~ ESSE Se oe Senna ee Xx x 244,330 1,815 
Pelee, 0! A Ree Se Ben, Xx x 266,898 2,021 
| GTS Seana Be coasts ate hate x x 280,044 1,853 
POC Vee PS ee te, x xX 283,472 1,618 
| WI CUSRRIRIS BS 0 nee eenmedins Bee ee Xx »4 274,166 2,012 
HEA: 2 oy, Somer Oo rn Doma xX x 255,600 2,047 
Hember - Septembre ................. x xX 236,539 2,373 
Beet OCIODIC bceh ec. os ALA x x 272,181 2,124 
vember - Novembre...............-.. X Xx 244,440 1,705 
ember - Décembre..............5... » 4 x 243,358 1,122 
] 
Sere ne 
i 
| 
| Service stations 
| - Garages 
Stations-service 
BREIANVIC! <b aewtee tsb 40 8525. eee 43,118 6,858 
BREN OVIICL 1, WARE 6 oo eb foc eee 43,252 6,482 
BMEDAGIS? (00, SHOE fa oo Sn ue eee 50,871 6,480 
Vi peg ehtand ee Mareeeeeemenedeie seed 48,049 6,573 
ICAL 2. ° = apes 6.2 PT. Se 2 omar: 55,154 7,898 
| u(t) ae SORE a eee aa eee es 55,845 6,353 
Bepilletens. 2h seers fo oo cSr os haga, 59,553 7,085 
PAO 2. 8 eer sf rie a sok eee 58,779 7,078 
mber - Septembre 51,564 6,134 
Mee Octobre’ | yee... seach gee. 55,854 7,454 
ymber - Novembre.................. 53,622 7,672 
mber - Décembre.................. 54,345 6,178 
otro tent | ane] one]! ens] | mee 


Month 


Mois 


January - Janvier ...........----++ sees 
February - Février...........-------00> 
MarohiaiMarsans nck fetes atecscess obs navercretearge 
ADrIIESSAVril) a 5 erahadeveterere c1-2 =i 1s)«tosertietetenets 
May'= (Mal... 5. ce tee ee eee eee 
JOne SUN os ct Rake ee sve cee tegen ree 
ULI e—=eOUNGT. 0. erepcutetese se sino arent) alates eae 
AUGUSE="AOUt aceite oo tre eee te ee 
September - Septembre ...........--.++- 
@ctobers= Octobre et wra vac. scien kts ee crema 
November - Novembre............-.---- 
December - Décembre........... ee Sahar 


Annual - Total - Annuel 


JanWary =7JanVien cr. hetat cs 2s sv cioe ehatele o 
Febrilaty —IROViies, fmt siats or css creme oti oon 
Marchi Marsan. nats meen. ciara ces scee ehene 2 cre 
/ Xorg rw WU | ethene cei aot c 1 EIicsCe eons caer 
Mai Mal) oncrs cco acters cian civ ere eect 
JUNO RUIN jee. aise tsetse uel Me waarmee 
JU =LUUillet: 3 cc cfewrnttertcs ois enor a-atapete ata 
AUiguist="AOUt... 2... eager stat cioc.c cr scomvctters whan 
September - Septembre ................. 
October: = Octobre nk cir acs ways ene ete afore 
November - Novembre................-. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


VARA —RUANVIL Liderere oc. cvetens ste we 
Fepruary = FOvrion.-veen xa acre ss ek wracen 
Marchr—iMars.... <a amet «neces oo pene 
ADR SVAVT Soe, oc levee Ae tle nicvarce oie a prea 
MOVES, loci ate tee span whee ee vata 
FORO RaOCAID 2 aice fn ane, eneUP seve sd sleds a eon pra 
SUL = A IUTTET Gere Bcd ra, yn PPR Sree 
AUGUSTABAOULG a gcpeae Gees ics ose e ce 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les | 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


14,566 15,28" 
13,243 | ' ; 11,31 
16,786 ; : 12,75} 
21,339 ; : 13.19. 
24,694 ; 14,55; 
23,264 : ; 15,09: 
23,070 ' : ; 11,69: 
20,834 A 4 13,11) 
21,204 , , 15,13 
20,829 15,91) 
25,318 22,71: 
23,478 ; i 27,67 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


7) Gal NTS oe edt ot ee a ee 
BMCRVECICOVIIONSY P04, So-.-c-ss0lcrs soreness oN 
(> (ES: cs CRs ee ee eee 


“2 OCC oe ns aes 
lember - Novembre.................. 
ember SOCOM OS B86 ors oak oh ER 


nnual - Total - Annuel ............. 


, 


‘ary = TEWTESS Sse ee ee a 
i 


(0) SCNT Be cS ee or oe 
¢ . WUENS aan Se ee er es Reese 


mper - Septembre. ...)...........0005 
Pee OCIOLNO Ps. pay Ns. versace rah EEE 


mber - Décembre.................. 


nual - Total - Annuel ............. 


; 


\ 


. + (ERIS eae eee ee 


REMAND Pe ree ietese can ht. Sie abtmmerhec kook 


i 


MOCLODIONS ib es olan Sa pveron endear: 


vad - Novembre 
Aber - Décembre 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


5,292 2,675 12,555 
4,594 2,474 11,451 
6,995 2,684 10,344 
8,802 2,907 9,030 
11,065 2,384 9,290 
10,376 2,821 10,023 
9,692 2,973 7,887 
9,300 3,520 9,364 
8,049 3,103 8,412 
8,146 3,665 9,382 
9,537 3,690 9,487 
8,999 


Household appliance stores 


x KK OK OK KOK OK OK OK OK O*K 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Xx xX X Xx 13,875 
Xx Xx X Xx 11,451 
X Xx X Xx 13,439 
X x X Xx 12,821 
Xx X Xx X 12,880 
x Xx Xx x 12,460 
X X Xx Xx 13,252 
Xx xX X X 15,866 
Xx Xx Xx X 13,818 
Xx xX x xX 15,785 
Xx Xx X Xx 17,127 
x xX Xx Xx 18,855 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


34,697 4,800 
32,884 4,401 
34,921 4,710 
34,911 4,454 
37,675 4,705 
36,250 4,720 
37,049 4,777 
41,267 5,904 
36,607 6,020 
40,127 pase 
8,854 ‘ 
$ 12,726 


50,142 


127,489 455,384 582,873 | stn 18,573 69,597 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL | 


Alberta — Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars | 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January - Janvier ...55...-.---+22 beens Xx Xx 
February - Février..........---.---2205- Xx Xx 4,93 
MarchiaiMars: .c: «Adtiatte «one nro knees Xx x 5,84! 
ADTIRSAAVED cos 0k MOR eect eee x Xx 6,07: 
MayRes Mali segs 5. s pee tele = oe cio ae kee X X 9,64 
JUG SUID sar osc. centages cc yonecsts = a eee Xx x 9,00. 
Ube UIST. sirotcanie sleet clerec 2 aon cignne ee x x 8,10 
AUIGUSHE—VAOUL (concatenate cons case earner xX Xx 8,55) 
September - Septembre ............-.--- x Xx 6,87) 
October — Octobre: 3 Fe hans ct ee eaee: x Xx 7,16 
November - Novembre..............+--- x X 10,33 
December - Décembre........... Pen ee Xx x 27,52. 


ee algal alee |” eens eer a 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


METNUE AMS EINE fae 4 cco OBeee a Gils Baa 8,11 
Febrllanvi= Fevilefastatac. tess. cake Soe 8,06: 
Marcha Marsters, ceettvcras lined. ote ecche tens 9,30: 
Aprile Avril ecee eer eae oe 5c 9,09 
Marae. cciiecrtathsce aes to ce wee pe ae 9,70 
SENSEI capes reuse eetatee Goete: euaseen ms pate 11,15 
JIVE SUN OU 2 rar cpete Metetara sees = o-- cyn Sica peeeeys 11,99 
AUGUSHHSAOUt Ai Ae beet ace a eee 12,71 
September - Septembre ................. 11,24 
October] Octobre ties. s ene ea cegetens 12,86 
November - Novembre.................-- 15,05 
December - Décembre.................. 6,755 24,26 


Annual - Total - Annuel ............. | aszae| 144,829 186,071 73,807 143,57 . 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janliaryr="Janvier- nF avaelhs 25 sais eke 53,496 

Febritany, IROVHOn et Net. eran cecil 55,559 | 
MarchtaMals: 2... Sitaeens ccs ee 68,795 | 
ADT AVIA Re. acer. coord a conte ts acne eee 69,098 q 
Maid Maths cae iopuk Noses. ca eee 81,127 | 
TISSUE ra oh esate, ucketeous otis kere ce ane 73,409 

JUVE SUC E eas on Rete oo o's cin eens SRE 79,823 | 
AUQUSER=RAOUL Bion, xa eitan roe sci vine othe 82,986 | 
September - Septembre 67,870 | 
October Octobre: [sae ese con ee ee 75,072 | 
November - Novembre.................. 82,750 

December - Decembre................-- 115,933 | 


Annual - Total - Annuel ............. 905,918 697,869 1,603,787 . 


Month 


Mois 


BEE EUANVION) oto 22. sine cans wade SEs 
2 VEIN SWE A Sr 
07) = EUS SRE Rloes, Se een en 


| > JUTE ENG Ores ce) ane eee 
1S? > NCU a ae a es er 
eptember - Septembre 
\ctober SROCTODIO ts ego. Bw, i ee ce ok he IE 
ovember - Novembre.................. 
ecember - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


f 


Hmeny — Janvier ...c.iec eee saeearae nse 
MEMBER 1 FOVIICN ..- dtousos 4 nee cn ercnete cue oe 
. 0 > NETS es ee 
| GL CRRA ct 
HMAC osc) chy SMBS os or i oe ewavorcr affel shor cte 
(>. Up ae ee Ae a Serie 
[> UIE SSSR Scot es eee 
| Sl & [XO Gee ac oe ae 
ptember - Septembre 
ia ROCCO Res 5 A oi wch ivi ac sticaeors 
vember - Novembre.................. 
iwember - Décembre.................. 


fh 
Annual - Total - Annuel ............. 


Pay Wanvier . . 2% Oh< ence cece ones 
REMUS IOVIGT 2.2 Pfs hex. cra r-avoranerdiprcesteve 
(0 > DEI ie) ones Ser 


jtember - Septembre ................. 
BREE OCTODIO: bd: ite ttersvscerctovioncchi wes. 
ember - Novembre.................. 
rember - Décembre.................. 


= iot= 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 


Chain 
stores 
Tous les Magasins a 
magasins succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Totai, tous les magasins 


972,063 
945,766 
1,128,898 
1,136,438 
1,242,375 
1,221,216 


1,213,768 
1,284,682 
1,162,723 
1,210,411 
1,297,562 
1,487,681 


6,756,013 7,547,570 14,303,583 1,928,313 | asg.a00 | 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


26,400 


182,802 398,070 580,872 46,044 250,040 


Department stores 


Grands magasins 


115,658 
107,002 


115,658 
107,002 


134,497 134,497 
137,636 137,636 
147,799 147,799 
140,042 140,042 
134,021 134,021 
147,360 147,360 
153,372 153,372 
153,392 153,392 
193,506 193,506 
271,713 271,713 


1,835,998 sy Mage 1,835,998 177,730 47,732 


Epiceries-boucheries 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


216,867 
210,999 
250,518 
222,920 
252,575 
248,352 
234,884 
265,530 
223,051 
242,367 
260,371 
254,171 


2,882,605 


19,865 
20,791 
23,274 
24,071 
23,751 
23,873 
23,570 
28,823 
24,718 
25,203 
25,172 
32,973 


296,084 


15,671 
12,602 
15,761 
16,502 
18,014 
17,278 
16,578 
18,427 
19,417 
22,523 
27,583 
25,106 


225,462 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite | 


Chain Independent All Chain Independent All | 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January - Janvier .........---+2-+225055 X x 4,394 
February - Février......--...-----2s000> X X 4,708 
Marchic Mats: once atitcena sees seb x Xx 5,922. 
ADHIEVAVMIIC.. 0s se-t een iste x x 6,450 
May =!Mal.... ..0 6 hye Beene Sect tert Xx Xx 7,150 
JUNO SPUN cere dae eters = ents ohare » 4 Xx 7,266, 
ATT) matt Ts ice On cin Horie Omer Dic X x 7,169 
August’= Aout. ...000 5 eee sees X X 8,220 
September - Septembre .........-----+-- x xX 7,024 
October = Octobre . 2.62... cee ee eee se X X 7,596 
November - Novembre.........-.-.--++- x xX 8,875 
December - Décembre..........-----+-- X Xx 13,651. 

Annual - Total - Annuel ............- 88,425 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

SEIU St EUNIG? Goononcdabaancooe tooo Xx xX 3,417 
February — Feviieti:)jacnee ss occ. «2 ctan -tere Xx Xx 4,74€ 
Marchit=-) Mars'®ns--cretontin ea «c's ncbenents x xX 5,232 
INO UAV ee tence 6 Aesosckd 0 hoe 6 Geers Gr. cfc X x 4,97 
MaycoiMaive 2 ce ete cai a ree Xx X 5,142 
SuMeN JUIN sc. cee tratscias 2e.-.4 cate x Xx 4,72C 
CIA UMTOL, cc ee crak eves x Xx 5,12€ 
AUQUSIE= AOUIt 7 n.tn ete sos iso actseratens x xX 4,991 
September - Septembre ................. x x 5 11¢ 
October= Octobre: pene ees x x 5,296 
November - Novembre...............--- x x 4,114 
December - Décembre ......... 00.0. 005. x X 3,358 


abe! Pa ood a sama Se cs a a ss iy eens = mane soa) 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


Januianyl=danviers..ssevte..c.s shee 10,11: 
February = Février .. ose. ses cn ee cone 9,94 
March’= Mars... batten. Son ee 12,10) 
ADTIURAVEN «2.0 RMR ss: coca bc Se 11,13) 
Mayne Mal cs c.c Ree A cre § connec 10,96 
UNGT TUNE: chow tie cs ce nc ee 10,98: 
SUI UUM St onic eee Ree ces sc aesce ese pe 11,14 
Aliqustt= AOUt:. .2 chatter: << coche 11,80 
September - Septembre ................. 9,71 
Octoben= Octobre mee kites cs ance eee 9,95 
November - Novembre.................. 9,87 
December = Décombremin. ...-.......k eee 8,03) 


} 
Annual - Total - Annuel ............. | acoez3 | 869,035 1,238,058 tae Peas 125,762 125,76) 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores ‘ 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
PAR TOCDVICNMED eee sola vinis selene e:ge eels 7,316 
[o EINY SRS 8 ee 5,371 
PEMEIINIANS Ber 9 ee sick nad ore 6,619 
l= AIST ce oR Ra 6,999 
i) ET 2 cee Be csi te eae ee ies 8,197 
io > UIST), of GRE ie iS + Gon Onan 7,854 
MUO era he cele oes ce sae ence nee 6,457 
e112 OCT) A Ei ee 7,861 
ptember - Septembre 8,699 
epee |OCtODIe ek ee ee ee 8,963 
pvember.- Novembre................:. 11,699 
scammer: — Decembre .. 2... ee 16,868 


Annual - Total - Annuel ............. | ease] ste4s0 | soar | 73,925 28,978 102,903 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


iLel}! > CEMNUEIES Spiro r ie es eee eee 12,253 
Proany—FOViienet eee ecw ee 10,532 
MSE sca e tee. 13,759 
Avil) J ee oe ee 13,740 
i) ES Saas oo 14,403 
1 LTT soc ALOR ON HERE +. ‘ bd 
y UOTE eon a ea ; 

| i 17,655 
pest EBANOUUE atte so So ea ci ava be eas oe 
tember - Septembre ................. eee 
Soper Octobre. 6... oe ee cee ete eee ; 


ember - Novembre.................. 18,037 


} 


wember,- Décembre...............05. 28,406 


Annual - Total - Annuel 189,806 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


| 3 4,268 
(21) RE 5.643 
Weave Févriets. oo... ne cece. 5 268 
[LETS “SSR ie a 5. 684 
‘|. SOT oan Ae ae 6246 
= Mai 1.0°0:0) RO RCA SCIEN SERRE oct 5 824 
(LIT) cael ty Se 5 156 
| UTDES ee an ve 
|B INCITS See rip care ae a aR Pe 5,873 
ember - Septembre ................. 5,623 
Oo = (Ca) aaa a 7.907 
lember - Novembre.................. 7,494 
ember - Décembre.................. 
} 69,620 
‘nual — Total - Annuel 


+ 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


. = on 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ; Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January = Janvier! 2: tags. eh 2 ne eer Xx Xx 6,872 
Februiany —ReVmeh. cerns os see ory ee xX Xx 6,975 9,391 
Warche= Mars. ot cs oddities ernie eee x x 8,986 12,031 
Dri ec AVII ters Subemeiiecan? aot o.clre spapiee Xx x 8,725 11,751 
Maya Mal soar sergerae cor ate) tease eae Xx x 8,255 11,013 
AUG el OT eee, Boe es ose x » 4 8,934 11,801 
i Wee eases cue eemotcomesceioc Tie X X 8,274 11,084 
AUQUSTI=TAOUt cert pnerie ie cose etna Xx x 9,600 13,479 
September - Septembre ................. Xx X 9,977 13,940 
‘October = Octobre. tamreme tse eo es bit xX Xx 9,439 13,147 
November - Novembre................5- xX Xx 11,535 15,082 
December - Décembre................4. X x 12,511 16,231 
} 


mneeal Totals pre <---> ves a ee ee eee 190,088 a a 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


ANU ANY = ANVICN FBesedesags re nce het eunnans X X X xX 
February = F@Viiereb asad act crs abe asys X X X X 4,94¢ 
Marchi Marsiewy mwa at, ccna? ooo. ae rein Xx x Xx xX 5,40€ 
April AVI 055 fe cruciate <arar, = = soe brian 3 X X x x 5,742 
May = "Mal. .oc rine scotermres See 36 ais deco. Xx Xx xX X 6,244 
ACS CI Weis ainn ae. Seperate oie Ons x Xx x xX 5,784 
eu) Pe (UT ees os, Sct Pence Gare Xx X Xx X 5,614 
AUGUSTE— AOU: (5 eieramiig cee se «sre eran X Xx xX X 6,826 
September - Septembre ................. Xx x Xx x 7,565 
October,— Octobre geass ones 0 sacbens xX xX xX x 8,165 
November - Novembre.................. X xX x X 7,662 
December - Décembre.................. x Xx x x 8,60¢ 


sais ee ponue! i ae rn ae ee ee ee lee 7aN5y 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Nantanve=Janvion we aaeeae cea ae eee 5,02 
February = POvrier's® scan. dc oes ce cee 5,042 
MarchieiMals: 0. 28 ose tha ee ee e 
AD TIL aAVEIUME cit. cit, coer atte sis ls ee 5, 3 
MayieaMtaly ick Aer As to oe ae 5,55) 
BUnemeOUI eet cna. eo 5,316 
MII VRETOUIIOE -onahy Seater ooh. oo ae eee 5,286 
AUIGUStE=FAOUtinrts Seep r gy. at) Soo. eee 3e7i 
September - Septembre 5y 

Ociober —JOCtOMG' Bepascurs =. Sees pee 5,84¢ 
November - Novembre 7,134 
December - Decembre 13, 


Annual - Total - Annuel ............. 287,789 404,483 692,272 | as.8 39,824 75,21% 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 

Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
MVE RUAN IGM fe is lejecseieis ajayeis es oh Meco X Xx 7,341 
vo SEIN] SURO er Xx Xx 6,624 
volt = ETS SEA, Se rr Ss ee xX x 7,577 
vl UW Sa ers oe x x 8,218 
‘ot VE) SSE ee ae xX »4 10,111 
oo > LITT soe ae ee = ees a, Se xX x 11,136 
| CUTE ee Sennen ae eee xX xX 9,879 
SY = JAG CARRIES See Si en ee ene Ane X Xx 10,070 
eptember - Septembre ................. xX xX 9,171 
PEECIBROICLODTO) | 8. se eee sess be Xx Xx 9,750 
jovember - Novembre.................. x x 12,647 
feecmber— Decembre.............0055- xX Xx 33,670 
Annual - Total - Annuel ............. 136,194 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
inuary SROANVICNE.. Atel vos accours ast 10,803 
Womuary - Fevrier................00000s 10,570 
0) 0 NETS IVIROR xcs ee a 2A 12,500 
| if) SaaS Bt) 2 See Geen 12,890 
| ED See 4 oe) See 14,653 
>> LUT BCR ae 2h ct 17,974 
|) 101) a 20,879 
EEMAQUITS: 5.2, Meche aco so 0.n> bo 21,473 
ptember - Septembre 17,025 
femme Octobre. s..8 Pil... eeu bebe 15,174 
wember - Novembre.................. 17,850 
‘cember - Décembre.................. 16,356 29,097 
h 


43,778 213,358 257,136 71,923 128,965 200,888 


All other stores 


Tous les autres magasins 


wuary BROAN VION GE, <8. O02 cis cunts alta vapee ss 
ipary - Février.............006. eee, 
» WETS RIES 3 Seneeer een mete oe Se 


_ « SiC © enn © ae 
tember - Septembre 
Weeeie— Octobre.) So. cc scene seske bee 
ember - Novembre................-. 
aad SADOCOMDIOM « oes gc bacaias seek 


lama - Total - Annuel ............. | oe2.84 732,724 1,724,878 


\ 


| 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet . 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet . 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 


July - Juillet . 


August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 


Metropolitan Vancouver - Zone Métropolitaine de Vancouver 


Month 


Mois 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Chain Independent All Chain Independent All | 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les | 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


244,422 502,759 X Xx 97,921 
245,825 484,457 xX X 95,601 © 
284,240 ; 576,806 x x 114,365 
299,474 582,559 Xx X 100,786 © 
311,554 621,139 xX X 113,401 
300,453 603,942 x X 108,246 | 
307,315 593,443 X X 100,173 
308,101 626,079 xX xX 116,216 © 
280,668 583,210 xX xX 98,295 | 
300,248 613,232 xX xX 108,796 © 
307,640 670,598 xX xX 118,969 
319,675 773,122 Xx X 114,366 | 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores . 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X X 14,965 | 
x x 15,876 | 
Xx Xx 17,670 | 
xX Xx 18,333 
Xx xX 17,933 
X xX 17,787 | 
X Xx 17,011 
xX xX 21,620. 
xX Xx 18,768 
Xx x 18,885 
x x 19,019 | 
x x 25,179 
Department stores _General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
70,220 70,220 Xx xX 4,500 | 
64,386 64,386 xX xX 3,336 
80,280 80,280 X Xx 4,559 
80,887 80,887 Xx xX 5,107. 
87,331 87,331 X X 4,424 
84,484 | 84,484 Xx x 4,985 © 
77,798 77,798 xX xX 4,422 | 
84,663 84,663 x x 5,229 
93,003 93,003 x Xx 4,920 
91,465 91,465 xX x 6,148 
116,116 116,116 x x 6,785 
160,927 160,927 x x 6,556 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins genéraux Bazars 
(EC VETN ES CET (e as aes a fl x x Xx X 587 
aeRaICNVC“UOVIIOT, P2000 8 oa ave es a :aye-m ese) ee Xx Xx X X 555 
Se EEMENS ic BER ci ee cet eee xX x x x 714 
REMAN TI ere gets vcs MOMs: 5) st ares ave, Scorpio Re ety x x x 4 731 
MEAN. whe Brass x8 Garis wi ook ee x xX Xx x 809 
| 2) > LETRAS es A; Anne § Oe OS 2d 4 xX x Xx 782 
| > {RTE ESESSS a ee x x X Xx 791 
Ho 1S = (ACT IRS A 2 Penn OM re 5 ca Xx x x X 821 
September - Septembre ................. x Xx x Xx 777 
eer Octobre .60)...........4. 000% x x Xx Xx 881 
ameter s—NOVEMDIO). .. . ese tel Pe x xX Xx xX 964 
december - Décembre.................. » 4 xX X xX 1,312 
trotted osssel =| ap a] as] 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

mpenye= Janvier... 84.5.0. 0. 0.0.5 SOM x x Ne 
Remiery) = (Fevrier..250.0......... 2 0 ee x x i 
77 3? = |W EVESERRENS Cte: cco A cneennennineneenn aot 8a Xx X ie 
i NGS Ars 5: Soe oa Oo X Xx pees 
i NEV ESAs So 2S) See aera A 2 FA X x eer 
po > DT Re St ee ae 8 | Xx Xx ae 

ly - Jui x x : 
uly Juillet SES SOc ST oe 
MSIE CAOUE 23.2.8 SO esas s acids 5 se ee x Xx ab 

i = x x : 
ptember Septembre 2 a2 205 .22ck Be : ese 
meeete OCOD teat 8 oe. on oe ope hoe X fees 
‘ovember - Novembre.................. x Xx seis 

‘ecember - Décembre.................. x x ; 


: 22,002 
fepoues é otal i samuel eee Oe Sa Pe ee’ taper re! 
\ 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


6,301 
| SY = CEU Eas Sei Eoneaee ono 46.5 6.446 
PMV E-AROVIICT 02 fe cos ct sss dina ob dacs e 8.345 
roo) > ETE 2 aon eee On ey 6.975 
pi BMH tod 25 a Re Mel otackc rcccauevaca Bae Mee 6.800 
SR roo 0 M's «te ie ipa n o Me Oe 6.501 
ine -- SLU eas eek Se eee? ae ae 4 7107 
VUE ee Sees ee ee 7'728 
DMSHEBAOUIL oo Be Mes no ice. aceaccut Mead 5,806 
iptember - Septembre ................. 5753 
MEO OCIODIO. =F. es jasc ccces eh Mean 5.944 
pvember - Novembre.................. 4.779 
peember - Décembre.................. 


| 
| 78,485 78,485 
‘Annual - Total - Annuel ............- 190,599 a) 614,198 |; eee 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier -- ene. 2 san eae - X Xx 4,984 
February - Février...............+.- 00s x Xx 3,533 
Marchi Mars... cede ret nants cr ecne tere x x 4,157 
I Noll) Wit, Ween cee Geneon DCTS ar. ain Xx x 4,296 
Mavie Malic. 5... stick at meen oe se oa Mes = Xx x 5,044 
ATR hese! Ut ER ERE Ne cere aorocr a, SoC x Xx 4,784 
July SUICt ... <a ct acne eer Xx Xx 4,127 
AUQGUSI= AOU. 5 Sa weonied viernes eons Xx xX 4,993 - 
September - Septembre ...............-- xX Xx 5,703 
@ctober = Octobre Gite wes atin nas ee »4 x 5,713 | 
November - Novembre............-..-.- 4 x 7,297 | 
December - Décembre...............--- x Xx 10,611 


Annual - Total - Annuel ............. Nj ie, seinen 102,681 55,732 | aso | 65,242 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January Janviel) aeteiine. no cs ensue ; f ; ; 5,644 | 
February = '\Fevitenae eee. ce an nce ent : ; : 5,066 
Marchs= Mars” 5.28, ames. es fatten : ( : 6,212 
April TAT 2% 2c PRE os cates se dere es i ' ; 6,312 
Mayie: Mall. ince Reta care ee oe ees i f A 6,604 
JUNO PSUR (oes ce ss cer ; ‘ : 7,169 
JURE UINCt sacs 5 aes ats cess § arches , F f F 5,942 
Auguists= Aout)... .c7Aaiee A 50 seek oe ce } ; : ‘ 7,716 
September - Septembre L ' ' : 8,570 
October = Octobre: > Hwa P.. 1.028 eek we ; i } ; 7,148 
November - Novembre.................. 4 } : 8,694 | 
December - Décembre.................. ; : ; ; ; 13,778 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialiseées Magasins de chaussures pour la famille 


January, = Janvier vsety..2 v7 ee x x x x 1,945 | 
Februaty - Février. . ncccoe. caccn en ah eees x X xX x 1,912, 
Maron |MarSie.... 4,cee fcc oe Se X xX X x 2,369 
OUI PAVUL oe1.16. 5 cteiniaighs gees 2 cv ereiee X xX x xX 2,432) 
PRBY ER IMEE eA, cave ones x x Xx Xx 2,794 | 
Teac. aera ere eer er) Sows x x x x 2,591 
Ge CaMet Sx. 5h MOM eee oecs Xx x x x 2,284 
AUGUistienyACUt sak We Mes ee X Xx x X 2,760 
September - Septembre................. X x x x 2,721 
October Octobre). WW. bes. vare cheno, X Xx X X 2,454 
November - Novembre.................. x x x x 3,465 
December - Décembre.................. x x x x 3,681 


= iifls}e)) = 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


ool = EINE 69 GES eRe eiRcne Rennes xX X x Xx 6,606 
PPAIVEIEOVIIOl ce go S25. G esd ee ne X X x x 6,555 
+ + GETS =<, 5 oo Sie apni leanne nt xX xX xX x 8,477 
|| (ANTAL 6:2 ee) a Seta a re eer one x Xx x x 8,528 
| El) 0 8. adhe Seaver Set Xx Xx X Xx 7,857 
.o~ JUTR) 6 25g hee Siena ae Seer X xX x xX 8,729 
|. -LUTTTELS ce pig hch GER eae mae oP X xX xX X 8,101 
pooh = NCU scene eit Rca ieee SIR x x x Xx 9,235 
stember ERSCOLOMDIO swiss a 6, 400d ag agin Xx x Xx x 9,674 
rem Octobre’) escent » 4 x Xx xX 8,278 
Fember = Novembre.................. x x : x x 9,207 
Pomme DeCembre’.. 2... ees X X : x x 10,571 
wert toat osvssef asf mmf a) a] 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
MEMEIONVICl ) ons seek ek: x x x X 2,912 
| = Ra ee eee X X X Xx 2,881 
i: > MENS yee tuts eens Rea X x X x 3,032 
i - at «5 Co RACER NOE Ren OEE: SEE xX x xX Xx 3,495 
> Mai Re AL eS ons RE x x x x 3,672 
| “LULL. 30g SRR pean eee eet ea a ee Xx x x Xx 3,172 
ebileteret a: Accent con tha 4 x x x 3815 
MRO tee eg Soe ee ke X Xx Xx Xx 3,974 
tember - Septembre ................. x x X Xx 4,748 
MeeOCIOMO foo ets ceeds eke: x xX xX X 4,684 
lember - Novembre.................. x x x Xx 4,388 
jember - Décembre.................. X x xX x 4,400 


¥ 
fpnual “ pctal ‘i aby we Re So a ee ae | el 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


\ 
| 
| 


Lam - DANIO ET a ASE AR SEE RRR A, : : i : ; 2,697 
dary - EOVielne oe ens Ose ce ; ‘ ; : ; 2,529 
} 0 anh hr eae F ; ; ; : 2,607 
| ttl os oe eer : ’ : ; , 2,564 
[) EL crear ne ee ; k 2,739 

- 11D) 2 2g Sener : A ; j ; eos 
im HIET 5 Shane hh ee ee ! , , 2 690 
PEROUME Rh 5 A oa eee Beat 
2mber - Septembre , e : : 2,909 
BEMEOCODIO 2b) hicc betes Gece wake ; 4 ; F , epee 

mber - Novembre.................. ; ' H , , ee; 


nual - Total - Annuel ............. 193,840 147,063 340,903 | ansoa | aaa 3107 
= 
| 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Concluded - Zone Métropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les — 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins — 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Januarys— JAanViels i aos oe a. ie x xX 4,61 
Februerya- EQViielN deca. ain. ays core 4 Xx 4,1 
Marchiza: Mars) c2.che aie cae ce ink haere X X 4, 

PADI SSAVE Il 2s net ees curucrons cies ete cas eb dayne X xX 4,7! 
Lite) Sal) ET ai amor: Ge tain omoee.att ect as Xx Xx 6,0; 
VUE = OUIN ocr sete ecaiie ras ee akg aie Xx X 6.2 
NOyoruillotier: Seer cn. te oe ee nee X Xx 5,5) 
AUguSIC—"AOUL tis Sercetue een koe rics ee X X 5,74 
September - Septembre .................. xX Xx 5,0; 
October = Octobre: Foy arc wien eet eee» x X 5,3¢ 
November - Novembre.................. x x 6,9¢ 
December - Décembre.............°.... x Xx 18,6 


nee eT ore mia Sse oases 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels ) 


d’accessoires 


JEMMETR? = dEMMIEI CS Fo momeen cc Oars oe Xx x Xx 

Rebrary:— | FOVitOr traces cach ccs et pions Oe Xx xX xX 5,74 
MarchaiMarswer trian ak. stent ete ee Xx xX Xx 6,7 
ADE GAVE ora es Ria ahs, ieee rs oy ee eae x x Xx 6,9( 
Maya) Mal ce ier he ete Oe. oe eee Xx x Xx 7,7é 
UNG Lori rrsccs aise crcticcd ccd teens xX x xX 10,0£ 
JURY TOU Gt ie: «3S. odkeedeceadse es eras nee rere xX xX Xx 11,53 
AUQUST-SSAOLIt  ieeraemee otis ors ie ee x xX X 11,56 
September - Septembre ................. x x Xx 9,16 
October Octobre. wee een Peer xX » x 8,0€ 
November - Novembre.................. x x x 10,0¢ 
December - Décembre.................. xX x x 15,8€ 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
Feprlanyi= EGVIOl ots. ora eee 

Marche Mars fr.0c.a.0e nt eee 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


AUGUSTE TAOUL sta ater « o.0) ne ee ee | 
September - Septembre | 
October - Octobre 


Annual - Total - Annuel ............. 502,131 | awr200| 804,061 ) 


Sal6iies 


RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
“2 SENS] SETI Efe aire ee eS ete Xx X 5,815 
MMU —UEOVVICN, 6 coi ac css da, 6 0 ese vce bela be xX xX 5,655 
PRCORRMMALS hie S235 eras ci sct ots aik oe eye X xX 6,272 
“ol = INL 9 oS Bie est ne ES en eee X X 5,918 
MVC Re eae 6 NK Seca ce ale, vs tycaraees ales, os X X 7,578 
| 2 > UD SSE a Sees eee ene x xX 7,242 
: 0. > DME Sie at ae eee tet x x 6,996 
MEMSUBAOUL Shoes xe k aa hras eh engin | x x 7,344 
September - Septembre X X 6,631 
SO DCTEMOCODIE basa cere cae hee a Xx Xx 6,553 
November - Novembre.................. xX 4 6,458 
Yecember - Decembre.................. x x 6,434 


an Ca) oe ie ee 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


| 
RPA ERUANVION hive os eee et ewe Ouse 


Xx Xx 149 

oC TEEN Gene ae x X 123 
5) 2 (EES ee ane x x 206 
Lol » AOTC RI eer x x 189 
lay NET GO. CLA: ee Aaa, See X Xx 265 
MMOL cat, casper sche, 12 taiardecples idee use ec x Xx 354 
y - JUTE Go ene isn: (ream xX x 382 
WMS EPAOULS 25 hem Pare fate. wis, ice “adel nto ain Xx xX 427 
‘eptember - Septembre ................. 4 x 323 
MMO E AOCLODTO Fo aces ce. 6es esis ce gee xX x 314 
vember - Novembre.................. 4 » 4 323 
jecember - Décembre.................. x Xx 332 


| 
I 
Sener a ames © nae Pes ieee = 


f 


It 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


KK KKK KK KK OK OK OK 
KK KK KK OK OK OK OK OK CO 
KK KK KK OK OK OK OKO 


ay CEI) Gs oe ee one : 
femal A OVIIGl ops. sc 5 ose deeds 
(OL ~ MEV RASS ROUSE Site ere: Peer. 
AYP e ae Por co iaron dh ecene 
| WET ue 2a enna one. Oma 2 
INT cae: 3S Raat Lea 
SUT ECAR Breen ec eel me One | 
MEER OO Vides vanes nd op Odi a 28 
ptember - Septembre................. 
BEL OCODLE Pare ss pone vince cadngank 
vember - Novembre.................. 
cember - Décembre.................. 


: fad i ote 7 Annvel bia! Mees ; a ees eee ele Pree) 


< 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


January - Janvier .........--..22 esse eee 
February - Février.........----2-++eeee- 
Marchit= (Mars: ctor. oa. one oe enone 
7X05 |i NL eee rare Oeiric Crotee sO oO 
May - Mai... 26 ence eee ee ee nes 
Ate Teco tl ye Canals Soroc ip amar OCor 
AI) SAMI coe BAebo pone acs Seca 
AUIQUSE=SAOOU re ciate etercero ee re etrenan 


September - Septembre 


October =OCtObre vg nese. retin 
November - Novembre...............5+- 
December - Décembre...........- 2 


Annual - Total - An 


January - Janvier .... 
February - Fevrier.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
May - Mai.......... 
June - Juin ......... 
July - Juillet .......: 
August - Aott....... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre ... 
November - Novembre 
December - Décembre 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«x «KKK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<x * KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


ono ae elie te z i hee eee i 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


one = ded a sabi ane ne Sees a eee ee 


January - Janvier .... 
February - Février.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
May - Mai.......... 
June - Juin......... 
July - Juillet ........ 
August - Aodt....... 


September - Septembre 


October - Octobre ... 
November - Novembre 
December - Décembre 


Service stations 
= Garages 
Stations-service 


<x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


~< 


>< KK KK OK OK OK OK OK OKO 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
alt) 2 EV EG SE Ae, Seen » 4 x x x x 
3) SECS Fe ee x x x x x 
Ue ae ae ae Xx Xx Xx x x 
| USGL: oe duane) Si tO ean Pes Sarde Xx X x x x 
WEI oro Se Seen ene Roe X X xX x x 
ROU Meas oc AG a OAS Xx xX Xx x x 
| SUIS oa ena ey Xx X x x x 
MEET AOUU Ere de Pea oe bts tees xX Xx x x x 
Pomiboe- SEPteMbTe: 6h. . 2... ek nee X X x X X 
POE LOCIODIC’ bs. cease cae Sens Xx Xx X X X 
vember - Novembre.................. » 4 xX x x xX 
pemmer — DOCOMDIE . 6 ov ec ce occas « xX Xx ne x x 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

LEO REGGE ai a x x x 232 
1) le re oe x x x 273 
(WES Aleit et es es ee ae Xx x X 280 
| AG 9: 5a cee ar Xx 4 xX 158 
EN 5.6.4 See er oe Xx Xx Xx 163 
MERCIER ey o.fu ng Men dni ciccalteateate dca Rats Xx Xx Xx 192 
Pp Mlotire IF Mee. PAA coasted. « Xx Xx Xx 204 
WMELNOUN Sts. 8a)-8 PR esets seers ehcl ste STs < Xx xX Xx 225 
ember - Septembre .................. Xx x xX 223 
REOEOCIODIE’ $0. ecicee oie Xx Xx Xx 196 
amber - Novembre.................. xX x x 200 
Xx x x 324 


pumeet = DECEMbIO 6s... sie fae 


_ "acl alah Ste Se ee ae pile 


\ 
i 
| 
i) 
} 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Imber - Novembre.................. 


ymber - Décembre.................. 


fey L ea a foe Sy eI SU ee ee aes. 


1 


oo = JERS a es ee x x x x 
oo = FS oe x x x x 
| SERSSpaaee San ee eer x x x . 
(V7) pea Sen ne ee ae x x a 
, ol 1.365 ne nel x x x x 
| ogee ERR res tale x x x x 
; y x X 
| IS 5 Sogn As Soe Salen X us . 
i ane x X 
jmber - Septembre ................. Xx x a . 
MEOCIODIO® 0 -.ea nse elos were x Xx 
x xX x x 
x x »4 4 


=< 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


succursales independants magasins succursales indéependants magasins 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores | 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les | 
| 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January - Janvier ..........---+--+20ee : 
February - Février........--.---2+--+055 : 
March SsMarS) scscts thee tecsitrens ances anes : 
April = Avril. 22. 2.5 fees be eee eee ‘ 
May = Mai 2... 20h ee eee ee rene : 
JUNO = GUI ac oye eo Mis vena yes extra areata bacon Te 
SUT = UMOU, cos ae Berane ee sto ayer ee ; 
AUQUSt =vAOUt Octo Serene ie es mies ete me or 7 
September - Septembre ..........--.---. 

October —/Octobre Bae anes « eens a stots he / 
November - Novembre.........-.--6--5+ | 
December - Décembre...........------- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


<x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


ETTORE EUMICLO cr 054 ion eieeece aon Xx xX 
ebruatyi— EOVNChinrs ttt. cress slap aos Xx x 
Match = | Mars) sree osteitis -taese = tsa crea ors ors Xx Xx 
ADSI = JANTIL ont pices < aleaee = Sos arabyers a x xX 
Maren Mall 52 ore oe teitietet an, rons cranes ekofe suet ens X x 
JUNO Fes OUI eaten sett Meee terete ete nos Gwe pe xX X 
UNV Juilleturs cceeeteptenes crore cia) nitiare cums et X X 
Auigusts=AOUt: S755 Merete cs ars eye vector iete X Xx 
September - Septembre ................. Xx X 
October = Octobre. A aee Pe) eee ns X X | 
November - Novembre................5- x xX 
December - Décembre.................- Xx Xx 


hi ae Z pov ‘ auruel ee kn el el cd 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores : Book and stationery stores 


Magasins d’appareils ménagers 


«* KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, medicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 


Januany Janvier 5 sek. aca. tos cele ont 
February’ —(Fevrier..2.2..... .icsscs css gees 
Matera Mars 50). i. dotton ere .ct-sine eee 
ADAMI in. nn cabot tare eo scre here 
MEV SoS MAN i 7 ceronayePeuaiie avs NGscakcr cea ener 
UN SUING ci ., ceree ke aie, ats hc ate eee cones 
UM =e UUINGt seat Bis ccs Selecta! creer 
PUCUISU = tAOU ct ree Miele sas cn nckieeie ae Ee 
September - Septembre ................. 
October: =.Octobre: 5. Meise crohns oaks da twee 


<x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


: 
{ 
| 
| 
a 
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RETAIL TRADE - 1985 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Concluded — Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


PIER ECTOAIVICN, Goria de ci dies ae eee ee 
’ VE 
cits = (MEELGE 6 2s loge ee ero 
 ANEET GSS 6 5 Cegeeeee 
| WET) 300 3 Ale rc eee ae ee 
ti” RED 6-0 4. IRE So cr 
MU UNUM eye 2 ae re ci oualissrehansier clones Sierens 
EAU ee Sock serene ect wn ached oSoe is 0s 
ptember - Septembre ................. 
HOR ONIOINO To lerpiche 2 cece be ve a¥> cone 
Wember - Novembre.................. 
cember - Déecembre.................. 


Sporting goods and accessories stores 


~~ KK KK OK OK OK OK OK OK O&K 
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Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 
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All other stores 


Tous les autres magasins 
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Retail Trade, Unadjusted Commerce de détail, données brutes 
by Kind of Business and par genre de commerce et 
by Kind of Business Group groupes de genres de commerce 
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TABLE A1. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


nN 


DInW 


24 


25 
26 
27 
28 
29 
30 
31 
32 


33 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


1986 


1985t 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


January? February! MarchP March April May 
Janvier? Février? MarsP Mars Avril Mai 
thousands of dollars - milliers de dollars 

2,024,675 1,829, 315 1,957,422 2,007,285 1,867, 633 2,131, 268 
514, 354 488, 621 536, 297 482, 396 473,517 526, 682 
179,835 178,070 206,911 179,894 187,146 203,754 
2, 718, 864 2, 496, 006 2,700, 630 2,669,575 2,528, 296 2,861, 704 
762,070 696,129 900, 408 849,079 906,925 990, 625 
204,674 161,778 213,043 19D ANTS 206, 298 221,498 
146,814 139,406 160,858 152,525 153,101 181,360 
72,013 71, 304 95,855 90, 877 96, 390 106, 341 
1,185,571 1,068, 617 1,370, 164 1,287,654 1,362,714 1,499, 824 
90,445 67, 742 89,197 85, 283 97,017 118, 837 
198, 508 161,410 212, 286 207, 822 222,674 246,817 
121,694 107,990 145,109 132,852 144,257 154,684 
17,036 12, 259 15,373 14,719 17,839 19, 352 
69,875 55, 746 78,510 72,212 88, 741 101, 334 
95,017 74, 261 86, 667 79,754 76, 325 80,425 
592,575 479, 408 627, 142 592, 642 646, 853 721,449 
71,359 64, 608 79,501 73,126 85,553 119,271 
118, 088 108, 006 129,170 121,728 120,561 132,740 
45,975 40, 287 44, 287 38,182 40,116 44,597 
85,438 74,629 90, 296 87,509 83,873 90,716 
25,176 22,257 22,125 22, 702 22,124 24, 328 
257, 105 245,759 276, 642 249, 889 241,506 255,995 
603,141 555, 546 642,021 593,136 593,733 667, 607 
474,942 448,985 462, 626 407,548 409,177 435,249 
53,943 51,910 58, 900 49,503 47,780 50,662 
30, 355 43,699 40, 283 33, 063 44, 848 59,948 
54,782 52,342 53,039 50, 316 55,141 72,996 
1,989 2,024 1,887 1,976 2,007 2,229 
122,338 106, 749 130,914 132,865 172,788 216,565 
123,704 115, 602 129,744 115,210 117,082 130,588 
341,088 333,488 425,550 376,228 384,178 474,531 
132,523 129,916 163,004 155,636 179, 301 228,743 
1, 335, 664 1,284,715 1,465,947 1,322, 345 1,412, 302 1,671,511 
6,435,815 5, 884, 292 6, 805, 904 6, 465, 352 6,543,898 7,422,095 
1, 867,594 2,032, 483 2,296, 341 2,253,019 2,536,635 2,700,001 
42,364 49,538 67,017 54,349 63,635 71,189 
892, 898 837,625 888, 317 877,976 867, 321 946, 254 
115,540 105,543 117,448 122,189 128,525 142,820 
170,851 149, 482 190, 702 175,890 233,723 290,059 
163,459 157,889 174, 953 158, 710 167, 408 191,241 
3,252, 706 3, 332,560 3,734,778 3,642,133 3,997,247 4,341,564 
9, 688, 521 9,216, 852 10, 540, 682 10, 107, 485 10,541,145 11, 763,659 


2,023,245 
539,099 
198, 960 


2,761, 304 


907, 335 
202,770 
182, 322 
103, 150 


1,395,577 


112, 848 
222,419 
150, 520 
17,506 
86,358 
74, 784 


664,435 


116,432 
131,397 
39,038 
92,173 


22,175 
251,594 


652, 809 


428, 028 


49, 737 
39,923 
72,173 

2, 235 

201,414 

140,515 

482, 258 

210, 005 


1,626, 888 


7, 101,013 


2,409, 468 
59, 667 
935, 662 
119,957 
268, 869 


172,851 


3,966, 474 


11,067, 487 


CO $$$ 
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TABLEAU A1. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1985¢ 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December March 
1986/1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1986/1985 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 
a 271,924 2,158,066 1,844,178 1,992 ,484 2,096,610 2,064 ,002 -2.4 Epiceries - Boucheries 
562,388 581,912 524,610 539,291 528,179 546,462 +11.1 Epiceries, confiseries et articles divers 
193,991 211,436 189,491 197,905 196,368 235,468 +15.0 Tous les autres magasins d'aliments 
2,684, 303 2,951,414 2,558,279 2,729,680 2,821,157 2,845,932 +1.2 Groupe de 1'alimentation 
875,655 979,944 964 ,842 1,031,654 1,359,437 Asebyes sey) +6.0 Grands magasins 
198,924 218,819 232,578 267,835 315,736 317,989 +9.1 Magasins de marchandises diverses 
166,240 181,432 159,209 170,402 169,452 195,233 +5.4 Magasins généraux 
D7, 997 112,583 97,301 103,588 127,609 196,015 +5.4 Bazars 
1,338,416 1,492,778 1,453,930 1,573,479 1,972,234 2,543,154 +6.4 Groupe de marchandises diverses 
88,111 92,385 97,985 1315995) 160,850 201,351 +4.5 Magasins de vétements pour hommes 
211,626 25251175 242,703 252,303 270,091 347,275 +2.1 Magasins de vétements pour dames 
132,025 169,932 161,844 162,259 191,837 263,815 +9.2 Magsins de vétements pour la famille 
Aieido 17,685 18,583 205/05 21,813 19,565 +4.4 Magasins de chaussures spécialisées 
72,441 94,494 Se) 98 ,863 134,423 124,685 +8.7 Magasins de chaussures pour la famille 
76,196 87,342 87,201 102,538 125,944 144 ,628 +8.7 Autres magasins de vétements et accessoires 
597,509 691,010 700,065 750,311 904,958 1,101,319 +5.8 Habillement et accessoires 
112,109 100 ,633 97,295 98 374 103,474 125,167 +8.7 Quincailleries 
124,462 136,172 131,027 138,922 144,357 150,038 +6.1 Magasins de meubles 
t 43,263 47,183 45 ,868 49 ,844 51,945 57,360 +15.9 Magasins d'appareils ménagers 
103,387 102,380 96,116 109,203 113,093 122,238 +3.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
f 24,851 26,966 28,865 29,406 27,223 27,993 -2.5 Réparation d'appareils électro-ménagers 
' 266,508 289,914 288 , 301 307 ,323 342,471 426,972 +10.7 Autres articles d'ameublement 
674,580 703,248 687,472 733,072 782,563 909 ,768 +8.2 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 
435,676 464,993 441,350 473,497 474,602 604,615 +13.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 
| 49,151 64,951 60 ,330 58,732 70,888 119 ,086 +18.9 Librairies et papeteries 
| 31,953 32,607 32,166 34,143 33,901 60,175 +21.8 Fleuristes 
| 66,808 71,031 61,428 66,505 93,340 226 ,836 +564 Bijouteries , me 
t 2,176 2,272 2,152 2,196 2,767 3,434 -4.5 Ateliers de réparation de bijoux : 
186,718 170,182 136,227 WA eI 130,734 184,696 -1.4 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
150,970 159,890 135,401 141,086 166,225 252,425 +12.6 Magas ins d'accessoires personnels 
510,737 548 ,043 414,327 426,533 465,025 737,480 +13.1 Magasins de boissons alcooliques 
190,411 181,758 172,694 184,006 206,977 252,121 +4.7 Tous les autres magasins 
1,624,600 1,695,727 1,456,075 1,514,655 1,644,459 2,440,868 +10.8 Groupe de tous les autres magasins 
i 
6,919,408 7,534,177 6,855,821 7,301,197 8,125,371 9,841,041 +523 Total excluant groupe de 1'automobile 
/2,287,175 2,173,591 2,007 ,347 2,330,285 2,189,317 1,867,892 +1.9 Concessionnaires d'automobiles 
eo? 371 58,186 56,333 57 ,087 53,400 39 ,636 +23.3 Vendeurs d' automobiles d'occasion 
| 968,528 990,264 922,061 974,919 968,419 974,915 +1.1 St at ions-service 
f 123,957 122,636 115,459 131,706 132,743 115,521 -3.8 Garages : ; : eee 
, 9258,775 232,127 212,885 237,073 289 ,377 304,799 +8.4 Heaseins de piéces et d'accessoires d'auto- 
| mobiles 
| 190,541 178,675 166,634 181,484 176,868 156,484 +10.2 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
| 4 mobiles 
} 
(3,891,347 3,755,479 3,480,719 3,912,554 3,810,124 3,459,247 42.5 Groupe de 1'automobile 
f 
0,810,755 11,289,656 10,336,540 11,213,751 11,935,495 13,300,288 +4.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


DINaAW 


29 


41 


42 


TABLE AZ. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
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1985¢ 
January February March 
Janvier Février Mars 
No. , 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,887,126 1,776,907 » 2,007,285 
2 Grocery confectionery and sundries stores 435,952 414,275 482,396 
3 All other food stores 163,780 167,375 179,894 
4 Food group 2,486,858 2,358,557 2,669,575 
5 Department stores 692,108 647 ,064 849 ,079 
6 General merchandise stores 173,062 148,209 195,173 
7 General stores 1585536 132,904 ID Zio, 
8 Variety stores 66,088 69,326 90,877 
9 General merchandise group 1,069,794 997,503 1,287,654 
10 Men's clothing stores 90,210 65,613 85,283 
11 Women's clothing stores 173,006 148,285 207,822 
12 Family clothing stores 109 ,688 93,700 132,852 
13 Specialty shoe stores 15,802 11,270 14,719 
14 Family shoe stores 63,247 50,261 Wiig NZ. 
15 All other apparel and accessories stores 83,150 70,570 79,754 
16 Apparel and accessories group 535,103 439,699 592,642 
17 Hardware stores 69,518 56,617 Te Z6 
18 Household furniture stores 108,919 107,870 121,728 
19 Household appliance stores 36,630 33,391 38,182 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 74,825 69,416 87,509 
stores 
21 Appliance repair shops 21,209 20,019 22,702 
22 All other home furnishings stores 216,469 205,464 249 ,889 
23 Hardware and home furnishings group 527,570 486,777 593,136 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 399 ,826 382 ,029 407 ,548 
stores 
25 Book and stationery stores 47 ,040 47,519 49 ,503 
26 Florists 28,161 40,652 33,063 
27 Jewellery stores 47,920 46,864 50,316 
28 Jewellery repair shops 1,877 1,970 WSIS 
29 Sporting goods and accessories stores 104,566 1OS,p95 132,865 
30 Personal accessories stores 106,136 103,894 115.5210) 
31 Alcoholic beverage stores 307,720 327 ,030 376,228 
32 All other stores 122,516 119,444 155,636 
33 Other stores group 1,165,762 1,172,055 1,322,345 
34 Total excluding automotive group 5,785,087 5,455,491 6,465,352 
35 Motor vehicle dealers 1,573,066 1,698,757 2,253,019 
36 Used car dealers 36,417 42,649 54,349 
37 Service stations 867,911 806,443 877,976 
38 Garages 119,297 109 ,347 122,189 
39 Automotive parts and accessories stores 160,583 137,626 175,890 
40 All other automotive businesses 147,307 140,067 158,710 
41 Automotive group 2,904,581 2,934,889 35,642,133 
42 TOTAL ALL STORES 8,689,668 8,390,380 10,107,485 


April 


Avril 


1,867,633 
473,517 
187,146 


2,528,296 


906,925 
206,298 
153,101 

96,390 


1,362,714 


97,017 
222,674 
144,257 
17,839 
88,741 
76,325 


646,853 


85,553 
120,561 
40,116 
83,873 


22,124 
241,506 


593,733 


409,177 


47,780 
44,848 
55,141 

2,007 
472,788 
117,082 
384,178 
179,301 


1,412,302 


6,543,898 


2,536,635 
63,635 
867,321 
128,525 
233,723 


167,408 


3,997,247 


10,541,145 


May 


Mal 


2,131,268 
526,682 
203,754 


2,861,704 


990,625 
221,498 
181,360 
106,341 


1,499,824 


118,837 
246,817 
154,684 
19,352 
101,334 
80,425 


721,449 


119,271 
132,740 
44,597 
90,716 


24,328 
255,955 


667,607 


435,249 


50,662 
59,948 
72,996 

2,229 

216,565 

130,588 

474,531 

228,743 


1,671,511 


7,422,095 


2,700,001 
71,189 
946,254 
142,820 
290,059 


191,241 


4,341,564 


11,763,659 


June 


Juin 


2,023,245 
539,099 
198,960 


2,761,304 


907 ,335 
202,770 
182,322 
103,150 


1,395,577 


112,848 
222,419 
150,520 
17,506 
86,358 
74,784 


664,435 


116 ,432 
131,397 
39 ,038 
92,173 


22,175 
251,594 


652,809 


428 ,028 


49,737 
39,923 
Wears: 

2,235 

201,414 

140,515 

482,258 

210,005 


1,626,888 


7,101,013 


2,409,468 
59,667 
935,662 
119,957 
268 ,869 


172,851 


3,966,474 


11,067,487 


July 


Juillet 


1,927,924 
562,388. 
193 a 


2,684,303. 
| 


1 
875,655. 
198,924 
166,240 

97,597 


1,338,416 


112,109 
124,462 
43,263 | 
103,387 


24,851 
266,508 
: 


674,580 
t 


; 
| 
| 


435,676 


49,151 
31,953 
66,808 | 
2,176 | 
186,718 
150,970. 
510,737 
190,411 


1,624,600 
6,919,408 | 


} 


2,287,175 4 
62,371 
968,528 | 
123,957 | 
258,775 


190,541 


3,891,347 | 


10,810,755 
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TABLEAU A2. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1985T 
August September October 
Aoat Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,158,066 1,844,178 1,992,484 
581,912 524, 610 539,291 
211, 436 189,491 197, 905 

2,951,414 2,558, 279 2,729, 680 
979, 944 964, 842 1,031,654 
218,819 232,578 267, 835 
181, 432 159,209 170, 402 
112, 583 97, 301 103, 588 

1,492,778 1,453, 930 1,573,479 

92,385 97,985 113,595 
232,175 242, 703 252, 303 
169,932 161, 844 162,259 

17, 685 18, 583 20, 753 

91,491 91,749 98, 863 

87, 342 87, 201 102, 538 
691,010 700, 065 750, 311 
100, 633 97,295 98,374 
136,172 131,027 138,922 

47,183 45, 868 49, 844 
102, 380 96,116 109, 203 

26, 966 28, 865 29, 406 
289,914 288, 301 307, 323 
703,248 687,472 733,072 
464,993 441, 350 473,497 

64,951 60, 330 58, 732 

| 32,607 32,166 34,143 

fo 71,034 61, 428 66, 505 

! 2,272 2,152 2,196 
170, 182 136,227 127,957 
159,890 135,401 141,086 

548, 043 414, 327 426, 533 

| 181,758 172,694 184, 006 

{ 

| 

| 1,695,727 1,456, 075 1,514, 655 

| 

| 7,534,177 6,855, 821 7, 301, 197 

| 

§2,173,591 2,007, 347 2, 330, 285 

58,186 56, 333 57,087 
990, 264 922,061 974,919 

| 122, 636 115,459 131, 706 

232, 127 212, 885 237,073 

\ 

|| 1478, 675 166, 634 181,484 

| 

3,755,479 3,480,719 3,912, 554 

10, 336, 540 11, 213, 751 


j) 
1,209, 656 
| 
| 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
November December Year-to- 
date 
1985/1984 
Novembre Décembre L'année 
a date 
No 
Genre de commerce: 

2,096,610 2,064,002 23,776,728 +6.4 Epiceries - Boucheries 1 
528,179 546, 462 6,154, 763 +7.9 Epiceries, confiseries et articles divers Z 
196, 368 235,468 2,325,568 +8.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,821,157 2,845, 932 32, 257,059 +6.8 Groupe de 1'alimentation 4 

Veo 457 1,833,917 12,038,585 +5.7 Grands magasins 5 
315,736 317,989 2,698, 891 412.7 Magasins de marchandises diverses 6 
169,452 195,233 1,982,716 +4.9 Magasins généraux 7 
127, 609 196,015 1,266, 865 +5.0 Bazars 8 

1,972,234 2,543,154 17,987,057 46.6 Groupe de marchandises diverses 9 
160, 850 201,351 1,324,085 -- Magasins de vétements pour hommes 10 
270,091 347,275 2,777,196 +15.9 Magasins de vétements pour dames 11 
191, 837 263,815 1,867,413 +18.5 Magsins de vétements pour la famille 12 

21,813 19,565 211,997 +30. 2 Magasins de chaussures spécial isées 13 
134,423 124,685 1,075,805 +6.7 Magasins de chaussures pour la famille 14 
125,944 144, 628 1,088, 857 +17.4 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
904,958 1,101, 319 8, 345, 353 412.9 Habillement et accessoires 16 
103,474 125,167 fl, Io O69. +10.6 Quincailleries 17 
144, 357 150,038 1,542,193 -9.2 Magasins de meubles 18 

51,945 57,360 527,417 +16.4 Magasins d'appareils ménagers 19 
113,093 122, 238 Wea 29 437.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

ZT 225 (Dicey 297, 861 +167 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
342,471 426,972 3,342, 366 +14.0 Autres articles d'ameublement 22 
782 , 563 909, 768 8,012, 335 +10.5 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
474, 602 604,615 5, 356,590 +13.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

70, 888 119, 086 Wala, oi 9. +26.5 Librairies et papeteries 25 

33,901 60,175 471,540 +4.1 Fleuristes 26 

93, 340 226, 836 931,958 +7.5 Bijouteries 27 

2,767 3,434 27,291 +27.4 Ateliers de réparation de bijoux 28 
130, 734 184, 696 1,868, 265 +13.9 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
166,225 252,425 1,719,422 +10.3 Magasins d'accessoires personnels 30 
465,025 737, 480 5,454, 090 +329 Magasins de boissons alcooliques 31 
206,977 252,121 2,203,612 +3.9 Tous les autres magasins 32 

1,644,459 2, 440, 868 18, 748, 147 +9.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

8, 125, 371 9,841,041 85, 349,951 +8.1 Total excluant groupe de 1"automobile 34 

2,189,317 1,867,892 26,026,553 +24.8 Concessionnaires d'automobiles 35 

53,400 39,636 654,919 +17.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
968,419 974,915 11,100,673 414.1 Stations-service 37 
132, 743 aid, 241 1,484,157 -6.1 Garages : 38 
289,377 304,799 2,801, 786 +7.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
176, 868 156, 484 2,028,270 +10.5 Autres commerces dans le domaine de 1' auto- 40 
mobiles 

3,810,124 3,459,247 44, 096, 358 +18.7 Groupe de 1’ automobile 41 

11,935,495 13, 300, 288 129, 446, 309 411.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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pendix I 
FINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
port, is defined as "the aggregate sales 
de through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
stics Canada, is a "business location 
sually a store) in which the principal 
tivity is the sale of merchandise and 
lated services to the general public, for 
usehold or personal consumption". Retail 
ade estimates do not include any form of 
rect selling which bypasses the retail 
ore, e.g., direct door-to-door selling; 
les made through automatic vending ma- 
ines; sales of newspapers or magazines 
ld directly by printers or publishers; and 
les made by book and record clubs. The 
ly exception is the mail-order and cata- 
jue sales activities of department store 
3inesses, which have been classified to 
» "general merchandise store" category. 
addition, retail trade excludes: retail 
les through ancillary units, e.g., ware- 
uses, head offices, etc.; sales of 
wtractors whose major activity is not 
tailing; and retail transactions between 
Jividuals. 


Total net sales include sales of new and 
id merchandise and receipts from repairs, 
jipment rental, food serving and other 
‘vice activities, less returns, adjust- 
its and discounts. Total net sales also 
llude: trade-in allowances, commissions 
ned from sales of goods owned by others, 
‘prietor's withdrawals of goods for per- 
‘al use (at retail) and the sales and 
‘eipts of concessionnaires operating with- 
ithe outlet. Non-operating revenues, bad 
‘ts recovered and sales taxes collected 
( remittance to a government agency are 
»luded. 
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Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business qroupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business gqroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé 
tail sont stratifiées par région et par groupe 4 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 1 
Classification des activités économiques et le 
catégories de genre de commerce de détail qui on 
été utilisées lors du recensement du -commerce e 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquét: 
mensuelle du commerce de détail est axée sur le 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus 
chaque point de vente au détail d'une entreprisi 
se voit attribuer un code "genre de commerce 
d'aprés son activité principale (ou le genre di 
marchandises vendues). 


; 


Dans la présente publication, le commerce d 
détail est stratifié selon 27 grands groupes di 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchand 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti 
les, nous décrivons la composition de _  chaqui 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre di 
commerce, les estimations relatives au commerci 
de détail sont ventilées entre magasins & succur: 
sales et magasins indépendants. Les entreprise: 
qui répondent a la définition suivante sont clas: 
sées dans la catégorie des magasins @a succur: 
sales: 
; 
Magasins & succursales "entreprise exploitan! 
au moins quatre points de vente au détail dans ul 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structurt 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus es! 
classée automatiquement dans la catégorie de: 
magasins indépendants, la seule exception étanl 
les "grands magasins" qui sont portés en totaliti 
dans la catégorie des magasins &@ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genrt 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historique: 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
vesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added", (2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
.ar period. Companies which fall into the 
-etail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
-hree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
‘ication code) on the basis of "major acti- 
lity" - the proportion of sales accounted 
‘or by each kind of business or by each type 
if commodity sold. 

_ The next step in the classification pro- 
edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and activity of 
ocations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
usinesses, particularly multi-location bu- 
inesses, qualify for treatment as "chains" 
see definition Appendix I) but also to 
solate retail locations from non-retail and 
ake possible a more precise classification 
f each to one of more than 90 "kinds of 
usiness", which are subsequently grouped 
ato 28 trade groups for purposes of publi- 
ation. 
| 


| 

Because this is a location-oriented sur- 
2y, the scope of coverage is extended to 
iclude retail locations operated by non- 
stailing businesses. When it is determined 
nat a manufacturer (for example) operates 
‘€ or more retail locations, the same 
veatment is given as outlined above. Retail 
weations can be operated by businesses 
'0se principal activity is manufacturing, 
iolesaling, government, construction, etc. 
| 


| The design of the survey provides the 
jcility to revise the monthly estimates to 
‘count for late responses. Each month the 
‘blication will contain preliminary esti- 
ites for the current month and revised 
stimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
Lined in this report are produced by means 
- a sample survey using methodology which 


() For additional information, see the 1970 
| Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @ succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 


of firms to erroneous kinds of business 

codes, over-estimation in particular cells, 

etc.). 

(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,00( 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d' activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 

La méthode d'estimation des ventes totales at 
détail consiste &a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


{ 
Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'ur 
recensement sera effectuée afin de déterminer lé 
cause de tout écart entre les deux niveaux, Cé 
qui nous permettra de rectifier les statistique‘ 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres: 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations rév1- 
sées. 


ppendix III 
OMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
osed of two basic parts: a master file list 
including chain and department store compo- 
ents) and an area file list. These compo- 
ents provide an adequate representation of 
te retail trade universe. 


re Survey Master File 


The survey master file is based on a 
sries of profiles developed from the retail 
core portion of the Revenue Canada (Taxa- 
on) master file and is stratified by 
sgion and by Standard Industrial Classifi- 
ition code. This component is a list of all 
‘tail businesses having a payroll deduction 
‘count number (i.e., having employees for 
jom payroll deductions are made). It is 
dated monthly for new firms coming into 
siness, for firms going out of business 
d, in the case of existing firms, for any 
anges in name, address or nature (kind) of 
siness. These updates originate from both 
venue Canada (Taxation) and from Statis- 
es Canada survey sources. As these updates 
e received, firms going out of business 
e dropped from the sample and a sample of 
tths is selected from among new firms 
ich have gone into business, thus prov id- 


J a monthly birth/death adjustment. 


/Records on the survey master file are 
‘pled using a given probability of selec- 
on determined by geographical location, 
andard Industrial Classification code and 
is size. To create the original sample 
e@, the complete survey master file was 
‘pled. Since that time, only the births 
ve been sampled each month. 


| 


hin and Department Store Component 

‘The chain and department store list is a 
'-set of the survey master file compo- 
(t. The businesses on this list are those 
Ich have been identified (from Statistics 
‘ada sources) as chains or department 
(res and which have been sampled with cer- 
rity (i.e., each business is surveyed). 
S component, as well as being updated 
(thly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 
See DEL UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1' enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se Tapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
Fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
Files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés le 
données de Revenu Canada, fait également 1'obje 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises” 
jour sont fondées principalement sur les déclé 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte ar 
nuelle sur les magasins &a succursales et le 
grands magasins, ainsi que sur des renseignement 
puisés a d'autres sources comme les revues por 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est ¢ 
compléter la base de l'échantillon. Cet é1émer 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les ent reprise 
qui ne figurent pas dans le fichier principal ¢ 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salar: 
pour lequel on procéde a des déductions aux fir 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajust« 


ments en fonction des créations au moyen ( 
fichier principal de l'enquéte. 
On a constitué le fichier géographique | 


choisissant un certain nombre de secteurs géogri 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'er 
quéte sur la population active) de fagon ; 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exceptil 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Li 
secteurs choisis ont ensuite été entiéremer 
dénombrés par des représentants régionaux et on 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenai 
tous les. établissements commerciaux de ces sel 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princ 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entri 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour | 
qui est de ces entreprises, l'univers a été r 
présenté par l'échantillon d'entreprises préle’ 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes li 
entreprises sans pendant (dans le fichier aré 
laire) ont été automatiquement incorporées 

fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis — 
premier dénombrement, un douziéme des _ régioi 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombreme! 
complet visant & déterminer quelles nouvelli 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'anni 
précédente. Ces nouvelles entreprises _ sol 
ensuite réappariées avec le fichier principal | 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvel 
entreprises ajoutées au fichier principal + 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réapparié 
chaque mois avec le fichier géographique. Li 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé 

pendant au cours des deux processus de comparé 
son précédemment décrits sont radiées du fichi’ 
géographique et demeurent sur le fichier princ 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabili 
d'étre choisies. Le reste des entreprises )4 
fichier géographique pour lesquelles on n'a p 
trouvé un pendant sont inclus dans rechan a 


ypendix IV 
\TA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
itimates derived from a sample survey and, 
; such, can be subject to errors. The fol- 
wing material is provided to assist the 
vader in the interpretation of the esti- 
tes published. 


mpling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
e subject to a number of kinds of errors. 
ese errors can be broken down into two 
jor types: sampling and non-sampling. 


npling Errors 

Sampling errors are present because ob- 
‘vations are made only on a sample and not 
_ the entire population. The sampling 
‘or depends on factors such as the size of 
» sample, variability in the population, 
‘pling design and method of estimation. 
* example, for a given sample size, the 
\pling error will depend on the stratifi- 
‘lon procedure employed, allocation of the 
iple, choice of the sampling units and 
hod of selection. (Further, even for the 
je sampling design, we can make different 
ulations to arrive at the most efficient 
‘imation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
je about the entire population covered by 
_ survey on the basis of data obtained 
only a part of the population, the re- 
its are likely to be different than if a 
‘plete census was taken under the same 
‘eral survey conditions. The most impor- 
‘t feature of probability sampling is that 
| Sampling error can be measured from the 
‘Dle itself. 


|-sampling Errors 


} 


These errors are present whether a sample 
1@ complete census of the population is 
12n. Non-sampling errors can be attributed 


one or more of the following sources: 


rage error. This error can result from 
ymplete listing and inadequate coverage 
|he population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 


d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée & 
partir de 1l'échantillon. 
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Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 


istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 


the questions because of definitional dif fi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut @étre attribuable @ 
la conception du quest Lonnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de L'enquété de fournir des renseignements 


exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 


l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. | 
La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées = 
partir des chiffres fournis par les répondants OL 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1'ampleur 2 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 
! 


| 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératior 
et la totalisation, etc. | 


Il est difficile de mesurer les erreurs nor 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas ? 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a l' échanti] Yoni 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucouf 
de précision, au moyen des listes les plus é 
jour; les questionnaires ont été congus avec soir 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu ‘elles 
figurent aux questionnaires); les diverses etapes 
de vérification et de traitement ont fait 1' ob Je 
de contréles d'acceptation détaillés; on n’' 
absolument rien négligé pour que le taux de ndhe 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


{ 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, 1 


faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
ye measured. The variance of estimate is a 
Measure of the precision of the sample esti- 
nate and is defined as the average, over all 
sossible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
»f the sample estimate are derived, other 
neasures of precision can be calculated. For 
*xample, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
-he sampling error in the same units as the 
sstimate (e.g., dollars). The standard error 
‘§ a measure of precision in absolute terms. 
‘he coefficient of variation, defined as the 
itandard error divided by the sample esti- 
fate, is a measure of precision in relative 
erms. For comparison purposes one may more 
eadily compare the sampling error of one 
stimate to the sampling error of another 
‘stimate through the use of the coefficient 
f variation. 
_ The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table I, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 
The formula used to calculate the pub- 


} 


dashed coefficient of variation in Text 
lable I is: 
VX) = S(X) 


lere X = the estimate 


“X) = the standard deviation of X 


ve percentage error (PE) of X will be: 


i 


he = €V(X) x 100%. 

iT example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
vefficient of variation of .05 and assuming 
Normal distribution we can say; "the prob- 
jility 1s approximately 68% that the actual 
[Tcentage error in the $8,000,000 estimate 
4 less than 5%". 

) 


| 
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valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations prov iennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &@ leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert A 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ili 


CV(X) = S(X) 
a 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HEM) & NON) ox el Ye 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, March 1986 Preliminary, February 1986 Revised 
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No. 
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Response rate 


Taux de réponse 


nn eee 


Chain stores Independent stores | 


> 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants 


a 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimatic 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
NOs. ee et ee ed eee A ee eee ee eee eee 
per cent - pourcentage 
Kind of business: , 
: 
Combination stores (groceries and meat) 74.6 76.1 Witiez: 81.6 
Grocery, confectionery and sundries stores 54.5 62.3 60.0 T3e2. 
All other food stores 62.5 78.4 60.4 71.4 
Department stores 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores 59.4 TiO 62.6 80.3 
General stores 90.0 90.0 67.5 F168 
Variety stores 84.7 88.2 1D. 8555 
Motor vehicle dealers 75.0 75.0 69.0 82.4 
Used car dealers 65.1 7 5an | 
Service stations 58.8 68.5 62.5 78.3 
Garages - - 62.2 75.4 | 
Automotive parts and accessories stores 73.0 78.4 TS, 84.0 
Men's clothing stores 80.5 87.3 72.0 80.9 
Women's clothing stores VIDS. 83.8 66.7 76.7 
Family clothing stores VED 81.1 70.8 76.9 
Specialty shoe stores 82.4 Weed 83.0 89.8 
Family shoe stores 77.8 79.0 69.3 76.8) 
Hardware stores 100.0 100.0 73.3 81.7 
Household furniture stores 61.3 U best! 68.9 TRL 
Household appliance stores 68.7 68.7 66.3 75.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores 6iljed 83.3 V2 80.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics 68.6 Walt WEES 81.7 
stores 
Book and stationery stores 36.7 VER) 69.0 81.9 
Florists 50.0 STi 62.4 73.8 
Jewellery stores 76.1 76.1 70.6 78.2 
Sporting goods and accessories stores 78.7 951 Ted 81.1 
Personal accessories stores 67.0 73.0 69.9 78.6 
All other stores 68.5 76.1 64.1 74.1 
TOTAL, ALL STORES 71.5 78.5 66.9 77.6 
Regions and selected metropolitan areas 
Newfoundland 76.4 78.8 CSE) 70.5 
Prince Edward Island Tide 73.8 61.4 T3235 
Nova Scotia 80.0 84.0 64.5 77.5: 
New Brunswick 78.7 83.5 66.5 78.2 
Québec TAL fee 76.1 83.8 
Ontario 66.2 74.0 65.2 76.6 
Manitoba 77.4 83.3 65.1 75.8 
Saskatchewan 1Dei 84.2 65.8 76.0 
Alberta 71.8 81.0 61.0 72.4 
British Columbia 716 81.9 67.3 77.5 
Yukon and Northwest Territories 64.3 64.8 53.3 Gia 
Montréal 71.2 78.8 71.8 79.4 
Ut eco 62.9 Jiilod 59.8 TR 
niMeeeg) 75.8 82.8 64.6 76.5 
Vancouver 
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ABLEAU EXPLICATIF I. rae de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mars 1986 préliminaire, février 1986 
révisi 


lesponse fraction Coefficient of 
variation, 
raction de réponse preliminary 
estimate 
hain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
agasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
reliminary Revised Preliminary Revised 
stimate estimate estimate estimate 
stimation Estimation Estimation Estimation 
réliminaire révisée préliminaire révisée 
| No 
Peemnowrontacedens Boainih cosas; 6a) i... . 
Genre de commerce: 
75.6 96.2 areal 85.7 036 Epiceries - Boucheries 1 
95.5 58.0 65.2 1565 -024 Epiceries, confiseries et articles divers ye 
16.4 86.6 62.1 71.4 -060 Tous les autres magasins d'aliments 3 
30.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
35.0 89.9 Jes 88.2 -017 Magasins de marchandises diverses 5 
Pilea 90.6 FOR 80.2 -037 Magasins généraux 6 
0.3 89.7 87.0 88.4 .0U5 Bazars 7 
16.6 78.1 Ue? 83.8 015 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 68.9 Wore .058 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
Wd sf 80.7 68.9 80.7 -019 Stations-service 10 
{ 3 = 69.3 UPSD) -031 Garages ql 
$2.6 94.4 T3) 87.2 -038 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
10.0 955 78 81.7 052 Magasins de vétements pour hommes 13 
16.9 89.8 68 .6 TD 2 -003 Magasins de vétements pour dames 14 
5.0 91.2 69.9 66.5 -021 Magasins de vétements pour la famille 15 
'3.6 84.2 84.2 Bee Th -048 Magasins de chaussures spécialisées 16 
6.9 84.3 WS] 80.9 -036 Magasins de chaussures pour la famille 19/ 
10.0 100.0 79.6 90.0 -032 Quincailleries 18 
3.0 Peo Ie) 81.8 -035 Magasins de meubles 19 
1.3 Ws 78.9 76.2 2205 Magasins d'appareils ménagers 20 
6.2 9255 85.0 88.3 -103 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
ile 88.6 78.9 86.0 -011 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
Di Ales 69.8 84.1 -033 Librairies et papeteries 23 
7.6 41.0 67.1 80.3 -093 Fleuristes 24 
1.5 87.6 74.7 81.9 -072 Bijouteries 25 
7.9 90.8 UDRE 76.2 .091 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
9.1 83.7 74.5 82.3 -100 Magasins d'accessoires personnels 27 
9.5 DZS 70.1 78.4 orete Tous les autres magasins 28 
8.0 92.1 71.6 82.1 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
1.9 D4ie 54.4 68.9 .020 Terre-Neuve 30 
15 92.4 50.0 67.1 SOL Tle-du-Prince-Edouard 31 
9 97.7 63.1 85.8 .034 Nouvelle-fcosse BYP 
3.7 89.0 70.4 81.4 .039 Nouveau-Brunswick 33 
).6 90.8 Wie? 85.2 -013 Québec 34 
3.3 91.4 ities 82.5 -012 Ontario 35 
?.8 89.3 70.8 81.8 -025 Manitoba 36 
{he 3 NT] 70.4 82.0 -027 Saskatchewan oil 
3.8 91.8 64.9 74.6 017 Alberta 38 
2.5 95.4 70.0 81.0 -036 Colombie-Britannique 39 
ped ee) 51.6 63.4 047 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
p 9 91.9 73.9 82.1 .027 Montréal 41 
21 89.1 71.4 82.1 026 Toronto 42 
Pel 89.1 69.6 82.7 .034 Winnipeg bie 
ie) 94.7 66.7 USE 035 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value 1s aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate ig 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in_ the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeu 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bie 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'es 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte d 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillo 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif 
férence entre la valeur probable et la valeu 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On r 
peut calculer les biais systématiques des donnée 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. 
précision d'une estimation est déterminée pe 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage € 
des erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échanti] 
lonnage, est l'erreur di &a la non-réponse. | 
tableau explicatif I donne deux mesures de | 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ¢ 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor 
tion des unités de l'échantillon qui ont réponc 
assez t6t pour é6tre incluses dans \estimaliia 
La fraction de réponse, par contre, est le ta 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propo! 
tion de l'estimation de l'échantillon qui e¢ 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, | 
taux de réponse d'une cellule comportant ( 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lo} 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, + 
les cing unités déclarantes représentent $8 mi. 
lions sur l'estimation globale de $10 millions 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans | 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seu 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estimé 
tion; il faudrait done tenir compte des det 
unités de mesure, puisque la fraction de répon: 
est la plus représentative de la situation. 


ppendix V 
EASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
ial to the description, explanation and 
recasting of the behaviour of an economic 
yenomenon: "They are statistical records of 
ye evolution of economic processes through 
ime."(5) In using time series to observe 
sonomic activity, economists and statisti- 
ians have identified four characteristic 
shavioural components: the long-term move- 
sent or trend, the cycle, the seasonal 
wiations and the irregular fluctuations. 
yese movements are caused by various econo- 
ie, natural or institutional factors. The 
sasonal variations occur periodically on a 
ore or less regular basis over the course 
“the year as a result of seasonal changes 
1 weather, statutory holidays and other 
vents which occur at fairly regular inter- 
ils and thus have a significant impact on 
le rate of economic activity. 


} 
! 


‘In the interest of accurately interpreting 
je fundamental evolution of an economic 
Jenomenon and producing forecasts of super- 
ir quality, Statistics Canada uses the 
1-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
‘asonally adjust its time series. This me- 
iod minimizes the impact of seasonal var- 
‘tions on the series and essentially con- 
sts of adding one year of estimated raw 
ita onto each end of the original series 
‘fore it is seasonally adjusted per se. The 
‘timated data are derived from forecasts 
‘d backcasts using ARIMA (Autoregressive 
jtegrated Moving Average) models of the 
'x-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
‘es primarily a ratio-to-moving average me- 
fod to smooth the modified series and ob- 
fin a preliminary estimate of the trend- 
‘cle, to calculate the ratios of the origi- 
‘1 series (fitted) to the estimates of the 
tend-cycle and to estimate the seasonal 
ictors from these ratios. The final season- 
| factors are produced only after these op- 
rations have been repeated several times 


() "A Note on the Seasonal Adjustment of 
_ Economic Time Series," Canada Statisti- 
_ cal Review, August 1974. 

() For further information see the X-11- 
| ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
| Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
' Catalogue 12-564E, Occasional. 


| 
| 


Appendice V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance &@ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les est imat ion: 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui s¢ 


réferent au mois courant et aux données révisees 
du mois précédent. 


7 
Bien que la désaisonnalisation permette di 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentali 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con: 
tient pas moins une composante irréguliére. Di 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans 1 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que di 
simples mouvements irréguliers; pour avoir uni 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série: 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MOC (voir tableau 26). I 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquel 
un certain rapport devient et reste inférieur 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendan: 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MOC peut étre considéré comme le nombre d 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avan 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que it 
tendance-cycle de la série évolue dans la mém 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita 
ble puisqu'il indique la présence d'une sérl 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvan 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. lL 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet d 
réduire tous les genres de série & peu prés é 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série ini 
tiale. | 


4 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé é 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé 
saisonnalisés séparément au préalable. Auparé 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisar 
de "facon directe" les données brutes du total 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali 
sation interpolative a été adoptée en mars 198 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 
février 1984, on a utilisé une version modifif 
de la désaisonnalisation interpolative, employar 
une prévision du facteur de désaisonnalisatic 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977) 
Aggrégation directe ou indirecte, Ott awe 
Division des séries chronologiques, de ! 
recherche et de l'analyse, Statistique 
Canada. 


ionth only, was utilized. Prior to March 
983, seasonally adjusted data were derived 
in a monthly basis by employing projected 
easonal factors (forecasted one year in 
dvance) calculated once a year. 


onstant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
ates (8) 


ommencing with the March 1986 issue, sea- 
onally adjusted constant dollar estimates, 
s shown in Table 27, are obtained by de- 
lating the current dollar seasonally ad- 
usted data by an implicit price index 
upplied by the Gross National Product 
ivision. Up to February 1986 issue, the 
otal constant dollar seasonally adjusted 
stimates were derived by employing the 
irect seasonal adjustment method. 


evision Procedures 


ue to the fact that statistical surveys are 
ubject to different types of errors (as 
escribed previously in this section) and 
hat to obtain a 100% response rate each 
onth under a data collection program by 
ail would prove to be very difficult (al- 
ost impossible sometimes) and costly, re- 
ults must be revised on an ongoing basis as 
ew information is received, enabling us to 
odate our statistical series accordingly. 
evisions of two different types are made in 
egard to the Retail Trade survey: the first 
elates to the way data are gathered while 
he second results from the seasonal adjust- 
ent procedures. In each case, revisions are 
oth monthly and annual. In the first type 
fF revision, monthly corrections apply only 
2 the previous month, while in the second 
ype, monthly corrections apply to the three 
revious months. In both cases, annual 
visions relate to the previous year data. 
Ye monthly revisions for the current month 
June for example) and the two previous 
onths (April and May) are published in the 
ollowing month issue of the present cata- 
ogue (July), while the annual revisions are 
pnducted after the end of the year and, 
dnsequently, the revised figures are pub- 
ished in the March issue of the following 
var of the present bulletin. 


} 


vnerally, revised data are indicated with 
1 "r" beside the name of the month to which 
ney apply, in order to inform the user of 
dese changes. 


} 


1) See appendix VI on constant dollars 
| estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 18S 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau Zi, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' & 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, &@ partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliere afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées a la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 


report is based on, 


varies from month to 


month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 


on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif Ii le 


nombre de jours commerciaux 


basées les données. 


sur lesquels_ sont 


TE a eS Sn 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 


July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days | 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis — 
commerc iaux commerce 1aux | 
| 
26 4 26 4 
24 4 24 4 
25 D 26 5 
26 4 25 4 . 
Zi 3) 27 4 
25 4 Z> 5; ) 
26 4 26 4 
26 5 27 5 | 
25 4 24 4 
26 4 26 4 
KD) 5 26 » 
26 4 HES, 4 


gendix VI 


NSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
ade estimates, (Table 27) trade group 
cimates are deflated using trade group 
nlicit price indicies (raw and seasonally 
justed) supplied by the Gross National 
pbduct Division of Statistics Canada. 
"lated trade group estimates are then 
called to give an estimate of total retail 
les in constant dollars. 


[A CONFIDENTIALITY 


Me atistics Canada is prohibited by law 
om publishing any statistics which would 
ulge information relating to any identi- 
ible business without the previous consent 
(writing of that business.(9) The disclo- 
'e of data likely to reveal specific 
‘ormation on the activity of a particular 
pany is therefore systematically and ri- 
‘ously controlled and regulated to prevent 
publication or disclosure of any infor- 
i10n deemed confidential. The rules re- 
}ding the confidentiality of parts of the 
ults of merchandising surveys are there- 
(e applied in such a way that no data are 
lwn for cells (or statistical units) com- 
(ed of fewer than three companies or of 
fee or more if these are dominated by one 
i two companies. Then, in the publication 
telf, the information is withheld for this 
(ignated cell by entering an "X" in the 


fropriate boxes. 
| 


Anot her way of preserving data confiden- 
1 without having to enter an "X" is to 
bine (consolidate) the information from 
ae regions (or selected cells) for the 
j 
€ 


2 item. The data in question can then 
ply be aggregated and published in a less 
a@iled, but still confidential form. For 


xmple, in Tables 28 and 29, retail sales 
¢ Yukon and Northwest Territories were 
ten into five kinds of business groups 
Nyy as compared to the twenty-eight kinds 
Susiness for the other regions. 


SSee Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour  produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére @ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractere con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


x 


4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement @ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de ce: 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de 1'information 4 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement er 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats de: 


results. enquétes sur le commerce. | 
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IND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
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Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 


markets}; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 
Department stores. Department stores 


including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


dealers 
cars 


Used car dealers. Used car 
(used cars and trucks or used 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Tile 


Ze 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 

piceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. Men's clothing stores. 


14, 


15. 


17 


18 


She 


20 


Zi 


22 


° 


Zoe 


24. 


2 
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Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. * Jewellery stores. 
Sporting qoods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photoaraphic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
camera and 
luagage and 
and hobby 
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12D. 


17. 


18 


2 


20. 


“Ne 


Mfecs 


MDde. 


24 


LD 
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Zils 


,Magasins spécialisés de chaussures. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et. 
garcons; chapelleries pour hommes et gar¢gons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 
Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. | 
Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. | 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers. Magasine 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. | 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. ) 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 

Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. ) 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin: 
et kiosques et tabac; marchands de journau> 
et de périodiques; magasins de cadeaux, di 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques} 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins dé 
jouets et de jeux. . 


: 
{ 


| ticians; 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


~ shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 
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Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.eC.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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ppendix VIII Appendice VIII 


ROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
“MIRDUEMIKS2e4Chi20. 0 


TABLES A TABLEA ET 


. Food group. Combination stores; grocery, 1 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


. General merchandise and apparel group. 2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
Department stores; general merchandise et des magasins de vétements. Grands magasins; 
stores; general stores; variety stores; magasins de marchandises diverses; magasins 
men's clothing stores; women's clothing généraux; bazars; magasins de vétements pour 
stores; family clothing stores; specialty hommes; magasins de vétements pour dames; 
shoe stores; and family shoe stores. magasins de vétements pour la famille; maga- 

sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


, Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


, Automotive group. Used car dealers; ser- 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d' automobiles 


vice stations, garages; and automotive d'occasion; stations-service; garages; et 
parts and accessories stores. magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 
Hardware, home furnishings and _ other 5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
retail stores qroup. Hardware stores; meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
'household furniture stores; household cailleries; magasins de meubles ménagers; 
appliance stores; furniture, television, magasins d'appareils ménagers; magasins de 
radio and appliance stores; pharmacies, meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
_ patent medicine and cosmetic stores; book pharmacies, médicaments brevetés et produits 
| and stationery stores; florists; jewel- de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
_lery stores; sporting goods and acces- ristes; bijouteries; magasins d'articles de 


sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat aloque 


§3-002 


53-004 


53-005 


53-007 


3-213 


3-218 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 paqe. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Salles) Me Bills 
First Issue, 1932 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 


45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

Directasoe lings Canada Aw, Bill 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 


0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 19806 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 
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Résultats d'exploitation - Commerce de détail, 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 


Catalogue 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


I hoa | 


Canada 


Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


April 1986 


Commerce 
de detail 


Avril 1986 


| 


P Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information 1s possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre 1n: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access 1s provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Rritish Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systeéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) © 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405). 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) | 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7037 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 | 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 | 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


| 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2011 | 


Comment commander les publications 


} 
On peut se procurer cette publication et les autres publica- | 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des — 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux | 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes | 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 


Ottawa, K1A OT6. 
1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Retail 
trade 


April 1986 


_ Published under the authority of 


_ the Minister of Supply and 


Services Canada 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1986 


August 1986 
5-3406-506 


Price: Canada, $14.00, $140.00 a year 
_ Other Countries, $15.00, $150.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 


Catalogue 63-005, Vol. 58, No. 4 


_ ISSN 0380-6146 


| Ottawa 


Statistique Canada 
Division de l'industrie 
Section du commerce de détail 


Commerce 
de detail 


Avril 1986 


Publication autoriseée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1986 
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5-3406-506 


Prix: Canada, $14.00, $140.00 par année 
Autres pays, $15.00, $150.00 par année 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
T revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes 1.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- OD. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cett 
publication de Statistique Canada: | 


. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


P nombres provisoires. 


£ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 1 

statistique relatives au secret. | 

| 

* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondée 

sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi 

tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci on 

une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrai 

normalement obtenir, et ce, & cause de la structure d 

la liste, c'est-&-dire des ajustements dus aux création 

et aux disparitions et des changements dans le classe 

ment; elles doivent par conséquent étre utilisées ave 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 
; 


La banque de données informatisées de Statistique Canad 
CANSIM (syst®me canadien d'information soc1o-économique 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin) 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personne’ 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphon 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux d 
Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: | 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


. G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce d 
la distribution, Division de 1' industrie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division d 
l'industrie 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
sause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
Nhile the manufacturing industry for exam 
yle, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
2d, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Zanadian consumer. The development of modern 
2conomic theories has focused mainly on the 
xoncept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
plain the various economic relationships 
chat make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
femand for the whole economy, largely based 
m these theories, has become a priority in 
che short and medium term economic policies 
if governments of the industrialized coun- 
Ties. The current measure of retail trade 


us, therefore, one of the key components 
ised by statisticians and economists to es- 
‘imate consumption levels and final consumer 


femand, as shown in the national accounts 
ind the many economic indicators derived 
‘rom them. 


_ This monthly publication contains the 
atest results from the survey of retail 
ales of goods by merchants, traders, deal- 
Ts and retailers operating within Canada's 
orders. For the purposes of this survey, 
ndustries included in retail trade are, ac- 
ording to the Standard Industrial Classi- 
ication,(1) those whose establishments are 
‘primarily engaged in (...) buying commo- 
‘ities for resale to the general public for 
ersonal or household consumption and in 
roviding related services". The estimates 
Te broken down according to the Classifica- 
‘ion by Kind of Business (a refinement of 
he 1970 Standard Industrial Classifica 
on), by regions and for four metropolitan 
Teas. These data are obtained from a sta- 
: ae survey that combines both sampling 
ad census procedures. Survey respondents 
i) See Division J of the 1980 Standard 

Industrial Classification Manual, Cata- 

loque 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systeme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernieres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux @€conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a 1l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'apres la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de m@éme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classi fi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 


au catalogue. 


are divided into two broad categories, 1n- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
1s not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published reqularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facgon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de lL'in 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Chart —1 


Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
‘Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1981), Canada, 1984-1986 


$ millions $ millions 
13,000 13,000 
| Semi logarithmic scale 

Echelle semi-logarithmique 
12,000 12,000 
11,000 | EN a 
| Current dollars 
| Dollars courants 
10,000 10,000 
| 
9,000 9,000 
| Constant dollars 
| Dollars constants 
8,000 | 8,000 
7,000 Se Sa a a ee ee ee Ee I 00 
1 J J J D 

1984 1985 1986 


1X 


Chart — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986") 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 "’) 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Sales 


o Seasonally adjusted, retail sales totalled $11,518 million not 
adjusted for price change in April 1986, an increase of 2, 3% 
fron the previous month's revised total of $11,258 million. 
This increase more than offset the 0.5% decline recorded in 
March 1986. The magnitude and direction of the changes observed 
in March and April may have been partly due to the fact that, 
for the first time in eight years, Easter occurred in March. In 
terms of recent trends, during the first four months of 1986, 
retail sales advanced on average by 0.4% each month, a signifi- 
cant reduction from the 0.8% average increase recorded in the 
last four months of 1985. 


0 The following trade groups had the most significant impact on 
the overall 2.3% increase in retail trade in April: motor 
vehicle dealers (+ 10.3%), combination stores (+ 2.9%) and gro- 
cery, confectionery and sundries stores (+ 1.7%). The strong 
10.3% increase 1n motor vehicle dealer sales was in part due to 
the combined impact of the fewer number of trading days in March 
and improved car sales incentives in April. Partly offsetting 
the impact of these increases was a 2.5% decrease in service 
station sales, the fourth consecutive month in which these sales 
have declined, and a 0.2% decrease in department store sales. 
The decreases in service station sales have been largely attri- 
butable to declining gasoline prices. 


o The following provinces and territories posted gains that were 
significantly higher than the national average: Nova Scotia 
(+ 4.5%), Yukon and Northwest Territories (+ 3.8%), Saskatchewan 
(+ 3.3%) and Ontario and Prince Edward Island (both at 2.7%). 
Sales in New Brunswick and Alberta remained virtually unchanged, 
with both provinces recording marginal declines of 0.2%. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for April 1986 rose 9.5% or $1,007 million 
over the same month last year, totalling $11,548 million, not 
adjusted for price change. The increase followed a more moder- 
ate gain of 4.3% recorded in March 1986. Cumulative retail 
sales for the first four months of 1986 totalled $41,001 mail- 
lion, up 8.6% over the corresponding period in 1985, 


o Motor vehicle dealers and food stores, which in total account 
for approximately 50% of total retail sales, registered in- 
creases of 12.5% and 9,8% respectively as compared to April 
1985. Department store sales, which totalled $977 million in 
April 1986, were up 7.7% from the same month a year earlier. 
This was the tenth consecutive month which, on a year-over-year 
basis, department stores sales have increased. 


0 On a provincial basis, most of the year-over-year growth was 
concentrated in Quebec and Ontario where sales rose by 11.3% and 
9.8% respectively. The Yukon and Northwest Territories, at 
10.6%, also posted significant gains. At the metropolitan area 
level, the following sales gains were recorded: Montréal 
(+ 12.5%), Toronto (+ 11.5%), Vancouver (+ 9.4%) and Winnipeg 
(+ 8.7%), 


Constant Dollar Estimates 


o Deflated with an implicit price index (123.8), retail sales not 
seasonally adjusted for April 1986 increased 6.2% over the same 
month a year ago and totalled $9,326 million in 1981 constant 
dollars. The seasonally adjusted value recorded an increase of 
2.2% in April 1986 over the March sales value to reach $9, 328 
million in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnal isées 


0 L'estimation des ventes au détail désaisonnalisées a enregistré une aug- 
mentation de 2.3% en avril 1986, par rapport & 1'estimation révisée des 
ventes de mars 1986 ($11,258 millions) et a totalisé $11,518 millions en 
dollars courants (non ajusté pour tenir compte du changement de prix). 
Cette augmentation a plus que compensé le déclin de 0.5% enregistré en 
mars 1986. L'ampleur et la direction des changements observés en mars et 
avril peuvent @tre partiellement expliquées par le fait que Paques a eu 
lieu en mars pour la premitre fois en huit ans. €n termes des tendances 
récemment observées, on constate qu'au cours des quatre premiers mois de 
1986, les ventes au détail ont enregistré une hausse mensuelle moyenne de 
0.4%, soit une importante réduction Par rapport @ l'augmentation moyenne 
de 0.8% qui a prévalu au cours des quatre derniers mois de 1985. 


o L'impact le plus important sur l'augmentation globale de 2.3% du commerce 
de détail a été enregistré par les groupes de commerce suivants: les con- 
cessionnaires d'automobiles (+ 10.3%), les épiceries-boucheries (+ 2.9%) 
et les épiceries, confiseries et articles divers (+ 1.7%). La forte 
hausse de 10.3% enregistrée par les concessionnaires d' automobiles est en 
partie et conjointement attribuable 4 l'impact de la réduction du nombre 
de journées d'affaires en mars et & 1'amélioration des programmes de sti- 
mulation des ventes d'automobiles en avril. L' impact de ces augmentations 
a été partiellement compensé par la baisse de 2.5% observée dans les 
ventes des stations-service, lesquelles ont accusé une quatriéme diminu- 
tion mensuelle consécutive, et le déclin de 0.2% signalé par les grands 
magasins. Les diminutions dans les ventes des stations-service sont 
attribuables, en grande partie, & la baisse des prix de l'essence. 


o Les provinces et les territoires suivants ont enregistré des gains supé- 
rieurs @ la moyenne nationale: la Nouvelle-fcosse (+ 4.5%), le Yukon et 
les Territoires du Nord-Quest (+ 3.8%), la Saskatchewan (+ 3.3%) et 
l'Ontario et 1'Ile-du-Prince-Edouard (les deux & +2.7%). Les ventes au 
Nouveau-Brunswick et en Alberta sont demeurées pratiquement ainchangées, 
les deux provinces enregistrant des baisses minimes de 0.2%. 


Ventes non désaisonnal isées 


o Le commerce au détail a enreqistré une hausse de 9.5% ou $1,007 millions 
en avril 1986 par rapport au mois correspondant de 1]'année-derniére, pour 
totaliser $11,548 millions en dollars courants (non ajusté pour tenir 
compte du changement de prix). Cette augmentation fait suite & un gain 
plus modeste de 4.3% observé en mars 1986. Les ventes cumulatives pour 
les quatre premiers mois de 1986 ont auamenté de 8.6% par rapport 4 la 
période correspondante de l'année dernitre et se sont chiffrées 3 $41,001 
millions. 


o Les concessionnaires d'automobiles et les magasins d'alimentation, les- 
quels ont compté pour approximativement 50% de l'ensemble des ventes au 
détail en avril 1986, ont signalé des augmentations respectives de 12,5% 
et 9.8% par rapport au mois d'avril 1985. Les ventes des grands magasins 
ont haussé de 7.7% en avril 1986 par rapport au mois correspondant de 
l'année derniére pour totaliser $977 millions. Les grands magasins ont 
enregistré une dixieéme augmentation d'une année & l'autre consécutive. 


o Sur une base provinciale, la plus grande partie de la croissance d'une 
année a l'autre fut concentrée au Québec et en Ontario, les ventes aug- 
mentant respectivement de 11.3% et 9.8%. Le Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest, & 10.6%, ont également signalé un gain important. Au niveau 
des régions métropolitaines, les gains suivants ont été signalés: 
Montréal (+ 12.5%), Toronto (+ 11.5%), Vancouver (+ 9.4%) et Winnipeg 
(+ 8.7%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées @ l'aide d'un indice des prix (123.8), les ventes au détail non 
désaisonnalisées pour avril 1986 ont augmenté de 6.2% par rapport au mois 
correspondant l'an passé et ont totalisé $9,326 millions en dollars com 
stants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes d'avril 1986 a enre- 
gistré une hausse de 2.2% par rapport aux ventes de mars 1986 et s'est 
chiffrée & $9,328 millions en dollars constants de 1981. 
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STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins- 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 1986/1985 ~ 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,428 
Grocery confectionery and sundries stores............. 24,061 
AllgotherfOodsStoreSia. tents eter ae cers semen eres 1,353 
Department :Stores sfrec.h oe eee Capers Gye crs Beene ale 11,413 
General merchandise StoreSie.. ers stones oe eng 10,279 
General stores ........... Lec} Bert CRE OR ARS, aie 5,971 
Vaihiety <StOneStrijtccre. 2 or cftevs icles il oe ovat Seo cepa esc: 5,448 
Motors vehicle dealers) 2.5 a .sofs suse Si mceteds cus cher eases Oe 43,941 
UsediicarrdealerSite. camer. scene: os, tui Renelai dicey aeter Acer aes 
SONViCO_Slatlons isn. serve ee yeas vast ertie Pee fait baled ev Ways 
Garagesier a Stent eet ie enor ie ey yeas avk tye aye ope eae ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
MeniStClothingSlOreSmiyw:2. rac wets site csuaks ie acc aay oan 
Women’s *clothingeSlores:s <2 sim sents cs erociane satmemmiatean s 
Familyectothingr stores sara... - acue-on ols 2 eicicie i eeeare 
Specialty: shoerstoresigae a. cei ecnecraaee ee oases ees ee 
Eamily;shoeystoresier.n sere cic. circ ioe, nce earn 
|:Hardwarerstores ann acters aera OS var sehen comin a mane oe 

Ran ueReNenoy a: sesgee teed eeaatustense ake 1,729 
Householdiappliancey stores) 4.4. cae 4 eee es See 333 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,162 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 10,517 


Bookvandestationeny:storesiaa aie eee 350 
lori Stsersaressersey.tyteeee eet are achayte: tee uae MOR Wear 389 
SEA cl SRT ccc Glo EAC Te : 5 477 

ite Merten were oe ae 766 

Sih cree eae e ee a ee 755 

SO EPCOT (cL. MURR See eh SG en ae 7,799 F 6,980* aa 14,779 

Feet OO OOOO ODEN CRE LEC DIC OCS eS Ceeery 75,447 : 121,828 b 197,275 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Indeperident stores All stores 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 > 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


112,528 + 42 


x x 89,993 + 3.6 


x x 5,155 + 35.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


37,131 ap. MeHS) 37,131 fia a 0°90; | GrandshmagasinStac 6 fae. 24 ton) ee 


X Xx 35,336 + 4.7 | Magasins de marchandises diverses................... 
x x 22,051 =" 8913) (MagasinS:Generauxccie si ceaidc sa once ho 3 OR 
X Xx 17,063! ge. WOM sBazalsicra a> se niil A neh oem > ans A ee 
X Xx 125,555 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
| - - xX ~—~X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x x 627400 “p= "10:91|"Stations-services 2n..60 44005 29 3 ok ee 


4,541 


Garages ta 3k Lek hha ON 2 ny Dene te ent ri a 


16,819 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


1,947 ar aa) 2,313 Magasins de vétements pour hommes ................. 


7,862 + 10.4 8,787* Magasins de vétements pour dames................... 


10,538 = “3:5 18,072 Magasins de vétements pour la famille................. 


X x X Magasins de chaussures spécialisées .................. 


x x xX 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleries 3725.5. fea tate oe ae ee eae 


x x 5,956* 
x x 6,093 Magasins' de’meubles s «..:. <0. « sae Sates ae 
| = = 1,092 Magasins d’appareils ménagers...................+... 
| x x 4,289* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


42,544 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


1,456 Librairies et papeteries .. ...<s.0.4.0 “apes Aenea ae 


PICUTISIES ro ant haa 22s Bee ae a 


1,459 


f 1,242 - 94 Af gs Bijouteniessss.c200 28 2d 80 ck se oes eo ee 
x x 3,132 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
x x 2,716 Magasins d’accessoires personnels.................... 


26,737 + 86 23,307 50,045 Tous les*autres*magasins rsa; 40-0 4.442). payee agen 4 


263,313 682,891 Ensemble des magasins...........0....e0eeeeeeee 


419,578 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 64 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 1214 
Alleother foOd <Storess >. ee ee tees ertegste: acetal + 23.7 
Department: Stores 15.1.7. fere matte Pate teehee ee tern otar apollo : = AS 
General merchandise stores ............. 0c eee eee ee Xx 
Goemeraltstores tn. ek conten ees atid ore ne mae eee : - 68 
Variety StOTOS rt tetas. hia etelode e orcte cole Ne enePatelets OE Mere x 
Motorvehiclesdealers®..055...28. be ete se teeters = + (6:9 
Usedhcar dealers’. s/.s.0% S12 he ca eee ere oat ct aes x 
Servicesstations* a. So. Sens moaomk hatte Meee ere Soe - 14.4 
GAT AGES aise '- 5 tc lege cas «be Euerinteons e te nhetste tates atoms renee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men’s*clothing’stores: aes ss. fies Sears. see ee x 
Women's: clothing) storeSm-ars re ene ee eit X 
Eamilyzclothing¢storesia: cacao rere 1h ae tener 
Specialty. -shoe-stores: see ae este ae eet. hese ones Xx 
Family ‘shoe ‘stores’: 5.2 S282. ften se ono een on oer x 
Kardwarestores®:.\. saea. tha ee cee ce ES eee + 18.1 
ate te Se Cae eS ete ot ae x 
Household appliance stores ................000000005 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 31.3 
Bookvand stationery storestene eres ee ae x 
EIOrStshyrn ha. 22h AM On eR BR heton, Sc eet, A x 
Jewellery stores x49 anne hR eek ea eet: hh ee x 
Sporting goods and accessories stores................ + 9.1 
Personalraccessories stores. J-> ss os oe ee ee : + 63 
Allbother? Stores wes ost. Se + 19.2 
All stores ii8, oo. sees ex. RE a ee + 5.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 > 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
pee re EX | See | STS tx |!) €.290;884)  [ ob,a3:2) 1 Epiceries:=. Boucherieswn mr. cag secre chaate aeclancaee 
PPS GX eX) || 8 76298) 1 86:2) |/Epiceries; contiseries,eti articles: divers: ssa.sssgene.c. os. 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 
17,006 - GlandsimagasinSes. J xc cn Begi downey <0 
x Magasins de marchandises diverses................... 
= MagasinsiG@nenauxe se. oi exert aca ys euie ce Sa ee 
x Bazar se eek ices At asatieaec Aran sausieadlcocnicn ca ae 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 
Xx StationSsSOnVviced 2 ooo ca os Sadie uve eine oe 
> Garagesiet cit ne tokis oicuakiomn nine in ere 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 
| x Magasins de vétements pour dames................... 
x Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| x Magasins de chaussures pour la famille................ 
= Quincallleniess oa.cc cwuiswn yoo weaker pee eae 
\) x Magasins:de,meublesic... <6)... Bae. ee Balas 
= Magasins d’appareils ménagers....................-5. 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Librairiesxet papeteriess:. ............... . ie aea rsdn set Wee 
5 FIGUISIOS§ cocoa koe ow eeouue eee Sameer ess eee 
x BijGUICLIOS RS oie coe oe an eeiunn cg oc Se eee 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
= Magasins d’accessoires personnels.................... 
x Tous:lesaulitreSiMAGASING» «cee ee ec ee ee 


Ensemble des magaSins............-..ceeeeeeeees 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Saies Change 
1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. U2 : 77,213 + 45 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,710 ; 12,591 = 0:3 
All other,,food,Stores: Ate. 6 RPT PO A 3,705 + 22.6 
DeparntmenitsstOreS + fis ccrayobaceae A convo deten- Besse ee : 29,928 41:6 
GeneralamerchandiseystoneS ters. sue er ements irarel cores 11,379 + 64 
General stores ........... BoB Age 08 AS 2s7 ccc acinar Sut : q 4,784 + 6.6 
Variety :StoneSi. 5 vmccuie cements soon Ape kon ore unl ee 4,973 - 15.4 
Motor, vehicle: dealers:....... . Sek Se We ok Dee eee oko 95,541 Se er 
Used car dealers. <4: «Rees 0. Ree eee 3,097 + 13.6 
SorfiCe) Stations: <2 crertvere tein ie eta arn 4 se rate Mone ee 39,004 - 3.8 
(GALAGOS kg he. wasenmege ree re Teee tuaste Pee arn enc teen te tore 1,660 = 1257 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,996 + 10:2 
Menis.clothing: Stores: eainen. Sine Aa eee oy dare. ene : 2,696 = YA 
Women's:clothingistores ti fee: 94.52.25 os ee eee j 6,396 + 99 
Eamily clothingistores ter tre... saete: Se teehee as : 3,987 +) Of 
Specialty shoe stores. ;, ame ereanan Te res ke. 457 + 657 
Eamily shoo. stores: 2. umein. a. See Piiniee nes LL Net ee 1,820 + S54 
HaldWarecStoneS +2. tinc tien. areca enn nies oor eR 4,306 + 28.0 
sk Av ke he oR, eect mee : ; 2,741 - 1.4 

Fouseholdsappliance stores, Sassen. se cere tl ween 1,265 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 3,995 + 9.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 20,419 me 10) 
Book; and istationery. stores... .../. 1. eee eee ea ees : , 2,777 +  5i4 
BO UISIS 2i.us totran det teicth terreno ih An: rants ols kok ox ag 1,104 - 8.0 
DOWEIIENY SOLOS: 4 for sas woe ote boot ehametela re ance nance i 400° a 1,702 + 1G 
Sporting goods and accessories stores................ ee 4,836 : 5,243 + 52 
Personal accessories. stores 0 we eee. oe. ee ‘ 1,659 2,292 + 18:2 
Al ZOtN ON SONOS! te dec wiedes <3 owastap sc I, Se BE 19,771 é 19,911 39,682 + AE 
All Stores .< .. eencein x nnnin cee Sam Sa 146,728 I 248,024 394,753 + 6.2 


\ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


232,813 cea oet 297,240 


11,086 + 6.0 58,272 


13,502 Tous les autres magasins d’aliments................... 


98,139 cre 0:8 98,139 


GrandSiMaGasinS P< .4 dc anbler nos out HU ae 


40,934 + 12.2 | Magasins de marchandises diverses................... 


18,737 183737 P1410) | Magasins*gen6iaU xe 6 assoc 9. anno won avn ee 


19,094 "(6:5 ||BAZANSA ca ti.5.54 heya acne sy kereoel capitals esha a) sc 


x 


287,463 287,463 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


9,877°* 


9,877° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


157,160 Stations-service eee 


6,572 


Garages a e835 devas Aevoryaden Ayo cee eased 


30,979 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


ie) 
(ee) 
re) 
nm 
+ 
© 
® 


9,306 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


= 
N 
for) 
© 
ce) 
+ 
fon) 
=) 


22,110 


Magasins de vétements pour dames................... 


13,468 * 


sp 
© 
no 
a | 
+ 
© 
° 


Magasins de vétements pour la famille................. 


1,354 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


6,103 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


13,197 QUINGAIEIES Ds =. ..5 Wows Vo R95 Wa Aan A RO See 


9,822 Magasinsde;meubles%... «0... 5 See Aaa esis 


3,847 Magasins d’appareils ménagers..................-.00. 


14,459 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


80,201 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


11,315 Libraitiesvet*papeteries®: 3. 5.i-« SOR 4 I. BS 


4,134 FIGUHISTOS Re 3003 0cs:n war ape Sariene ocean aa era Oe 


6,090 


4,719 - Of BijOUterieS Ss hs 40 aonavacs 5 opera ahaa Sere ene 


1,371 


1,320 OmM252 11,445° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................++4- 


2,457 Ore 8,412 


5,955 


74,053 + 44 63,992 138,045 Tous: les autres ’MAagaSINS” ...0.5 << cts 5 oars ae teelealds theaters eve 


Ensemble des magaSinS............0eeeeeeeeeenee 


539,822 1,391,277 


851,455 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) x x 
Grocery confectionery and sundries stores x x 
All other food stores x x 
Department stores = = 
General merchandise stores x x 
General stores 8,680 + 11.4 
Variety stores x X 
Motor vehicle dealers Xx Xx 
Used car dealers 2,199 = xh 
Service stations x x 
Garages 1,509 + 16.0 
Automotive parts and accessories stores x x 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 1,604 fe 1637, 
Family clothing stores 1,403 - 7.6 
Specialty shoe stores Xx x 
Family shoe stores x x 
Hardware stores 3,038 + 10.3 
x x 
Household appliance stores 589 + 12:9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 13,843 + 18.7 
Book and stationery stores 359 + 18.6 
Florists x X 
Jewellery stores 703 = Tf) 
Sporting goods and accessories stores x x 
Personal accessories stores 805° 
All other stores 13,300 11,406 a ire}, 
All stores 98,177 180,487 + 8.4 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 
$'000 % 
48,669 + 10.6 


11,264 + 68 


3,586 + Of 


20,731 + 3.0 
8,383 + 1722 
8,680 + 11.4 
5,364 - 88 


65,844 + 8i% 
2,199 = 39 


27,140 + 3 


1,509 + 16.0 
6,722 + 9.4 
2,242 + 13.5 
5,013 + 48 
3,381 = 
X x 

x x 
3,038 + 10.3 
2,965 - 9.4 
589 + tem 


1,501 2 
3,506 + 04 
1,177 + 34.3 

24,706 3+ 


278,664 a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


11895943 gune-tee725) | Epiceries 1-1 Boucheries). aan - cetecynvicin mere eta 


42,466 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


13,608 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


65,974 


Grandsimagasinsi.).1 texters ack) cise 8 ee 


28,889 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


33,648 + 13.6 | Magasins généraux.................. 0... eens en eeees 6 


19,666 Fay | fl =i2 2] ieeseomeen rect on ce aeOo REO MEMOSS 6 o's o Roe oa a - i, 
210,858 + 12.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


7,145 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


114,408 .O 8 tOLAUOMS=SORVICE sociale fc [ay0 «sensei <p sheree ee ee 10 


x< 
x 


5,870 


Galagesin: hiss 38.30 oeierac soc doe hea nie 11 


X Xx 19,497 + 11.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
| 3,203 + 10.3 8,141 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 11,699 are PX) 17,507 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 6,610 cr poy! 11,490 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x x x Magasins de chaussures pour la famille ................ Uc 
=: = 9,936 Quincaillenies:. 3.324 ss wach oe ueeree ree 18 
x Xx 11,383 Magasins de:meubles.....:... .. cesagin ast east Septet 19 
= - 2,334 Magasins d’appareils ménagers...................0005 20 
| Xx x 5,451 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
4,844 53,889 58,733* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,523 a 5:6 1,415 4,938 Librairies et papeteries ....; -2....cm ant aie bane 23 
x x 3,700 FIQUTISIOS jo i532) grate ace 3 wien aoe) eee tuqeienae a Oe 24 
5,691 BijOULONOS is. ence ge 8 oe, 2.5 prunes) a 8.5 eine 25 
8,285 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,450 are CNI/ 3,029* 4,479* Magasins d’accessoires personnels.............+..+5-- 27 
28 


87,230 Tous les autres MagasinS .205..6 ecu s cis «nae en Pele 


48,948 sta O;4 38,281 


Ensemble des magasSins...............seeeeeeeees 


350,903 646,312 997,215 


SHOR 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 os 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 226,390 279,752 506,141 + 110 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,083 177,485 183,568 + 26.9 
Allkothen food*storesis eee ae eee ns eee ete rene: 5,118 75,664 80,781 + 19.7 
Depariment stores’. <=2 <i once tec oe ee 190,553 190,553 +) Sal 
General merchandise stores ..............-0 eee ee euee 29,946 + 24.7 
Generalstoneste-sdaee Soc Sch Re ety eee eee ro eee 23,273 + 30.8 
VatietysStoreSiie ae aues ccs 2 oe Solon aos citer yer 28,624 +" 2g 
Motors vehicle: dealers? <5... stm. oe cere ete temienie eens 728,795 728,795 + 13.4 
Wsedlicar dealers’: <2. Raa: soe eee mers ee ne 34,057 * 34,057 
SENICEFStationSe ayn nae cmmciaiens ose Sale ee sean ere 201,035 243,234 = Om 
Garagesn ts. bas venetian aa coe ee ee 59,219 59,219 + 122 
Automotive parts and accessories stores .............. x 54,075 +) 1083 
Men's: clothing: stores." i: 422 Rs a 2 12,216 18,492 30,708 + 10.9 
Womens" clothing Storesihtk: ne ere. seta s arte crenaiere 36,860 37,778 74,637 + 17.0 
Familysclothing/Storest 24.0% eames eh ene 35,841 24,414 60,255 + TH 
Specialty’ ‘shoes stores) Say. fees. =. ae ee Ak, PO: 3,524 2,953* 6,477 + 17au 
Family: shoe: stores Ss 5e2 Foe 2 ee SO 31,866 9,005 40,871 + VK 
Hardware stores: « c.c0.0arded seer anc. se aac een 34,488 + 19.5 
household: furniture stores® <3 252 menste aoe eee 47,236 + 16.7 
Household appliance stores ................00 cece eee 11,698 + 25.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,537 + 65 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 34,233 69,004 103,237 + 87 
Book: andi stationery/storeS saan acces eee oe eee eee 7,481 7,240 14,722 + 15.0- 
BIGIISISBacise2 Sent sirde Rea Ree a eid Sonne, Se - 10,257 10,257 - 14.6 
Jewellery Stores tee jved wos o Ramana Meade oe Se ee 3,595 7,012 10,608 + 31 
Sporting goods and accessories stores................ 3,502 46,460 49,961 - 34 
Personal accessories stores .................00c0c0ee 8,333 28,142 36,476 + 7.5 
Allpothertstoress xc: as) os pate oe ee eee ee eT 95,745 153,008 248,753 + 12.8 
All SOEs te oajsie shatcicccts sini SOR I ee 824,766 6.2 | 2,149,422 2,974,188 + 11.3 


aS ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


878,855 
24,140 

| 14,551 
630,757 
x 


x 


171,584 

Xx 
37,415 
117,022 
108,852 
12,487 
86,454 
f xX 
40,123 

x 
x 
| 131,574 
| 29,406 
12,501 
te 17,276 
| 31,841 
| 390,403 
| 2,978,513 


Québec 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de ‘com 
1986/1985 - 1986/1985 = 1986/ 1985 ban 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


ty 11/7,065 1,996,420 StL =PICChGS —sSEOUCHOnCS ct. eaten. Brwaien menea Tenia tty fee eee 1 
653,080 677,220* + 22.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
281,853 296,404 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

630,757 12) |} Grandstmagasinse de .:.ckdsnte don odd RS eee 4 

97,565 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

81,049 Magasinsigenerauxints ss.) docce sale sic ee 6 

97,779 EOP INBAZANS kts savers a leretemumithen aris eels cipher seb ste ats cla aa 7 

2,131,263 2,131,263 + 11.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
93,827 93,827 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................00. 9 
816,659 ; 988,242 =4i IF SLAUGMS=SEMVICE SF ewe ele goers scans s cha ee 10 
196,063 : 196,063 Plt GalageS aa ese cern te nate © cane en ae ee ae 11 
x 151,912 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
53,279 : 90,694 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
104,324 : 221,347 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
83,417 192,269 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,201 é 19,688 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22,707 : 109,161 Magasins de chaussures pour Ia famille ................ 17 
X 105,008 QUINCATNETIGS 5h anc: poles ete wake fer es Sil os 5s eee 18 
130,360 s 170,483 Magasinside'meublese 2. i... aries nceeirienet ears eens 19 
x 43,652 Magasins d’appareils ménagers..................-.54. 20 

x 110,619 .6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
281,437 413,010 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
30,132 59,538 tibrairies*etipapeteries: <u... geet. Weeder sere oe 23 
38,735 38,735 Blounistes ess acce teddid. eas th ae co nee ote ene eee 24 
25,253 : SGI5S EA) | BHOULEKIOS ee wo cee foes so aed none ele cee a 25 
132,417 ; 149,693 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
108,677 , 140,518 .7 | Magasins d’accessoires personnels..............++-++: 27 


521,476 911,879 TOUS les AUIteS MAGASINS acc oe eek eee pate ale 28 


5.2 | 7,274,034 : 10,252,547 : Ensemble des magasins.........------seesseeeees 


a(n 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. x Xx 251,327 + "8:9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X X Xx 79,188 
All-other: food! stores)... Shyssins= tte ieciienete orotate saat catia 3,319 : 42,340 5.2 45,659 + 13.8 
Department Stores: sists cries soe cee ee mene 112,159 = = 112,159 + 89 
General merchandise stores ..............00 ce eee eens x x 11,406 
General! storesi.: cisderc errs, Botecsper es oc see area aes 897 + 33.1 897 + 33.1 
Varicty Stores Ga, cic sislcn eis ees os bi eeu ee Xx x 8,743 +) 4:5 
Motor vehicle: dealers... 0:0... 2. saat. ee eee ee 337,417 am 1K0)K3} 337,417 + 10.6 
Wsedicar. dealers. ....:. Roses ees Hees as 10,983 + 30.9 10,983 + 30.9 
Service: Stations: sich acteek te es cis ne See ena 29,713 : 82,977 ae. A0}) 112,690 - 0:5 
Garages tac kM inenk, setae eee aba eS tise thee, eee = 18,991 + 35.7 18,991 + 3557 
Automotive parts and accessories stores .............. x x x 19,405 + 12.5 
Men’s clothing ‘stores: 2in0eak" ashe, Heer. s., Se eae 7,586 6,687 + 13.0 14,273 + 17.1 
Women’s: clothing) storeSiac2eik diem) Suse, Sree 20,120 ; 18,800* 3 38,920 + 26.1 
Family clothingistorese ties. S. Sis SSR ee. eee ee 20,108 : 7,882 - 8.0 27,989 + 64 
Specialty shoe. stores: 236). Seraas satin Seen 2,196 : 2 1i8* akg 4,313 + 27.1 
Family shoo stores: Shecvat Pe SSee 2e5 cece ee 16,576 5,042° Re 21,618 + 28.2 
Mardware :Sloresi-< cm. on. aalis acs.c-0% 220 50 oe x x 17,354 + 17.4 
i sahcohntSk-fo oN ee 135732 + 33.9 19,813 + 31.8 
Household .appliance:.stores, 242225 Asa eee x x x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,680 36,897 + 8.4 60,576 + 10.1 
Book and stationery stores’........ cc). aeweleelee eae 6,035 2,107 + 9.4 8,143 + 15.5 
PHOUSUS pS cei sasscters <4 ope nal tein hich Wicoke may ate nits: - 4,179 - 11.7 4,179 - 11.7 
JOWOISKY <SIOLES ecced wie tnccw «aoe Ses Sede os © 2,554 f 3,418 + 16.8 5,972 + 11.4 
Sporting goods and accessories stores................ 1,591 16,430 - 2.8 18,021 = Ta 
Personal accessories ‘stores. eee 5,487 ; 12,316 + 95 17,803 + 68 
AIPOUNGT STONES Sie ise. rates ycho oe ae eee 64,805 é 69,389°* ae 134,194 + 15.1 


All SlOLES 6 cin iis’ ecerdics sos OS ae ee 486,220 z 927,767 + 15.2] 1,413,987 + 12.5 


siiey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 = - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
x 989,182 Epiceries:= Boucheriesic. tox. achoudees. ma cule aatiarcaene 
x 292,258 °* Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
8,990 169,392 Tous les autres magasins d’aliments................... 
372,007 372,007 GiandSwMAGAasiMS aeror escorts eee iseca, canny: oe aay Reece eee 
x 39,233" —_... | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 331695 9 yp 22:45lIMagasinsiGenGraUxis. .. ss oe gins 5 ee ve 
x 29; 7E5y nt 05:6: WRAZarS enc. ec cersmuotamin is cece Sisasate fc 5, ces ee 
= 995,724 995,724 + 7.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
~ 29,310 29,310 + 7.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................4.. 
121,019 338,346 4593655 (a PF2:8 i StatlonS-SeOnviCGs sow ccc ce oe yet amos =o 2 Cy ieee 
= 58,918 58,918 (Gahages ren. nts ors em rv See OER. oan 
x x 54,385 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
24,065 21,282 45,346 Magasins de vétements pour hommes ................. 
63,875 48,276 112,152 Magasins de vétements pour dames................... 
| 61,446 24,527 85,973 Magasins de vétements pour la famille................. 
8,159 5,208° Ushetey/- Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| 47,655 12,369 60,024 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| xX x 56,049 Quincaileniess: i... > hc oc. hose eee des oe eee es 
22,885 52,324* 75,209" Magasins.de,meubles..............: . Sechts «ees Seer ece 
| x x Magasins d’appareils ménagers............-.....+005. 
x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
| 90,300 151,989 242,288 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
23,838 8,418 32,256 Librairies et papeteries ..........0 00.00 cece reece ee ees 
- 16,817 16,817 Flotiristes A tees <cusbsss Stan CA ee 
| 8,695 12,150 20,845 BijoutenieSs....<. cn 8 fo tee «2k ope onenene ss eer pee 
7,526 43,986 51,512 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 21,233 44,839 66,072 Magasins d’accessoires personnels............+-.+++5: 
268,375 234,082 502,456 Tous) lessautres: MAGASINS# 5 eee a eer ee ee 
4,779,018 6.6 | 3,135,536 4,914,554 Ensemble des magasins...........-.-.+++sseee05 


An 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 541,567 : 196,367 : 737,934 + 39 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 104,053 89,466 193,518 a ails 
All-other* food ‘stores: =, oe ee are vite. tie Sey enone 12,817 67,046 79,863 Pea 
Department stores: «262. ssc eaaess box ee 363,026 : 363,026 + 99 
General merchandisestores’. =). 98... oe ee ees 79,385 ; : 102,530 + 69 
Gonefalk Stores)> 2.442 ac Selngeos ace nolo ee eee 17,507 + 25:0 
MarietyStoresie 3a! aa hes coe oe a as ee ee eee : é 28,995 =i lee 
Motor vehicledealers: s...; eae Pe cre es eee are 1,135,157 ae 2) 
Wsed icanidealers':. c/s. PPE See eee eee eee 26,070 26,070 + 19.0 
Servvicerstations) 2.12 Anewiddde oe on gees ae cee roe 110,730 : 190,459 : 301,189 == 
Garages? a2. sects Ae eee Cass om deeake 4a = 53,627 53,627 as 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,954 ‘ 111,372 ; 116,326 + 9.0 
Men:s ‘clothing: stores aa Nee SLs Sek Mine 24,619 16,236 } 40,855 = 10a 
Women’s: clothingstorese 92% 2 SPs. ee? Se See 60,645 } 28,904 i 89,549 + 44 
Familyaclothingstores= 2) 3 Joa see oe ee 27,298 11,356 38,654 + 15.4 
Speciality) shoe stores: as Ae eee. ee eee Se ee 3,824 3,652 : 7,476 + 0.4 
Family:shoesstores 88S: 3 SO Pee Se eee 25,219 10,599 35,818 + 13.3 
RMardware Stores. oc scws saendens hand Nace eee Xx Xx 27,442 + 9 
Veh sg ce Sn eee 14,567 3 34,776 49,343 + 13.3 
touseholdtappliance:stores’ 77... ae ae eee 4,641* Ra 14,633 19,274 + 1728 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 19,329 6,819 26,148 + 11a 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,928 125,063 173,992 + 228 
Book and istationery) stores. 4... 70.0. sot ees ae ee 12,107 : UTM H 19,384 + 86 
HIOLIS(S 2 Saye toot diane eo adite sano 2 ee 627° See 15,087 ! 15,714 - 112 
SAIC a SMP a os Cy o.com epee AIMS Ot Aha. c8 zc 11,694 : 11,801 23,495 + 105 
Rat ea ce ar 9,672 55,152 64,824 Sam 
Caran Mace iri nan tacte cacicurin cat 24,671 38,448 63,119 + 22:2 
diskspace dents. Se ee 273,180 220,179 493,359 + 13.0. 


afeletctat aisles Sy ole ete ERR SOM ee 1,824,004 6.9 | 2,520,183 4,344,187 + 9.8 


= 457 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Sales 


Sales Change 
1986/1985 


Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


Ventes 


Ventes 


2,070,456 776,457 


2,846,913 Pa EDICCHOES —"BOUCHENES 7.7.0. me icici oe ene ae ene 


403,175 + 84 315,124 718,299 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


244,835 287,309 


42,474 ape dha) 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,228,429 + 10.3 


1,228,429 GrandstmagasinSws 22%: 208i ca cod aoe ee 


281,386 ap Shi/ 81,891 363,277 Magasins de marchandises diverses................... 


x x 65,170 te 1Sk7 a] Magasins:Generauxnarnccdsecce ons sas ot erreem 


x 


91,162 = ons} 15,132 106;294° $4) Bazarsik <= 22.2 see earns oe Sete nee ee 


X X 3,612,438 + 11.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


x 


78,780 78,780 + 16.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


478,435 + 0.9 781,114 1,259,550 OFT StAaliGniS-SORVICON can. cis oc sf ges be aron en See ee 


182,492 


Garages eases cesta eae ee Ae Mal ee ee 


182,492 


335,227 350,646 


| 15,419 - 12.8 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


78,699 are ASMA) 


138,509 Magasins de vétements pour hommes ................. 


59,810 


205,841 ae Shi 101,083 306,925 Magasins de vétements pour dames................... 


136,679* 


96,830 ap) SISE7e Magasins de vétements pour la famille................. 


39,849 * 


oe + 10.0 11,159 24,884 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


114,774 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


83,652 ce 1KO)) 


31,122 


x x 91,171 Quincallleries? 40 x. es eee es eee ee 


x 


178,696 


57,853 SON Magasinsde’meubles= 375.5 .s0. Be eet ee eee 


120,843 


75,460 Magasins d’appareils menagers.....................-. 


15,332 + 23.9 60,128 


| 80,453 + 18.0 24,960 105,413 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


693,655 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


192,014 123 


501,641 


50,521 + 12.9 29,540 9.1 80,061 Librairies*et' papeteries”. 3. oc. ke ee eee ee 


61,134 63,614 re (LUC Shente cioteteearcnens mie abe oo pm mohsS Gude n cul ga Stom ay. ai9 


2,480 


44,321 42,716 87,037 10:21; BiloliterieS- s=s.2 sass ies cae Poe ee Fe eee 


149,758 187,451 12.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


37,692 


136,732 24.6 230,729 Magasins d’accessoires personnels..................5- 


93,996 


1,783,457 ous les alitres MaGasinS): ac asses se ere er ree 


985,054 798,403 


15,398,112 Ensemble des magasins.............-+.++-+++eee- 


8,675,947 


} 6,722,165 


= 16 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
April - 1986 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s. clothing) Storesi scis aac nines oes Cm ees 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
FamilyShoe (Stores y93int. a2 cys eheerakraeis ay Omaeaeey 
HardWwarezStOnes s. Pec 8% coco: en. Wee eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins @ succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


207,879 
23,984 
3,806 
148,753 


24,269 


12,634 
26,559 
12,952 

2,598 


12,515 


12,625 
6,345 

x 

4,570 
4,905 
12,855 
96,805 
694,704 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


46,908 
32,248 


39,250 


6;2911* 
23,400° 
24,255 
93,892 


922,044 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


254,787 
56,232 
43,055 

148,753 
30,573 
747 
5,959 
421,671 
6,262 
102,804 
14,405 
36,055 
19,980 
42,923 
16,099 
4,449 
16,801 
7,572 
16,942 
8,686 
14,301 
65,774 
8,825 
6,118 
10,861 
28,305 
a7 
190,698 
1,616,748 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ Nee 
+114 
+ 10.4 
+ 13.3 
tele 
Oe 
- 10.3 
+ 17.9 


+ 6:6 


+ 318 
+ 11:0 
oe ete 
+ Tes 
+ 13m 
- 14 
+ 10.8 
+ 243 


+ 26.3 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


790,195 
94,375 
11,396 

_ 504,592 
88,626 
19,974 

x 


193,735 
x 
41,366 
90,916 
44,805 
9,401 


42,759 


38,267 


48,371 
25,804 

x 

16,443 
18,221 
49,419 
353,457 
2,564,852 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


195,468 
123,666 


147,237 


20,462 
249,799 
55,438 
x 
28,525 
57,877 
12,729" 
6,042 
13,770 
x 
28,539°* 
x 

x 
218,528 
10,488 
x 

21,551 
65,216* 
86,301 
357,886 
3,269,591 


VA 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


All stores 


Sales Change 


- 1986/1985 


Ventes Variation 


985,663 
218,041 
158,633 
504,592 
109,664 
2,340 
21,833 
1,368,745 
20,462 
443,534 
55,438 
112,834 
69,891 
148,793 
57,534 * 
15,443 
56,529 
26,093 
66,806 ° 
36,332 
59,459 
266,900 
36,293 
24,098 
37,994 
83,437 * 
135,721 
711,343 


5,834,443 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsamaQasins x. cuct rte ors, icet core eck ea 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garagesirasarekire hh) acu eacts ce he eR ane oho times oe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincaillenies x. eis 230 eee ee epee ee a iearice 
Magasins:de;meubles os... + S26 sujeteseecuacapeetnotane yb aos 
Magasins d’appareils ménagers.................+2--4- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
ibrairiesset papeteries:...<.:0. 5 ac. assae ecu ieee eae ees 
FleuriSteS....2 $5. :c.4 ae ttiea maleate + Gua tee ue takenaea ie eee 


BijOULETIOS © is meee ee aerate er ne 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
TOUS |eS:auitressmMaGasinS one cele cir een eee 


Ensemble des magasins.............-+.-++-+2e0+. 


Epa 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1986 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores’. 5... eee Sabla cose eines ome 50,421 


General merchandise stores 7,648 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages .. 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


1,261 


17,908 


195,658 


Chain stores 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


93,067 

18,055 

4,921 

50,421 

8,954 

10,687 

134* 2,912 
111,719 Walz) 
PLUS) 2,751 
24,929 35,808 
3,603* 3,603 
8,717 
2,707 
8,487 
5,801 
773 
2,357 
2,241 
5,679 
1,723 
4,325 
14,727 
2,090 
1,373 
3,042 
5,929 
2,103 3,364 
26,719 44,628 


265,205 460,862 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


, 


a Aley a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


361,725 ED} | EPICEHOS .— BOUCKIGNIES Mi cit.cn nar teeee tin, Sentech < aa eee 


x x 65,633 + 14.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,849 a5 a1 ilels) 18,176 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


167,882 ap aye) 167,882 Glands MAGaSINSIn. wx cheat iac ox e SR ee 4 


32,819 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


27,447 a2 UeHsS) 


42,851 LP IMAGAaSMSFQGONETAUNS tina tesewrn tok 2 1 fue Genin aN es eee 6 


9,905 ae Ohi) 442° 10,346* (OP DAZONS cin tuk. neues cuneate luli, cies eiemire 0e% e tc ae eee v 


367,222 367,222 + 19.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


7,807 * 7,807* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


45,679 + 44 144,046 G1] SLAUGNS=SEMVICE! eae & with aia ait aint yey eve eee eee 10 


98,366 


8,634 8,634 Garagesiae ss. ce teean iehan Acie ene oe een A 11 


24,295 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


9,110 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


28,261 Magasins de vétements pour dames................... 14 


19,710 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


2,529 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


26 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


8,806 Quincallleriesia. 2 23:5.2heeies Senet ee ce ean ae ete ee 18 


Magasins'‘de meubles:...2...% 25 aa Jeeeten oie ie. ee aren 19 


X Xx 20,393 
x x 7,462* Magasins d’appareils ménagers....................00. 20 
15,061 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
48,936 58,627 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,619 8,185 Librairies: et papeteries ..<. 2.3.3 S20. SU ee ee 23 
5,620 5,620 EleunisteS: ¢22256. 53 andrea vedas to4 ee Ooo Tae Ree 24 
5,067 10,716 BijoutenesSs =. fee soa msa re wa aia eet eee genes 25 
x 15,362 + 2.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,001 + 16.6 8,633 13,633 Magasins d’accessoires personnels..................6. 27 
28 


Tous#les autres magasinS: a..5-..N2s-6 2a ee 


163,233 6.6 


68,091 + 0.3 95,143 


720,641 924,765 1,645,406 Ensemble des magasins..........---++e+e++seee0s 


= D0 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 63,160 + ‘9i2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,574 +) 6i2 
All’ other’ food: stores: ......ctenyefaits fetes cere eae ae 3,171 +) 11.0) 
Departinent Stores’ 2c nrie ae eter ier od aed oer : 45,477 +4 18 
General merchandise stores ............-0.- eee eevee 3,396 

Generalistores: sie ns are arte ns cu ke ee eee eae ee sd 105 

VWanlelyeStOneS. nate mactimierys cleo otek beret meee 747 

Motor Vehicleidealers 2. ...5dacmiew: a mace ske cick tenets te cmaertae gee 68,589 + 22.4 
Wsed):candealers:..; : «=... setatvrke oh Ue eke Seeeanee 2,033 + 34.8 
Service: StatOns: «ci; esumm es 2 Oe wien ake «a ere ne eee 27,865 - 48 
GarAGeS) ccd wees sna aie OI wie tat > oC : 1,098 + 1.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,464 - 09 
Menis«clothing stores aie. c.s%, sais dates Go eee : ; 1,985 - 09 
Womens ‘clothing, stores s\a5 32%. want: fetaes ees ee. ies 6,925 + 10% 
Family clothing, stores) adsas\. a0). aahidiae ots gente ; 3,114 ape Sy") 
Specialty shoe: stores: . aaeeidies caeet sere ote eee 768 + 11.2 
Family ‘shoe Stores: .<jakedalk at atenchs eerste. eee 1,902 + T6 
THA GWANEsStONSS jasers extern sscusan dale ge. scabs scent 469 - 14.9 
ouseholdfurniturerstores, . i... 0... eae eee eee 4,343 + 22:2 
Household appliance:-stores: . v.48 ee ee 1,036 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,105 lives 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,532 - 3.3 
Book; and ‘stationery stores 4.5.0. cee eee 1,649 See) Uh: 
Florists: aay os aes seeded yates aoe eee : 860 - 72 
JOWSIEY SIOLES! Se aces yee he ieee a oe hn ee ; .& 2,630 + 20.2 
Sporting goods and accessories stores................ CALA + 10.6 
Personaliaccessories Stores). .+. «ai ete 1,787 2,971 + 5.5 
PNIIWORIIET:, SLOPES rss. bbs 202 cyt: be lene ae ee 14,314 29,122 + 69 


All StOTeOS Tid a crcers ainis Gcretos,0 aa eee i 145,236 303,869 + (857 


= Dd 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Winnipeg 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 Ne 
| x x x x 246,733 Epiceriesy= Boucheries gy. taser c.caneeiit aarwn oleencteae 1 
x x x x 38,117 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x x x X 11,690 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
i 151,882 +. 3.0 = - 151,882 VANS MEG ASIS eit 0. /cg ayy 3 «gape epee 4 
x x x x A720" Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 588 - 64 588 Magasinsigenerauixcincare-.-2/ 4 s/a's Ssthomc = fee ee 6 
x x x X 2,730* BaZars Ate. 2o. te aa armen: 5 ete a ee 7 
- = 224,582 a Te 224,582 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- = 5,644 + 26.9 5,644 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x x x 113,898 SlAllOMS*SGIVICC I rere cat: Wane. testo 8 see se ee 10 
= = 3,719 Sal 3,719 Garages tars xite ear ke Ree gern ee ae 11 
x x x x 17,585 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,359 = 62 2,240 + 26.9 6,598 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,192 qr! SES) 4,571 ar AS} (S) 22,763 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,017 oe ee 468 + 20.6 10,486 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x x x 2,483 Magasins de chaussures spécialisces .................. 16 
x x x x 5,722 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= - 1,736 + 1.0 1,736 Quincallleries se. icin tease are oe er eee eee 18 
x x x x 15,687 Magasins:deymeublesinai. saccade ane meee iene 19 
x x x x 4,893°* Magasins d’appareils ménagers............-....002085 20 
x X x X 11,190 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x x x 37,694 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,040 Sr cels} 1,378 ap US) 6,417 Librairies et) papetenies:.. i... 10s tieeoeect aie a ea 23 
= = 3,391 +713:9 3,391 FIGUNISLOSE aract cosas Peover cns2eecbsye 04 ele eee cs casera aa ee 24 
4,675 eye ea 4,523 ar reviled 9,198 BijOUleniOS ae sib esict oi. ee scacs, ato lies iO oul | 25 
x x x x 5,443 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,683 sF AS 7,393 a 4 12,076 Magasins d’accessoires personnels.........-...+...-:- 27 
55,926 ae (OHS) 54,229 + 10.0 110,156 TOUS IES ;QUtTES MAGASINS hy rene. eco. oes 28 
1,094,828 Ensemble des magaSins............-.-2+2+eeeeee0- 29 


» 581,848 + 6.0 512,980 + 13.2 


= 99; = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 75,635 + 16.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,537 + 09 
Allkotherafoodkstores™ afi. emcr re. secmerutecre sce oar voce. : 3,480 + 10:2 
Departinent. stores}... = 5.4 tae Rone. coherent ete , 29,608 + 09 
Generalsmerchandise:storesi <<; 2 ee es we teen ! : 12,658 = 3a 
General Stores {5 acm iiss Rak eon Ch eee ee ee ae 16,319 : 25,406 + 49 
Variety: Stores = "7 Fes ko iene ans oe OA dowels Oa meaner : 423° ee 4,175 + eg 
Motorvehiclexdealers. since et ae ee ee ae ere 105,315 : 105,315 + 151¢ 
WUsedicandealers's nec iets ce See os, Care eee eee” ee aris 
Senvicekstations i svt otk teks Seeman ie tae ene : 14,784 18,827 + 115 
Garagese..s5 iain aieeleee tee tore Wilner 2,954 2,954 - 1931 
Automotive parts and accessories stores .............. : 9,049 10,094 + 16.4 
Moen'sxclothing¢stores#aeeint tee tte eee ee : 1,883 3,824 + 6.2 
Women:szclothingistores 42.--: scm ee ee eatin ce re 4,167 9,643 + 175 
Lramilyiclothingystoresis. ass sos ee eect tet 5,506 + 13:8 
Specialtysshoesstores ee oe ee eee ee ae eee 429 - 3¢ 
Eamilyshooustores- 20 a ee ro ee eee 3,032 + 222 | 
Hardwatexstores "049.1 eet on oeaat. ts eae eee 4,911 + 43 
Ber parecer access Sertich 5 ? 3,653 +128 
Household appliance stores ...................00000 “bs 1,418 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,127 + 97] 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,225 + 13.7 


Bookrandistationery=stores’. . 1)... .cs eee eee aes : 1,623 + 10.3 


Florists) 3.2 ah cates oe ao oe eee Ree ee 1,290 


Jewollory Stores). oi... /0'.)c'.' iota ate Se ae 2,864 + 15.591 
Sporting goods and accessories stores................ 9,801 - 5.0 
Personal/‘accessories stores’), 1 eee ee eee : 1,672 toi + 12.6 
Allrother: stores 4... 0.1. 4B eee eee 17,665 : 27,198 ; 44,863 + 25 


Allsstores fis. isisiroiccle eee, eee 156,859 E 262,902 i 419,762 + 


= 23 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


272,744 P EPICCNOS > BOUCHENES:: en a ret. oan eee et aeons 


x X 58,571 -© | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


968 + 30.3 12,815 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
102,755 ae aS 102,755 Grandsimagasins ys +. 6.7.1.1, eke se ee ee 4 
48,512 ap SHG) 4,217* 52,729* .) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
32,652 E20 56,798 = 0) 89,450 EUIMAQ aSINSYGONOLAUX ir r.tcxcntetetsns.s teach. cocene sh ta ae ee 6 
12,915 a2 Wy ASM 1,604°* 14,520° Os CDAZANS tens: .Asesterar aioe teeee ris vee reb key wiccot Eto eee oe a 7 

= = 344,038 344,038 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 6,053 6,053 - 18.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... S) 
16,303 roel 53,637 + 14.0 69,940 19) /KLAUOMSASCNVICO 8.057. te sie fav ayrashe atone Pace 10 

| - - 10,838 ° 10,838 °* Gar AaGeS Hi Netnt oi: chs rR he eae oe ee Tal 
2,804 2S 26,606 ae A(3}7/ 29,411 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,182 -- 7,197 sp Aus) 13,379 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,993 + 19.0 12,694 31,687 Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,193 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,402 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

9,773 Magasins de chaussures pour la famille................ ntZ. 

15,548 Quincailleries#: 2... oat. sus sdk Se Se eee 18 

13,743 Magasins:de:meubles:.4.7/.2...8e eee ee eee 19 

5,329 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

7,811 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

68,238 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

6,314 Librairies“etipapeteries ....<... . SS ERe Saree, See, Bee 23 

5,045 EIGUHStES 25 Se as oA ER hele eA eee 24 

10,630 BijOuterieS + sak san asthe thee ek oe See ee Ree ee 25 

33,063 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,975 sha O87) 8,436 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
70,380 jt O19 161,196 Tous: les-autres:magasinSt.. «stesso ee eae 28 
571,305 + 4.6 1,473,649 Ensemble des magasins..................0e0eeee- 29 


= O04: - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : 40,810 179,999 + Wie 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : 32,072 47,413 ade 
Allvother food stores: . .agameises oeksee sees? sinc Grok oye 9,078 10,023 + 13.0 
Departmontstores:....5 3. .2); stewie sr eee eget 124,577 : 124,577 + Ole 
General merchandise Stocesicic iy. ire clevauere- aie meena rohs 12,368 é BA 21,927 + 22:2 
General Stones tn gis sso o> ies «0 ee ceo Ree e 50,116 +. org 
Marioty) StoreSia aera osu = sts wre cceesvarachy «idaho nol core met ue 6,075 +  Ti2 
Motor vehicle. dealers: « .... «: aavichae- piace nme tomeratens 294,314 + 10.2 
Usedcar dealers)... iiperstonel eagetec ees : 1,935 - 42 
Service stations) .....ss6.0 ase eee sau ee ae eg ee ; 3 68,195 + 28 
Garages ik, cusecehS here Cbth rteene Paynes S,S oh, e : 6,082 - 7.4 
Automotive parts and accessories stores .............. } : 23,957 - 2a 
Men's: clothing ‘stores assays to wars creat Sees wcarioneteike ; : 13,398 +, Ws 
Women's: clothing: stores aisevts «cr. etre weeny cirri : 24,546 + 82 
Family :clothing: Stores e-t9secherd arent nie rones hy. at apenas 18,819 + 1208 
Specialty: shoe ‘Stores: aaneiiartie. canon ttteom ay ortanvones : 1,539 + 13.3 
Family ‘shoe Stores asi sae npn ah eeeiew she Bee i 8,166 + 13.0 
Hardware Stofesr ic cc aun ach cae ore oe ee 10,384 + 7g 

ET a8 oe eee cc fe j ; 8,184 - 93 
Household appliance..stores: <.. sencuess, aissrasrav oye aes 5,460 + 6.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,118 - 5.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,673 39,870 51,543 + 14.9 
Book and stationery, Storesina aac oe eee 3,531 1,463 4,995 + 123 
FRIORIStSS ar oR ss Seite Pex coc ar caer cos ee x 4,842 - 18.8 
JewellenyStones stk. Adit. sedentary 3,719 L 6,405 + 54 
Sporting goods and accessories stores................ 3,635 ; 17,372 + 11a 
Personal accessories stores ..........00ccccsevceccan 5,053 10,455 + 15.0 
AI ROtheta STON OS Na.afisr st sy ctor 1 be: ee ay 69,583 135,130 + 93 


ANZStOlOS ies nie sree ck ss cee eee 518,848 ' 1,167,966 + 8.2 


= bx S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


553,441 ar (sh | 


155,315 +, 8.8 708,755. 6.7 |\Epiceries = Boucheries i... «sia ae cdis nsceee cd ccac mene 1 


60,547 ONT, 120,046 + 24.7 180,593 + 19.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


3,204 tl sO 34,634 + 22.4 37,838 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

. 457,073 meres) - > 457,073 paper! Grands imagasins a)... sree rete ee ee a 4 
50,370 210) be 02,028" 82,398" + 22.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x xX 187,124 ies | IMIAGASINS (GEMCT AUX: Von auc inde wrsrewere eo sueed csi cucu eed gL ch ane 6 
| 19,304 ae ihtsh?/ 22 gee ck S35, NB AZ ars vee ie ey ee tect ccd oe oc ae 7 
| x x 1,041,184 + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ................. 2600. 8 
/ = = 6,860 6,860 -/ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
' 70,884 - 0.4 215,692 286,576 ie I LAUONS-SCIVICG wire. vanctors.clcacie 4) aus hans See wer ee ae ae 10 
| “ -|, . 22,822 22.600 2) 13 Stl Garages: 12).sr55, tee ee ee 1 
| 9,796 om Us) 68,548 78,344 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
! 26,333 ap ft 24,858 51,191 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
68,725 cm tae) 23,521 92,246 Magasins de vétements pour dames................... 14 
50,754 + 12.5 17,154 67,907 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,390 ae UES) 1,465 5,855 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 20,440 + 12:6 7,835 28,274 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| Xx Xx x 30,831 420.0) | ;Quincailleries 4.25) cine wicprak aL eee ee eee ee eae 18 
PAPA T fe 32,861 * Magasins-de:.meubles..... 3.32 dace aie a acne ae 19 

x 20,910 + 14.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 52,683 + 2.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

156,573 200,518 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

6,079 20,661 Librairies et, papeteries 8 fac ee eee 23 

x 20,863 4g 23:3) | MEIGUIISTOS, <2 Sn. on civ aoe mrece ohosu.8 GET ae eer aS 24 

14,550 + 28 9,930 24,480 Bijouteries:. ...<5: 25s s\se. eee ans cee 25 

12,984 43,983 56,967* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,702 + 16.8 19,731 39,433 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
260,529 + 5.4 239,507 500,036 TOUS. leS- autres. MaGaSins ay: Sor qsne ee eee eeae e 28 
1,985,298 + 6.7] 2,371,708 4,357,005 Ensemble des magasins................-2+.eeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


27 


28 


29 


Combination stores (groceries and meat) .............. 162,649 243,626 + 92 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,324 51,804 + 13.7 
Allfother food: StoreS i. corer ote eae retin testes on stater eoateee 3,804 22,534 - 63 
Departmentastorests st ccs ater seats eter terete senate rors 151,313 151,313 + 9.9 
General merchandise stores .............000e eee eeeee 14,792 18,445 St Loi 
GeneralistoreS aera DS sii ees ebe ite UanNs arenes 9,882 = eS 
Variety StOreS Sian urat al. totes a cic oul se ota saree merey a eeer eres 6,636 + 26 
MotorsVehicleidealers: ..vciow. sacs «ese secee lerengeans 259,196 + 14.8 
Usedi'cardealerss.. 2. cratic trner re saa torae on terre 6,627 + 33.0 
SoenvicesstationsS)....s00s sears he aie ae er ere ee 89,158 = 12 
Garages 2a8 «dal a vateeceno ee ee oeercs arene aan erent 12,422 + 11.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,192 + 21h 
Men's: ‘clothing Stones «cttoiee cease: ceemersie ste a vy eee ees 8,436 + 2015 
Womenssclothing Stores aera sete retere tart meres 24,151 + 18.6 
Eamilyiclothing{Storesia. cock secs csrcaute = cere eters rare 15,862 + 15.4 
Specialty:-shoe Stor6Sse ee ccm acces cles erent 2,412 + 30.2 
Family shoesstoresic...q¢ cero cie coelomic es ieee 6,241 + 98 
Hardwaresstores®..... vic adianinene sein ce ie es eer 8,902 + 9%7 
RMousehold furniture: StOreSsccne ce taere ete ee ieetear ener Lake - 54 
Household”appliance*stores..5-0. 0. oo ee 5,447 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,837 + 16 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,251 60,467 + 97 
BOOKCand :StationenyestoleS macnn ieee een ees 2,438 5,923 + 14.7 
GlOPISUS ies. gate coo eee ete eae ei Ee Xx 2,871 +. 36 
Jewellery. stores*.4.. oo Sn eee a a eee 3,288 5,812 9,100 + 10.7 
Sporting goods and accessories stores................ 4,409 19,077 : 23,486 a 
RersonalsacceSsonies Stores: s sence ot en ae ee oe 4,635 10,503 15,138 + 17.4 
AllROInereStOreS {Auk Stee ae cnt ae ee ee 75,123 63,296 : 138,418 + 69 
All ‘Stores. Oc 20sec sisal ens ceaee es oe eet nee ee 552,047 682,589 LM 1,234,636 + 8.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


314,959 SAS 7, 3 8-1 iEpiceries:— iBoucheriest 42 oe ae ene ee 1 


138,174 197,739 -Y | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


14,929 On 71,392 86,320 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
530,317 AP enadfcil 530,317 Grandsimagasins+...s0-01-1-07) 9.) ee 4 
52,365 + 84 66,214 -3 | Magasins de marchandises diverses ................... 3) 
x x 34,313 ~ = 12: 5liMagasins Gencralixatas sateen ee eee 6 
20,111 + 10.6 23,010 wk | IBAZARS 0-9 5ce eae rene ake ber tc tctck cle beck er 7 
x x 892,526 .) | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2 23,701 23,701 + 28.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
109,076 = 6.0 250,949 ='0/5 360,025 2D | SLAWOMS=SOPVICE <2 05 + tt) orsacci cite heks mee ee 10 
= = 41,356 41,356 => -AANNGAV AGES acorn ene is ice een a ea Co oe 11 
24,137 are Bye} 37,613 +) 2657, 61,749 .J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,740 + 10.8 8,499 29,239 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
54,868 + 10.5 31,020 + 29.1 85,888 Magasins de vétements pour dames................... 14 
40,550 32 his} 14,741 + 19.4 55,290 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,472 + 18.8 5,620 8,091 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,086 + 16.6 7,244 20,330 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
29,867 Quincailleriés +... S ieee eee ee 18 

43,634 Magasins: de:meublesi ns. eee en ee 19 

19,048 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

21,887 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

95,666 1.8 229,515 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,257 “a 451 22,638 Libraries et: papeteries:..4.0.7 2-7 eee ee eee 23 

x x 156 + 1O'G: | Flaunistes en ke cece. ner heeccn heer chek cree eee ee ee 24 
12,358 a kG) 22,075 34,433 BijOUtGriGs ric carer et ee hence td eee ee ee 25 
13,544 + 21.9 63,008 76,552 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,216 a4 37,188 53,403 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
279,992 + 4.7 220,171 500,163 jhouslesautres magasins Grn--r.cc ced ects eee eee 28 
_ 2,065,270 + 6.4] 2,467,854 4,533,124 Ensemble des magasins...............00.eeeeeeee 29 


= 98 e- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 8.5 
Grocery confectionery and sundries stores ............. cutout 
All. other: food) Stores). -srcc siete menial ara eet : ! == 9:5 
Departments Stores)... 6. <6 sian eaten cote Seer eee + 10.6 
General merchandise stores ..........2...2.00eeeeoes + 19.2 
General stores! =... o 1 2 ey», ngdy oe SRS a see te Xx 
VETIE SRC Seaton a be 6 POO SIMONE DIO ceamiclGre Diorio coc =8:9 
Motor, vehicle; dealers: ....<...2 antraysayhay. ocererd pete tere 139,046 + 14.2 
Used! Caridealersitn  é.3.c:< aka mararer by -ceyslgegten Teree re ae moneonaes af 2,747 

SOrvice, Stations» 65,506,450 G 000s nase nye, alte Serene : 46,346 = 4 O12 
Garages 8 se 6 id sinle ele apes eng eS A a clea, SAP gerne 7,645 =) 49:6 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,384 + 15.4 
Men's: clothing ‘StoreS:=sr ema deyncy- ch cies ee : a4 5,370 + 25.0 
Women's: clothing). stores2.235h wey. Cheech aera a 14,470 + 26.2 
Family, clothing: stores eh. sap a4 ee. atmisaeriae eh atom 7,628 + 20.8 
Specialty::shoe. stores: aks. aoritiiesets ce edo 931 se Ife! 
Family ‘shoe: stores. ...fisantstisweatt Boned ce aoe 3,220 + 32.4 
FlardWwareStOlese o.< 4h) rayne assent ee a 3,129 Gr tere! 


syslog in. 21s. aggalpepaephs Reee abe Pe 7,724 = 9.4 


ouseholdiappliance: Stores! <yssaewais see 3,560 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,347 - 42 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,885 ; : 30,925 ae Al 
Bookcand|istationeryystorése......... -aee ee eee 1,573 : 2,791 tere 
FSS Co ee aa A A ee ER oe + 25.2 
MEWOIlELV:StOFOS ys -! 28 cicheve.« acts spe aeshee es h ‘ + 10.6 
Sporting goods and accessories stores................ Xx 
Personal aCceSSonesy StOneS san esaee pe ee 3,528 : 4,354° oe + 14.2 
PUILCWIOP: StS sc epee ie ee 39,953 5 28,423 + 14.1 


PS SOLOS RR Ss oo fos dors uses a areree A ae 306,637 I 330,765 + 9.4 


{ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


430/673 » +5137! Epicoriess= -Boucherles#., 2a, gu\ ws ee 


x x x 114,536 + 12.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

12,312 = 50,933 SOLS 63,245 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
320,393 ae Os 320,393 GrandsamagasinS ie casni<4.5 wanna as See ee eee 4 

x x 19,533 + 11.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

| = = XY gi 7 XE MaQGasSinShGenOnaUXi s:ascavasver aes alo lcs Bice oh eda ee 6 
| x x 2 21e — 218.03) |Bazarst cs. 32 en ete ee eee 7 
| x x 475,442 + 16.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
} = = 9:59" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
«58,229 - 68 185,622;> | “i2s| SESMBIRSRR CIVICS Banu). «0.274 « clei hy ae ae 10 
= = 26,065 GAA OST sacs sa cca se a sh cute ae Seca Re ee ee 11 

Xx x 30,476 + 8.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 

15,985 ap eas 3,287 19,272 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,881 2p tohs) 18,867 °* 51,749° Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,387 =e aShits! 8,213 26,599 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| x x 3,178 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx x 9,910 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| 10,566 QUINCAINOFIOS He wk iin cs Hors ers 3 ed Aan eae ee 18 
31,154 Magasinsdeimeubles??.s.....).2:/o.chaanain ene aeacaee eo tees 19 

12,626 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

12,134 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

65,351 + 12.6 115,242 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,944 325) 10,621 Librairies*et‘papeteri6se .......:h. ctype pena ee ies 23 

5,209 FIQUTISTOS IR cee coee csceetn las st oretananetee eenoat tee cn ily SAO ae 24 

11,814 19,402 BiJOULCTIOS Tater shee een cneapesare a aeerets kas el oe ogee aaa 25 

x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

12,661 - 8.0 15,208 27,869 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
148,476 6:5: 99,891 248,367 Touslestautres*magasins © <7... toch 1c) «es renee aera 28 
Ensemble des magasins.................eeeeeees 29 


11,148,072 1,182,838 2,330,910 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 rs 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae (O):7/ 
Grocery confectionery and sundries stores............. 

All=other, fOOdPSIOreSE. ane tiene nate ert eatinieyen men entre eeetere 

Departmentsstoress 32. .yaace-ntes tater tone ncncneerentere uerer a ere - 
General merchandise stores’... 2.225. s ce ee ee eee Xx 
Generalstores: .....s65.05 ~ Meg PST ae ee ee Om 
MariotySStones) aitctee cn sis) Gastcie sks sitileitas eras atesanny tamara x 
Motor vehiclerdealers: ccc Fees we cue eee eee ee nee ; = 6:9 
Used): cardealets sii.) Ie ee ree ite ae sae Xx 


Senvicetstations |... outta nets ett es ee ie eee 


Garages asi... ors et ee et eis tg ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's*clothing*storés ee ot. re eee tn eee x 
Women:siclothingi'storesists sce ae one ott cent eee x 
Eamily <clothingrstores Ss oe seer eee ee ae eee 3 - 7.5 
Specialtyushoetstores: Heese nee ete ee eee x 
Family shoe7storeS ae een ree ene ee eee ee x 
Hardware stores! . <i .uakees aie. oe ee + 10.0 

sijehe. Nol! ab ta? nia a alt. gratite as eile Tel leviels ste al Tele meeme x 
mouseholdiappliancesstores: = ames ae eee ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : + 85 
Bookvand stationery StoreSense ieee eee nee x 
PIONStS Her 8. Seale Co aero ee x 
VJOWSILEIYESLOLES «2.252 |: Lie oe es x 
Sporting goods and accessories stores................ - 18.1 
Porsonalsaccessoriessstoress. ee see eee + 18.5 
Allwother*stores, 6400... soi hen See ee pie!!! 


All ‘stores wo. neck eee eee + 10.6 


= 94, — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre di 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 1985 a 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 
1,170° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
3,176 Magasins d’accessoires personnels 
12,354 Tous les autres magasins 


44,398 114,509 : Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,300,621 
Grocery confectionery and sundries stores............. 158,671 
All_other food stores . 2..scrkG 2h.nmintt. Se. Sel 24,082 
Department Stores s..:. 6) .-<:5.5:c055 20h sitias a: 0. 2 nS le ee 976,855 
Generali merchandise: Storesiir).arermtont sem) tees atetepehiel- 173,587 
General. Stores: 4.5.5 esses as Lape nie «coher Rela SEE 69,722 
Nariety, SlOOS 5 sic colo = i seen poe ts oder vi pien a ene RO OEN 83,033 
Motor).vehicle .dealers ...... sas. eine. Se ee 42,108 
Used ical: G6alens 2.0... aver ns Tatar boeyteh neyo ee = 
SOMVICELSTALIOMS cay) :iscse.paey creases Shor soy tv's 2k eee 214,926 
Gal ages i aire ssun ds ivacreu ber nde ay PORE, Gino cut 6 = 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,002 
Men;s:clothing. stores myartenae sis. cactert oes. crea | 56,941 
Women's clothing, storesives. hihi. .Ceree a eee 153,036 
Eamily..clothing stores ars. a. races. Sete ee es. See 105,442 
Specialty. shoe: stores atanisicgt. ceased. St: aol 9,746 
Family shoe..stores: miivesus .i). ae eere oe arene 73,718 
PALAWAN E. SONOS 5, 5. 5ycucssachs sususaar cies va eres «ina oe SRO tae 14,265 

ull dR ea 35,850 
Household appliance stores ..................00 0000 5,076" 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 42,859 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 136,666 


Bookvandi:stationory stores: . ... .1...2e eee ee ee 30,364 


FNONIStS eis, bites se creccaac bre Seth cp tuseecasew ee, ate 1,442° 


wengitekensx(s/ 37011 gebhy ecient NSB nfo co RR 27,616 
Soe ae aetna 23,544 

WC Gee. na ee 45,794 

SheRerepsAesaiey dauhsy ees SHON UEREDS, See aera en. PLA 594,352 


SOOO ee ee Cor a Sic Geng 4 oa Bie 4,419,817 


Change 
1986/1985 
Variation 


702,849 
402,297 
186,650 
53,988 
97,007 
11,736 
2,812,593 
79,045 
628,107 
142,697 
236,781 
49,000 
92,928 
52,968 
9,946 
27,703 
83,929 
97,104 
41,887 
46,103 
334,152 
22,984 
37,482 
31,805 
158,193 
90,176 
598,230 
6.2 | 7,128,341 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


2,003,470 
560,968 
210,732 
976,855 
227,574 
166,729 

94,769 
2,854,701 
79,045 
843,033 
142,697 
255,783 
105,941 
245,964 
158,409 
19,692 
101,422 
98,194 
132,954 
47,464 
88,962 
470,817 
53,348 
38,924 
59,421 
181,737 
135,970 
1,192,582 
11.6 | 11,548,158 


All stores 


Magasins a succursales ; Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


12.5 
24.2 

2.8 
11.0 

9.4 

9:1 
10.4 

9.8 
10.3 
14.2 
14.7 
10.2 
18.3 

6.0 
15.0 
11.6 
13.2 


ay 3O\rs 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-April - 1986 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


5,052,501 3.2 | 2,762,694 +: 4.3 | «7,815,196 & + 3.6 |'Epiceries.= Boucheriess cee aelmcain) Bosal. Polen 1 


617,500 + 84 


1,483,235 + 19.9} 2,100,734 + 16.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. a 


79,755 a2 UAe 693,371 + 10.6 773,125 + 10.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3,335,462 ce Ut = - 3,335,462 BEDE 7e7e 1) GHANAS! MAGASIMS S vzsicsscrescsnseriesius consusrena ae cs Uae et a 4 
622,055 + 6.9 189,082 SS 811,138 | + 12.2 | Magasins de marchandises diverses................... iS) 
265,660 + 42 347,704 cr (fas) 613,364 ser |) MAGASINS: GEMENAUK e524. dee concioraetcosehcriouessneye torial NR 6 

| 291,542 + 42 42,385 Sd! 333,928 5H PD AZAUS Ts cnicaszinctestsewem stiol vt urpehxcnca si ohreinchic sonGhicsaeacets Ree 7 
| 135,553 + 14.0} 8,922,212 + 12:3 9,057,765 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| 2 -| 235,804 + 235,804 + 19.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.............. 2.0... 9 
901,216 =F nlite; 550505) 3,456,782 “UV! | SEAHOMSSSEMVICE! oi onccone ceharenichisustiatandonatieneesols ee ee 10 
= = 480,710 ate 0:2 480,710 AY OL 2t |G aRAGOSE 6 econ sv. Seok pomneners Meck one ARR REMC Soar 11 

58,901 - 43 708,972 Ge MET/ 767,873 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 183,704 12) tehi/ 169,385 353,089 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
520,004 + 10:3 297,474 ae 0.9) 817,478 Magasins de vétements pour dames................... 14 
351,063 + 9.4 183,583 534,646 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
34,793 Se kshy/ 29,434 64,227 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

; 225,032 + 12.6 80,430 305,462 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
64,268 «=6+ 5.3] 258,080 312,348 er ery ee ee ere 18 
133,824 - 11.5 354,219 488,043 Magasins: de’ Meubles). ..«......:.:.1.2) ae ee ee 19 
19,040 Ose 160,991 180,031 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
172,348 + 9.4 166,474 338,822 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
525,550 alt Oul) Migooes le 1,859,262 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
122,985 + 10.4 92,997 215,981 Librairies'.et! papeteries} ......<.....-..a eee Lae ee. 23 
5,783 Ar, 149,357 155,140 FIGUTISIOSY ian. Ghareac cdr mnenpyste-atoranonctioneck ete sam etch eee 24 
103,350 qe BMS 115,916 219,266 BiJOULOTI OS ie wenedacvenocesonaiictntien ssatansmet oe neteie de nee 25 
89,495 + 20.8 454,797 544,292 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
173,923 ar te}i3) 332,003 505,926 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,219,646 sr Ola) 2nOSa61 4,324,807 Tous!les) autres} MAGaSiNS! cycles xed eee eee 28 
5.8 |24,705,748 10.6 | 41,000,703 Ensemble des magasins................0200eeeees 29 


16,294,954 


er 


28 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Ch 


ange 
1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 28,295 =n52 
Grocery confectionery and sundries stores............. 23,010 & 
All other food! stores: ; .2ya eens crete ce erecta atch e 1,429 
Department: Stores i... 01h. eae eu vake vous eeeaoy eaceepewee ts eevee : 10,289 3 ce ST 
General merchandise stores ..............0 cece eee 9,457 = ONi 
General stores ............-. nite ch iets LS ee: 6,105 ee! 
VarlotyStONOS raaeneie rare e eters hosaces sale toeuevedphacokokons Joan eeieyene 5,193 + 89 
Motor: vehicle: dealers) 4... a0 wagon a 2 aeons 30,171 23:0 
Used icar Gealers:é.c::.51..kettevens che 0). reece lence cee an X x 
SORICE! STALONS: va shea a% se rensieisns, oasasantua wile SECON 15,921 - 10.6 
LCST fe [> a Ro RE ea a cw oa PAIS RR OR AERO! 0.8, Gc 1,213 - 10.6 
Automotive parts and accessories stores .............. } 4,035 +193 
Men's clothing: stores asinine eee. ere etter : 625 Ge He) 
Women's  clothing:storestitsa-a asc cc cee. oe oe eeiioet es + 43 
Family clothing storesiaenin.n tas cee iste Sener: 4 é = 6:9 
Specialty shoe stores, Saaewebeee oeectctls. ok ais Sikkotnaes x 
Family shoe: stores: 59. .ie AMS. ahah eaten. cee nee x 
HardwareStores’...0 jemncnc ceancteveucvenee ves. ca ce ee +025:3 
2 ve: fae lvoe RO MRT ee eek ce ene - 14.7 
Household appliance stores ...............0 00 eevee : - 44 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,209 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,652 + 29.5 
Bookfand)stationenyastoresiacc 1 eee ie ae nee 390 + 26.3 
RIOFISIS 08 seers cactus sie tie Pete ad ete ie at + 20.1 
VowellOry (Stores io1.4. way idee IE Le : : - 3.4 
Sporting goods and accessories stores................ + 26.7 
Personal) accessories Stores am i. seein seas fl ene +o50i4 
Allizother: ‘Stores, «2, a0 2s. ctoiho GORE. Pe a 5,486 12,398 ~=+" 7213 


All SCORES j5 ose eis a raiijees wing SERRE OR Lb 106,176 - 175,569 - 0.4 


2495)2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/ {985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


4,358 = Grands (MAGASINS: eis sits n.2 « orcs eens I 4 
XX XC x | x3] Magasins ideimarchandisesidiverses), SaaaaeLee Semen 5 
ee ate ENICS: Fase 142 )/- 6.963: ~ <= 9S 52 i] IMagasins iGemenauUxininc4..4.< 2 0e0re enunan oR ae 6 
Kee XM XR OX ERK eB OCHIBazZars on soya can eee Wisco con ee Uh 
eS SP 820F ee OS = 8254." == (5:3) 'Concessionnairesidiauitomobiles: ..... Rn wan ee. See 8 
5 ee a eX EXO KE) Mendeurs id’automobiles'idioccasion:..;...... geen aes, ee 9 
ee XR EX BOOT 927850 a= 105 Stations=ServiCey aces. eeuseottio ieee aoe ee eee 10 
= GaN AGES His ccc cidcacoudletccats ate ARS ee eC x Re 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= QUINCAINOKIOS 5s. .ic00.2s evs eraie wits ele a A ee 18 
x Magasins de:meubles:.,........ + acer een ee Aeneas 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies ‘et papeteries:.. ...::.:..<.. cae. SRR ae ae 23 
= FIGUNISLOS sito attic custestmo cia oi doseaniae, aerate dye Korein 24 
x BiJOULCNIOS 5 tse is oe 0c sc! ane: wie a. nsaie po ieee ote MR ee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x Tous: les: autres: magasiNs. 4.2.0)... aaa ac ee eee ee 28 


Ensemble des magaSinsS............0.eeeeeeeeenes 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March - 1986 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women;s=clothing:Storeser nie as063 eaneersee, a) Aen 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Sales 


Sales 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes Ventes Ventes 


$'000 
59,438 76,541 
2,886 12,723 
3,340 
27,805 
10,442 
4,529 
6,009 
67,683 
2,827 
39,123 
1,550 
6,875 
2,363 
5,590 
3,684 
435 
1,630 
3,122 
2,651 
875 
3,640 
21,820 
3,013 
1,037 
1,570 
2,056* 2,428 


1,369 2,041 


20,439 15,752 36,191 


144,296 207,242 351,537 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 


+ 


= 
a 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
March - 1986 - Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
i 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


49,815 saen0: 4) EDICoriess— | BOuCcherOSkeae ta see teeeratr cere ier. Rianne ee 


10,668 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


3,609 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


17,840 


GFANASTMAGASINSHivetecor access svete: sh Ohecc-ceo eee 4 


7,347 + 10.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


SSSR ee 216 iMagasins  GeMmerauiXtaa..ac vier «acl -vstsusl-sa yee ae 6 


S998 ist 219 [BAZ ans Reps ora Parnes be areiacaelhi cates cae a eee ee ere 7 


53,881 + 2.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,963 + 18.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


| x x SO;8S9" BeAB 74 StatlOnS=SORViCEs esi sieves oss devo tinea nhac ee 10 
- - 1,624 GARAGES Hs. cots cxcesinau ats seelemteldichsveneey ROR CHG, 11 
x x 4,798 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


1,763 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


4,359 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


3,132 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 


X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
2,650 QUINCAIIICHIESS, oys..-a./ a wetaraoners eerie wares Se 18 
2,908 Magasins:‘de: meubles a... <i «aye, Ske wee eer 19 
491° Magasins d’appareils ménagers................--0-05- 20 
1,264 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,333 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,308 Librairies' et papeteries’.. ..z......... ts BAe. Fee Ae 23 
1,073° FIGURIStOS Bex te-eevose suai raliyre esas dvr. stie pals tn ea Ror eRe 24 
1,398 BijOULOMIOS ys. caesvecscitsecees novacav eweese or, Oe Oe 25 
1,684 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,156 Magasins d’accessoires personnels...............+.++- au 
13,261 eS 9,529 22,789 TOUSIOSFALIIFES IMAGASINS seas one wer staan) ea nn eter 28 
29 


Ensemble des magasins..........-.-+.+eeeeeeeees 


92,559 - 0.2 259,740 


167,182 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 220,576 =» 61 280,219 500,795 + 34 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,139 + 35.3 168,852 174,991 + 15.4 
All ‘other: food stores! ... scanee oe ws CRS Rl. eee 3,297 12:6 75,025 78,321 + 20.9 
Department Stores 5.6 ...6.5..085 eo hl Shoes Ee 169,825 + 6.0 169,825 + 6.0 
General merchandise stotesiast.cie crac screens corte 27,481 + 19.8 
General Stores oh ene-tanaraas sid wwe «04 SOS EM 21,391 + 19:5 
ValrietWiStOneS oi crncva eyes ersetimiecsyaira. bayer hls coat 27,095 + 53 
Motor “vehiclesdealersi..:.......cear esse ee A ee ee 553,689 553,689 +210) 
Wsed'icarkdealers: «3. <.<:7, afi neenere ta ia ean eee 26,611 26,611 + 26.9 
SERVICE StAUOMS a 5ic5.c.cy'speuiey hens a) ab slserneoslenavop sl ake eeepc anand 207,276 249,216 = (0) 
Gal ages choca As cies ence oad auspobh ete os yoke 3 ee 46,659 46,659 = 16 
Automotive parts and accessories stores .............. x 38,049 + 10.4 
Menis'.clothingstores wee ene ery crime ae es erercue 9,967 13,113 23,079 ao 6) 
Women’s ‘clothing: storesmr tan) otic. BIS eh ae 31,775 26,806 58,582 - 09 
Family./clothing): Stores teams ae ie series ete case 30,767 21,904 52,671 + 10.4 
Specialty, shoe: stores: .Ae ey: oe sete a ree earl 1,796 4,508 + 11.0 
Family:shoe..stores: aarti oe eda ee 22,057 5,431 27,488 se) (sh.v/ 
Hardware 2Stores a... csyatorn aaver eaters aver-co. Pek ae ene x 27,059 + 1510 
ern at tosh a bin c 12,172 46,075 + 13:3 
Household appliance stores: 252002, «eo ne ene x 12,095 + 29.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 31,348 +" k6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 34,663 67,769 102,432 + 8:8 
Bookcandrstationeny Storesi...-110.1 ree eee ee 7,261 8,568* 15,829 =) 2210 
FIOTISIS gs chink i schyeyey avs arte UN ees renee ei aa, Se - 10,932° 10,932 
MOWSIIEN Yi: SLONES sd wives rus Sev iche cee Rs sick ee 2,972 6,639 9,612 + 6:9 
Sporting goods and accessories stores................ 3,997 29,117 33,114 - 1.4 
Personalaccessories storeswxeaeet eee on eee 8,613 27,296 35,909 a OS 
All other, StOreS 502 SiGivest n'a as, A RR ae eee 121,299 125,531 246,830 + 15.4 
AM SROTOS (. .ciscetedscrsiciereia carers IE 798,612 1,853,071 2,651,684 + 15:8 


=3390n- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1986 - Mars 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 % $'000 
Xx X x X 249,173 st 0:9\ |Epiceries:— »Boucheriesa:. 2253, anangoenl. Gaets ce ee 1 
| x x x x 74,337 + 31.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 2,021 + 10.9 42,371 + 18.8 44,392 + 18.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 99,668 ae te) - - 99,668 + O50! HiGrandS MAGASINS sce eeseais. sue, ea orci 7ocs:edecae ca NTR 4 
x x x x 111,522* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| - - 890 + 26.0 890) © =F 26/0 ||| Magasins: GOMGralixtsicioy-tore et cca ar ererssoyeionvescw-rn 6 
x x x x 7,890 PERO: A | BS AZEANS tes cites omege ie tad wees oon won Sears oy ayer 7 
| ~ - 260,631 = ()e 260,631 - 0.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 7,406 = eis) 7,406 - 1.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,008 SAN 85,546 = 72 114,553 SZ, | OLAUONMS- SEIVICE WG ax.deceveys carass-wchsn wise sncvaps owe ern eeN 10 
| = = 14,195 ap a )tS) 14,195 =H WAT SI NGALAG CS ae veyeav rey ovteniatycnehanten fev -ddnctne cee gePedoter cme eons otters 11 
X X X Xx 13,114 + 2.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,300 esd 4,895 aera. 11,195 + 4.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,277 =p pele] 11,328* Se 28,605 * - 5.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,497 + 88 6,745 ap BY7/ 24,242 + 7.3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,748 ap (shi) 1,445° a 3,193* + 20.5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
12,316 + 17.4 3,199 + 20.9 15,515 + 18.1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 15,131 A WO || QUINC AMIGOS = cies eats wstawsitere, vevenestene Renee Beds hers NE ROR ee eat 18 
7,077 425 15,505 * oe PPL yeh) Magasins de Meubles vi iecivsiexecee eR ee hanes cee eto 19 
x x x x x x | Magasins d’appareils ménagers.................0.0005 20 
X x x Xx x x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,880 9.5 36,112 OTS 59,992 + 12.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
5,820 =o (0) 1,998 sp ES 7,818 07.7 | Librairies et papeteries  .:.%.0.< <<<. PAR SO, See Seek 23 
= = 4,691 + 32.6 4,691 AD S226 |) FIQUNSTOS: some evecare tetera sto tu lene GM Moe tele oes fone 24 
2,007 58 Gye 3,086 + 13.9 5,093 SPA10i3: | BiOUCHIES |. ccnac ncn an Os om Gh Cr Ree ET eee 25 
1,712 + 29.1 9,642 = 11.9 11,354 - 7.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,745 + 12.6 11,343 + 6.4 17,088 + 8.4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
84,954 + 23.4 56,166 ae Acyl 141,120 24:4 || Tous les auitresi mMagasinS: <<.<<% exile aie cnseceee een ene 28 
479,298 + 6.3 797,841 + 69] 1,277,139 + 6.7] Ensemble des magasins..................20eee0e. 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 496,986 ' 198,649 ; 695,634 = 851 
Grocery confectionery and sundries stores............. 103,711 77,466 181,177 ae ae 
Alt: other, food stores... no: S Wis. aceite a Se tee. eh eee 10,888 65,100 : 75,988 Se hi LAL 
Department: Stones. aa icrscttocd saan ae ck oR eee en te ee 332,785 : 332,785 + 9.4 
Generalimerchandise;storesieany. cent tee ee ee 77,684 é d 101,521 ae tice! 
General: StOneS 25 sis aay sarantrcr cram ncn ney ee Xx 19\577, + 25:5 
WeahlOtySIGNOS: otecivcpct etc <5 oor cate cles sed oxen pen ogee cae: 25,762 : : 30,021 + 3.0 
Motor vehicle dealers: ...::... Seen ia anes eel ee 922,878 + 06 
Usediicar, dealers: 2c... See Rhee he 21,476 21,476 mus 1eh7/ 
Service sstationS 2. czvaa acyocwsss hice an dane Se ee : 200,939 : 323,243 re. O 
(CEG (S| Soe raue PEM ore Senne re en MONEE Fen sin 44,567 : 44,567 + 64 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,899 82,747 : 86,647 == G56 
Menis:clothingzstoresmaepaen vite Aap ine ce) eee 21,874 ; 13,192 F 35,066 fe See) 
Womenis clothing) Stores=ercey. meet, nee an) eee 54,369 : 24,419 4 78,789 + 0.8 
Family, clothing: stores 8c). tA: eek See. A ee 27,794 9,260 37,054 + 20.0 
Specialty<shoe:stores:.... Ree Sem eo eee 2,821 ; 2,980 5,801 - 44 
Family. shoe..storés 7. saree eh eee ae. A few ete 21,325 B 7,718 ‘ 29,044 + 2921 
Har CWaAl ey SlOLOS iss. ncciceus, cheers ccucieadn sls ot «: aca Xx x 22,005 oo 
apanahs Zo\sh 6s RR: ay ee 15,791 : 31,639 47,430 cin idee 

Flousehold ‘appliance stores) -Seaeane sees eee 3,411 15,799 19,210 27.9) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 21,460 : 6,312 27,772 + 10.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 48,391 124,978 173,369 + 19.4 
Book and stationery stores...................-00---. 13,285 7,899 21,184 + 13.2 
PIOTISIS 2A oe Se en oe etna ee 627 : 16,352 16,980 + 24.0 
tle uuiinelis aneke tao eee ene na Re eas ee 10,450 , 9,929 ; 20,379 + 4.0 

A 5s POPES ES Ses ANS 9,223 37,344 } 46,567 +. 2S:5) 

Ses A eer 25,283 35,016 60,299 + 18.8 

> SGarGicrion Gana cua) hsp ROR REET te eee ae 266,294 203,405 469,699 + 12:8 


Pe eee ee 1,736,067 4 | 2,210,096 1] 3,946,163 + 3.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales , Seni! e Sales Scics Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Ventes 

191,609 48,919 240'529) @ (= °8:4' |iEpiceries = Boucherlesie: tye. ease. Saeen Se 1 
23,796 31,767 55,563 + 7.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,671 39,039 41,710 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- 136,680 136,680 GrANAS: MAGASINS iscsi 2, deka vaspsueresusste-eoouces ES Pe 4 
25,323 31,234 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 644 + 4.0: || Magasins) GOMenAUX 5. 2ie. 5, ce. scsucSioucpoxocaeysasvournss TS 6 
5,473 53955" BER 1-7 IBazarsin! sity ete be oleh vnoee keae esa 7 
XK 351,210 + 6.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,401 5,401 - 1.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
49,613 64,906 AT4:519 Wer 15:6: | StallOns-SORVICes oie. eco. ayo. su <rou0 «cao owen cunicasuucee ER ee 10 
= 13,378 13,378 Gal AGS) a esis on va sslncan ious esy cara ace y SAC Wek wk kd 11 
x x 28,835 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... t2 
11,446 6,120 17,566 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,691 14,900 39,591 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,918 2,830* 15,748* Magasins de vétements pour la famille................. 1s 
1,995 1,573 3,568 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,695 3,472 14,166 Magasins de chaussures pour la famille ................ ie 
Xx 6,459 QUINCAINOTIES,.. jac. ccatvexexsascineattegspevaseien ee encu-s ERC oe eee 18 
10,601 18,062* Magasins; de imeublesiy 220 -se. uy. cet itn ernie, eee 19 
x 9,436" Magasins d’appareils ménagers................2.0000- 20 
x 16,220 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,130 54,309 66,439 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,731 2,715 9,446 LLibrairies et: papeteniesy .,...1.2...-.. <a eee ee ee 23 
x x 6,282 FICUIRIStOS oe xcs, sotescruapsealicooxeceucgelou sy ae tern recat healed eae 24 
3,896 5,097 8,993 BJOULCHIOS  «.csacanecdeo scenes 2 caeueweaousnouewentae yee ERO RN 25 
4,703 17,563 22,267 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,122 22,629 35,751 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
96,135 94,034 190,168 TOUS lS! AUtES IMAGASINS: ojnne ss Ueusaceusrey-scuene eee eS 28 
665,933 839,885 1,505,818 Ensemble des magaSins...........---+2eeeeeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alli other: food) stores... ie eene. Ss eee ates a es 
DepartinentStOres wire caters soca chetoecgcctteenerstencys ee eno eae 
General merchandisecstores aa. Aen setae oan 
General Stores? se eacacka ie fre Sahat carere ie ee SO 
Nairiety s Stones x. ersrercieyaetsicastctovsransna renege over ctsveuereie, shay ARPS 
Motor: vehicle, dealers’... 38 sanee ee eee 
USed ican Gealers)...s<iccue AMO ACK ee ae 

SOMNVICE -StAtiONS W. « rocJevebsceaneccu ene Sevoconatan: MRR ee 
GAN AGOS skeen 5. ei Vaan cove pe OS Onn acto 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing: stores, Sansa. £een.c nie. en eee 
Womens clothing) :storesae ase ee pee eee eee 
Family"clothing¢storesisnttas 2. SRer ceeeinry. Ors cares 
Specialty ‘shoe stores: . Sesarnaner. Cee en area 
Family Shoe ystores: aeirsett: eh See eee ele ee 
Hardware: Stores cc. .6sscerscayssonsaeteneroreaat oreysvepeuccea a 
Household appliance stores ......................0:- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores......................0005 


Florists 


MSs We ane teeta Ghee 1,205) 
aBsoteltcetroralvertapshe volts: Greve te ae Sore ae eet 19,123 
sta to's te inlasantaiCeiobeiresalatelete eterele eas eh iiey creer PRATT 189,146 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


91,356 

16,212 

4,813 

46,199 

8,100 

11,857 

107 2,953 
91,380 : 91,380 
2,000 2,000 
24,967 : 36,246 
1,637 f 1,637 
5,996 

2,461 

7,406 

5,156 

587 

1,999 

2,232 

5,378 

Uaeas) 

3,882 

12,436 ; 14,810 
713 2,049 
1;574* eh 1,574 
1,125 i 2,440 
x 4,012 
2,373 3,628 
23,228 , 42,351 
231,295 420,441 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + 


+ 


10.3 
12.6 
11.4 
12.5 
22.7 
16.6 

2:9 

3.6 


2.4 
0.5 
4.6 
HaeT 
2.9 


a 7G) & 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1986 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Xe Xe eX BS =x |e 89/583 & + 116:4)|Eniceries; confiseriesiet, articlesidivers = eee ee 2 

Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

41,492 Grands: MAGASING » 6:56 Gescss aoe cins ye 5 cnc RR 4 

x ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

aes = | Se Oe SEES CA Lape eoSo MES © .5o IMagasins GONEMAUX ivescicsec cccvcusim viene scone, as RRO 6 

x 720% ver WDAZANS on. Susitcratisyeusbes cee eae (sc.ghe wilviTauecctre cataract eee ae eee i 

| = : 57,107 .2 | Concessionnaires d’automobiles ......0.....0....5..... 8 
| : 1,488 + 15.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............20 004 9 
| x 28,860 CH on ne 10 
- , 867 (SATIS 515s. we Senta ee ec 11 
x 4,330 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,281 1,847 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

4,755 i : 5,981 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

2,702 : 2,809 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x 576 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
me 1,570 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 450 QUIN CACTI SS oa cae 22 isisteinasravearcaropiostevaansat tnesrep ay ORES aM aR 18 

| Xx 4,357 Magasins de: MeUbIeS.......:5 <5 «syn SR a Se 19 
) Xx 1,109* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................4- 20 
x 2,926 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,494 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,209 4 1,589 8 || Librairies et papetenieS:... cic... Aertel. Seek. MEMS 23 

3 873 [Ble UiIG) cee ee ee eS Rtas See AA do Oc 6 aloo 24 

1,073 : 2,055 $B] IBOUL STI OS ode cccst exter crcuen ncmanaieal ewer ste pemeneltrskoy Korea Menno PAL ARRON 25 

x 1,483 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

dpave ! emili2 : 3,284 .7 | Magasins d’accessoires personnels.............-....-- 27 

15,592 ' 13,038 28,630 10: MOUS NES TAUTFES MAGASINS cy-i vies. <xcier-ace-n-a-ucwserebtetren ieee 28 


151,375 M 130,680 ; 282,055 : Ensemble des magasins...........-2-e+eeeeeeeees 29 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


REVISED ESTIMATES 


Saskatchewan 
March - 1986 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 
3) |;All.others foodstores..... cee Dh. AeanRe. Sew SA 


4|}Departmentestores, ac-ajiaate he ces ew < 2 eee 


Magasins a succursales 


5 | General merchandise stores 


Gi liGeneralitStOness 55 coaisise ocr wkb cccyd s c-< <i Se ee 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


10 | Service stations 


Mil, IKGALaGOS waar «oats, 4 esa ohn Oe eke home os 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men’s clothing stores 


45) Women's" clothing istoresmess1. 4005 See e es ak See 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


18 | Hardware stores 


20) Household appliance stores $)2f0.9.05.00.... 06s. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 | Book and stationery stores.......................... 


24 | Florists 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


1,326* 
12,432 
427° 
83,850 
1,189* 
12,953 
3,052 
6,759 
1,554 


3,328 


1,696 


20,351 22,209 


144,935 


224,037 


Independent 


Sales 


Ventes 


63,866 
15,152 
3,452 
28,284 
12,940 
20,663 
4,209 
83,850 
1,189 
17,278 
3,052 
7,443 
3,199 
8,306 
5,051 
359 
2,573 
3,802 
4,111 
1,253 
1,902 
16,571 
1,536 
1,389 
2,690 
10,070 
2,221 
42,561 
368,972 


All stores 


+ 


+ 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


26.4 
14.3 
18.3 
5.9 
0.3 


SWAbns 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerc 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 ‘ 
Ventes Variation Variation Variation 


145,679 


+ 
N 
a 


39,450 ste 6 Ons, 185,129 -©+' 3.4 | Epiceries.- Bouchéries: 20% aaowonm. 2a. Qoveeeyen. 1 


16,470 + 14.4 31,333 47,803 + 24.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


923 tee 9,093 + 20.6 10,015 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

122,720 eal 122,720 Grands IMAGASINS’. cn scvocrsces-aaveeienne Rs ME 4 
12,566 SA 20,338* + 13.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 47,595 J) IMAGASINS (GONE AUK, .« xxoasia ion uetehees corns wansieycacan US eee eee 6 

5,453 + 18.8 GAIS6 OMH3 18:9 i BaZals. .cicse-nued Geass nsec an ee eee 7 

x x 256,804 -1 | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 1,919 1,919 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................0. 9 
| 18,504 eee 59,851 78,355: GREE S3:6: || StatiONS=SEMnViC€: sc<-.euscc cece eto en vesncieaes a, ae 10 
= = Se chy tay itch Be MART AGOS oooh no ts KeohtachsNswsleslk Aone “ORNC RES ass ee ed Ok ce 11 

2,724 ae) ids) 17,140 ao) 511 19,864 -O | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,843 “Cl 5,796 = 413 12,639 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

18,911 = AShth 5,055 = bys} 23,966 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,450 weg del ail 4,448 18,898 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 998 + 49 1,338 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
5,937 oP WES) 7,807 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
7,548 QUINCAINOFCS 53; exokssereripe is (ox ETNA lene eee 18 
8,580* Magasins..de: meubles. .i<< a: <.c<: S  e e 19 

5,359 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

13,321 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

10,539 + 11.5 37,945 48,484 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,864 Fe thee) 12522 5,387 Librairies et. papetenies:. 2..i.+..cBeee ee cee ees ee 23 

x x x SHOUT, Aer 15.491 PlOURStCS ayant. cox doacsancks eskocckuyapie Coe eae Hor eee 24 

3,449 E 9:2 2,341 5,790 BiOULCSIOS 5. pice scree rere tasers toate tes Ma air repe eee, eS 25 

3,624 11,498 15;122* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,437 ae teh 4,615 10,052 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

71,434 ao eis} 62,573 134,007 Tous: les, AUTTES: MAGASINS: «4.1576. cysH or <a, Ame) Me ee 28 
Ensemble des magasSins..............seeeeeeeeees 29 


529,069 + 4.9 596,556 1,125,626 


AG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
March - 1986 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's) clothing? storeshiceicr mene cee easier eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


seeeesecateoes es eee assseceeunece 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


175,033 
15,472 
4,565 
140,302 


13,110 


6,920 
5,331 
14,066 


11,510 


2,888 
3,949 
4,167 
76,550 
546,008 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


77,892 
36,357 


18,483 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


252,925 
51,829 
23,048 

140,302 
16,732 


8,555 


6,778 


6,387 
62,196 
11,076 
10,145 

2,176 

7,741 

3,842 

1,545 


1,769 


33,988 
3,473 
x 
5,335 
15,247 
9,477 
59,146 


632,259 


232,087 
6,387 
89,441 
11,076 
17,065 
7,507 
21,807 
15,352 
2,106 
5,619 
7,709 
10,084 
4,747 
5,091 
56,350 
5,864 
3,049 
8,223 
19,197 
13,643 
135,696 
1,178,267 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


=nlfee 
+ 14.4 
+ Ailes 


+ 22.0 


- 84 
+ 18.0 
+ 13.4 
+7 76.8 
eteililzo 


+ 14.4 


= HA 7s. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de com 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 1985 oe 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


112,201 


30,630 


16,570 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


84,647 


Grands"magasins#.£°. ..n2wec Ao ee eee ee 


x x 4,795 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = x © X4|(Magasins"Generauxcr.reterte ete eet ene eee 6 
x Xx 586. © “= 17°9))| Bazars:..)..00. 05 tee een ee U 
x x 121,969 + 12.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,402 2,402 + 15.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,629 a Ps} 32,510 47,139 721 StAUONS-SCHVICEUE®. htc ne ere eer tele eee ae 10 
= - 6,981 6,981 Garages! 4's RRA ee Pe eee oA eee a i 
X x 8,424 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


4,962° 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


13,173* Magasins de vétements pour dames ................... 14 


7,416" 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


812 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

2,748 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 

2,819 Quincaillenies.: Ae ren tants eee ere ere emer 18 

6,989 Magasins‘de"meubles. 242 tAn cere oct acne rete 19 

3,187 Magasins d’appareils ménagers.....................0. 20 

2,886 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

12,566 27,594 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,190 2,742 kibrairies et ipapeteries a2. ktenc co om ce mene one, cree 23 

gil Fleuristes S087 Seat acta ear tae ener aetna eee 24 

4,650 Bijouteries?.. 25.9 2c: ole ete OR BE Rackets eiere ee 25 

Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,374 - 6.0 3,947 Ween Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
39,918 se ALO) 26,720 66,638 lous lésauitresimagasinS "tics oe a eee em reo tere 28 


Ensemble des magasSins............2..seeeeeeeeee 


602,712 


301,442 301,270 


=) Agu 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alll;other? tood? Stores san eats ose hs eee 


Departmente Stones rg.sisis: cs ties ates a We ye ee 


General merchandise stores ................00.000 eee 


General stores ........65.4: ARE ce os 


WanielyeStOneSe. str 4 aiiates Sips «ine eager trees ore acer 


Motomvehicievdealers: =.) ./... aetna acta ad 


Wsed: car dealers: -\.;..:.7 spied cttw Shah ee 


SOMvice; Stations <5. mse he Ree eat atm, tac See meee eee 


(CEUCOCES Biase ena Ne oto moto HO Sn aE are Sey, 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men:szclothingsStoneSy. cara dope otons hace ghee ain ies 


Womens: Clothing) StOnOSiaepocva tere os eae aie 2 


Gamily clothings stores) terrae cxcjacesnecatreeioet can crseres 


Specialty shoesstores: a aremer evecare 


Gamily Shoe 1Storesy testa hicieron Ox okie paaee 


Eial Ware uStOres aa % oe) src nea eee eae oro ee 


Household appliance stores .................-.50-4:. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


BlOriStS Weisser oid eee ee Sak ee 


Ventes 


All stores 


Sales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


= 22:9) 


= 49)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
March - 1986 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,259,722 698,014 1,957,736 dia SOI sy 718 ool ESS ke ceapacdadousrboadanoueocus 1 


159,371 So) 377,420 536,792 -2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


20,729 ap 7/as! 183,760 ae ey 204,489 + 13.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
900,408 + 6.0 = = 900,408 +) 6:0) | GrandSimagasinSiene. sec 1s. ratanr eee ee tetas 4 
164,588 ce yl 52,525 PAT 7 Magasins de marchandises diverses................... 5 

73,524 + 3.4 86,890 160,414 Sl MAGAaSINS! GOMEr AUX tas eercacuern es eter -noreaare eel ee ane een 6 

84,444 Ost 11,399 95,843 i& || BAZANS ce Ges cece ceo EN ORM R ECS © siatagioan acta eusaai i Reena 7 

33,924 + 7.4} 2,269,063 2,302,986 -2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 64,856 64,856 + 19.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

228,067 3. Shi 655,159 883,226 LD: StAUONSeSORVICE = ave <ss.<y2ce evens eowratkenteaeeel tana ene iene te One 10 

= - 116,930 - 116,930 GalaGeS tern weiss Aavys ee ee are ean te RR eet did 
| 15,662 - 5.0 176,096 191,758 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 49,780 + 9.4 39,181 88,961 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 138,333 am ys) 73,264 211,596 Magasins de vétements pour dames................... 14 
99,901 + 8.7 46,651 146,553 Magasins de vétements pour la famille................. 1S) 
7,480 ae elie} 7,759 15,240 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

58,957 “a 9.8 19,463 78,420 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

15,102 Sere 63,085 78,187 Quineailleries:, «55-4 saris ca tareucute eee eee aes 18 

38,026 + 11.4 90,969 128,995 Magasins de: meubless s a5.3 a5 sauce seeentee es sat icte man eeaean 19 

4,350 + 223 41,956 46,305 Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

45,390 ar ols) 44,403 89,792 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
131,957 + 10.5 332,561 464,518 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

31,690 ae ON/, 25,090 56,780 ibrainies: et. papeteries:. 2.2.25 a. tqennin ene ote nate 23 

1,489 ar (3}i5) 40,673 42,162 FleUTIStOS ira arse crapehe ie reanatt cant rape liora onan tee seer Relenet ORION CRD 24 

24,515 =i (Oye! 28,206 52,721 Bijolteries moran: fare aerate ocr) Se Senet eck ereerrer 25 

22,982 ap eile 110,486 133,467 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

46,678 ecole! 83,973 130,650 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
619,724 + 9.3 530,549 1,150,273 jousilesiautresimagasinS ease nancies entered: 28 

4,276,792 + 2.6] 6,270,380 10,547,171 Ensemble des magasins...........-..0.eeeeeeeeee 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 
RETAIL TRADE COMMERCE DE DETAIL 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


52 


Canada 
1986 1985 
January? February! March? AprilP March April May 
Janvier? Février® Mars? AvrilP Mars Avril Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,002.7 ZOU. 7 2,013.9 2,074.7 1,956.7 1,969.4 iAP 2574 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.4 574.2 583.9 508.4 498.0 500.4 
3 All other food stores 205.1 208.3 215.0 PAIRS) 189.0 186.8 188.3 
4 Department stores 1,046.9 1,037.0 1,062.3 1,059.8 988.7 985.8 998.6 
5 General merchandise stores 242.5 222.4 238.9 MSSh 5) 214.6 214.7 217.8 
6 General stores 172.8 174.9 176.4 177.2 163.5 165.3 165.3 
7 Variety stores 108.9 106.1 112.6 105.4 108.4 103.5 105.6 
8 Motor vehicle dealers yaw lth ee) Pap SS boy? 2,158.5 2,381.1 2,090.8 2,182.2 2,140.1 
9 Used car dealers 57.4 Be) 61.4 64.6 51.7 BEIM 55.9 
10 Service stations 933.5 931.9 916.6 893.9 913.0 914.6 918.7 
11 Garages 12559) 125.8 12554 Ase 128.4 126.9 130.2 
12 Automotive parts and accessories stores 23:7..9. 245.0 254.4 248.9 228.4 230.0 234.4 
13 Men's clothing stores 110.6 145 aS 116.4 107.8 107.2 aesAa 
14 Women's clothing stores 241.2 Mes 1) 242.9 246.2 Zale 226.0 22.0 
15 Family clothing stores 159.8 165.3 167.8 165.3 (eve 150.6 154.4 
16 Specialty shoe stores eG 18.0 18.5 19.0 WES 17.8 18.0 
17 Family shoe stores 92.8 94.5 97.6 99.0 87.8 88.5 90.4 
18 Hardware stores OFZ 101.7 102.9 105.8 93.5 94.1 95.1 
19 Household furniture stores 131.4 134.9 137.8 138.8 128.8 W2 Tiel, (Wats) 
20 Household appliance stores 48.9 50.2 52.3 52.1 42.4 45.3 44.2 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores Cav, 93.4 94.2 96.5 90.7 CHS | 91.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 488.1 494.4 424.8 427.2 433.7 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.3 63.4 54.9 ee) 57.0 
24 Florists 40.4 41.3 47.8 34.2 37.8 38.4 38.8 
25 Jewellery stores 81.8 82.0 80.4 80.7 (ioe 74.1 75.8 
26 Sporting goods and accessories stores 161.5 159.0 19.7 161.5 154.7 1535.2 157.6 
27 Personal accessories stores 15365: 150.9 154.3 Apzet 134.2 135.4 137.2 
28 All other stores Re Tig) 1,269.5 neyasrali) 1,306.5 1,169.6 1,181.1 1,218.1 
29 TOTAL ALL STORES 11, 244.6 TASS 1929: 11, 258.2 Tot 755 10, 545.2 10, 645.1 10, 713.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland Nigoat 195.0 193.6 Wee) 188.7 189.2 189.1 
31. Prince Edward Island 45.3 46.3 45.4 46.7 44.9 44.9 45.0 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 383.4 400.6 377.6 377.0 383.1 
33 New Brunswick 282.4 286.1 280.6 280.2 265.7 261.7 261.4 
34 Québec 2,726.0 2,824.2 2,825.4 2,861.0 2,617.6 2,614.7 2,631.8 
35 Ontario 4,243.1 4, 268.4 4,283.0 4,398.3 4,022.2 4,059.4 4,087.2 
36 Manitoba 462.9 452.8 450.9 456.9 430.0 425.3 433.7 
37 Saskatchewan 406.0 404.9 405.6 419.0 392.1 392.1 396.8 
38 Alberta 1,199.8 1,204.9 Teloiea 1,188.6 1,097.8 1,103.8 112955 
39 British Columbia 1,243.3 1,240.3 1,242.5 1,269.3 1,162.7 1,181.0 1,180.7 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 Sena 32.2 33.4 30.5 30.4 eA IPy 
41 Montréal 1,284.2 1,324.1 1,341.9 1,368.1 1,232.0 1,236.6 1,247.8 
42 Toronto 1,580.2 1,584.7 1,594.6 1,633.3 1,463.8 1,479.1 1,480.4 
43 Winnipeg 303.4 299.0 300.9 305.5 281.8 282.5 283.4 
44 Vancouver 629.6 624.0 629.1 652.4 585.8 607.9 594.3 


1) Each series of Table 25 excluding the “total all stores” 
factor in Table 26. The total all stores has been deriv 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


June 


Juin 


1,976.0 
496.4 
188.0 
964.7 
218.7 
163.0 
103.0 

2,120.2 

54.0 
910.9 
116.9 
22a 


108.0 
217.3 
147.7 
1725 
86.7 
94.7 
125.0 
40.9 
92.8 
441.6 
58.3 
39.4 
77.0 
150.9 
139.5 
1,193.2 


10,570.0 


188.4 
46.1 
382.9 
253.1 
2,621.0 
3,927.0 
428.9 
392.7 
1,103.9 
1,182.0 


30.2 


1,234.9 
1,425.4 
282.6 


587.6 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
ed by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1985 
Variation 
procentuelle(2) 
July August September Oc tober November December April/ March/ 
March February 
1986 1986 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Mar s/ 
mars février 
1986 1986 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
| Genre de commerce: 
1,997.6 2,011.1 {ERAS 2,004.2 2,017.5 2,017.8 +2.9 -0.2 Epiceries - Boucheries it 
509.6 525.8 525.4 533.8 549.0 538.3 +1.7 -0.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
189.8 201.2 194.8 199.0 eee 204.8 -1.1 +3.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
| 1,001.5 One 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 -0.2 +2.4 Grands magasins 4 
224.6 219. 25 3)09 231.0 236.5 ZOD ep. +0.2 47.4 Magasins de marchandises diverses 5 
158.4 165.5 160.4 166.4 AIRS 173.4 +0.4 +0.9 Magasins généraux 6 
103.5 106.3 103.9 108.5 107.3 109.4 -6.4 +6.2 Bazars 7 
2,185.6 2,287.6 2526 15> Ziel eo 2,284.0 2,329.8 +10.3 -8.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
56.0 56.4 See: 57.6 56.8 56.3 45.2 +3.3 Vendeurs d' automobiles d' occasion 9 
902.0 916.0 931.0 947.3 962.1 964.6 -2.5 -1.6 Stat1ons-service 10 
j 114.6 116.6 12054 WZ2e/ 125.8 125.2 411.2 -0.6 Garages 11 
C2 1.7) 23202 236.8 227.8 242.8 249.9 -2.1 +3.8 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
| 
107.8 109.8 106.4 108.6 120.6 111.6 +1.7 +2.1 Magasins de vétements pour hommes 13 
ja eye) 243.6 236.4 23962 241.0 239.1 41.4 42.2 Magasins de vétements pour dames 14 
Ho .2 166.5 158.2 157.9 166.0 162.9 -1.5 +1.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
18.4 17.8 {ee 18.0 NBS 18.1 42.5 +3.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.9 91.4 88.5 87.0 9OED. CHI) +1.5 +3.2 Magasins de chaussures pour la famille aT, 
} 97.0 94.7 98.5 98.6 100.1 101.6 +2.8 +1.2 Quinecailleries 18 
| 124.2 127.4 A321 WEYL 72 133.6 133.8 +0.8 +2.1 Magasins de meubles He) 
| 43.1 44.6 44,7 47.1 45.8 46.8 -0.4 +4.2 Magasins d' appareils ménagers 20 
| Tee 100.3 96.5 100.5 103.3 103.4 +2.5 +0.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
[ accessoires 
451.6 458.0 461.3 465.5 474.8 478.8 Flin -0.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
58.2 63.9 62.9 63.2 62.9 62.8 +0.1 42,9 Librairies et papeteries 23 
\ Bo.2 Boe: 39.6 40.2 40.6 41.3 -28.5 +15.8 Fleuristes 24 
78.5 ERS) 78.9 80.1 80.2 80.5 +0.4 -1.9 Bijouteries 25 
156.4 152.5 158.1 161.8 162.9 166.5 +141 +0.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
143.3 144.7 145.4 148.5 155.0 155.6 +109 42.2 Magasins d' accessoires personnels 27 
\ 1,226.7 1,218.8 1,224.9 1,237.4 1,235.8 ly Z2iiee, -1.4 +4.4 Tous les autres magasins 28 
| 10, 790.7 11,001.2 10,981.5 11, 063.3 11, 236.0 11, 294.6 42.3 -0.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
| Régions et certaines zones métropolitaines: 
| 187.2 187.3 186.5 190.8 192.9 192.0 +1.2 -0.7 Terre-Neuve 30 
46.4 46.5 45.8 46.6 46.5 45.7 +2.7 -1.9 T1le-du-Prince-Edouard 31 
389.3 389.5 385.9 389.5 389.3 380.8 +4.5 -5.2 Nouvelle-Ecosse 32 
261.1 265.5 268.0 267.9 276.0 PAIRS) -0.2 -1.9 Nouveau-Brunswick 33 
2,628.8 2,700.6 2,687.4 2,705.0 2,755.1 2,744.4 +1.3 - Québec 34 
4,066.4 4,138.3 4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 +2.7 +0.3 Ontario 35 
435.0 447.2 435.1 437.6 445.6 449.8 +1.3 -0.4 Manitoba 36 
400.4 400.9 5IDS2 387.9 BOF nz. 398.6 43.3 +0,2 Saskatchewan 37 
1,149.3 isl ioe 1,147.8 Toe ent 1,165.8 NSE S -0.2 -1.1 Alberta 38 
1,202.2 1,229 45) 1, 21207 1,220.4 Me 2AZn >. 1,215.4 +2.2 +0.2 Colombie-Britannique 39 
Silbs) 31.4 31.8 32.5 33.1 33.0 +3.8 -3.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
Me COD ae N,278s0, 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 +109 +1.3 Montréal 41 
1,489.5 1,539.6 M5 DB 2. 1,554.5 1,583.6 1,584.7 +2.4 +0.6 Toronto 42 
290.5 297.8 290.0 29a 294.2 300.9 +1.5 40.7 Winnipeg 43 
605.7 623.1 611.8 615.7 631.9 622.5 +3.7 +0,8 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1986 
MCD in April March? AprilP May(1) 
MDC en Avril Mars? AvrilP Mai(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 97.12 96.57 111.50 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers iz: 93.49 96.08 105.84 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 5} eles 99.16 108.60 
Department stores - Grands magasins 3 84.76 92.17 101.60 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 90.89 oS ail 100.13 
General stores - Magasins généraux 3 90.93 94.09 110.67 
Variety stores - Bazars 5 85.09 89.89 104.57 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 106.70 119.89 121.87 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d‘occasion 4 105.59 122.36 127.74 
Service stations - Stations-service 2 96.36 94.31 101.74 
Garages 3 93.48 102.56 109.71 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 IDs? 102.75 125.09 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 aT 91.01 108.87 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 87.11 99.89 108.88 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 87.32 95.82 402.79 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 82.37 103.79 110.94 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 80.86 102.44 115.66 
Hardware stores - Quincailleries 4 75.86 92.82 125.76 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 93.63 95 ate 105.01 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 88.49 91.10 100.72 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 Bd L5i7 D219 99.36 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 95617: DAL: 99.96 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 89.69 84.15 89.33 
Florists - Fleuristes 4 88.20 113.95 152.68 
Jewellery stores - Bijouteries 3 65.58 73.60 96.34 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3g 83.56 112.56 140.77 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 84.69 86.53 96.29 
All other stores - Tous les autres magasins 3 86.81 91.28 ts 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 93.68 100.27 110.99 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve E} S04 100.70 1112.38) 
Prince Edward Island - jle-du-Prince-fdouard 3 84.81 Cae 108.72 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 91.69 98.55 108.53 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 9205 99.47 110.78 
Québec 3 93.85 103.96 114.00 
Ontario B) 92.14 98.77 108.93 
Manitoba 3 93.24 100.88 108.84 
Saskatchewan 3 90.96 100.17 107.04 
Alberta 2 94.48 98.26 106.69 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 94.83 97.27 106.29 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 95.13 90.77 103.08 
Montréal 3 95.17 103.35 114.09 
Toronto 3 94.43 98.99 107.37 
Winnipeg 3 93.74 99.48 107.81 
Vancouver 2 95.81 97/570 105.63 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) eee des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 
Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 
prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 
millions of dollars - millions de dollars 
1984: 
January - Janvier 116.0 Ete eset) 6,683.4 +6.7 116.0 O415.32 449 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 116.1 D425 .05 —eiien 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 9,365.37 -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 7,981.7 +5.7 116.3 9,608.5 +2.6 8), 258125 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8F -0.5 8,230.4 -0.3 
“June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 ata 9,676.8" - 8,260.6 -0.6 
August - Aodt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 aes tt 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 9,336.8 +4.0 Vice bored +1.2 VIFF eisai 334 8,296.3 +0.7 
October - Octobre 117.3 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 117.9 9,943.5" 41.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 10,598.3 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 9,961.7° +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 Di SO: +1.6 10,082 .3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 8,306.3 -1.1 
Year - Année 1171 116,079.9 +93 hak Bie) +5.5 1174 sue oun wile a 
1985: 
January - Janvier TAPS. 8,689.7 +12.1 TV, 272.4 +8.8 119.4 105231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 119.7 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 11929) 10,107.5 = +10.3 8,432.1 +721 koe 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1 +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 119.9 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 ili 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt 2tei 11,289.7 +14.2 9,323.2 +10.9 120.7 i OOM 2: +2.0 Py ILS) +1.7 
September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 121.3 10,981.5 -0.2 9,051.4 -0.7 
October - Octobre 120.9 11,213.8 +12.6 Maile ct +92 i2ileo 11 OG Sia +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre A2 a> 11,935.5 +12.6 9,842.4 +9.8 2a 11,236.0 +1.6 9,229.4 +1.4 
December - Décembre 121.7 13,300.53 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.3  +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 siete ais gan An 
1986: 
January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11,244.6° -0.4T Det det -1,0F 
February - Février 123.9 OD pAlsey) +9.8 7,439.2 +6.6 123.2 Wy SAD Oe Perle 9,188.8" +0.9° 
March? - Mars? 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 123.3 11,258.2 -0.5 9,128.1 -0.7 
AprilP - AvrilP 123.8 11,548.2 +925 O26 +6.2 123.5 faoniieo: +2.3 9,328.1 +2.2 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. ; 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


no 


DIK 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1986 1985 
January February March? AprilP April May June 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,024,675 1,829, 315 1,957, 736 2,003,470 1,867,633 2,131,268 2,023,245 
514, 354 488,621 536,792 560,968 473,517 526, 682 539,099 
179,835 178,070 204,489 210, 732 187,146 203,754 198,960 
2,718, 864 2,496 , 006 2,699,017 2,775,170 2,528, 296 2,861,704 2,761,304 
762,070 696,129 900,408 976,855 906,925 990,625 907,335 
204,674 161,778 217,112 227,574 206, 298 221,498 202,770 
146,814 139,406 160,414 166,729 153,101 181,360 182, 322 
72,013 71,304 95, 843 94, 769 96, 390 106, 341 103,150 
1,185,571 1,068,617 1,373,777 1,465,927 1,362,714 1,499,824 1,395,577 
90,445 67,742 88,961 105,941 97,017 118, 837 112, 848 
198,508 161,410 211,5% 245,964 222, 674 246,817 2223419 
121,694 107,990 146,553 158,409 144,257 154,684 150,520 
17,036 12, 259 15, 240 19,692 17, 839 19,352 17,506 
69,875 55, 746 78, 420 101,422 88, 741 101, 334 86,358 
95,017 74,261 83, 489 87,076 76,325 80, 425 74,784 
592,575 479,408 624, 259 718, 504 646,853 721,449 664, 435 
71,359 64,608 78,187 98,194 85,553 119,271 116,432 
118,088 108, 006 128,995 132,954 120,561 132,740 151, 597 
45,975 40,287 46,305 47,464 40,116 44,597 39,038 
85,438 74,629 89,792 88, 962 83, 873 90,716 92,173 
25,176 22,257 22, 340 25,477 22,124 24, 328 22,175 
257,105 245,759 274,253 295, 202 241,506 Vis py) 251,594 
603,141 555, 546 639,872 688, 253 593, 733 667,607 652,809 
474,942 448,985 464,518 470,817 409,177 435,249 428,028 
53,943 51,910 56,780 53,348 47,780 50,662 49,737 
30,355 43,699 42,162 38,924 44,848 59,948 39925) 
54,782 52,342 52,721 59,421 55,141 72,996 72,173 
1,989 2,024 2,145 1,834 2,007 2,229 2,235 
122,338 106,749 133,467 181,737 172,788 216,565 201,414 
123, 704 115,602 130,650 135,970 117,082 130, 588 140,515 
341,088 333,488 426,599 393,301 384,178 474,531 482,258 
152,523 129, SAG: 162,831 198, 104 179,301 228, 743 210,005 
1,335, 664 1,284,715 1,471,873 1,533,456 1,412, 302 1,671,511 1, 626, 888 
6,435,815 5, 884,292 6, 808, 798 7,181,310 6,543, 898 7,422,095 7, 101,013 
1,867, 594 2,032,483 2,302, 986 2,854, 701 2, 536,635 2, 700, 001 2,409,468 
42,364 49,538 64, 856 79,045 63,635 71,189 59,667 
892,898 837,625 883, 226 843 , 033 867, 321 946,254 935,662 
115,540 105,543 116,930 142,697 128,525 142,820 119,957 
170,851 149, 482 191,758 255, 783 ZO gle>, 290,059 268,869 
163,459 157,889 178,617 191,589 167,408 191,241 172,851 
3, 252, 706 3,332, 560 3, 738, 373 4, 366, 848 3,997, 247 4,341, 564 3,966,474 
9,688,521 9,216, 852 10,547,171 11,548,158 10,541,145 11,763,659 11, 067, 487 


57 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
July August September October November December April 

1986/1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 

1986/1985 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

Mee, D2 2,158,066 1,844,178 1,992,484 2,096,610 2,064,002 +7.2 fpiceries - Boucheries 1 
562, 388 581,912 524,610 539,291 528,179 546,462 +18.4 plceries, confiseries et articles divers 2 
193,991 211,436 189,491 197,905 196,368 235,468 +12.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,684, 303 2,951,414 2,558,279 2,729,680 28215 157) 2,845,932 410.1 Groupe de 1'alimentation 4 
875,655 979,944 964,842 1,031,654 1,359,437 1852), 917: +7.7 Grands magasins 5 
198,924 218,819 232,578 267,835 315,736 Etinelsie) +10.3 Magasins de marchandises diverses 6 
166,240 181,432 159,209 170,402 169,452 WI 2oo +8.9 Magasins généraux 7 

Mgt 112, 583 97, 301 103, 588 127,609 196,015 -1.6 Bazars 8 
1,338,416 1,492,778 1,453,930 1,573,479 1,972,234 2,543,154 +9.0 Groupe de marchandises diverses 9 
88,111 92,385 97,985 113,595 160,850 201,351 +9.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
211,626 P5ZeNyo: 242, 703 252, 303 270,091 347,275 +10.4 Magasins de vétements pour dames 11 
132,025 169,932 161,844 1625259; 191,837 263,815 +9.8 Magsins de vétements pour la famille Ve) 
17,110 17,685 18,583 20,753 21,815 19,565 +10.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
72,441 91,491 91,749 98, 863 134,423 124,685 +14.2 Magasins de chaussures pour la famille 14 
76,196 87, 342 87,201 102,538 125,944 144,628 +14,2 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
597 , 509 691,010 700, 065 750, 311 904 , 958 1,101,319 +14.4 Habillement et accessoires 16 
112,109 100,633 Dig 29> 98,374 103,474 125,167 +14.7 Quincailleries 17 
124,462 136,172 131,027 138,922 144,357 150,038 +10.2 Magasins de meubles 18 
43,205 47,183 45,868 49,844 51,945 57,360 +18.3 Magasins d'appareils ménagers Aig, 
103, 387 102, 380 96,116 109, 203 113,093 T2228) +6.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
24,851 26,966 28,865 29,406 PRY, IEE: Dip Shy} 411.3 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
266,508 289,914 288,301 307, 323 342,471 426,972 424.4 Autres articles d' ameublement 22 
674,580 703,248 687,472 733,072 782 , 563 909, 768 +16.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
435,676 464,993 441,350 473,497 474, 602 604,615 +15.0 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
49,151 64,951 60, 330 58, 732 70,888 119,086 411.6 Librairies et papeteries 25 
31,953 32,607 32, 166 34,143 33,901 vp. =ilsay? Fleuristes 26 
66,808 71,031 61,428 66,505 93,340 226,836 +7.7 Bijouteries 27 
2,176 yale. Zee 2,196 De teva 3,434 +4.2 Ateliers de réparation de bijoux 28 
186,718 170,182 TaGe2Z7. TAT lel 130,734 184,696 +5.1 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
150,970 159,890 135,401 141 , 086 166,225 252,425 +16.1 Magasins d' accessoires personnels 30 
510,737 548, 043 414, 327 426,533 465,025 737,480 +2.8 Magasins de boissons alcooliques 31 
190,411 181,758 172,694 184,006 206,977 25224 414.5 Tous les autres magasins 32 

1,624,600 1,695,727 1,456,075 1,514,655 1,644,459 2, 440, 868 +10.6 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,919, 408 7,534,177 6,855,821 7, 301,197 8,125,371 9,841,041 +11.0 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2eeoris ly, Te NIBIR SEN 2,007,347 2,330, 285 Za NOS spoil: 1,867,892 +12.5 Concessionnaires d' automobiles 35 

62,371 58,186 56,333 57,087 53,400 39, 636 +24.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
968,528 990, 264 922,061 974,919 968,419 974,915 -2.8 Stations-service 37 
125,957 122,636 115,459 131, 706 132,743 115,521 +11.0 Garages : 38 
258,775 Tepe 72] 212,885 237,073 289,377 304,799 49.4 Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
190,541 178,675 166,634 181, 484 176 , 868 156,484 +10.5 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,891,347 3,755,479 3,480,719 3,912,554 3,810,124 3,459,247 +10.5 Groupe de 1' automobile 41 

| 10,810,755 11,289,656 10, 336,540 11,5:2135,751 11,935,495 13, 300, 288 +9.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive 

group and apparel group dealers group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe 

d' alimen- de marchandises s1onnaires d' automobiles 

tation diverses et de ma- d' automobiles 

gasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier eee 1,515 765 302 
February - Février 2,937 1,584 773 306 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 
April - Avril Bi e)| 1,831 1,340 476 
May - Mal Bee 2,369 1,334 560 
June - Juin 4,284 2,345 Bs 622 
July - Juillet 4,245 2,280 hs770 698 
August - Aott 4,580 2,448 1,544 706 
September - Septembre Bian Bro2e: 1,258 534 
October - Octobre 3,525. 2,589 1,268 508 
November - Novembre 3,447 2,365 Uqrer2 592 
December - Décembre 3,710 Siailley4 1,158 552 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6, 281 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 
February - Février 3,116 Nees: 1,012 356 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 
April - Avril 3,729 1,586 1,384 443 
May - Mai 4,867 2,610 TRiBB2. 587 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 
July - Juillet 4,550 2,829 1 aya 19 
August - Aott 4,858 3,010 1,399 1,332 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 
October - Octobre 3,881 25985) 1,159 yilvat 
November - Novembre Seon 3,020 1,134 1,065 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 9,771 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 1,022 902 
February - Février Sever) nell 985 871 
March? - Mars 3,390 2,808 1,053 837 
AprilP - AvrilP 3,928 2,836 1,346 873 


May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


ez? 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


1,836 
1,750 
1,886 


2,092 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes, 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 

12,282 

12,350 

13,598 

13, 700 

11,459 

11,607 

11,438 

13,155 


132,594 


9,234 
8,456 
9,974 


11,075 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+24,2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
+6.8 
+13.8 
46.9 
+2.1 


+12.8 


+14.9 
+7.2 
+94 
+5.4 
+22.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 7 
+15.3 
+13.1 
+9.6 


+12.4 ¢ 


+20.0 
412.5 
+14.0 


+22.3 


- Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de 1' année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 


59 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variat ion(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


: ' 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


1984: 

January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 ea 7572) 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 PM} 14,464 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 epi tl 18,587 
April - Avril 3,018 Wiley 1,585 645 3,969 16,969 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 
July = Juillet S515 75902 1,996 555 4,030 17,796 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 
September - Septembre 3,615 10,340 (PATE) 596 4,373 20,197 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 T2241 47,655 216,872 
1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 3,129 16,297 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 
March - Mars 3,809 10,619 tie/ss) 846 D5 927 20,960 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 
May - Mal 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 
September - Septembre 4,296 222 1,214 734 4,431 21,897 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 
November - Novembre 4,476 9,703 one 817 4,977 21,285 
December - Décembre 4,083 14,221 its, 801 6,050 26,274 
Year - Année 47,190 Aileasei2o7, 7,729 9,616 D2 yo oil 243,193 
1986: 

January - Janvier 4553) 7,836 1,094 855 3,846 18,166 
February - Février 3,975 7,856 1,194 878 3,776 17,679 
March? - Mars? 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 
AprilP - AvrilP SMa SISA 1,291 843 4,142 19,270 
May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
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Appendix I 
DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, 1s a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 

trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
‘the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
mouses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
Tetailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned fron sales of goods owned by others, 
oroprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
fteceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
For remittance to a government agency are 
»xcluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1' intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites pac 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues) . 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'@étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
m@éme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition complete de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage 1s extended to 
include retail locations operated by non- 
tetailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
me or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
yhose principal activity is manufacturing, 
vholesal ing, government, construction, etc. 


i The design of the survey provides the 
“acility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
yublication will contain preliminary esti- 
iates for the current month and revised 
sstimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
‘f a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501£, Pages 9-11. 


Appendice II 


METHODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
Classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apres la "principale activité", c'est-a-dire 
d'apres la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste @ faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des rense igne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement &@ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent &tre considérées comme 
des "magasins a succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
cede de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent @étre exploités 
par des entreprises dont 1l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by reqion(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data cf the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ore over-estimation in particular cells, 
Caer) c 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie differe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été com 
plétée par la liste des magasins @ succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste @a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes 8 temps(4) un mois donné, on procéde 3 une 
imputation 4 l'aide d'une méthode statistique quil 
fait intervenir divers éléments comme les moyerm 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particulitres, etc.). | 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres-__ 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours co 
sidérées dans le calcul des estimations révi 
sées. 


Appendix IIT 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
‘store portion of the Revenue Canada (Taxa 
tion) master file and is’ stratified by 
‘region and by Standard Industrial Classifi- 
‘cation code. This component is a list of all 
‘retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
‘whom payroll deductions are made). It is 
‘updated monthly for new firms coming into 
‘business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
‘changes in name, address or nature (kind) of 
‘business. These updates originate from both 
‘Revenue Canada (Taxation) and fron Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
jare received, firms going out of business 
‘are dropped from the sample and a sample of 
births is selected fron among new firms 
‘which have gone into business, thus prov id- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
Zell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
dave been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
qyent. The businesses on this list are those 
vhich have been identified (fron Statistics 
Tanada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
sainty (i.e., each business is surveyed). 
‘his component, as well as being updated 
Yonthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L "ENQUE TE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a 1l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d' adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appulent sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enauéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


£ > 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


la liste des magasins @ succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été aidentifiés (d'apres 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins &@ succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Ces; 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces dernitres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands maqasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
suppl émentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on proceéde &a des déductions aux fins 
de 1l' impdt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'’enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises _ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impdt) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparal- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier! 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont ume probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non- sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
‘error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
‘sample, choice of the sampling units and 
‘method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 


| i ; 
-estimation procedure.) 


| In sample surveys, since inference is 
‘made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
‘sults are likely to be different than if a 
‘complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
ample itself. 

| 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
(to one or more of the following sources: 
(Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent , 
pac conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 8 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d' échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non 1liées & 1" échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'ume couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and 1s very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 


generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 


possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tigues de la question, @ 1'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains’ enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sibile. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du  présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


S 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage { 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @étre choisis selon le méme- 
plan et les mémes conditions. $1 chaque échan-— 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée- 
essentiellement dans les mémes conditions, 1. 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu=_ 
lée varie d'un échantillon &@ l'autre. On nomm 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
Je measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate fron its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
af the sample estimate are derived, other 
Neasures of precision can be calculated. For 
2xample, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
che sampling error in the same units as the 
2stimate (e.g., dollars). The standard error 
iS a measure of precision in absolute terms. 
fhe coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
nate, is a measure of precision in relative 
serms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
2stimate to the sampling error of another 
»stimate through the use of the coefficient 
Ff variation. 

_ The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table I, "Mea 
sures of Reliability", 1s the coefficient of 
‘ariation. 

| The formula used to calculate the pub- 
‘ished coefficient of variation in Text 
fable I is: 


V(X) = 5(X) 
| : 


Bere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 
I 


‘he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 

standard deviation S(X) = $400,000 has a 
foef ficient of variation of .05 and assuming 
“normal distribution we can say; "the prob- 
Dility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
S less than 5%". 


Thi 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement @litie. 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un @chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurec la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 


tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 


l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, 11 devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 


2 


explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voic1 la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ig 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HOY) = CYOO) sole 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond &@ .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE 1. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1986 Preliminary, March 1986 Revised 


irr nnn nn nn ttt SSIS SSS SSS ee 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


> 


Magasins @ succursales 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


59 
60.5 
61.8 
66.0 
73.8 
63.9 
65.2 
63.5 
59 <3 
66.3 
48.7 
69.6 
62.1 
64.4 
63.1 


Revised 
estimate 


Estimation 


révisée 
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ABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1986 préliminaire, mars 1986 


révisé 

ee eee 

2sponse fraction Coefficient of 
variation, 

caction de réponse preliminary 
estimate 

vain stores Independent stores Coefficient de 

| variation, 

agasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

celiminary Revised Preliminary Revised 

3timate estimate estimate estimate 

stimation Estimation Estimation Estimation 

céliminaire révisée préliminaire révisée 


| N ie) 
eee eee ee ee ee ee ee ee 
2r cent - pourcentage 


Genre de commerce: 


12.6 95.9 LD: 87.0 032 Epiceries - Boucheries 1 
4.7 59D 63.9 Dial -018 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
6.3 TEST 60.6 78.9 -043 Tous les autres magasins d'aliments 5) 
10.0 100.0 - - = Grands magasins 4 
0.1 D2, 69.9 8559) 019 Magasins de marchandises diverses 5 
18.5 98.6 66.5 85.2 +065 Magasins généraux 6 
N93 90.8 78.2 91.0 -001 Bazars 7 
15.6 76.6 WEL 85.6 015 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 69.6 82.1 -084 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
il. 7 Tip ste a2: 81.7 015 Stations-service 10 
- - Tose) 83.8 -014 Garages 11 
i > 82.6 8355 89.0 -049 Magasins de piéces et d'accessoires |Z 
d' automobiles 
DoS 91.0 Te 88.6 -058 Magasins de vétements pour hommes 1133 
ID. 3 91.4 TID 84.9 -012 Magasins de vétements pour dames 14 
ap) 93.1 Tel 79.0 014 Magasins de vétements pour la famille 15 
19.9 94.7 Ditka 89.5 053 Magasins de chaussures spécialisées 16 
0.6 87.2 81.6 84.3 -030 Magasins de chaussures pour la famille ta 
12/0 100.0 80.0 88.8 -024 Quincailleries 18 
7.3 92 a7 Deilteey! 87.3 -102 Magasins de meubles 19 
ID. 7 Wiles 85.8 Bilea -084 Magasins d'appareils ménagers 20 
9/1 90.3 80.7 O6eo -058 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
8.0 8229 76.7 86.2 -016 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
(2.1 74.3 66.7 83.2 -020 Librairies et papeteries 23 
8.6 27.6 61.8 76.3 a2) Fleuristes 24 
ie 7. 93.0 UBS 86.6 -078 Bijouteries 25 
7.2 90.1 HEM 81.3 -045 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
| soires 
6.3 85.7 70.0 86.1 mld> Magasins d'accessoires personnels 27 
12.5 95.01 69.6 83.3 ae Tous les autres magasins 28 
5.7 92.4 72.6 84.6 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 


Régions et certaines zones métropolitaines 


12.5 91.6 63.8 ID28 -016 Terre-Neuve > 30 
0.9 92.4 64.5 62.6 019 ile-du-Prince-Edouard 31 
2.3 Neles! 66.1 Wes -040 Nouvelle-Ecosse 32 
8.4 89.9 70.7 Silie> 037 Nouveau-Brunswick 33 
7.8 91.0 ihe 88.6 -014 Québec 34 
0.5 one PLEA 84.7 012 Ontario u35) 
2.3 91.6 73.4 83.7 .023 Manitoba 36 
0.7 aM | eet 82.4 026 Saskatchewan Dy]. 
63 92.6 63.3 US. .014 Alberta 38 
1.5 yas} Ze 86.1 .038 Colombie-Britannique 39 
Bie 995) (17 5) 68.4 049 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 
B.1 Siled Yeo) 87.7 026 Montréal 41 
3.6 8739 TD. 85.8 026 Toronto 42 
3.2 9105 74.1 84.8 -030 Winnipeg 43 
7.8 94.5 69.3 83.7 .037 Vancouver 44 


bo ee 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate 1s accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


74 


5S 


Erreur non liée a 1' échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


2 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont. répondu 
assez tot pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a&dire la propor- 
tion de l'estimation de 1l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cinq unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éleverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance 4 déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses. the 
-X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
‘sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
'Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
-uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
‘mal series (fitted) to the estimates of the 
_trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors fron these ratios. The final season- 
-al factors are produced only after these op- 
‘erations have been repeated several times 


G) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974, 

(6) For further information see the X-11- 
| ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomeéne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes pr inc ipa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irrégulieres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent &@ intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomeéne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irreqular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irreqular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqareqation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes déterma 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal 
cul des données désaisonnalisées finales’ son 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi 
ble de mettre @ jour mensuellement les séries d 
référence desquelles on dérive les estimation 
finales des facteurs saisonniers, en employan 
les données les plus récentes disponibles qui s 
réferent au mois courant et aux données révisée 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette d 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammental 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con 
tient pas moins une composante irréguliére. D 
légéres variations d‘un mois @ l'autre dans 1 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 


utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquel 
un certain rapport devient et reste inférieur — 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendan 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur a celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre d 
mois que doit durer une variation de la sér1i 
désaisonnalisée dans une direction donnée avan 
au'on puisse @tre raisonnablement certain que li 
tendance-cycle de la série évolue dans la mém 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita 
ble puisau'il indique la présence d'une sér1 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MDC. 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Lé 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres at 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série 1n1- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé at 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte' 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupare 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 2 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisatior 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 


described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
/ month under a data collection program by 


“new information is received, 


mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Irade survey: the first 


_Yelates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 


I 


_ previous 


| conducted after the end of the year 


) Generally, 
} an wp 
) they apply, in order to inform the user of 
| these chanaes. 


(8) See appendix VI on 


ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 


The monthly revisions for the current month 


(June for example) and the two previous 


- months (April and May) are published in the 


following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


revised data are indicated with 


beside the name of the month to which 


constant dollars 
estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, @ l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en déqonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' 4 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotitteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées @ la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se crapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cOté du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report 1s based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report 1s based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc1aux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai Dy 5 al 4 
June - Juin 25 4 25 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aotit 26 S) 27 2 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 2D 5 26 5 
December - Décembre 26 4 25 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
oroken into five kinds of business groups 
anly, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 
| 


<9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des regles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en insecrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caracteére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a@ mettre des "X", consiste & grouper (consol ider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Jerritoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-hu1t genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
regles, le caractere privé de l'information est 
préservé et n'affecte que tres marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; eqq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; del icatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
| than one-third food). 

_7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
‘11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


ile 


Epicer ies-boucher ies. Epiceries-boucher ies 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 


seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d' automobiles d'occasion (automobiles et ca 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d' auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


er 


ise, 


falhe 


LL 


Zi. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops) . 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses’ shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance electrical 


stores. 


stores; supply 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’. stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 


82 


AS 


14, 


lee 


16. 


elke 


18. 


De 


20. 


Zale 


ZL 


12 9. 


24. 
Le 


26. 


Zale 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gar¢gons; 


tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 
Magasins de vétements pour dames. Magasins 


de vétements préts-aporter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d' appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 


seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Luibrairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa-' 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 
| repair shops; household appliance repair 
| shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage’ stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 


ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
| religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
| dealers; mobile home dealers; pawn 
| shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la pitce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
MeCleals 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté& 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
planos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d' appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biere; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


3ROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and_ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAU elf 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'al imen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


callleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


65-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 


45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Dineciice Linge canadacu Assan Bi lec 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 


700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade 
US ISI.- (Dye 
0-660-506-13-0) 


Historical Statistics, 
Bil. 695 pages. (ISBN 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a 1 
Section du commerce de détail, Division de l'in 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


65-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M.. 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISS| 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380. 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro. 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @ succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 10 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 195€ 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1979 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pagess 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 
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53-610 Retail Hardware Stores, 1980 
53-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


53-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


| 


i. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
J. - Occasional 


In addition to the selected publications 
.isted above, Statistics Canada publishes 
4 wide range of statistical reports on 
Janadian economic and social affairs. A com- 
orehensive catalogue of all current publica- 
sions is available from Statistics Canada, 
Netaws (Canada), K1A OT6. 


IF st ogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
ile $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VOTE 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local. 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
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Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 


revised figures. 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. : 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Feonomic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- &G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cett 
publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 

«+. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 1] 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondée 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci on 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrai 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure d 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux création 
et aux disparitions et des changements dans le classe 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées ave 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canad 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personne 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphon 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux d 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce d 
la distribution, Division de l'industrie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division d 
l'industrie | 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
atatistics Canada, the Retail Trade Survey 
1S one of the most important, not only be- 
pause of the large number of respondents who 
sake part in the survey each month (over 
|7,000), but also because of its purpose and 
he nature of the information it yields. 
hile the manufacturing industry for exam- 
yle, provides the community with a vast ar- 
“ay of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
sd, bought and sold by the various levels of 
he domestic economy and finally reach the 
sanadian consumer. The development of modern 
‘conomic theories has focused mainly on the 
‘oncept of (national) demand for goods and 
iervices in an effort to understand and 
xplain the various economic relationships 
hat make up the economic system. Moreover, 
m recent decades, management of national 
emand for the whole economy, largely based 
n these theories, has become a priority in 
he short and medium term economic policies 
f governments of the industrialized coun- 
Ties. The current measure of retail trade 
S, therefore, one of the key components 


sed by statisticians and economists to es- 
imate consumption levels and final consumer 


emand, as shown in the national accounts 
nd the many economic indicators derived 
rom them. 


_ This monthly publication contains the 
atest results from the survey of retail 
ales of goods by merchants, traders, deal- 
ts and retailers operating within Canada's 
orders. For the purposes of this survey, 
ndustries included in retail trade are, ac- 
ording to the Standard Industrial Classi- 
ication,(1) those whose establishments are 
orimarily engaged in (...) buying commo- 
ities for resale to the general public for 
2rsonal or household consumption and in 
coviding related services". The estimates 
te broken down according to the Classifica- 
ton by Kind of Business (a refinement of 
ne 1970 Standard Industrial Classifica- 
ion), by regions and for four metropolitan 
“eas. These data are obtained from a sta- 
.stical survey that combines both sampling 
id census procedures. Survey respondents 


r) See Division J of the 1980 Standard 
_ Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


| 
| 


i 
i 

; 
: 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l"enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par _conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d’un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendats et &@ suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Sectior 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications % 
la fin du présent bulletin. | 


Chart —1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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fonthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
nd Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 


sommerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
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Chart — 3 Graphique — 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986“) 


January to May 
Janvier a mai 


$ rnillion 
dita Legend — Legende 
55,000 —— 55,0C 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D'aprés des estimations préliminaires. J | 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 


trading days, preliminary estimates indicate retail 
sales totalled $11,538 million (not adjusted for 
price change) in May 1986, a marginal decline of 
0.2% from the previous month's revised total of 
$11,558 million. 


In terms of recent trends, during the five-month 
period from January to May 1986, retail sales ad- 
vanced on average by 0.5% on a monthly basis, a si- 
gnificant reduction from the 0.9% average increase 
recorded in the last five months of 1985. 


Motor vehicle dealers and combination stores, with 
decreases of 1.8% and 0.8% respectively, had the 
most significant impact on the overall 0.2% decline 
in retail trade in May 1986. Partly offsetting the 
impact of these decreases were increases for the 
following trade groups: grocery, confectionery and 
sundries stores (+2.1%), florists (+21.9%), general 
merchandise stores (+3.1%) and service stations 
(+0.8%). The 0.8% rise in sales by service stations 
was the first monthly increase since January 1986. 
Department store sales rose 0.4% in May following a 
decline of 0.2% in April 1986. 


Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade rose 0.3% in May 1986 following increases of 
0.6% in April and 1.5% in March. 


Ontario 
Edward 


sales declines in 
(-0.6%) and Prince 


On a provincial basis, 
(-1.0%), Newfoundland 


Island (-1.8%) had the largest impact on the de- 


| crease at the national level. 
these decreases were increases in Alberta (+0.5%) 
| and New Brunswick (+2.1%). 


tal, account for approximately 50% 
' sales, 
spectively as compared to 
store sales, 
‘1986, were up 9.3% over the same month a year ear- 


/ ing which, on 
| stores sales have increased). 


Partly offsetting 


Total retail trade for May 1986 rose 8.0% or $949 
) million over the same month last year, 
$12,713 million (not adjusted for price change). 


totalling 


Cumulative retail sales for the first five months of 


| 1986 amounted to $53,755 million, up 8.6% over the 
corresponding period in 1985. 


Food stores and motor vehicle dealers which, in to- 
of total retail 
registered increases of 10.5% and 5.8% re- 
May 1985. Department 
which totalled $1,084 million in May 


(This was the eleventh consecutive month dur- 
a year-over-year basis, department 
Sales by service sta- 
tions declined by 1.8% from the May 1985 level. 


lier. 


On a provincial basis, most of the year-over-year 
) growth registered in May 1986 was concentrated in 
/Ontario (+8.2%), Quebec (+9.1%) and British Columbia 


(48.5%). New Brunswick, at 10.2%, also posted sig- 
nificant gains. 


At the metropolitan level, the following sales gains 
/were recorded: 
‘Montréal, +9.2% and Winnipeg, +7.3%. 


Vancouver, +11.4%, Toronto, +11.3%, 


mstant Dollar Estimates 


\Deflated with an implicit price index (124.6), re- 
‘tail sales not seasonally adjusted for May 1986 in- 
creased 4.0% over the same month a year ago and to- 
talled $10,200 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value recorded a 0.9% drop 
jin May 1986 over the April sales to $9,277 million 
in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


o En mai 1986, l'estimation préliminaire des ventes au détail, 
corrigée en fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, a totalisé $11,538 millions (non 
ajusté pour tenir compte du changement de prix), une réduc- 
tion marginale de 0.2% par rapport & 1l'estimation révisée 
des ventes du mois précédent ($11,558 millions). 


o En termes des tendances observées, on constate qu'au cours 
de la période de cing mois s'étendant de janvier @ mai 1986, 
les ventes au détail ont enregistré une hausse mensuelle 
moyenne de 0.5%, une réduction significative par rapport a 
l'augmentation moyenne de 0.9% qui a prévalu au cours des 
Cing derniers mois de 1985. E 

o L'impact le plus important sur la diminution globale de 0.2% 
du commerce de détail en mai 1986 a été enregistré par les 
concessionnaires d'automobiles et les épiceries-boucheries, 
lesquels ont enregistré des baisses respectives de 1.8% et 
0.8%. L'impact de ces diminutions a été partiellement com- 
pensé par les hausses enregistrées dans les groupes de com- 
merce suivants: les épiceries, confiseries et articles 


divers (+2.1%), les fleuristes (+21.9%), les magasins de 
marchandises diverses (+3.1%) et les  stations-service 
(+0.8%). Les stations-service ont enregistré leur premiére 


hausse mensuelle depuis janvier 1986. Les ventes des grands 
magasins ont augmenté de 0.4% en mai suite & un déclin de 
0.2% en avril 1986. 


o En excluant les concessionnaires d*automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 0.3% en mai 
1986, suite @ des hausses de 0.6% en avril et de 1.5% en 
mars. 


o Sur une base provinciale, les baisses de ventes enregistrées 
en Ontario (-1.0%), & Terre-Neuve (-0.6%) et & 1'fle-du 
Prince-Edouard (-1.8%) ont eu le plus grand impact sur la 
diminution observée au niveau national. Ces diminutions ont 
été partiellement compensées par les accroissements signalés 
en Alberta (+0.5%) et au Nouveau-Brunswick (+2.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce au détail a enregistré une hausse de 8.0% ou 
$949 millions en mai 1986 par rapport au mois correspondant 
de l'année derniere, pour totaliser $12,713 millions (non 
ajusté pour tenir compte du changement de prix). Les ventes 
cumulatives pour les cinq premiers mois de 1986 se sont 
chiffrées & $53,755 millions, soit une hausse de 8.6% par 
rapport a la période correspondante en 1985. 


o Les magasins d'alimentation et les concessionnaires d'auto- 
mobiles, lesquels ont compté pour approximativement 50% de 
l'ensemble des ventes au détail en mai 1986, ont signalé des 
augmentations respectives de 10.5% et 5.8% par rapport au 
mois de mai 1985. Les ventes des grands magasins ont haussé 
de 9.3% en mai 1986 par rapport au mois correspondant de 
l'année derniére pour totaliser $1,084 mallions. (Les 
grands magasins ont enregistré une onziéme augmentation con- 
sécutive d'une année & l'autre. Les ventes des stations- 
service ont diminué de 1.8% par rapport au niveau observé en 
mar 1985. 


o Sur une base provinciale, la plus grande partie de la crois- 
sance d'une année a l'autre enregistrée en mai 1986 fut con- 
centrée en Ontario (+8.2%), au Québec (+9.1%) et en Colom 
bie-Britannique (+8.5%). Le Nouveau-Brunswick a également 
signalé un gain important (+10.2%). 


les gains suivants 
Toronto, +11.3%, 


o Au niveau des régions métropolitaines, 
furent observés: Vancouver, +11.4%, 
Montréal, +9.2% et Winnipeg, +/7.5%. 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées ® l'aide d'un indice implicite des prix (124.6), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour mai 1986 ont 
augmenté de 4.0% par rapport au mois correspondant 1'an pas- 
sé et ont totalisé $10,200 millions en dollars constants de 
1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de mai 1986 a 
enregistré une baisse de 0.9% par rapport aux ventes d'avril 
1986 et s'est chiffrée a $9,277 millions en dollars cons- 
tants de 1981. 
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STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1986 - Mai 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 32,324 + Ta 
Grocery confectionery and sundries stores............- 26,210 + 13.4 
Allkotheratood "Storeswteiar) tee mee eels rook wi 1,655 + 18.6 
Departinent’Stores) ac veyt eset negehe ge: ete tele tonocns eateh cate : 12,613 + 4a 
General merchandise stores ......6...0- 20.8. theses nea 12,016 - 04 
General*storeSiiceicicict score © ose Cee anc cae enerete ei 6,646 - 49 
Nanibty eStores mesmepe one sensr obstacle onze aerate Greer ecded awe eae 6,531 + 152 
Motorsvehicle dealers. oiec a ctenece 2 ja cro eee als elena tare et 46,380 + 65 
UE lier ee PElEG).c acum alinicc monorcnt Cameco sgamsa Gdns 6 x 
Service. stations | skeptic erect mies anne eob eens: - 40 
(GRVAGES His sake oki Sie tayumans debe he cee eat cols ee a + 16.6 
Automotive parts and accessories stores .............. + 56 
Menisuclothing (storesiy..ae cvanarn ties ern create f - 3.5 
Women'siclothing Stores=... ..tsce scien nterd- ere + 68 
Family «clothing stores”. accom se aniipencime, niente ieee : : - 45 
Specialty.shoe stores See eer we cas cir cates, cles cieieverease x 
Family; shoes Stores. -a.5 actin cao ee ine ce x 
HarGWwale Stones si rac cats cise st ean clcron eet eaciene + 283 
apehoceits ok ws er BS Be cay ee + 17.0 
Household appliance stores ................0.0ce eee - 10.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,006 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,659 + 22.1 
Book and stationery stores......................00-- 361 + 48 
BRIOUISUS! © x: ze yi(S ieee ice ae ee i, 427 
Jewellery Stores: ees. acy eRe hs tee een f 700 - 5a 
Sporting goods and accessories stores................ 1,203 + 17% 
Personal accessories Stores 4/21, ane ieee ee 792 + 2.0 
Alljothere Stores Ps, oacsceu sw, Rosas a ae _ Se 14,993 - 16.5, 


Allistores Zsce tes oct cent Re eee b - 219,661 + 4.5, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


144,172 


x 116,865 -< | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

x Lesa Ze Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

49,744 49,744 Grands!magasins® 7). cx.00.c.a%cKnk 22 ee IN 4 

x 47,592 + 3.9 | Magasins de marchandises diverses................... is) 

x 28,681 22. PMAGASINSGENCAUKE «7. tron Nim ie © ene <n x Se 6 

x 23,594 ®t 11.6" | BaZalstea< eich ce pron ernits hk tneece ke nn a if 

x 174,199 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= x ~—~—SX: | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

| x 80,697 #0) OLAMONS:SORVICE? oe ee ah ee baat 2c os 10 
= 6,360 oD! [MAAR AGCS eco rr, elt te ane te arent ee nthe Sn ie ro 11 

= 23,710 + 13.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,698 3,163 Magasins de vétements pour hommes ................. Is} 
10,478 Wilezenl Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,338 24,132 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 8,262° QuINCAIIIETIESS a. 2. ct mean ca cee ene Re 18 
Xx 8,008 Magasinside!meublestr.r emir -eeren enna an eran 19 
= 1,394 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 6,854 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

8,524 54,201 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| x 1,787 Librairies‘et'papeteries® ......4.. Re. Yee A ee 23 
x 1,806 FlouristeSs. cnns< 4722.20 neronrem he Ree eRe ee 24 
2,435 BiyolterieS? .. ..4 hn. csasd Pek baa See eee 25 

4,486 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,490 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

32,429 63,211 Tous lésautres! MagasinS™..<-.c4k4.n4.1 2c eee ae 28 
345,777 904,265 Ensemble des magasins................0.e2-00e8- 29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) ............-- 8,702 + 8& 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,996 + 9:3 
All other: food (Stores: .. .cisocralen ts cternicio oh eet etree A 247 
Department stores ....... 0... eee eee ee ee eee : 5,688 +028 
General merchandise stores ............-0 eee eee eeee Xx x 
Genorallistores <...n.cu sins deo sic wissuens ROe eee d 1,288 - 6.0 
Wariety SStOKeS attic a see cnn » wep ake rsciaici raekeqenoenokele x x 
Motor ‘vehicle: dealers: .... 5. cielo tatl aches: crete etree : 13,989 + Ta 
Wsed'‘carcdealers:. «..:c,.. aeriocmelote as. oietnpstet eine oy-t= eee x x 
Service ‘stations: < scisic ae ne aie cle meetin aks oferta 2,675 - 16:7 
GOSAGOS Foo. sess aut seer, aoe Be Biel ooh ae nchoke ei ele oa X X 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Menisiclothing stores #iaacuct. cise ae, oe ee x x 
Women’s; clothing *storeSiixerc sisters royals teeta Sie tore x x 
Family clothing stores#areel.cisaes caine Atv eaeroe 243 - 95 
Specialty <ShoesStones: ryrreptenatals. aeuct svete pees»: nek Teg hevetwels x x 
FamilyShoe stores cisuct as sities, samaiaciete ts te. iatveesryals x x 
Hardware eStores 25.5.6 eco site (ein. aiai cio tees onalis epee eee 403 + 2 
Household furniture stores ...... « . = seultieyedes aie saps epee x Xx 
Household appliance stores ...............0 cere eeee Xx x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Booksjandistationery*stores ....:.- .:. caiysieen ee comme: x x 
GlONSIS ics Soins cewamiac ie comedic ou Ss rn cee x x 
MOWONSIYESIONES 3 fe si. 55 sti rentals asic oe Oe x Xi 
Sporting goods and accessories stores................ 526 - 4 
Personal accessories stores caine. aca een he eee ane 357 - 2 
AlluOthergStOKeS i 6 ns, ois: cty,- o/s ote sreener grey meray es cae eee 6,075 + 1257 


AMI StOFOS 6. oio6:su0.0 cis1arm nics apateReeR xe eee 51,186 + 42 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commer 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 1985 fe 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


38,996 


x 8,316 + 7.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

= 956 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

22,694 = 22,694 Grandsymagasins® iow: asa. okie eee eee 4 

Rome Xie =X @ = =—K eX & © +9 RE \Magasins:de. marchandises. diversesi |.<.<esomesse 2oascns 5 

nde ot) | OO) BRR Oss) S054. ee Gali Magasins:;generauxss «6. 2ch/.ciivatl occas. a ee 6 

ree et OK | UL tM AXim » Gai Bazars co Fe ees eet ee 7 

= 51,353 + 8.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- x ~—~—s X: | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 2130 yg =o14IOStations-Senvicen «isso sa ay nc treo ee 10 

ae et eee Tae, OO GorIEXe. 4) BAXGarages.. yest esis hk ee ee ee 11 

x XP kX KY KX «| Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 

| x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x Magasins de chaussures pour la famille................ ve 
. Guinoaioties yc.2 teas. dae aie eae ies 18 
| Xx Magasinsdeimeubles”....--)5..4aee eee eee 19 
- Magasins d’appareils ménagers..................-.... 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
( x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiesxet-papeteries .....i.:5.. nay ae eetiaeteo acne 23 
= . BlOUriSteS Vases eo cciecap cine ee, de oreo 24 
BijOUtentes =... foi =e fsa lopant ti eearesep <tc syestop a Ee 25 

1,707 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,350 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

23,292 Tousiles:autressmagasins: 2-..), 9:cs.+.<i-<, 0 oceans oe eee 28 

207,529 Ensemble des magasins.................se-eeee0: 29 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


+ 
= 
S 
+ a 


Combination stores (groceries and meat) .............. 19,423 : 89,620 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,973 4 14,375 - 14 
All other-food!stores::.. S772 ee ee ee aretn ee 3,990 + 98 
Department +Storese 17 s.r ete. ter ticeeeerar sok eee eee era : 32,923 + 44 
General merchandise. Storestss..72 5.05: 2a. sie mena 12,796 + 11.4 
General‘Stores ss. «604. Sa Bet eile oie es eee ee ee : 5,148 + 44 
Marlety RSIONCS F228. 728s? arcterc tah hele eels Biever ceo tae- Renae ees 5,728 - 53 
Motor ‘vehicle: dealersix«.. .. Poh Poe. eee ee eee ee : 95,640 + 53 
Wsed .car’ dealers'.n..25ee aan. cere ree ee te one ete 3,950 + 16.6 
Service: stations tet etat ere ee 43,964 - 43 
Garages.) aie creel MASc ote hae eee ate ee eee 1,957 - 13 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,881 + 4 
Men'sclothing ‘storesmn hs. Yak ete. re et eee : 3,466 - 49 
Women'siclothing’ Stores* te. seach ee oe re aie eee 7,307 + 5.4 
Family’ clothing’ stores") ee, Se ee aes g 4,940 + 182 
Specialty,:shoe stores: #easten oes eee ee eee 393 + 10.0 
Family shoe! ‘stores: iS. 2 a Fe ae eee Palas) - 28 
Hardware Stores). .ccrasetstar.cec he sate ese are 5,567 + 279 


sha NNaheta ch ee ee ’ : 3,126 + 118 
riousehold!appliance! ‘stores: = eet. eee ee eee 1,205 + 22% 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Y 4,188 + 65 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... PA TANS) + 26.8 
Booksandistationeny Stores:nes- ie eta eee eee é 5 3,004 + 35 
FMONISIS 20. «cinerea ce eters e Nine cio hee 1,486 - 81. 
MOWEIIETY: STOROS 2 5-)esy 05st pine AY eee ; 2,246 - oa 
Sporting goods and accessories stores................ 2 7,930 : 8,356 + 6s 
Personal yaccessories: storest s+ se.coe eee : 1,946 2,676 + 20.5 | 
Alll-othier ‘Stor6S 4s0cce.teh ee a 24,959 19,772 44,730 + 99 


Ce re eT 169,691 .3| 268,802 438,493 + 67 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


131,062 


x 


x 

5,553 
i 17,120 
ie 6,525 


' x 


/ 6,519 
' 1,708 
3,193 


99,027 


'709,189 


Nouvelle-Ecosse 


January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


82,587 385,492 


58,186 72,673 


17,399 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


131,062 


Grands IMAG aSims fede sé ge ceweus fens ys yone 1 ER 


53,590 


23,943 23,943 


x 


24,807 - 6.4 


385,082 385,082 


14,114° 


14,114° 


201,120 


8,210 


43,005 


7,207 12,760 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,336 


29,455 Magasins de vétements pour dames................... 


11,826 18,351 Magasins de vétements pour la famille................. 


x 1,749 + 17.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Xx 8,248 Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincaillories ites. aocsoe Bag cere Sane oe ee 


18,866 18,866 


7,706 12,947 Magasinside:meubles9%...«:.,.0.... Se SR Ree 


5,054 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


18,535 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


102,588 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


14,216 Librairies‘et papeteriesiss.........5. AAR Re aoe ne ee 


5,680 FRISUNIStOS WR erosdia a. <.cntencie. 0 retece gatige arene. 2 ee erraeieentre eles Re 


8,403 


BijOUTCTIOS Fie, 6 ie. e:si%5 nails cn. oe ences tle es Se ee ee 


1,884 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


16,383 * 18,092° 


7,881 Magasins d’accessoires personnels.................... 


11,074 


fie5.2 85,235 184,262 Tous lesiautres (MaGaSiNS! We ois s, cco ow 2 Ae ed 


+ 5.3 Ensemble des magaSins...........-e.0seeeeeeeees 


1,121,586 1,830,776 


No 


_ 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Ch 
- 1986/1985 = 1986/1985 | - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 53,953 Te 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,768 + 85 
Allvother food ‘stores: .. see h..t aan eee ences 5,397 
Departinents Stores a -F (oy sekeictekete se Genet esate emer etn ce Paar : 22,693 + 42 
General merchandise stores .............2.0e cece sees 9,398 + 17.3 
General stores .......... feiss ain caverta vd oR RR RNG aoe ie to : 10,590 + 165 
VarietyZstores a: kisi. acne be eyo toons lane ete 6,597 + a 
Motor:vehicle idealers, . ....... 222% «ce ote etonere 68,056 + Sig 
Used! Car AOalorss..cssic.a sfRee tees <2 eee erate oe eee $ 2,389 - 11.4 
SOnvice, Stations»... e200 enue &-< aieuad ead oes a pees eels 34,011 + 23.5 
Garages. bc ce hace eaees Suneekes en eee : 1,464 + 310 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,787 + 44 
Men's, clothing Stores rate. 5xs ia. Soe ete 2,933 + 19m 
Women’s clothing: stores 2% 2. sai ates ek os) eee . 5,864 + 65 
Family .clothing: stores’. 27. 6). Sis SN Sy eee beg 3,399 - 84 
Specialty,shoe ‘stores Saeearerass. Sen a. SA X 
Family shoe stores: ktral.. SA ct ta Reet eee x 
tHlardWare Stores a. Ass cpaietevers arene aos ae eee + 176 
nia 2 Se eee - 15.3 
Household ‘appliance: stores. 2. <2% 26 a ass ce OY. eee + 18.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,541 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,809° gis 19,183 
Booksand) stationery<stores)., «. ...1..2. eee ae Se 360 : 1,332 + 19.9 
BloristS yy scnsitine sek Cie emscies AOR AACE eee x 1,812 + 17 
Jewellory*StOres jars aces icc icis wo ger euatals tak oars ee f 881 E 2,080 + 45) 
Sporting goods and accessories stores................ x 3,208 - 14 
Personal accessories stores ............0.0.-0000eeeee 930° “ae 1,364 
AML other, stores . oi... 5 -f<ack.. <x AEE se eae 16,640 12,251 28,892 + 13 
PN SROTOS oe oo afe is 2:5 0:0 «= cf ale eS TO 112,704 205,610 318,314 + 10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


243,675 t/a |Epiceries:— Bouicheries= ses at eee ee 1 


x x 55,053 + 5.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 19,101 19.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

88,667 a te) 88,667 2-87] GrandsamagasinS ect... 4000215. oR ee ee ee 4 

x x 38,295 17.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 44,160 +, 14s Magasins! Qenerauxeaacdscc45 5 fees oo ye ee 6 

x x 26,373 Olt | Bazarsin a sex a Wea as us 6 ada dete ee 7 

Xx X 278,097 + 10.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 9,571 -9Y | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 148) 7822+? 12:78) StatiOnS-SOMVICO~ .<1.5 «os «ocd «<4 an do eee 10 

= = 5309) E708 GalageSrarts ti scent ae ond eA a oe 11 

x x 28,362 .0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,648 a ea Ups 11,067 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2 15,463 + 1:0 23,366 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 8,896 cee rhe. 14,919 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| Xx Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - 14,469 Quincailleries i5.c.03.4288 aes >on vtinls os 6 ee eee 18 
| x x 14,598 Magasins de meubless 2+. 4. ..g0h ht Ae eee 19 
= = 3,128 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x 7,001 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 6,218 71,651 77,869°* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,769 6,239 Librairies-et papeteries: s,s... . ea naets Seeanee ns ee 23 

5,497 FIGUIISIOS A wicioleesse. euesstane & Sar geen alec tn altars ees 24 

7,820 BijOUtCTIOS 5 oie ne etic oerend: <n ayenys, «eee 25 

11,416 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,891 + 84 3,962* 5,853 * Magasins d’accessoires personnels................-... Pf 
65,622 + 1:4 50,950 116,572 Tous#les:autresimagasins: ...2..2.. coo), eee ere 28 
463,951 + 6.2 851,637 1,315,589 Ensemble des magasins...............0eeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 253,286 329,652 582,938 + 8.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,480 206,383 213,863 + 29.7 
All: other. food 'StOres). sapanspar craton qenetsetiountone: iret oe ycg et ofexaee te 3,418 87,871 91,289 + 22:3 
Department. Stores. ois 2. << fn clam eiciesocerei, siege te ouemoneNn ecto aes 217,393 217,393 + 9.0 
General merchandise stores .................0 eee eee 29,938 +> 13:8 
General stores: <<. sn.0tioeaan «see e en ocean 27,465 + 22.4 
Nariety Stores sri. ce a «oa reocgegt tease a) meat se aye ee 33,965 + 82 
Motor vehicle: dealersiv.:.;: .a5 eee ee ee eee 723,044 + 6.1 
Used’ ‘car, dealerss:........ ApsRmae: saree eee oe eee 32,115 + 8:7 
SOMICE StAatiONS: | o. oiae wa sie ons ces ne oe OER 268,025 = “a 
GavaGeS sai. oe cares ho po ees lee Bayeuke- alae CE 56,742 + 45 
Automotive parts and accessories stores .............. 62,510 - Wa 
Men's ‘clothing; storessepiaiat sce. ginenonien aeons 15,904 38,007 + 43 
Women’s: clothing, storesizsin sac -eraneuton ae eee 39,801 74,612 + 55 
Family.clothing, Storesinm<: 2 a.n6 reoee ae Be 40,534 67,588 + 11.9 
Specialty..shoe. Stores es Sabideiet-caiude ds See 4,264 7,067 + 6.6 
Family; shoe: Stores @iiaek f Jose. ‘oft’: Os Sees 33,678 43,211 + 46 
Hardwaie (Stores a). ec. csar ma aily.c # 0c 0 avast 51,200 + 14.9 
OPCs cece Peten hoo o.0.0 52,786 + 94 

Household appliance stores ................0-c0ceeee 12,401 + 20.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 36,693 + 64 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 72,013 106,867 + 8.0 
Book and stationery stores..................0000005e 7,254 15,654 + 16.1 
IOISIS y/o sc nspansns stare ener ee eka ee cs 15,705 15,705 + 11.2 
Ora a Cee os eo. 9,763 14,833 + 104 

eis a Bite 72,180 76,117 + 12.3 

hits, ativeesdan ce 29,702 39,572 + 89 

Toe nee He ons SAR SA en cee 171,734 288,573 + 15.1 
SOCCER TET 9.0 ccna 9 CRO coc Cte 6.2 | 2,351,119 3,280,174 + 9.1 


= hh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 = 
Ventes Variation Ventes 

1,131,349 1,447,517 2,578,866 = -F ©6!4)|\Epiceries —“Boucheries: cn. 44. sees tesco nodes een. 1 
32,200 861,644 893,844° + 24.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,967 369,961 387,928 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
848,150 848,150 Grands! Magasins vs... cc-qeeauecataancotae ee eee eee 4 
x 124,830 Magasins de marchandises diverses ..............:.... 5 
x 108;952° = <b 24'6)|Magasins Generauxi. csc secs el tae ee 6 
x VWS25718:. a Hh) SPQ BAZ ars x5 Bic oy ook evel ot oo ce eto ae i, 
= 2,859,512 2,859,512 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ....................5: 8 
= 127,109 127,109 + 19.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
215,809 1,042,935 W258} 744) PSE 1S) | 'Stations-SOmviceS <a. iorece.s ececsisttage eo ous casa ee ee 10 
- 251,636 251,636 GAT AGOS wargame cor teas ee ALA ee ae ea + 11 
Xx x 214,378 Magasins de piéces et d’accessoires d’'automobiles....... 12 
53,561 75,673 129,233 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
156,983 138,880 295,864 Magasins de vétements pour dames................... 14 
149,728 110,275 260,003 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
16,858 9,684 26,542 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
121,819 32,293 154,112 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 156,974 QUINCE ORICS 0.55... cc cecxeueubis waco enaxsbeldond enckcy A AR 18 
51,251 223,339 Magasins/detmeubles) a... 00.4.1. ee ion eee 19 
x 55,990 Magasins d’appareils ménagers...............-....... 20 
x 147,342 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
164,413 352,822 517,235 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
37,676 37,390 75,066 Librairies’ et: papeteries:.....«.-\. . . .aeeee aintiotn dens: ard 23 
= 53,737 53,737 FIGUINISLOS 6425s or taie acdsee ma ant hag teen ee 24 
n7,075 35,302 52,877 BijOUtenieSs <2 ensunieiel<:tscurheia etna ennai AERA eee 25 
20,813 207,786 228,599 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,254 137,636 178,890 Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
506,613 694,938 1,201,551 Tous*lesxautres’magasins ..5.:.0ac acu sae See Senos 28 
3,903,425 5.3 | 9,640,596 13,544,021 Ensemble des magasins............-+--+.e+e+eeeees 29 


=2:= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 


Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 283,263 + 64 
Grocery confectionery and sundries stores............. x 90,697 
All. other food!:stores'... 222222 2 Sh RISE Se. na 1,956 49,038 + 16.8 
Department: Stores & -<jices0 ceo bihaletetaposee Gre Oe ee 126,659 126,659 + Ora 
General imerchandiserstores ys shies ee ee eee 9,935 
General -StOres is1...c46.cei zeit Shane fo -e-one ne ene RON 1,150 em 
Marietyx Stores oF veterans ot ooratero tors tio tala sobetaretiine Rea kae rem 10,336 + kg 
Motorvehicle dealers: «<...:. 20% aay. eet eee 335,611 + 3.4 
Used caricdealersss 1.5. ,  Y 9,063 
Service stations 156. ne ee 6 den bavoes we ee eee 117,641 “25 
Garages wins arate sect earn ato ne on 15,777 + 66 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,772 - 59 
Men's. clothing stores #ein..:', £2, She. oe ee 10,091 8,290 18,381 404705 
Women's clothing: storesixtint. ian hee tee. ee 21,842 16,361 38,203 a Ke) | 
Family clothing) Stores... es eee 22,313 8,426 30,739 +°10'5 
Speciality «shoe. stores. SANA See. Sone Oa ee 2,747 1,880 4,627 + 11.7 
Family shoe: Stores. axe 5 8. aa Sear ee 17,865 : 4,882 22,748 + 12:6 
Plardwar ce: StOr@S i... s2+.ce.c eatin oie 5 sets soere ano 26,514 + 193 
aya. (oi tate te “a Geena eae oe 22,666 + 16.9 
Household appliance stores ..................000005- x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 39,646 62,780 + 10.8 
Book and stationery stores...................00000. 2,353 9,114 + 177 
Florists i-2,;: fi. cethae ccticc emia one cee aie eee 6,173 6,173 + 221 
atts ols. Tego Vota ne RSCG Moma, cee 3,628 4,872 8,500 + 17.4 
EE Ee een 1,865 26,574 28,439 +7159 
Satta sie eh cna at eae 6,693 12,193 18,886 +050 
Sie hlreitie ay Mirdtete ve HE Le 80,211 : 75,623 155,834 + 19.4 
fo ofn cu ou laywin%e raverutayrolaha naT ETE, Smetana 546,903 : 987,927 1,534,830 + 9.2 


Chain stores 


Magasins a succursales 


x 
10,945 
498,665 


x 


151,763 


= 
= 
as 
bh 
on 
[e) 


12,320 
9,415 
27,849 


| 348,659 
/2,321,147 


Change 


1986/1985 


Variation 


2162 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Indeperident stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


1,272,019 

384,523°* 

218,275 

498,665 

46,394°* 

4,319 

40,105 

1,336,542 1,336,542 
38,477 38,477 
424,981 576,744 
73,314 73,314 
x 74,242 
29,691 64,064 
63,829 149,724 
32,571 116,266 
6,767° 17,697°* 
17,278 83,665 
83,390 
98,451° 
x 

x 
190,808 302,261 
10,760 41,269 
23,008 23,008 
17,307 29,628 
71,788 81,203 
56,742 84,591 
308,963 657,622 


4,129,036 6,450,183 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUINCATETIES Sia er s.1rc natateh cheat een So eee 
Magasins:de'imeubles:.)......5...eee ae Mee ea ome eee. 
Magasins d’appareils ménagers....................0-. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairiesiietpapeteries's. « «<4. fee Ee ee 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............-.... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.................2e2eeeees 


S4= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 598,580 
Grocery confectionery and sundries stores............. 119,424 
All other, food’ stores’. /ivaceties Seiea cael caer eee 11,209 
Department ‘Stores o)2c.55.4. ohana = 5 = ee ee 402,729 
General merchandise *storesy. in gre ruacicenen ae aeemree 83,891 
GenetalistoreS == r mae EO OPC ODED Usa r 2 Ot 0-700 6.0 x 
Variety (Stores 2e e542 ise ho scans ys na gee ee eet Tooke Ee 29,667 
Motorsvehicle.dealers.. ...... 2gursee ican wae eee Xx 
Used car, dealers). «. ...... Rages denne eee = 
SEMiICE IStANONS >..F 5. sie as, cisuelysus scree on ee 115,643 
Gal AGES 22. 6. cacy Oe rat guint 5 epee ante acne ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,320° 
Men’s: clothing: Storesiatn mor esd aee era eee 31,448 
Women's; clothing:stores= 4 2c. cise ee cei ee 69,307 
Eamilycclothing;stonesgaeme «ct 1k eee) ae 30,133 
Specialty, Shoe; Stores ee eet eee ee Se ee 4,700 
Family. ShOe™ Stores Aline tint 4: on. ie ee es ote ee 28,529 
Hardwarerstores,.\... sn. :.ciset ese Xx 

si28.f4 2 sey 5 Re nS el ae 15,753 
Household appliance stores ...................2-00-. 4,487 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,203 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 51,943 


Book and stationery stores...................--.0.-. 13,597 


FIONS(S ce eee eee ete ae ee ae Uses 


RRC ie TAT DIRE MNS Coe 6 lo 16,626 
sepsis Re teeta 12,528 

pth ae eeri he -syve eS 28,822 

EMO M EOS orem seco oo hr mere ces 328,725 
SOOUCMOOO ODOC OMI O SAMO OL re cnr es OIC 2,048,654 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


229,719 
107,856° 
77,995 


26,607 


24,107 
214,897 
56,665 
143,040 
18,739 
30,663 
12,064 
3,857 
11,556 
x 
39,883 
17,926 
9,135 
133,666 
8,012 
24,805 
14,045 
65,748 
44,155 
245,260 


7.6 | 2,747,676 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


828,300 
227,280 
89,205 
402,729 
110,498 
20,525 
34,246 
1,147,891 
24,107 
330,540 
56,665 
147,360 
50,187 
99,970 
42,197 
8,557 
40,085 
35,912 
55,636 
22,413 
32,338 
185,610 
21,609 
26,561 
30,671 
78,276 
72,978 
573,985 
4,796,330 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


10.6 
11.2 
6.3 
14.8 
11.3 
14.4 
7.4 
16.7 
18.4 
31.4 
15.6 
14.8 
14 
11.41 
8.4 
22.9 
10.7 
8.2 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


$'000 


2,668,171 
524,641 
51,533 
1,631,157 
365,084 
x 

120,955 

x 


592,210 

19,774 
110,482 
| 276,223 
126,761 
18,684 
| 112,089 
F x 
ie 73,821 
19,645 
103,716 
243,818 
63,913 
4,485 
61,290 
50,752 
| 122,504 
| 1,315,049 
8,771,157 


Independent stores 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


1.6 | 1,003,738 
9.6 424,335 
12.5 322,316 
10.8 = 
7.0 109,126 
x x 
0.4 19,727 
x x 

= 101,521 
1.2 | 1,004,537 
= 238,686 
15.4 479,427 
11.7 78,586 
10.8 132,163 
14.8 52,189* 
14.6 14,982 
10.2 43,335 
x x 
10.7 162,590 
24.4 78,113 
21.4 33,989 
11.8 636,864 
12.7 37,515 
2.0 85,682 
9.5 56,750 
21.3 216,609 
tei2 180,947 
7.3 | 1,047,290 
6.4 |11,449,218 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Change 
1986/1985 
Variation 


3,671,909 
948,976 
373,848 
1,631,157 
474,210 
86,089 
140,682 
4,769,288 
101,521 
1,596,746 
238,686 
499,200 
189,069 
408,386 
178,950" 
33,667 
155,425 
127,225 
236,411 
97,757 
137,705 
880,682 
101,428 
90,167 
118,040 
267,362 
303,451 

2,362,339 


10.3 | 20,220,375 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


EPO DION Cutie Chiao FMEA Am ONL GIROLD ob Cetra 1 

SORELY ERO eho ce 5 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands) magasins #5.4 5 sircspeeccoe vee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Ree ch PECL RCRD. CEM aea eh SmeOhOrOL DS EIS. pre 8 6 

seu evian Dike te ncie aate ee eemaica) ets i Soot raie aac te Rene eee aR eR 7 

PN TE CONG OE! Bigs 8 

oralleugysiaatahgey ater ae eee 9 

SRL RR eRe Oey ob duped cot o 10 

GE at here a NCR U OG TCID OPA. CHERD cca c a Gee TNE ERER Cro, OhaG 11 

ess eas 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincarlleriess.:. zhi ice mene ome ch ia ane 18 
Magasins ‘de meubles ini. s4cichs cman ceetoe. ar hci 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairieset papetenies nace eat ree Lens ee 23 
FIQUIISIOS sie oisisr a swt atacruee se Sarena cath ra hc tneaeee ge eee 24 
BiOUuteries 65% £aha.n'-si sateen «ruse eae mee eae rene eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
Tous: les: autres imagasins {2-2 sc cic dntranseusnceersc miata siogeue 28 
Ensemble des magasins................s.2eeee00: 29 


=16 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Toronto 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women:s clothing! Stores. eee cee eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FHOSISES eo sl scx auc ole et eens coco oe ee 


Sales 


Ventes 


220,963 
27,704 
2,730 
162,249 


26,452 


48,989 
x 
15,875 
30,527 
14,027 
3,286 


14,578 


6,295 
6,870 
14,460 
114,401 


769,754 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


53,571 
36,825 


44,735 


Change 
1986/1985 
Variation 


7,219 
423,202 
6,663 
110,732 
14,612 
43,236 
23,654 
47,579 
17,350 
5,416 
19,213 
9,507 
18,062 
8,794 
17,924 
71,190 
9,885 
10,850 
12,926 
28,661 
42,394 
223,935 
1,756,147 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ 


+ + + 


a 


11-2 


11.8 


= 47 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Magasins a succursales 


Chain 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,010,399 
123,085 
) 14,099 
666,840 


115,162 


26,756 


22,734 
25,271 
63,793 
468,390 
| 3,335,106 


stores 


Change 


1986/1985 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


12.8 


5.6 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


248,743 
161,212 


191,337 


26,046 
312,517 
69,919 
x 
36,246 
75,008 
16,067 * 
8,184 
18,887 
x 
Sco 
x 

x 
278,021 
13,562 
x 
28,016 
87,611 
114,988 
471,054 
4,270,479 


Independent stores 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


1,259,142 © —- 0'6 ||Epiceries - Boucheries) 2 2.0). 09 oe, 


284,297 + 12.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


205,436 Tous les autres magasins d’aliments................... 


666,840 


Grands: magasins*..<.\:'.5 0200.6 eee 


a 
—_ 
2 
an 


143,504 -8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
3,046 cf I -MaQasins: GONCKAUX |. ypc cst) ease sccidaeverceate etree ene ee 


+ 
=i 
“ 
an 


29,180 Be) S242 Uk recreate ON Cnt Cl Cae MO EEROECL TE DIGIER Ly COREL OMS lolol almanac 


1,799,580 + 15.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


26,046 = __—-- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


554,467 20) [J LAUONS*SCNVICG! carsrchevet ct orarcy avers eietetc rola oie iene aa nee ees 


+ 
Le) 
= 
to) 


69/919)" “+ 24.0) iGaragesit... ce os ee el I ee 


156,120 9.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


oe 
aN 


93,627 Magasins de vétements pour hommes ................. 


196,432 Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


74,797° 


- 10.5 21,079 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
+ 16.4 76,128 Magasins de chaussures pour la famille................ 
x 35,632 Quincailleriess*. ce ae ee eee eee 
85,369 * Magasins’de'meubles’..3.3.. Sekt ec ccc ee 

Xx 45,039 Magasins d’appareils ménagers....................... 

x 77,295 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 

+ 28.8 339,628 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
- 41 46,315 Librairies et‘ papeteries 4.0% ae eene Merce tm ee 
x 34,810 FleuriStes! 20%... cotter tee ree eee renee ee 

= my xotoyie) 50,751 BjOUTETIOS 2 65 85. ob tte reyerenete ei nee eee ene 
+ 34.5 112,883 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
+ 26.3 178,781 Magasins d’accessoires personnels.................... 
sm ets 939,443 Tous: les: autres*magasins: ioc. nonce = oe aes cee rere ee 
+ 15.5 7,605,584 Ensemble des magasins...............ceeeeeeeees 


No 


Of Of NP On Cin Ree Ne = 


—_>_ eh 
=- oO 


12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 104,321 ae) (Sh) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,856 aad 
All-other. 160d’ ‘stor@s: ..4sscae ee ee es eater ica : : 5,207 + 3.4 
Department ‘StOreS 0.7. cnc ss eisseyeie os « pee me : 54,677 me fed 
Generali merchandise: Stonesicis. x. 2ue¥-anseyee- payee te, seanerenerest: é 10,028 + 12.6 
General stores ..........- Ee eC er 11,024 - 18.5 
Variety SIOLeS ci. sites cre sie out os a ats pee ia aeons Seer : 1275 “er 3,385 = 1.8 
Motor vehicle dealers... .. saginsewen oor da maaroereter 106,566 é 106,566 + 5.9 
Used) car dealers s.2.sc2 «pce kekete aateerce nen 4am ore Zoe A 2,752 

Servicesstations” ...c.02 dictiac acts Seen Sea ee : 28,000 : 39,853 = 534 
Garages for inc as ceo ag ua etter Sas eee ee A 4,077° ~s 4,077 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,544 + 96 
Men'S: ClOtninG *SlOlOS toa cacess tas ER oe ee ee : 3 3,120 = 2:4 
Women's: clothing Stores c-¢6) <p 5c ce ocitpoee isin to ee ; 9,059 + 10.4 
Eamily clothings storesiaevs s.r cision: inci tic ak) ee é 6,249 + 10.6 
Specialty shoe Stones sein totais scsy cussed ony paces = 771 + 16.4 
Family Shoetistores Faas ents. /Ssy peice ee ee ; ea 2,580 + 16:4 
Hardwale2stores catia cees: eames kate ce : 3,673 - 12.0 


ai ial ecs shane u geen nis pea cea eae 6,183 + 33.1 


Household appliance stores ....................0 eee 1,653 - 12.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,209 + 10.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 15,494 + 1g 
Book and stationery stores.....................0000, 2,148 + 50'S 
ElOniSISEOy i, cane acy. ee Ne Waa ole a 2,164 + 14.4 


Ee. ee ere 3,886 + 10.1 | 
Pay eee 6,722 - 8 
ee 1,361 2,451 3812 + 117 
eet a icf, ae aaa or 20,454 36,243 56,696 + 162 
Le ee er ee 218,194 0] 282,516 500,710 + 66. 


ErTOre 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de comme 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 085 em 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


466,209 


x x 85,454 + 14.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,608 + 10.6 23,272 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
222,559 ae hy) 222,559 Grands (MAagasinS ssi + 2d c6sy.vesc ks oct 4 
36,017 + 14.0 42,778 + 11.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 53,793 52 | MAGASINS 'GEMETAUX 5:5, osx arniGhes er oyancn talent 6 

13,162 + 0.3 543* 13,706* 2M HL DALAL S So oi sa seven ner sta anc RS lenee-ey Setven eh acne Te 7 

= = 471,181 471,181 + 15.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 10,605° 10,605° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

57,482 sr ales} 125,934 = {s)i5) 183,416 =U ]} STAUOMSSCNVICE ooo. Siar. Sy ayionct arte svenee cues ace RS 10 

= = Ue Ther l We Aa = PSA AT AG OS is Sr arestor extn azn o> oy call twaran ey akeety oP eee eR Recaro) oN 11 

x X X 34,450 + 4.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,160 =+ 10.7 5,098 =P 3h) 12,258 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,211 a fons} 9,219 37,431 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,529 2p hfs 4,420 25,949 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 1,362 32 7/40) 1,979 3,340 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 7,265 aay. 2003" 9827- Magasins de chaussures pour la famille................ iv 
| - - 13,497 13,497 Quincailleries: = :.2:. sass weft aanteern ts ROO, ee 18 
| x Xx 26,433 Magasins de) meubles: 22.2... see eee oe erent 19 
| Xx x 8,928 Magasins d’appareils ménagers.....................0. 20 
| x x 19,329 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,275 + 19 74,172 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,950 a Die 10,236 Librairies et papeteries:<.....< =. ae Geet Bes oe 23 
! = = 7,847 FIGUMISIOS§ 57. iiss i ease an a es eee 24 
7,828 oh) Or) 14,728 BijOULCNIOS 2.505 33 sos sero hate A Se Sy acl A, 25 

x x 22,000 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,360 am ilr/ecs) 11,066 17,426 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 88,280 a tee 132,699 220,979 Tous; les; autres imagasins, <<. .225 422.52 .aeeee eee ee 28 
| 938,553 + 6.2] 1,206,005 2,144,558 Ensemble des magasins................e2eeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 72,656 + 10.6. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 10,314 + 5:9 
3 || All, other foodistores: .. <aiytersyries.. cxctours ees tise ary meter eet 3,323 11:2 
4;| Department: Stores: «= sic 5 eeciues snes, orotate eee é 49,236 56:4 
5 | General merchandise stores ...............0000eeees 3,585 + 33.9 
6 | General stores ........... Doopudeeonsecunowesaodooc ses 102 

7a| Mariety ‘StOleS ic. sq aie asisitttes rans +ro vetoes a= a he 839 

8 | Motor: vehicle dealers... ....anhha. wide Bea ee + 10.3 
9)|Used car, dealers:......... SRaekidi.c «nee tk Saree + 183 

OG SOLVICE:;STALOMS 55, ore ie.vout inks, shone ai ernie init si seal SRR MeN eee =" 8a 

A MNGENAGES cetiais ener a, air seria eeaiei oon @ ajo ee ee : - 3m 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. ES 

1:3: |. Men's; clothing stores x72; Rie score oe See : : = “te 

14:4) Women's: clothing storesineis Ak) Sees ne, See A118 

15aFamily clothing stores Rack.) yc eee ee Eee es + 122 

16: Specialty ‘shoe stores 2ea ee. setae + 20.2 

17; |Family shoe ystores sys? 2.20). ee eietis 2s ones + 13.9 

AG i MHAFOW ATO <SlOLOS 5.2. c\esrecoe bcs oe'5. 0% oneness sah é + ia 

19) } Household. furniture;stores: .......... G2.ae Ae Sere 5,000 

20 | Household appliance stores .................0000c eee 862 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,157 + 912 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,910 - 69 

23))\Book. andiistationery stores... . .... «<a tee en eeee : , 1,689 + 9.4 

AA IEIONISES is os cna hs ate ove teAGe Toreps sous tuare on 1,163 + 14.5 

25) Jewellery ‘stores: cigar we. eee dss ns 5 é 3,338 + 14.1 | 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,147 + 98 

27 (Personal. accessories stores see). sakes Seen). a eetone 1,276 3,417 + 16.4 

26 WAN other {Stores v4.25: 3)9,5/2)ch.o dr, ee Ce ee 16,672 : 35,029 + 10.9 

BAA Sgie seas aan: aw a ORLY i Rd ea 176,610 ‘ \ 325,709, + 


7.3 


=, 94) (= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détai!, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/ 1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 319,389 


Xx 48,478 + 11.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 14,969 Tous les autres magasins d’aliments................... 
201,118 201,118 .8 | Grands magasins 


x 15,280* 


= 686 


Xx 3,570° Som Wd =s24 | Tenepengmcnecd CO Sear Ce EL oc ons oe ce 
- 283,863 + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 7,468 + 26.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 144,619 SS} |} SEAUONS=SCMVICE! oai6 65 6 jeise 0, son see: co iecensye 1s) ae a ee 
= ‘ A O25 =! OF el GalaQOS parser tre. ols ok Se soe ne Al a cee 
x 25,346 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,007 ; 8,910 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
24,115 30,072 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
13,164 13,853 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x 3,289 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x UZ Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 2,533 5S» QUINCAIIENIOS.», ..<:2 satrias ets ys cece eee eo ae 

x 20,678 Magasins, de;meubles.. |... :....:.: -- earner austen beleiorsere 

x 5,556° ... | Magasins d’appareils ménagers....................00. 

X 14,355 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 47,611 .4 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté. . 
6,304 F 8,048 10: |\Librairies, et;papetenies............... =. evs -annweyettnte Sees. enue 
= 4,615 EU CS eee Om Soma eO ROG 5.0 oo F 
6,543 ; 12,619 BiOUTOTIOS 55555 oo oe ous woos ou Suacayeice ns eRe eed 


x 7,632 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


5,960 9,513 : 15,473 Magasins d’accessoires personnels..................-. 


72,319 73,625 145,944 -1s | Tous.les, autres imagasins) -..2.....1. 5.45.4. gee aoe ae 


i 758,206 h 660,410 1,418,616 : Ensemble des magasins.................sseeeee0. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries siores............. 
All.other ‘foodistores*.. 22 oo aren ects cote teeter 
Department Stones gif. 200s). aeic senses ct. Rr eee ya MNT 
General merchandise*Stores 225. Fen. wae ne ee lo ee 
General stores ............ Keo oot one Rone Su 
Variety “Storesir its. saenrs aires ante atoroeni ata iode ee eee 
Motor: vehicle: dealers .:....°..%. 020 5. Sia. Basses ces otter 97,659 
Used icaredealers’:..;.:...52 aie + A eee Se teenie 1,873° 
SENMICO: StAtONS Ho 5 1c tesserae aN ge Colateds ere totegee etree ae ete : 14,990 
Galages: st. keewicancoe ahah eel hte Wee tetera eee 3,923 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,580 
Men’s:clothing stores 2h". Seo See ae 1,982 
Womenis<clothing: stores. ce ohne one eee 4,003 
Family «clothing: stores@2*. 1. 3, See eee ee 
Specialty ‘shoe stores #8Ree tS ee ree ae eee 
Family-shoe.stores: SS 32-8. 28 SaaS eee 
Hardware Stores jae % facets. Mies. eb ee Eilon tared. ee ee 
Household’ appliance stores’: 255). = ee ees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


HOFIS(S® 4 2.2 Se ohm ae ei eRe ec 


SOS I cata GAR mt et wes 1,917 
eR EI Aca acini ae crane ‘ 30,565 
BIO UIOOUOCOMOSOI On OO OA Rano bin omion ode 274,877 


85,785 
16,344 
4,442 
33,654 
14,420 
26,614 
4,788 
97,659 
1,873 
18,938 
3,923 
11,893 
4,327 
10,074 
5,811 
470 
3,071 
5,808 
3,625 
1,543 
1,898 
19,217 
1,878 
2,236 
3,829 
14,402 
2,473 


53,235 


454,229 


Change 
1986/1985 
Variation 


oe 
2 
@ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1 986/ 1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 358,251 §)G-t916:7:1| Epiceries, — Boucheries: gan. aera ae cee 1 

x 74,740 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,192 16,008 i 17,201 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
136,408 { = 136,408 54 WiGrandS MAagasinS. ye. «ors < coaers,0.6.60:0,-, A 4 
62,210 ; 4,936° Se 67,145° .6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
41,998 73,872 : 115,870 SEL LIVIAGASIIS  GOMOT AUK e650 ira. os ev apiay.sysy aniey Vc cs % ors) 2) OD ee 6 


17,267 ; 2,032* os 19,299°* OM AZANS via ny-ay'ss abana alle spiel o letopctles ep se ashi ty Sp cosy oo ek en oe EMO a 7 
= 443,681 : 443,681 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 7,813° 6 7,813° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
20,232 : 68,655 88,887 SO} StAUONS-SCIVICO. 5 oo. 32.4) soacn ss epee ae rere 10 
= 14,720 NAST 20 © = 1S Garages res cof oe <g8sor creer seen, ee 11 
4,119 : 37,382 41,501 + 14.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,790 ; 9,098 17,888 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,169 16,710 41,879 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 23,980 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 1,862 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 12,904 Magasins de chaussures pour la famille ................ ie 

x 21,184 B51 Quincaillenes sc)... ssstecs)sPavs espa erert ee a WO ee 18 

- 17,336 : 17,336 .0 | Magasins deimeubles.. «:....;,:.... doesent. eee 19 

= 6,847 6,847 Magasins d’appareils ménagers..............-.....45. 20 

x 9,594 .7 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 87,903 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,248 : 8,230 Librairies; etipapeteries:. ....:<:,.. aoe. vase eee. Bie eee 23 
x 7,268 MS a PEIOULIStOS go roye cv, oro -soreul ont iopererntbusr skeleton eee 24 
6,051 i 14,662 BHOULOROS i pas doses ia Scicewra teens psisona son Re eee 25 
x 47,990 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,527 8,361 10,888 Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 
93,043 ; 121,372 214,415 :0:| Tousiles autres IMaGaSiNS: <5. c-ec1<acier-i cue een eee elk 28 
751,111 i 1,179,235 I 1,930,346 S Ensemble des magaSins..............+seeeecreres 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May - 1986 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All'other. food ‘storesi:;, Seater ce cee ee note ee 


Department: Stores ie: .< 00s oc.s0e » tiiaiviehe: de ohee  oee 


General 


General 


merchandisestores*: Sen ae ee eee 


SlOreS teeta cee: agile vaca cas A ee 


Variety *Storess iis Sates tenes 8 Reno Soho ae eee 


Motor’ vehicle. dealers'...,; . 222. Cae eee 


Used"car*dealers..«:....., 2G. h See es ee 


Servicestations:- &.. 4 2 aade-s sranct eva tien ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Meén's:clothing ‘storesmai la: Kia Ries Se ee 


Women's. clothing"Stores-i5o 7:20), seen ee 


Family: clothing stofesi.i: 2, a. Sees ee 


Specialty .shoe ‘stores... Aaa. eRe A aoe 


Family Shoe:stores ise? ee. ce hh ee) A eee 


HardwafeuStoreS: x6: a.o.csin caves 4 doe arts evn ee Oe 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


165,918 
17,790 
783 
138,726 
15,063 


5,155 
3,614 
5,868 
85,100 
591,975 


Change 
1986/1985 
Variation 


42,289 
34,334 
10,176 


11,676° 


4,293 
14,698 
4,974 
65,149 
679,211 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


208,207 
52,124 
10,959 
138,726 
26,739 
56,342 
6,592 
296,615 
6,351 
72,203 
6,622 
27,953 
14,347 
26,408 
19,606 
1,623 
8,548 
12,412 
7,228 
5,537 
12,493 
51,097 
5,537 
8,066 
9,449 
18,312 
10,842 

150,249 


1,271,186 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 16.8 


29.3 


+ + + + + 
© 


+ 2a 


ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
719,192 197,721 916,913 Epiceriss’= Boucheries . 2), SO) FO et oan 1 
79,095 154,485 233,580 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,987 44,373 48,360 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
‘595,798 595,798 Grands: Magasin si.0) zee re eee atte Oe ner 4 
65,338 108,926° Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 243,146 ~ —+ 13:6))\Magasins generauxs .sssca.c conte see ee eee 6 
25,093 285161 PE 112 | Bazars, +5075 Mecca a en eee ee 7 
x ,334,812 + 13.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 13,225* 13,225* == ~—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
87,746 271,486 359}232) 5° =F" 8.2: StalOnS-SEIVIGE) 4.2. eer eterdst nc cess ocroks ore eee 10 
= 29,231 29231 = 146s] Garages? sats. scctt-anstss pocatcrnerore eae em ee OT RCE 11 
13,119 93,162 106,281 + 2.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,576 30,300 64,875 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
88,784 29,983 118,767 Magasins de vétements pour dames................... 14 
65,204 22,439 87,643 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
5,549 1,965 7,514 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
26,945 9,867 36,812 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x 43,339 QUINCAMETIES 2.5. 5.5.588 Belts Ge iead ever io ioleuegate tad fete rsaeasereelle ats 18 
| 13,261 26,773° 40,034" MEO OEM UT Moless oo oas cons dso suds uth oobobsdeE 19 
| x x 26,308 Magasins d’appareils ménagers.................-..0-. 20 
| x x 65,144 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 55,784 196,332 252,116 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 18,620 7,610 26,230 Librairies St) PapSterieS 1. asctene oc cnsrevaes<terencdsne chenscernencreyeveye 23 
x x 28,886 FlCUnISIES S25 Bee charts cncnepateeaee a RON nen DOR Ree 24 
19,755 14,374 34,128 [et ofl ci: a POAT MA mco ro DS Corot ech od ad" oe 25 
16,552 59,282 75,834 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
25,592 24,226 49,818 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
345,849 305,914 651,763 TOUSHeSTaUtFES!MAGASINS o=v-ear-ucyst--ner sy eeeatenere ter icrer ares 28 
| 2,577,895 6.6 | 3,048,982 5,626,878 Ensemble des magasins.............-+seeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

May - 1986 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


Magasins a succursales 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


Chain stores 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


194,986 89,445 


16,660 39,051 


Independent 


3 | All other food stores 


4 | Department stores .. 


3,923 


162,446 


19,378 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


14,686 


8 | Motor vehicle dealers 


6,118 
28,616 70,174 


= 11,573 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Women:s: Clothing cstores, risen errata ee 


Family shoe stores 


7,989 
7,096 
17,301 
12,611 
769° 


4,022 


13,252 
2,657 
9,394 

4,715° 
1,705 


2,594 


Hardware stores 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIONISIS aoe cesarean hin PPM) | ee Ae a ee ee 


35,661 
3,490 

x 
8,041° 
19,806 
12,975 
70,887 


723,970 


Change 
1986/1985 
Variation 


284,431 
55,711 
23,301 

162,446 
19,120 
10,870 

7,646 

258,481 

6,118 
98,790 
11,573 
21,241 
9,752 
26,696 
17,325 
2,474 
6,616 
9,932 
11,767 
5,006 
7,115 
61,943 
6,120 
4,395 
12,796 
24,649 
18,333 
163,811 
1,348,459 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 18.9 
- 10.0 
5.5 
19.0 
18.9 


20.2 


F 
+ 

y 

+ 13.8 
- 

+ 21.5 
+. 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


854,679 404,288 1,258,967 » -- 9.17) Epiceries —.Boucheries, 22. Seeyneene). See) veae ree 1 
75,840 177,128 252,968 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,862 90,173 109,035 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

692,763 692,763 Grands:,mMagasinS:s ss. 5nsh ae 3 nih 1e > ee 4 
66,181 84,622 + 7.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 45,192 ~ = 11:41] Magasins Gemérauxs sco 05 acta oro 1s 6 

26,880 30,648 ® + °7,0'| Bazars xaa% 05. ne Sa netten Akon ee if 

x 1,149,057 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 29,890 + 27.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

137,492 459'313) Ole =! 4.4) | Stations-Senvice” vescc od fn doo cextooico ee 10 

= 51852) ss 424: Garages aren rao eetiae cn sy yo ey Ay 11 

32,132 83,156 + 18.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,814 39,020 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
72,320 112,981 Magasins de vétements pour dames................... 14 
53,146 72,869 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,263 10,590 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 17,119 26,804 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x 39,818 QUINCAINIETIOS fin. is conc FhSacs cg bearapsee chet eae ee ae 18 
18,119 55,765 Magasins: de imeubles....:...0.>..<.:1.) ere. Sete ee eee 19 
| x 23,780 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x 29,447 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

122,218 169,712 291,930 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

11,785 16,792 28,577 Librairies et ,papeteries ......4.c... eRe EE. ee 23 
x x 15,597 FisUnctes ns eo a ee ee 24 
17,224 31,018 48,242 BijOULOTIOS ia. ws w ols he wht calc elec A 25 
18,807 83,283 102,089 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

21,564 50,266 71,830 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 372,878 292,290 665,168 Tous les autres magasins ..............0000eeceeeees 28 
|2,689,463 3,192,507 5,881,970 Ensemble des magasins...............0seeeeeeees 29 


27 


28 


Kind of business 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Vancouver 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores . 


Department stores ... 


General merchandise stores ................000000005 


General stores ...... 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 
Service stations ..... 


Garagess oe .coeeae 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing stores 


Women's clothingistoresimi 44). kee eet eis eee ae 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores .................c0cceeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIONIS(S 32 5 fe fea ee 


O18 2) 2 6e wins 2 eos paw eeele is) aba inly \e)ecpl al eteta ere 6 


Sales 


Ventes 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


129,715 

32,907 

16,712 

98,039 

5,141 

x 

707 

137,053 

2,612 

48,838 

6,698 

10,102 

6,233 

15,586 

8,464 

967 

3,221 

3,525 

8,086 

3,811 

4,374 

14,219° 32,314 
1,310 + 19.6 2,998 
Xx 2,283 


7,983 


5,695° 
31,609 + 30.0 


346,854 + 11.3 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine, de Vancouver 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de c 
= 1 986/ 1985 1986/1985 = 1986/ $985 herrings: 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 560;266" » --~ 7.3)| Epiceries*=: Bouicheries ©. San. ceca ee eae ne See 1 

xi 147,202 + 12.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 
15,601 ‘ : 79,290 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
418,432 418,432 -2 (GlandSiMagasins®,.< c220% sacon 0 os 9055 ee eee 4 
x 24,016 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= xe EX Magasins GeEnGrauUxe:: « saqi4 dane eae ad acoso Ae Gee 6 

x 2,822 FP DAZAIS » o.5 00S meh age cus bieih See, a tae pak ee RS v 

x 614,011 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 11,987 -9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
72,557 : } 236,802 ©) | SIAUONS*SONVICOR eb 2 oan as as ened Gale oi che 2 eee eee 10 


= ; 31,626 SAN GARAGOS Wits. cosy erce fuaneicevolie hal war aerators Aetna eee 141 

| x 40,588 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,225 4,273 25,498 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 43,386 24,228* ae 67,615°* .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
24,335 10,978 E 35,313 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 4,165 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


x 12,985 Magasins de chaussures pour la famille ................ 170 


4 14,098 Quincailleries#s.. 2% 416 Ss, nated oa ee ee 18 

x 39,489 80], Magasinsdeimeubles «<<... << .:<geremie aaa niin aera 19 

x 16,561 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 16,948 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
83,679 64,304 ; 147,982 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 7,554 5,957 : 13,511 82) Librairiesetipapeteries <....15.s..:<cwoutte acerca, dere cleaees 23 
x x 7,595°* cod] FIGUNISTOSH tsk eto care aan enclose eee 24 

i 10,599 : 17,506 28,105 21] BOUTCTIOS Is oo a 5.6 2k ouckoeatho has onnrices es eerie 25 
x x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

16,665 : 20,913* ve 37,578" Magasins d’accessoires personnels................+.-- 27 
| 196,832 : 132,558 3 329,389 Tous*les:autresimagasinse: 5 du... ut aes. anaere Satan as 28 


1,493,163 1,531,524 3,024,687 i Ensemble des magasins................s2eeeeeee08 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing 


stores 


| Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


ch 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


45,758 
x 


12,574 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
| Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 
1,660* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
4,110 Magasins d’accessoires personnels 
| 15,957 Tous les autres magasins 


148,866 i Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,480,871 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 181,669 
All other. food ‘stores, 2 soos. iS sear eet eetan se 20,495 
Department» Stores) « o..6- soa eheae oh ae ee ee 1,083,540 
General merchandise stores ...............-.+eeeeeee 185,588 
GeneralstOres: «6.4 5. .ccasea arene Ge, «0 md a Patan ree 74,921 
Variety <SlOrOS ici as recat sain ain vito sya, ge er hare ee ee 97,189 
Motor vehicle: dealers. . ..... sie. ese see ees 42,984 
Used.car :dealers:.....:.«: So Pe oe RR 

Service ystations ss... s..)a Gawd ain = cleats Mee eaten 


Garages site acylase. qoareeoaracion a basins Ab eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 19,261 


Men;s:.clothingstoresmac kira: Sina. creme ae cere 71,086 
Women:s:clothing"storesais sre er encerse eee ee 170,194 
Eamily clothing istoresis ots pc eawttrenie ee Ce ere 115,407 
Specialty..shoe: stores Ae eoenean: Saas Se es 11,510 
Family:‘shoe: stores: Pt S22 Se ee. Se 80,033 
Hardware :-Stores!...-s.00/ « shear els 3 ee 16,801 

OE es recht re AGett, Gs O.ce 37,140 
Household appliance stores 90... ..... 22 8. See 5,560 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 49,782 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 141,786 


Book: and! stationery stores)... 4... .200) soe te ween 33,689 


LO i ho a ae a an 3,354 


SP ok) tVinsonre) sh vt callin & emeiianes 1a Sy GRR Ra Rn 39,015 
PUELUR SS See 27,332 

shits her eh eca temas oe 53,435 

shinsiotoap sah el ian ho SACOM MSN EOS ae ene 720,769 

tier slip ata) ai ais: atintinwipevatavonevanetela lence ha ee eterna te 4,988,146 


Change 
1986/1985 
Variation 


804,456 
460,556 
215,426 
62,860 
112,032 
13,998 
2,814,343 
80,535 
703,949 
145,248 
290,915 
56,293 
93,584 
58,248 
9,965 
29,669 
115,303 
108,653 
45,660 
53,069 
354,649 
24,174 
59,787 
41,747 
204,962 
100,656 
664,045 
7,724,782 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 5.9 |" 2,285,328 
+ 26.8 642,225 
+, 15.9 235,922 
1,083,540 

248,448 

186,953 

111,187 

2,857,327 

80,535 

928,683 

145,248 

310,176 

127,379 

263,778 

173,656 

21,475 

109,702 

132,103 

145,792 

Siee 

102,851 

496,435 

57,864 

63,141 

80,762 

232,293 

154,091 

1,384,814 

8.4 | 12,712,927 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + 4+ 


+ + + + + 


13.1 


= el) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-May - 1986 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

6,531,279 10,094,097, + 4.3 | Epiceries - Boucheries..........................0:.. 1 
802,154 1,947,704 2,749,858 + 17.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
98,108 907,497 1,005,604 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,419,003 = 4,419,003 Grandsimagasins street ar, A ee 4 
803,578 252,887 1,056,466 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
340,606 460,034 B00;640" =f 85:5) 'liMagasins:géneraux'n. ii... nso ey es Oe 6 
389,875 56,247 446,122” + 13:9} I:Bazarsy 2. restreanen thatch arora store 7 
178,541 11,750,294 11,928,835 + 10.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
2 316,737 316,737 + 18.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,123,029 3,271,793 4,394/822% -+) 0:6) |\Stations-service: «x. oni. oan car ee, 10 
= 622,644 622;644° == =F KG aTAQGOS = s iestel es orscare cor ram eater ey at ee 11 
78,240 1,001,418 1,079,659 + 8.1 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 
255,435 225,464 480,899 + 5.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
691,884 391,654 1,083,538 Magasins de vétements pour dames................... 14 
466,572 242,279 708,851 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
46,742 39,081 85,823 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
306,919 110,607 417,526 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
71,067 375,419 446,486 Quineailleries .:.:°./..5/o26)e LAR ene ene Sees 18 
UZAIRIVAS) 464,956 636,131 Magasins: de meubles).:..%).:. <2: SRS Be Seas, 19 
24,321 206,061 230,382 Magasins d'appareils ménagers...................0.005 20 
222,936 219,531 442,467 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
665,533 ,691,104 2,356,637 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
156,066 117,047 273,114 Librairies:et- papeteries :)....2. 05 Fee. CR ee. eee 23 
9,487 208,098 217,585 FIGUTIStES) ssi. chee latte hah fot hare datanyin tates token See ee 24 
143,047 159,273 302,320 Bijouteries scart tty rahe rer ee ee et ae 25 
117,273 663,963 781,236 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
226,607 431,574 658,181 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,939,629 2,779,880 5,719,509 Tousiles;autresimagasins: 47.75! ere ere aes nin 28 
29 


21,279,106 


6.2 |32,476,066 


10.2 | 53,755,173 


Ensemble des magasins..............+2.e2ceeeee: 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland. - Terre-Neuve 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 26,748 = 01S 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,722 + 10.9 
All other food :stores:..<. s4qenits seas aoe eae 1,660 
Department “Stores 5... 955 cos mis axons se eareeasueeye remenan ores 11,413 + 3.0 
General merchandise Stores fr. <j-r-ipaetertetereat aie cota eit 10,520 + 14.1 
Genefal Stores) .o.6 5 2 sce. areca et a ae ee eee 5,956 eee 
Nantety:SlOleSie af crore ovote. os tchaidyran gsc cubes aki os ee 5,448 ar. fds) 
Motor vehicle-dealers: .. . ...netorheng Sass acer 46,204 are SEL 
Used: car dealers) <_<... :.rieipesds tre @ neers chal erent X Xx 
SOMVICE Stations je skomiegsceceidimyaie es 2 Oe eo 16,720 ren hed / 
Garages \. Sicsin comarca ieee eet Chm acteh sarki eee 1,228 - 14.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,554 + 24.3 
Men's clothing: Stones iaaae.ncet ees ey eee : 742 oul 
Women:s7 clothing :stoleSmiast.-t aie eee eee nes ao 1teh7/ 
amily ;clothing :StoreSevivs..4¢-h0e ee eee as oie eee: ; : - 3.0 
Specialty. shoe. Stores, cee tact re: Scent Shy tera Xx 
Family Sh0e::StoreS nea. stir Sey tee ries ot ice X 
Hardware Stores... ates ak Nose Ss on ce 
SMITE Oe oO OE Ore Ae Be Udo 
Household appliance’ stores: qaeqsa. acon oe eh castes 3 - 56 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 35 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 14.0 
Book and stationery stores................00.c0se eee + 10.0 
FSIONISIS. 5 2-2 sh ivr cicear. a Eon ee ea 
Ra EON On SOEMICIO EAS SOA GES sc - 45 
Sa eee Re ey ae ee Se + 85 
MAEMO OU Aree ce he A ik int 6,548 12,952 ele 


POU TOC MO SUOE OO. Cr OU NE OCS Goan Aco see 124,197 198,988 + 58 


= a5 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 

April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


5,285 Grands:'magasins..~ Sine ce oe ee ee eee 
x Xf XK KK | Magasins de marchandises diverses................... 
Ree I XS KR ME ES I Bazalsis testa date dentin ee 
XxX XN 2,361 © "= 14/2) Stations-Service arse a s  e  e ee 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 
x Magasins de vétements pour dames................... 
Xx Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 
= Quincailleriess .2. Wae fo eee Pr ee 
x Magasins de meubles...... 72. Seen ee eee 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Librairies“et papeteries:.. se. See es ee ee 
= Fleuristes 0 ae alse AR Pa ed PERTTI Oe 
x Bijouteries*: ses soo tO ORNS A eee eee 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
- Magasins d’accessoires personnels.................... 
x Tous les ‘autres‘magasins: see. se ere e oe se ee 


Ensemble des magasSins.................0.eeeeee- 


27 


28 


A936 n= 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other’ food stores: j.cise eee: Saute yer ee 
Department stores... ieinc atts aol om oe re 
General merchandise stores ..........5.2--00--+20 000 
General Stores 5.5: oss.3 ia ache sttga 7 ee ae eee 
Variety ‘Stores tis nc oss: csi ere sche ae eae 
Motor vehicle: ‘dealers: ... «:.caliarinete Sembee eee 
Used car dealers) sca. Seats washers ames 
Service :stations. )..cgajaih ose. aa ee ee 
Garages® sae GSan Noe ade oe een ee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing Stones seared sy.taete ewe dates ee ee 
Women's. clothing "stores aes a-.5-ntie ae oe ee 
Family clothing"storesaic ce ath npony viernes Paes Se 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


HardWare*SlOl@S wigan actos Gesaste eed eee 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIONISIS Ika o es tic aia Mey ana te) i 


sisi} &s\fopeures =) ans} <flaro char Sheeran eee asked a ae 19,786 


mintaisiese, sais: a)e!s, =) <jaratetaeatetleset cietereteeieaenite 146,405 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


97,520 


3,383 


427° 
3,165° 
1,639 
21,382 
249,354 


Change 
1986/1985 
Variation 


75,845 
12,617 
3,612 
29,928 
11,239 
4,841 
4,958 
97,520 
3,383 
39,000 
1,341 
10,141 
2,685 
6,434 
3,931 
459 
1,849 
4,408 
2,740 
1,268 
3,882 
21,091 
2,674 
1,164 
1,769 


3,533 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1986/1985 


Variation 


+ 


ze 


+ 


Ah 


+ 


+ 


+ 


tf 
0.1 
19.5 
1.6 


4.8 


t 


=O 7a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
April - 1986 - Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


48,449 eect 0:15 |Epiceriesi=; Boucheries stn tev yetes pean. 


11,083 -O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


3,681 Tous les autres magasins d’aliments................... 


20,731 


Grandsymagasins ats. dcicweso awe oon are sree 


8,391 


2 
3 
4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
8,603:02 + 110:43)\Magasinsigenérauxstes.nco sence s an A SIR 6 

7 


5,474 SMB AZAS GAP rer cvieusneteutane tarp tiieneileh ch oepighenchri at outa st ene) RES 


x x 65,027 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,237 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 27,503 Bi | StATORMS=SONVICE a5 so: sxe ayo ens eran peeiisien arene os SR 10 
- - 1545-98 se 18.70 (Gai ages pire seas crealeeiter craks herons U A TT RE 11 
x x 6,800 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


pd oe + 23.0 2,236 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

3,410 sp \0a 5,008 Magasins de vétements pour dames................... 14 

1,998 sn . 6hg5) 3,411 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = QUINCAINENSS Me i. tine: cera 1a '@ ptodana enaketcs Nee G IS RO 18 

x x Magasins'de meubles: #:...-.......eeeteeeyeen 4. pee: 19 

| = - Magasins d’appareils ménagers..................2.005 20 

x x 1,418 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,218 13,796 15,014°* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

878 a ish 1,231 Librairiés et papeteries P....:.<. aati ee 23 

x x 868 FIQUHIStOSIWME 6)..-.0os Ghtew's WE Me tes ate oeeaetotatem koe 24 

842 27.0 1,550 BilOuteniGS wines nce wee rare ores 6 A ee 25 

x Xx 3,430 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 379 Hee 4:3. 808° 1,186° Magasins d’accessoires personnels.................55 Calf 

13,333 - 0.2 11,823 25,156 Tous; les. autresimagasins! F ....4 4.2% 24 yee Rae Ee oe 28 
98,521 180,202 278,723 Ensemble des magasins...............2e2eseeeees 


- 388 - 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

April - 1986 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


All: other: food “stores... See as eS ee a eee eee 


Magasins a succursales 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


280,052 
179,665 


75,900 


Independent 


Department stores 


General merchandise stores ..............0000 cee eeee 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers .... 


Service stations ..... 


Galagesi..cns ene <8 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Women'saclothing#stores atten, iron aerrtctteeion ate ener 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


734,001 

35,224° 

204,270 

58,051 

x 

12,457 18,783 
37,020 37,523 
36,184 24,218 


3,632 2,633 


Family shoe stores 


33,553 


9,058 


Hardware stores 


Household appliance: stores. - 4.0.40. 11 se. 1. oyses 8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


oS) Cees San ee ee ae RE 


x 


36,712 


32,219 
7,352 
3,599 
3,102 
7,877 

95,115 


820,623 5.7 | 2,164,865 


Sales 


Ventes 


505,650 
186,329 
81,016 
190,553 
27,273 
23,712 
29,597 
734,001 
35,224 
245,710 
58,051 
54,030 
31,240 
74,542 
60,401 
6,265 
42,611 
35,254 
47,305 
11,635 
31,567 
100,595 
14,596 
9,555 
10,898 
52,751 
35,275 
249,852 
2,985,488 


All stores 


+ + + + 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


14.3 


4.1 
10.0 
10.4 
12.8 
16.8 

7.4 
13.9 
22.8 
22.1 
16.8 
24.7 

6.6 

§.9 
14.1 
20.4 

5.9 

2.2 

3.9 
13.3 
UL by/ 


ZEBO= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerc 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 as 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


250,902 


x x 80,756° -.. | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


3,319 = 251 45,504 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
112,159 + 8.9 112,159 Grands !MagQaSins .o..--eanrdctesser coterie Re 4 
x x 8,631 20.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 897 & = BS.0 i /IMagasins 1GENEraUx .. :<.srcerceorencvsvors oxecesccee se 4 REI Oe 6 

x x 8,747 SOG I BAZAU S jeer ssiray an WOKEN caption enters Aer eB eanlswor sera nck wk oh Rene 7 

= = 342,624 342,624 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,087 11,087 + 32.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,931 = 0:1 83,496 112,427 POF RSHAUONS=SCLMICE 5 oes cicero cers; onensitenayototranrey aitcitcy ir enn ee 10 
- = 17,610 17,610 (GARAGES sso ocean sidi i scascesdenrcicieer open ct Race ae CIE ap oe woe en 11 

x Xx x 19,489 + 13.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,803 + 24.4 6,806 14,610 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,297 + 12:6 17,993°* 38,290* Magasins de vétements pour dames ................... 14 
20,043 + 130 7,500 27,543 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,219 ap (3.8) 1,797° 4,016° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,443 + 28.6 5,068* P27)-ty|'3) 98 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x x 18,181 QUINGAN EROS 2 os. cie cores ensssro cd cis rerickes sheystey hy RRO. Os Sep 18 
5,989 icons: 14,400° 20,389°* Magasins deimeubles.,..:..:-<,..... eee ee Serene 19 
x x x x Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

x Xx x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,698 ap | hI) 36,070 57,769 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,945 + 16.0 2,097 8,042 Librairiesiet ipapeteries............<... 2. Sees eee 23 
= - 4,198 4,198 FICURISTOS 05 cere tenes 2:2 Sunred vaniworanaeaatiet: ds keacackerec orate tt ee ee 24 

oon te 14:8 3,703 6,254 BBiJOURLONIOS 5 acs sexes eo eres epeyedteic 2a nests av epao ees SORE ee 25 
Ar6I5 + 14.0 17,658 19,273 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,410 - 0.1 12,026 17,436 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
64,878 Ais) 68,647 * 133}525° ous leszautres imagasins, 4. -... 22 cece eae ee 28 


1,414,787 Ensemble des magasins................+.220-+05- 


481,447 933,340 


= A0u— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 193,928 734,631 + 3.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 90,821 196,915 + 19.9 
All:other:food-‘stores,... cs anes: Aaa es eee eee 66,531 77,197 + 8.4 
DepartmentuStores 0.2.25 su. eiscs. guise ete See or 363,026 + 9.9 
General merchandise stores ...................00000- 102,964 ar fe! 
General ‘StOreS ic io: gi; sees cava ns sis as oe 17,900 + 27.8 
VarietycSlores2.13.5.45.,0%- cane sles wag arae euncrg ree eee 29,137 - 69 
Motor..vehicle::dealers |... «,. 22! scittncis.e hot iietereeietetene tae 1,144,116 + 13.0 
3 Gigs i8) LE a SRO Geek ee ee 24,702 24,702 + 12.8 

Sev Filey by choose texeucalsepler'ele-cjncises shes oN ROMET ae eae tects 198,985 307,846 oe) 2a 
sid seysenea br'se'shigs @ SL RUSRS oReGOMOLD: sulercey os) ke) NCIS &. aioe 53,157 53/157 ae ils) 

De Sa 112,531 117,520 +5 1041 
Men's..clothing: storesanornwt 1.5 See 16,274 41,228 +. 1102 
Womenis:clothing ‘storesee ai. hn ede an See 29,320 91,040 + 58 
Family: clothing: stores?2:4k a). 245. Sees See eee 11,632 38,728 + 15.6 
Specialty:shoe: ‘storesane-y ee. es We ee 3,617 7,702 + 3.4 
Family shoe stores=re! She. eee ee Sree 11,257 36,383 a 15at 
Hardware: Stores. soo. sete gis secures as ce ene x 27,584 “916 
<isatie-/at dio 12 a, SE Se Os 14,783 36,639 51,422 1931 
Household appliance stores ¢....5.......-...-5-0..000e 4,467 14,692 19,158 Be fcr 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 19,389 6,713 26,103 + 10.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,790 126,619 175,409 + 23.3 
Book andi-stationenystoresis:, «..1...0 See ee 11,901 7,240 19,142 + 72 
ENON StS oho ee ncaa cromsvarn gore eect oe 8 877 : 14,830 15,706 = 1ie2 
BG teh ei site “diy io gle) Mate ene ent e & %.3. 0 Oe 12,037 11,790 23,826 Bat / 
Sitah ie sh, LAME 10,204 56,254 66,458 + 18.0 
Pend Seek ee ah, Re 24,357 38,507 62,864 a allen / 
OURS sori) discs) aud yeahs Reodee eae ete eee, 274,450 223,806 498,256 1422 
DIOCESES OO CICOG Sr Ccks Sco cium che 1,824,342 4,370,120 + 10.5 


=vAA\= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


207,120 46,612 253,732 Epiceties -! Bouchetioss sag.manenae. anes fearon 1 
24,990 32,969 57,959 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,778 : 38,615 ; 42,393 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

_ 148,753 148,753 Grands magasins) a). 45 4 25. sng eee eee 4 
24,352 : ; 30,742 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 759 -2ANMagasinsigeneraux:s 42 sondern Pee 6 
5,567 ; 6,088 AMNIBAZANS Poh hess yy isu GN aon atpeliels arent, c.g ey u 
x 429,303 + 20.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,183 - 11.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
43,677 : E 103,004 <4 EStAHORS=SCNVICE oi oe 5 eps ons pp sven o 4 oe Re oe roe 10 
= N4j274s Sr BOG I Galages Fae aera ez exctsl atch ah yee 11 

x 36,104 + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,774 : : 20,062 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,540 : : 42,983 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,850 ; 16,012 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,807 4,669 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,420 ; 17,187 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 7,604 Quincailleries sos. cc Aistineen-ae.abebstae eos ye eee 18 
9,592 e. 17,444° Magasins'de''meubles:..«... <0 ss aavita omen ferere teenie 19 
x 8,599 .6 | Magasins d’appareils ménagers..............-....+0-. 20 

X 14,213 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,625 f 54,687 67,312 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,254 2,707 8,962 .6 | Librairies et papeteries: .........,.,.. cite «nopcacnie. Se oeierak 23 
x x 5,979 FICUIISTOS ieiess vie eversy2) cust ara oun epaleeatcyetoneeey sys) ee 24 
4,566 } 6,126* 50 10,692* BBJOURSTIOS yo, oss aap scypoccog tiie tigesscy shy oy os ean een, ey Re 25 
5,085 : 24,005* a. 29,089°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,770 : 25,007 * e SHA TATA Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
97,337 : 97,527 194,863 Tous lestalitresiimagasins <.c{-va-.4s,7-74 ».<) hereoheks tara tae 28 


695,203 E 936,539 1,631,742 Ensemble des magasins................020eee2005 29 


2940" 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1986/1985 


Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3' | All other food" stores... ~ Sate Eee oe ee ae 


4 | Department stores 50,421 


5 | General merchandise stores 7,605 


6 | General stores 


TAN AviOWeSIONCS: Stein 08 altel aad veto ee 


8 | Motor vehicle dealers 


9: Used: car “dealers... QR Re fo. OR 3 eee 


10 | Service stations 


11 | Garages 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


14:1 Women's: clothing storess oa. t) ees ee eee 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


WS | Hardwate*stores:...:.: sad aiie wwtiea dese ace ee 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 12,242 


28°} 'Booksand| stationery ‘Stores\a.......4. Seen ee 610 


24 | Florists 1,436 


1,582 
26 | Sporting goods and accessories stores................ Xx 


1,259 2,086 


17,644 28,033 


195,376 


263,929 


93,230 
18,020 
4,810 
50,421 
8,885 
10,605 
2,886 
109,112 
2,797 
35,325 
3,649 
8,327 
2,735 
8,597 
5,790 
814 
2,343 
3,259 
5,535 
1,536 
4,385 
14,779 
1,993 
1,436 
3,169 
5,846 
3,345 
45,676 
459,305 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 5:9 
+ 14.1 
+e 1:9 


aie Ae 


14.0 


+ 


+ 
oy 
N 


12.9 


a ke) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 

April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 x 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 63i160— 4-97 °9:2))|/Epiceriesi=. Boticherieshuete Sane ee Aen. eee. 
x 9,622 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 3,127 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
45,477 ; 45,477 {Bi} Grands: Magasin vars. azsuacisoeususvs spouse 
Xx 3,365 * ... | Magasins de marchandises diverses................... 

- an 101° s2-1||| Magasinsigenerauxden.:. cradesinechers ca ee eee 

xX 747* 295i NEAL ANSP ieriias,s cass oneuse sw oeN sus sh geno gy sigsb'> xeon? kon acy. a ae ee 

= 66,080 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= a8 2,104* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 27,457 $2 | SHAROMS-SOMVICC ae, oo aja. ewe ee io cneucusasasueye risus ARN aR eRe 

= : Wil2Bie s+. 4 SeliGaragesigg: siasa oa ciccs cats aeeersutiswin ere ee 

x 6,541 .1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 
1,385 ; : 1,977 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
5,483 6,996 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 
2,944 3,103 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 809 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 

x 1,884 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 3 572 BD | QUINCAINEHISS See.«. 5,250: ere ds ia cstendilo veuerteynnerasixskar ERD ROE 

x 4,334 Magasins: de imeubles iis......s:+.<::)eeeees eI Se re 

X 837° ... | Magasins d’appareils ménagers...................005- 

x 3,114 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 9,539 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
1,263 1,590 .5'| Libraintes et: papeteriesas.....:, «+, Wee eee. oer see 
= ; 922 US MIU IQUITISTOS re vaia.secexeceereneheteucteRaenSasaomtucn(oy <Baktdaesmeney oh cneh AMR Re 
1,335 : aS 2,714° BijOUTCTIOS Hes cscses. «sere, enancesasrdhsisrctsiameponstoroy eeaeden ete 
x 1,818 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1,184 1,767 ; 2,951 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 


14,528 : 15,353 29,881 Fal TOUS HEScaulthes MAGASINS Wey. 2:-.-W.c2n-nsek-b- nes nena ae tera 


158,381 143,567 301,948 . Ensemble des magasins................2..seee0e: 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food) stores... Ss ees arse eee alee 
DepartmentuStores iyacsciieg. sejsvacecisngeessyar sve fe RE IS PTR eS 29,608 
General. merchandiserStores iie...s sete st sae or stews eenshone 12,242 
General Stores... <..csecesceedacavousts, <p ade scans eagle ea Oli2e 
Valet tSlOLOS ee tetnenis cokes ctalevan snp oreo ch ee he eng ee 3,752 
Motonvehiclexdealers ..«......55 «cihseee oo cere onan 
Used) car: dealers’ s..0:..°.. Seas oO RR ORE Pease 
SOmViC@sStatlOms in cosine yenzivs (hicaye eval (suey swcvenenenn qa ORE PERO 
GAT AGES 6s jess hs cave Ya saregd pe ecee senses steusw vartyensecne aes eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing| Stores snide ae oe) at ee eee 
Women’s’ clothing; storesmane sees Seem. aie eee 
Eamily clothing |:stonesseie.1:1 abies. een eae nee 
Specialty shoe:.stores' saaitaachie. aontenuels. a eee 
Family, shoe, stores aera a. Ree artless ee 
blardwareStores:...i<27.spssestieuietve noon 9 eee oe 


Household appliance stores ............0.0.0---0maes 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksand:stationeny stores)... eee eee 
EIOEISES 2 Auaicdeisns chs sckctexcuslccopoweh xGeegenegeniv cca, ae 


Pe EIT 5 on Ar DO hicta so  By 8 nk 17,657 


sage, #40) jnilapsxrhnparoinyehofebaregeraiets Sheltie eerere tains 157,313 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


1,655 
27,190 


264,917 


Change 
1986/1985 
Variation 


75,356 
15,363 
3,425 
29,608 
12,654 
25,213 
4,166 
107,298 
1,600 
18,836 
2,914 
10,291 
4,005 
9,761 
5,482 
419 
3,092 
4,740 
3,621 
1,392 
2,012 
17,673 
1,661 
1,278 
3,068 
10,327 
2,130 
44,847 


422,229 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ + + 


+ 


24.6 


11.4 


=/45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/ 1985 
Ventes Variation Variation Variation 


139,022 : 179,949 ‘3: | Epiceries.-<Boucheries! Jo. sinouig). Sma. Gee 1 
16,099 48,276 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
945 9,586 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
124,577 : 124,577 23! (Grands: Magasin si. 55 4st ore sy ancr ne nse ee 4 
12,273 cas 21,716* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 49,797 {Gill MAGASINS . GENEKAUX so. are gers soni ot «tore crenaveno SNe 6 

5,331 aie 5,922* SOL BAZENS ce callie sob ottenenaren ot easy oh ch auehax wbieteanimcncs aioe eRe eee a 

x 291,328 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- : 1,949 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,292 ‘ } 68,647 SS ill {StAMOMS=SERVICE bo are eco. ve: set heno suorn oy vase ees  e 10 


- BiB6O w= NOL Garagesy: sacs x nec. «.2 Ar acinuaectiey ane ear eee cr or 11 
3,155 : : 23,940 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,162 : 12,736 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

18,468 f 24,659 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,908 18,949 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,163 1,575 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,890 ; 8,155 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 10,480 Quincaillenies ;. cranes acuene mis Sane nse eee 18 
2,984 : 8,128 .9 |\Magasins' de:meubles... «5... a... ete MRED. See ens 19 

x 5,320 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 12,086 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

11,765 52,044 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,548 5,026 Librairies et. papeteries . .... - 2.001 ie Se ede nee Ste 23 

x 4,799 BlouristeSras <cee ch ece.oe bie sis bute DA ga cep eee 24 
3,768 ; 6,605 SF A BOURCNIOS so co. ie ee acconeter ava Melee o ene per eee 25 
3,590 17,927 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,075 9,999 .9 | Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 

69,803 ; 136,608 Tous les autres magasins ................. eee eens 28 


519,470 4 1,166,652 : Ensemble des magasins..........---+--eeeeeeeees 29 


= AGi= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

April - 1986 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 


General stores 


Matioty = StOneSjicteicceser sa srs, 200 ae sclelea sso give, seopare cc, alns pS 


Motor vehicle dealers 


Used)'‘car, dealers’..c)..... 4nd eae he: ay 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women'saclothing stores #2; 4in5 see ae 2s ee 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores .... 


Family shoe stores 


Hardware stores......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


162,585 
14,938 
3,814 
151,313 


13,922 


26,522 
2,335 

x 

3,398 
4,829 
4,625 
75,085 
551,749 


Magasins a succursales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


80,860 243,445 


36,384 51,322 
18,133 21,947 
151,313 
17,732 
9,891 
6,628 
257,246 
6,697 6,697 
62,693 89,656 
11,345 11,345 
12,149 19,358 
2,431 8,464 
8,913 24,548 
4,219 16,115 
1,733 2,436 
2,089 6,099 
8,921 
11,477 
5,173 
6,281 
60,939 
5,742 
2,918 
10,112 
24,374 
15,231 
139,613 


1,235,022 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


2.6 


+ 10.6 


+ 
+ 18.1 
+ 


= AT = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


SS ; ee 2 : A ee Sale Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Ventes 

x 1095320) # + §8!4: | Epiceries. = Boucheries: 2%. aha: Batts eee 1 
x 30,423 + 14.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,256 15,910 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
89,537 89,537 GraANAS IMAGASING Hos: i. <r ch xex-pe. cece» ofonsues oe ee 4 
x 5,431 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= KB FB BX MaGAaSINS: GENCRAUK ieee eicney swe, cus sv eves oneues oh NE Pee 6 
x SEU w= TON7ZPIBAZALS). chix cats aces rok eekneg ca ores Wau sn overseas cacasc 5 7 
x 140,562 + 15.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 2,530*° = —_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,726 A5;688) = =" 11015 || Stations-S@mviCe oraz 2.05 scorexaxensrersvererss ovens 9-5 HO 10 
= GISOSP 6 = GIGH I Garagesh rs: geccyy-scveusdeyeesbcncnexckoxsksn sew eo ka ores ake ee 11 
x 9,395 + 15.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,418 5,364* + 24.8 |‘Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,389 14,750* + 28.6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,436 7,878* Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 950 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,074 Magasins de chaussures pour la famille ................ qi7; 
Xx 3,136 QUINCAINEKIES e. 5..5sSc denen: sete soils tononeiera teksto t AME eee 18 
x 7,973 Magasins: deimeublesis.<.s.:c.-4::..0.xeee eee he ale ete nee eeeeeee 19 
x 3,684" Magasins d’appareils ménagers....................0.- 20 
x 3,787 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,118 31,351 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,494 2,682 Librairies ietpapeterios?. ...- 2s. cc EE IO. See. HO 23 
x FIGURIStOS? 3, co.cclcicin vse rene tote renee te tere aetorrad steals te eilere GL TTE 24 
2,116 BijOULEKIOS ass 0. es aoe 2G wretevord hime ieee wie Cie eles ae ee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,519 4,364° 7,883 ° Magasins d’accessoires personnels..................5- Cal 
39,752 29,480 69,232 TOUS les AaUitrESUMAGASING” sare .-46.15 syle cre ite eee cleo ae 28 
Ensemble des magasins...............eeseeeeeees 29 


332,596 639,098 


= 48) < 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1986 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All\other food" stores... sitetse >: Sr aRer Sashes). Se. eit 


Department Stores xiaviiiashaus cs: cicetsy slave dovexatenss ke AON 


General merchandise stores .................00000005 


GENES al KStOLOS .soierdicnSacvecesyajoecderscckorec MOTOS 


N.aNOLy ASTON OS fee open epee cloilsp cctv cpaueed Poneto EO 


Motor vehicle “dealers: .;,.,:.. 22a See See 


Used "car; dealers)... j:: RRR ty Ae ees ane 


SOINVICE StatIONS .i5..f65 20 Ako leussey ous SE ee 


GalaQeS ate «ce yt eater Rae ae eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis* clothing ‘stores eeekeidt. a 2S a eee 


Women's: clothing)storesPeah ek. Ane. Be eee 


Family" clothing: stores#rs..&i. assk aha ee eee 


Specialty ‘shoe ‘stores: aatnininike.. ante. ae eee 


Family<shoe stores: <ersr’. ch feet Aosieeeetie come 


MardWare* Stores ie scccsnisi es oS hG eee ew ke See 


Household appliance stores ..................0.0500. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


22 ee 'A S86 010 6 fe oe lo wie eis ele lese el din) wae Shainiateetera tal oF 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


+ 


Change 
1986/1985 
Variation 


9.7 


=749)— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April - 1986 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerc 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 = 
Ventes Variation Variation Variation 


1,298,527 : 698,516 f 1,997,043 '9 \\"Epiceries:= Boucheries 45.01 5. cne ix snd ae eee 1 
161,657 406,211 567,867 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
21,939 : 185,350 207,289 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
976,855 : = 976,855 | GTANGS | MAGASINS ky. tse yin neuter ee ee 4 


169,521 ; 54,933* eas 224,454* .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
69,747 ; 97,305 167,052 SG MIAGaSiNS: GENO AUX: a. fisatece aie eaty cha Aone rene ete 6 
84,177 : 11,600 4 95,777 Roa otc 4-! (Vea aremer, AAloth deere mars Ste MeL Sp ercmenee ek, OOO co Oh Boo 0.0 i 
42,112 2,826,332 2,868,444 + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
> 79,444 : 79,444 + 24.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 9 
212,005 F 640,386 852,391 1) StatlONS-SONVICE Meese c.acc.cie sole ohne oat Cee ee 10 
- 139,383 : 139,383 WA! INGOnaG@Ser er si: 2 heoegeus dae oe cent ete cree Oe oneaee 11 
19,080 : 238,312 257,392 + 10.1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
57,586 48,786 : 106,372 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
154,722 93,523 248,245 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
105,543 : 53,415 158,958 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,185 9,629 : 19,813 Magasins de chaussures spécialisées .................. | 16 
75,572 28,211 103,784 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
14,263 : 85,966 100,229 Af Quincaillenesi.otteek mace arnt. pyensusiare ate crate cea aware ene 18 
36,061 99,188 135,249 Magasins: de: meubles ss a2. avciersnevane oc erechornre epee stores 19 
5,298 41,297 46,595 Magasins d’appareils ménagers.....................-5 20 
43,665 y 46,091 ; 89,756 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
134,863 f 336,895 471,758 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
29,756 22,861 : 52,617 Librairies et papeteries: «ak ands ca nerenee seen ones 23 
1,792 y 36,437 38,228 PF. RICURISTOS: arc. noe Sara acca ces erat aah ones ewer ste te eearoe a 24 
28,299 : 33,414 61,713 Aol (sion Cittiyonumees eso boscoosonneGeeenouen mots d 006 25 
23,990 162,397 : 186,388 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
45,043 ; 89,090 134,133 Magasins d’accessoires personnels...............++.++- 27 

593,565 : 608,905 1,202,471 ous: les;autresimagasinSw-r-cs..s recede gts errr ra tole 28 


4,415,823 i 7,173,877 11,589,700 rE Ensemble des magasins..............+-e.-e--eeee: 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11 Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


WOMIKHDYWVHEWNH 


13. Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31. Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37. Saskatchewan 

38 Alberta 

39° British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1986 1985 

ee 
January February? March? April! MayP April May June 
Janvier Février? Mars? Avril? MaiP Avril Max Juin 


ions of dollars - millions de dollars 


2,002.7 2,018.1 2,014.3 2,070.9 2,053.6 1,969.4 1,972.2 1,976.0 
562.6 576.6 576.4 591.3 603.7 498.0 500.4 496.4 
205.1 208 .2 214.9 210.7 216.2 186.8 188.3 188.0 

1,046.9 1,037.1 1,062.8 1,060.8 1,065.1 985.8 998.6 964.7 
242.5 222.2 239.3 238.5 245.8 214.7 217.8 218.7 
172.8 174.5 175.7 175.6 170.8 165.3 165.3 163.0 
108.9 106.1 112.6 106.6 106.8 103.5 105.6 103.0 

2,309.3 2,350.8 2,159.4 2,389.9 2,346.6 2,182.2 2,140.1 2,120.2 
57.4 59.6 61.6 65.1 64.1 53A 55.5 54.0 
933.5 933.5 919.6 903.4 910.6 914.6 918.7 910.9 
125.9 125.4 124.9 135.8 132.6 126.9 130.2 116.9 
237.9 244.8 254.1 249.5 248.7 230.0 234.4 227.7 
110.6 112.4 114.7 116.9 115.9 107.2 113.1 108.0 
241.2 237.6 242.6 247.6 243.2 226.0 232.5 217.3 
159.8 165.4 167.9 165.9 168.3 150.6 154.4 147.7 
17.6 18.0 18.5 19.1 19.2 17.8 18.0 ‘ee: 
92.8 94.0 97.4 101.6 96.0 88.5 90.4 86.7 
99.2 102.0 103.1 107.2 104.8 94.1 95.1 94.7 
131.4 135.1 138.0 140.7 139.0 127.7 128.9 125.0 
48.9 50.1 52.2 Sis 51.0 45.3 44.2 40.9 
95.2 93.5 95.7 98.1 101.8 92.1 91.8 92.8 
485.8 489.7 488.0 494.3 497.8 427.2 433.7 441.6 
61.8 61.5 63.3 63.0 64.6 55.9 57.0 58.3 
40.4 41.2 49.3 33.6 41.0 38.4 38.8 39.4 
81.8 82.4 80.9 82.9 83.4 74.1 75.8 77.0 
161.5 159.5 160.5 164.6 164.8 153.5 157.6 150.9 
153.3 151.4 154.4 156.5 159.4 135.4 (eae 139.5 

1,257.9 Te 1,326.4 1,316.4 Ty3PBotl 1,181.1 1,218.1 1,193.2 

11,244.6 11,321.1 11,268.5 11,558.2 11,537.5 10,645.1  10,713.6 10,570.0 
195.1 195.1 193.8 197.0 195.8 189.2 189.1 188.4 
45.3 46.4 45.5 48.0 47.1 44.9 45.0 46.1 
390.8 404.5 383.6 401.6 403.3 377.0 383.1 382.9 
282.4 286.3 280.9 280.6 286.4 26M aT 261.4 253.1 

2,726.0 2,825.0 2,828.4 2,870.4 2,874.7 2,614.7 2,631.8 2,621.0 

4,243.1 4,267.9 4,284.5 4,440.6 4,396.0 4,059.4 4,087.2 3,927.0 
462.9 452.6 451.7 455.8 459.8 425.3 433.7 428.9 
406.0 405.6 407.2 421.6 421.8 392.1 396.8 392.7 

1,199.8 1,204.0 1,190.1 1,186.3 1,192.5 1,103.8 1,129.3 1,103.9 

1,243.3 1,240.1 1,242.1 1,269.3 1,268.6 1,181.0 1,180.7 1,182.0 
33.6 33.4 32.2 33.5 BBe2 30.4 31.2 30.2 

1,284.2 1,322.8 1,340.4 1,372.6 1,347.3 1,236.6 1,247.8 1,234.9 

1,580.2 1,584.7 1,595.3 1,652.4 1,635.3 1,479.1 1,480.4 1,425.4 
303.4 298.6 300.4 303.7 303.1 282.5 283.4 282.6 
629.6 624.3 629.5 654.5 654.0 607.9 594.3 587.6 


Ti) Each series of Table 25 oxcludi ne 
1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1985 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December May/ April/ 

April March 

1986 1986 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Maa/ Avril/ 

avril mars 

1986 1986 

No 
millions of dollars = millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,997.6 2,011.1 Wig 92> 2,004.2 2,007.5 2,017.8 -0.8 +2.8 Epiceries - Boucheries 1 
509.6 525.8 525.4 533.8 549.0 538.3 +2.1 +2.6 Piceries, confiseries et articles divers 2 
189.8 201.2 194.8 199.0 Wee 204.8 +2.6 -1.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,001.5 Te OdteZ 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 +0.4 ~0.2 Grands magasins 4 
224.6 DA ig. 233.9 231.0 236.5 29 55D, +3.1 -0.4 Magasins de marchandises diverses 2) 
158.4 165.5 160.4 166.4 LTAIS3 173.4 =2.7 -0.1 Magasins généraux 6 
103.5 106.3 103.9 108.5 107.3 109.4 +0.2 -5 3 Bazars 7 

2,185.6 2,287.6 2,267.3 2a2 59%. 2,284.0 2529.8 -1.8 +10.7 Concessionnaires d' automobiles 8 

56.0 56.4 Dil.) 57.6 56.8 D665) -1.7 +5.7 Vendeurs d'automobiles d'occasion y) 
902.0 916.0 931.0 947.3 OZeil 964.6 +0.8 -1.8 Stations-service 10 
114.6 116.6 120.1 225s: 125.8 2532 -2.4 +8.7 Garages 11 
231.7 232.2 236.8 227.8 242.8 249.9 -0.3 -1.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
107.8 109.8 106.4 108.6 120.6 111.6 -0,8 +139, Magasins de vétements pour hommes 13 
Zoo e> 243.6 236.4 2359/2 241.0 239.1 -1.8 +2.1 Magasins de vétements pour dames 14 
“IEE sar2 166.5 158.2 157.9 166.0 162.9 41.5 -1.2 Magasins de vétements pour la famille 15 

18.4 17.8 iiiee) 18.0 18.5 18.1 +0.6 +3.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 

86.9 91.1 88.5 87.0 9959. 92a). -5.5 +4.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 

97.0 94.7 98.5 98.6 100.1 101.6 -2.2 $3.9 Quincailleries 18 
124.2 127.4 13251 DZ. 133.6 133.8 -1.3 +2.0 Magasins de meubles hi. 

43.1 44.6 44,7 47.1 45.8 46.8 -1.0 -1.4 Magasins d'appareils ménagers 20 

Silas) 100.3 96.5 100.5 103.3 103.4 +3.7 +2.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
451.6 458.0 461.3 465.5 474.8 478.8 +0.7 +1.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

58.2 63.9 62.9 63.2 62.9 62.8 +2.5 -0.4 Librairies et papeteries 23 

39.2 59.3 39.6 40.2 40.6 41.3 +21.9 -31.8 Fleuristes 24 

78.5 719.3 78.9 80.1 80.2 80.5 +0.7 +2.4 Bijouteries 25 
156.4 15265 158.1 161.8 162.9 166.5 +0.2 +2.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
143.3 144.7 145.4 148.5 155.0 155.6 +1.9 +1.3 Magasins d'accessoires personnels 27 

1,226.7 1,218.8 1,224.9 1,237.4 1,235.8 15227.9 +0.5 -0.8 Tous les autres magasins 28 

10,790.7 11,001.2 10,981.5 11,063.35 11,236.0 11,294.6 -0.2 +2.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.2 187.3 186.5 190.8 192.9 192.0 -0.6 +1.6 Terre-Neuve 30 

46.4 46.5 45.8 46.6 46.5 45.7 -1.8 +5.6 Tle-du-Prince-fdouard 31 
389.3 389.5 385.9 389.5 389.3 380.8 +0.4 +4.7 Nouvelle-fcosse 32 
261.1 265.5 268.0 267.9 276.0 219s, +2.1 -0.1 Nouveau-Brunswick EE) 

2,628.8 2,700.6 2,687.4 2,705.0 2,755.1 2,744.4 +0.1 #105 Québec 34 

4,066.4 4,138.3 4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 -1.0 +3.6 Ontario 35 
435.0 447.2 435.1 437.6 445.6 449.8 +0.9 +0.9 Manitoba 36 
400.4 400.9 379.2 387.9 BOL. 398.6 +0.1 +3.5 Saskatchewan 37 

1,149.3 1515.745 1,147.8 1,155.1 1,165.8 1,183.5 +0.5 -0.3 Alberta 38 

1,202.2 122905 i SVAIZARTA 1,220.4 1,242.5 1,215.4 -0.1 +2.2 Colombie-Britannique 39 

31.3 31.4 31.8 32.5 53.4 33.0 -1.0 +4.2 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,255.2 1,278.5 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 -1.8 +2.4 Montréal 41 

1,489.5 1,539.6 Pees ry 1,554.5 1,583.6 1,584.7 -1.0 +3.6 Toronto 42 
290.5 297.8 290.0 291.1 294.2 300.9 -0.2 +1.1 Winnipeg 43 
605.7 623.1 611.8 615.7 631.9 622.5 -0.1 +4.0 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "lI'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27, Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TARLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


ars 
OCWVDIADVE WN 


es 
a5 


aw 


Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1986 


January 


Janvier 


Februar 


Février 


y March 


Mars 


April? 


Avril® 


millions of dollars - millions de dollars 


2,024.7 
514.4 
179.8 
762.1 
204.7 
146.8 

72.0 
1,867.6 
42.4 
892.9 
115.5 
170.9 


90.4 
198.5 
ileal 

17.0 
69.9 
1.4 
118.1 
46.0 
85.4 
474.9 
53.9 
30.4 
54.8 
122.3 
123.7 
1,016.4 


9,688.5 


156.7 
35.9 
325.4 
233.4 
2,329.1 
3,667.5 
397.1 
356.4 
1,065.8 
1,093.9 


27.4 


1,120.5 
1,401.8 
266.8 


566.2 


1,829.3 
488.6 
178.1 
696.1 
161.8 
139.4 

hes 

2,032.5 

49.5 
837.6 
105.5 
149.5 

67.7 
161.4 
108.0 

12.3 

Seni) 

64.6 
108.0 

40.3 

74.6 
449.0 

51.9 

43.7 

52.3 
106.7 
115.6 
965.6 


9,216.9 


153.4 
35.0 
319.6 
225.4 
2,297.5 
3,440.3 
367.0 
328.5 
997.6 
1,026.4 


26.1 


1,103.0 
1,310.1 
242.1 


524.6 


1,957.7 
536.8 
204.5 
900.4 
217.1 
160.4 

95.8 
2,303.0 
64.9 
883.2 
116.9 
191.8 


89.0 
211.6 
146.6 

dpe 

78.4 

78.2 
129.0 

46.3 

89.8 
464.5 

56.8 

42.2 

52.7 
133.5 
130.6 

1,150.3 


10,547.2 


175.6 
38.5 
351.5 
259.7 
2,651.7 
3,946.2 
420.4 
369.0 
1,125.6 
1,178.3 


30.6 


e277 


1,997.0 
567.9 
207.3 
976.9 
224.5 
167.1 

95.8 
2,868.4 
79.4 
852.4 
139.4 
257.4 


106.4 
248.2 
159.0 
19.8 
103.8 
100.2 
135.2 
46.6 
89.8 
471.8 
52.6 
38.2 
61.7 
186.4 
134.1 
1,202.5 


11,589.7 


199.0 
46.9 
395.8 
278.7 
2,985.5 
4,370.1 
459.3 
422.2 
1,166.7 
1,235.0 


30.5 


1,414.8 
1,631.7 
301.9 


639.1 


MayP 


MaiP 


2,285.3 
642.2 
235.9 

1,083.5 
248.4 
187.0 
111.2 

2,857.3 

80.5 
928.7 
145.2 
310.2 


127.4 
263.8 
173.7 

2eS 
109.7 
132.1 
145.8 
51.2 
102.9 
496.4 
57.9 
63.1 
80.8 
232.3 
154.1 
1,384.8 


12,712.9 


219.7 
51.2 
438.5 
318.3 
3,280.2 
4,796.3 
500.7 
454.2 
1,271.2 
1,348.5 


34.2 


1,534.8 
1,756.1 
325.7 


692.1 


1985 


April 


Avril 


1,867.6 
473.5 
187.1 
906.9 
206.3 
193.1 

96.4 
2,536.6 
63.6 
867.3 
128.5 
233.7 


97.0 
222.7 
144.3 

17.8 
88.7 
85.6 
120.6 
40.1 
83.9 
409.2 
47.8 
44.8 
Dui 
172.8 
117.1 
1,072.8 


10,541.1 


187.9 
43.2 
371.6 
259.1 
2,670.8 
3,953.7 
426.3 
385.8 
1,078.9 
1,136.4 


27.4 


1,256.2 
1,449.0 
279.3 


582.6 


May 


Mai 


2,131.3 
526.7 
203.8 
990.6 
221.5 
181.4 
106.3 

2,700.0 

1.2 
946.3 
142.8 
290.1 
118.8 
246.8 
154.7 

19.4 
101.3 
119.3 
132.7 

44.6 

90.7 
435.2 

50.7 

59.9 

73.0 
216.6 
130.6 

1,257.5 


11, 763.7 


210.0 
49.1 
410.9 
288.7 
3,005.8 
4,429.4 
469.7 
423.1 
1,202.5 
1,242.4 


32.1 


1,404.9 


June 


Juin 


2,023.2 
539.1 
199.0 
907.3 
202.8 
182.3 
103.1 

2,409.5 

59.7 
935.7 
120.0 
268.9 
112.8 
222.4 
150.5 

17.5 

86.4 
116.4 
131.4 

39.0 

92.2 
428.0 

49.7 

39.9 

72.8 
201.4 
140.5 

1,215.9 


11,067.5 


194.8 
50.6 
397.0 
267.5 
DTS 285 
4,160.5 
442.4 
414.0 
1,152.6 
1,221.2 


34.3 


1,277.2 
1,490.8 
286.8 


603.9 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


ee eee 


Per cent change 


1985 

Variation 

procentuelle 
S<_£-.  eee 
July August September October November December May April 

1986/1985 1986/1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai Avril 

1986/1985 1986/1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars 4 % 
Genre de commerce: 

Te O27 69 2,158.1 1,844.2 tees 2,096.6 2,064.0 +7.2 +6.9 Epiceries - Boucheries 1 
562.4 581.9 524.6 hep) 528.2 546.5 +21.9 +199 piceries, confiseries et articles divers 2 
194.0 211.4 189.5 A769 196.4 235.9: +15.7 +10.7 Tous les autres magasins d'aliments 5) 
875.7 O19? 964.8 1,031.7 1,359.4 1,833.9 +93 +7.7 Grands magasins 4 
198.9 218.8 232.6 267.8 315.7 318.0 412.1 +8.8 Magasins de marchandises diverses 5 
166.2 181.4 ND ez 170.4 169.5 195e2) +3.0 +91 Magasins généraux 6 

97.6 112.6 Diise, 103.6 127.6 196.0 +4.5 -0.6 Bazars 7 
2,287.2 ZylIDs6 2,007.3 2,330.3 2,189.3 1,867.9 +5.8 +13.0 Concessionnaires d'automobiles 8 
62.4 58.2 56.3 57.1 53.4 39.6 +1321 +24.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
968.5 990.3 922.1 974.9 968.4 974.9 -1.8 -1.7 Stations-service 10 
124.0 122.6 ilies Aer AS 27, V15).5) +1.6 +8.4 Garages 11 
258.8 2352.1 21259) Zee 289.4 304.8 +6.9 +10.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
88.1 92.4 98.0 113.6 160.8 201.4 +7.1 +9.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
21116 232.2 242.7 2525 270.1 347.3 +6.8 +11.4 Magasins de vétements pour dames 14 
132.0 169.9 161.8 162.3 A913) 263.8 +12.2 +10.1 Magasins de vétements pour la famille 163 
17.1 tHASY 18.6 20.8 21.8 19.6 +10.9 +11.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
72.4 OND Chay 98.9 134.4 124.7 +8.2 +16.9 Magasins de chaussures pour la famille ‘es 
112.1 100.6 Diiso 98.4 103.5 125572 +10.7 +17.1 Quincailleries 18 
124.5 136.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +9 .8 +12.1 Magasins de meubles 19 
43.3 47.2 45.9 49.8 51.9 57.4 +14.8 +16.1 Magasins d'appareils ménagers 20 
103.4 102.4 96.1 109.2 113.1 W222) +13.3 +7.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
435.7 465.0 441.3 473.5 474.6 604.6 +14.0 +15.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
49.2 65.0 60.3 58.7 70.9 11901 +14.2 +10.1 Librairies et papeteries 23 
32.0 32.6 BZ 34.1 Bee) 60.2 +53 -14,7 Fleuristes 24 
66.8 71.0 61.4 66.5 Ooo. 226.8 +10.6 +11.9 Bijouteries 25 
186.7 170.2 136.2 128.0 130.7 184.7 +7,2 +7.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
151.0 ISS) 135.4 141.1 166.2 252.4 +17.9 +14,5 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,261.4 1,315.0 1,160.2 I g/eBIae} 1,347.3 1,749.1 +10.1 +12.0 Tous les autres magasins 28 
10,810.8 11,289.7 10, 336.5 11,213.8 11,935.5 13,300.3 +8.0 +9.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
195.8 198.8 Wiese) 196.3 207.0 230.5 +4.5 +5.8 Terre-Neuve 30 
D509) 5262 42.7 46.5 47.4 53.6 +4.2 +8,5 fle-du-Prince-Edouard 31 
401.7 417.2 363.9 BOK 418.8 465.1 +6.7 +6.5 Nouvelle-Ecosse Bz 
Zl2oil PAM EY 253.2 QLD: 298.4 328.2 +10.2 +7.5 Nouveau-Brunswick 33 

2,622.2 2,764.5 2,533.0 2,780.5 2,879.7 3,088.6 +9.1 +11.7 Québec 34 

4,055.1 4,200.7 3,903.8 4,266.7 4,612.3 Bp (seni +8.2 +10.5 Ontario 5) 
429.6 458.5 417.3 447.3 473.9 541.9 +6.6 +7.7 Manitoba 36 
396.8 417.8 366.5 400.0 427.1 464.1 +7.3 +94 Saskatchewan 37 

1,136.2 1,183.4 1,087.1 1,169.4 1,240.7 1,419.1 +5.7 +8.1 Alberta 38 

1,213.8 1,284.7 1,162.7 1,210.4 1,297.6 1,487.7 +85 +8.6 Colombie-Britannique 39 

seie) B55 33.4 32.6 Syasi} 39.4 +6.3 +11.2 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,187.5 Pa ey4 1,180.9 addr. 1,384.4 i oOlee. +92 +12.6 Montréal 41 

1,430.8 1,500.6 1,425.8 1,568.0 1,738.8 eS iien 411.3 +12.6 Toronto 42 
280.2 302.4 279.2 295.3 318.6 PE) 47.3 +8.1 Winnipeg 43 
593.4 626.1 583.2 613.2 670.6 773.1 411.4 +97 Vancouver 44 


ee 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 
a 
1986 
MCD in May April? Ma yP June (1) 
MDC en Mai Avril? MaiP Juin(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 96.43 111.28 97.70 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 96.04 106.38 107.20 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 98. 36 109.11 104.57 
Department stores - Grands magasins 3 92.08 101.73 91.69 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 94.13 101.07 95.11 
General stores - Magasins qénéraux 3 Sadie 109.46 109.67 
Variety stores - Bazars 5 89.85 104.12 98.14 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 120.02 121.76 116.89 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d' occasion 4 122.90 127.48 113.00 
Service stations - Stations-service 2 94.35 101.99 102.14 
Garages 3 102.63 109.54 103.46 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d' accessoires d' automobiles 4 103.17 124.72 114.72 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 90.98 109.87 101.84 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 100. 26 108.45 e)ak 72 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 95.82 103.15 98.68 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 103.70 111.71 95.11 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 102.12 114.24 96.17 
Hardware stores - Quincailleries 4 93.54 126.01 122.36 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 96.10 104.92 101.97 
Household appliance stores - Magasins d' appareils ménagers 4 90.48 100.46 9516 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 91.46 101.03 97.16 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 95.41 99.73 97.95: 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 83.52 89.64 84.59 
Florists - Fleuristes 4 113.69 154.10 102.00 
Jewellery stores - Bijouteries D 74.47 96.83 93.99 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 113.26 140.91 130.60 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 3 85.75 96.65 99.69 
All other stores - Tous les autres magasins 5) 91.35 104.69 25 
All stores - Total - Ensemble des magasins 72 100. 28 110.20 102.86 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropol itaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 101.02 lsu hwy 101.51 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-f douard 3 97.70 108.57 109. 32 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 98.54 108.74 102.68 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 99.33 111.14 104, 06 
Québec 5 104.01 114.10 103.51 
Ontar 10 3 98.41 109.11 104.81 
Manitoba 3 100.76 108.91 101.80 
Saskatchewan 5} 100.15 107.68 105.03 
Alberta 2 98.35 106.60 103.00 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 97.30 106.29 102.21 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 90.99 102.91 112.73 
Montréal 3 103.08 113.92 101.56 
Toronto 3 98.75 107.39 103.47 
Winnipeg 3 99.42 107.47 100. 35 
HApCOUVEE 2 97.65 105.83 100.89 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) ao des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


57 


TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 


May - Mai 


* June - Juin 


July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


April? - Avril? 


‘MayP - MaiP. 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Unadjusted 


Non-désaisonnalisé 


SSS ee Se ee eee 


Price Current 

index dollars 

Indice Dollars 

des courants 
prix 


millions of dollars - 


116.0 Tale 
116.5 7,929.4 
116.4 9,165.0 
116.4 9,288.8 
116.1 10, 268.4 
116.8 10,485.5 
117.8 9,508.8 
117.6 9,885.3 
117.4 9,336.8 
117.3 9,960.7 
118.2 10,598.3 
118.0 11,901.2 
117.1 116,079.9 
119.5 8,689.7 
120.2 8,390.4 
119.9 10,107.5 
120.1 10,541.1 
120.0 11, 763.7 
120.6 11,067.5 
120.9 10,810.8 
121.1 11,289.7 
120.9 10, 336.5 
120.9 11,213.8 
121.3 11,935.5 
121.7 13,300.3 
120.6 129, 446.3 
123.6 9,688.5 
123.9 9,216.9 
123.6 10,547.2 
123.8 11,589.7 
124.6 12,712.9 


Year/year Constant 
per cent 1981 
change dollars 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 
pour l'année 1981 


millions de dollars 


+12.0 6,683.4 
+1601 6,804.0 
+10.8 7,874.8 
+10.5 7,981.7 
+14.4 8,842.2 
+8.7 8,974.1 
+4.8 8,074.4 
+10.7 8,408.3 
+4.0 7,955.7 
+10.3 8,491.9 
+11.8 8,964.7 
+1.6 10,082.3 
+93 99,137.5 
+1201 7,272.4 
+5.8 6,978.1 
+103 8,432.1 
$13.5 8,778.2 
+14.6 9,803.2 
$5.6 9,176.3 
B57) 8,938.4 
+14,2 9,323.2 
+10.7 8,548.8 
+12.6 9,277.4 
412.6 9,842.4 
+11.8 10,926.8 
Hes 107, 297.4 
#11.5 7,836.0 
+9.8 7,439.2 
+4.3 8,530.7 
+9.9 9,360.3 
+8.0 10, 200.2 


estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+6.7 
+10.4 
46.4 
+5.7 
+10.0 
+5.4 
+1.5 
+7.7 
+1.2 
+7.5 
+8.1 
-1.3 


+5.5 


+8.8 
+2.6 
+7,1 
+10.0 
+10.9 
+2.3 
+10.7 
+10.9 
+7.5 
+9.2 
+9.8 
+8.4 


+8.2 


+7.7 
+6.6 
+1,2 
+6.6 


+4.0 


Seasonally Adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

116.0 9,415.3 Foils) 8,118.6 +1.2 

116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 = 

116.3 9,365.3 -0.6 8,052.2 -0.8 

116.3 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 

116.1 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 

116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 

117.1 9,676.8 - 8,260.6 -0.6 

Aen 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 

WANRIS TF 9,761.1 +121 8,296.3 +0.7 

ize, 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 

118.6 eeattow +0.2 8,402.6 -0.4 

118.8 9,870.3 -0.9 8,306.3 -1.1 

dilidist eee we oes oon 

119.4 10, 231.2 +3.7 8,566.9 +31 

nes 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 

Wiad 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 

120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 

Naigeo 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 

120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 

120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 

120.7 11,001.2 +2.0 9,113.6 +1.7 

127.3 10, 981.5 -0.2 9,051.1 -0.7 

V2) 11,063.3 +07 9,104.9 +0.6 

121.7 11,236.0 +1.6 9,229.4 +1.4 

122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 

120.6 oe eee Bon sipis 

123.4 11,244.6 -0.4 OF hie) -1.0 

123.2 242s Oe silthola oh +0.9F 

a235 TGZ68.52" =O © Qe -0.6T 

25S 11,998.2 +2.6 9,361.9 42.5 

124.4 il sebiT/ ge) -0.2 9,276.5 -0.9 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, Canada 


No. 


anaw 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, 1T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1986 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,024,675 1,829,315 1,957, 736 
514,354 488 621 536,792 
179,835 178,070 204,489 

2,718, 864 2,496,006 2,699,017 
762,070 696,129 900,408 
204,674 161,778 217,112 
146,814 139,406 160,414 

72,013 71,304 95,843 
1,185,571 1,068,617 1,373,777 
90,445 67,742 88,961 
198,508 161,410 211,596 
121,694 107,990 146,553 
17,036 12,259 15,240 
69,875 55,746 78,420 
95,017 74,261 83,489 
592,575 479,408 624,259 
71,359 64,608 78,187 
118,088 108 , 006 128,995 
45,975 40,287 46,305 
85,438 74,629 89,792 
25,176 22,257 22,340 
257,105 245,759 274,253 
603,141 555,546 639,872 
474,942 448,985 464,518 
53,943 51,910 56,780 
30,355 43,699 42,162 
54,782 52,342 52,721 
1,989 2,024 2,145 
122,338 106,749 133,467 
123,704 115,602 130,650 
341,088 333,488 426,599 
132,523 129,916 162,831 

1,335,664 1,284,715 1,471,873 

6,435,815 5,884, 292 6,808, 798 

1,867,594 2,032,483 2,302,986 

42,364 49,538 64,856 
892,898 837,625 883, 226 
115,540 105,543 116,930 
170,851 149, 482 191,758 
163,459 157,889 178,617 

3,252, 706 3,332,560 3,738,373 

9,688,521 9,216,852 10,547,171 


April? 


Avril® 


1,997,043 
567,867 
207,289 


2,772,199 


976,855 
224,454 
167,052 

95,777 


1,464,138 


106,372 
248, 245 
158,958 
19,813 
103,784 
89,919 


727,091 


100,229 
135,249 
46,595 
89,756 


255oni 
297,073 


694,219 


471,758 


52,617 
38,228 
61,713 
2,279 
186,388 
134,133 
391,370 
200,991 


1,539,477 


7,197,124 


2,868,444 
79,444 
852,391 
139,383 
257,392 


195,522 


4,392,576 


11,589, 700 


MayP 


MaiP 


2,285,328 
642,225 
235,922 


3,163,475 


1,083,540 
248,448 
186,953 
111,187 


1,630,128 


127,379 
263,778 
173,656 
21,475 
109, 702 
88,275 


784,265 


132,103 
145,792 

51,221 
102,851 


27,970 
322,269 


782,206 


496,435 


57,864 
63,141 
80,762 

2,524 

232,293 

154,091 

503,382 

242,680 


1,833,172 


8,193,246 


2,857,327 
80,535 
928, 683 
145,248 
310,176 


197,712 


4,519,681 


12,712,927 


1985 


May 


Mai 


2,131,268 
526, 682 
203,754 


2,861,704 


990,625 
221,498 
181,360 
106, 341 


1,499,824 


118,837 
246,817 
154,684 
19,352 
101,334 
80,425 


721,449 


119,271 
132,740 
44,597 
90,716 


24,328 
255,955 


667,607 


435,249 


50,662 
59,948 
72,996 

2,229 

216,565 

130,588 

474,531 

228, 743 


1,671,511 


7,422,095 


2,700,001 
71,189 
946, 254 
142,820 
290,059 


191,241 


4,341, 564 


11,763,659 


June 


Juan 


2,023,245 
539,099 
198,960 


2,761,304 


907,335 
202,770 
182,322 
103,150 


1,395,577 


112,848 
222,419 
150,520 
17,506 
86,358 
74, 784 


664,435 


116,432 
131,397 
39,038 
92,173 


22,175 
251,594 


652,809 


428,028 


49,737 
39,923 
72,773 
2,235 
201,414 
140,515 
482,258 
210,005 


1,626,888 


7,101,013 


2,409,468 
59,667 
935, 662 
119,957 
268,869 


172,851 


3,966,474 


11,067,487 


ee a eee ee ra ee ee eee 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 
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eam 2 4. ee ee eee 


1985 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


— ee ee ee ee 


July 


Juillet 


thousands of dollars - mi 


1,927,924 
562,388 
193,991 


2,684, 303 


875,655 
198,924 
166,240 

97,597 


1,338,416 


88,111 
211,626 
132,025 
17,110 
72,441 
76,196 


597, 509 


112,109 
124,462 

43,263 
103,387 


24,851 
266,508 


674, 580 


435,676 


49,151 
31,953 
66, 808 
2,176 
186,718 
150,970 
510, 737 
190,411 


1,624, 600 


6,919,408 


2,287,175 
62,371 
968,528 
123,957 
258,775 


190,541 


3,891, 347 


10,810,755 


August 


Aott 


2,158,066 
581,912 
211,436 


2,951,414 


979,944 
218,819 
181,432 
112,583 


1,492,778 


92,385 
232,175 
169,932 
17,685 
91,491 
87, 342 


691,010 


100,633 
136,172 
47,183 
102, 380 


26, 966 
289,914 


703,248 


464,993 


64,951 
32,607 
71,031 

2,272 

170,182 

159,890 

548, 043 

181,758 


1,695,727 


7,534,177 


2,173,591 
58,186 
990, 264 
122,636 
232,127 


178,675 


3,755,479 


11,289, 656 


September 


Septembre 


iers de do 


1,844,178 
524,610 
189,491 


2,558,279 


964, 842 
232,578 
159,209 
97, 301 


1,453,930 


97,985 
242, 703 
161,844 
18, 583 
91,749 
87,201 


700 , 065 


97,295 
131,027 
45,868 
96,116 


28, 865 
288,301 


687,472 


441,350 


60, 330 
32,166 
61,428 
2,152 
136,227 
135,401 
414, 327 
172,694 


1,456,075 


6,855,821 


2,007, 347 
56,333 
922,061 
115,459 
212,885 


166,634 


3,480,719 


10, 336, 540 


October 


Octobre 


1,992,484 
539,291 
197,905 


2,729,680 


1,031,654 
267,835 
170,402 
103,588 


1,573,479 


113,595 
252,303 
162,259 
20,753 
98,863 
102,538 


750,311 


98,374 
138,922 
49,844 
109, 203 


29,406 
307,323 


733,072 


473,497 


58, 732 
34,143 
66,505 
2,196 
127,957 
141,086 
426,533 
184,006 


1,514,655 


7,301,197 


2,330, 285 
57,087 
974,919 
131, 706 
237,073 


181, 484 


3,912,554 


11,213,751 


November 


Novembre 


2,096,610 
528,179 
196,368 


2,821,157 


1,359,437 
315,736 
169,452 
127,609 


1,972,234 


160,850 
270,091 
191,837 

21,813 
134,423 
125,944 


904,958 


103,474 
144,357 

51,945 
113,093 


PDS 
342,471 


782,563 


474, 602 


70, 888 
33,901 
93, 340 
2,167 
130,734 
166,225 
465,025 
206,977 


1,644,459 


8,125,371 


2,189,317 
53,400 
968,419 
132,743 
289, 377 


176 , 868 


3,810,124 


11,935,495 


December 


Décembre 


2,064,002 
546, 462 
235,468 


2,845,932 


1,833,917 
317,989 
195,233 
196,015 


2,543,154 


201,351 
347,275 
263,815 

19,565 
124,685 
144,628 


1,101,319 


125,167 
150,038 

57,360 
122,238 


27,993 
426,972 


909, 768 


604,615 


119, 086 
60,175 
226,836 
3,434 
184, 696 
252,425 
737,480 
252,121 


2,440, 868 


9,841,041 


1,867,892 
39,636 
974,915 
115,521 
304,799 


156,484 


3,459,247 


13, 300, 288 


May 
1986/1985 


Mai 
1986/1985 


+14.0 


+14,2 
+53 
+10.6 
+13.2 
+7.2 
+17.9 
+6.1 
+6.1 


+9.7 


+10.4 


+13.1 
-1.8 
+1.6 


+3.4 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Piceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1" automobile 


Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


= 


WN 


DruKNwW 


42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 


TABLEAU 30, Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 
I 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1984: 

January - Janvier ZiihZn 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février 2957 1,584 Tas: 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril Biya) 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 1,931 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre 3,777 2,323 1,258 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 2,179 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 1,232 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 Tiere +12.8 
1985: 

January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 1,722 W698) +14.9 
February - Février 3,116 1,325 1,012 356 1,706 Ween +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +924 
April - Avril 3,729 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +54 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 72-505) 919 2,977 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1,399 1,332 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 2,513 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 1,159 1,121 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre Bevo 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 9,771 29,086 132,594 +12.4 
1986: 

January - Janvier 3,631 1,843 1,022 902 1,836 9,234 +20.0 
February - Février 3,329 1,521 985 871 1,750 8,456 +12.5 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 9,974 +14.0 
April? - Avril? 4,075 2,847 1,267 572 2,014 © 10,775. +19.0 
MayP - MaiP 4,387 3,448 1,398 932 2,368 12,533 +2.0 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


= = = = 
1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 8/. 5 


ne -the- indi i 
(2) Percentage changes shown are over-the year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de—l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Quest 


ee ee ee ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1984: 

January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 EPSUEI 48.3 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 2,937 14,464 +11.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 Spit 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
“May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet presi Ie) 7,902 1,996 555 4,030 17,796 +4.1 
August - Aott 3,349 7,996 1,411 548 4,089 A395 +5.5 
September - Septembre 3,615 10, 340 1,273 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8, 864 1,514 542 4,008 18,254 +7,2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 7,521 47,655 216,872 +10.8 
1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 syle) 16,297 +18,7 
February - Février 3,407 Vets 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 1,759 846 D927 20, 960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 +8.3 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodtt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 qt z22 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14,8 
November - Novembre 4,476 9, 703 1,312 817 4,977 21,285 +18,7 
December - Décembre 4,083 14,221 ata bd 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 AS, 927 17,729 9,616 DZ ool 243,193 412.1 
1986: 

January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3,846 18,166 411.5 
February - Février 3,975 7,856 1,194 878 3,776 17,679 +10.3 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 -1.5 
April? - Avril? 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 +7.5 
MayP - MaiP 4, 286 10,270 1,607 785 4,703 21,651 +9.0 


June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 8/7. —- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


; ’ 2 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de 1' année. 
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Appendix I 
DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
gnly exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
Jusinesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
{nm addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
jouses, head OfiPeUCeSuetC..> maSales lof 
tontractors whose major activity is not 
vetailing; and retail transactions between 
dividuals. 


Total net sales include sales of new and 
sed merchandise and receipts from repairs, 
quipment rental, food serving and other 
ervice activities, less returns, adjust- 
ents and discounts. Total net sales also 
mclude: trade-in allowances, commissions 
arned from sales of goods owned by others, 
Coprietor's withdrawals of goods for per- 
dnal use (at retail) and the sales and 
sceipts of concessionnaires operating with- 
1 the outlet. Non-operating revenues, bad 
2bts recovered and sales taxes collected 
wr remittance to a government agency are 
«cluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &@ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(7) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


66 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d‘’entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
messes are first classified to the retail 
sector on the basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-Aa-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste &@ faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des rense igne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiplés, peuvent &tre considérées comme 
des "“magasins @ succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
cede de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
eae over-estimation in particular cells, 
GUOt)s 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation 4 l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 7 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. a 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


‘The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
Which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
eion determined by geographical location, 
standard Industrial Classification code and 
sell size. To create the original sample 
File, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
vave been sampled each month. 


thain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
ub-set of the survey master file compo- 
‘ent. The businesses on this list are those 
hich have been identified (from Statistics 
fanada sources) as chains or department 
tores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
his component, as well as being updated 
lonthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &@ l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins @ succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise 4 jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle- sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impdt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon &a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant &a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ‘ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier qéographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp] ing Errors 


-Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
samp] ing error will depend on the stratifi- 
sation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
nethod of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
2stimation procedure.) 


| 
_ In sample surveys, since inference is 
vade about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
tomplete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
‘ample itself. 


Jjon-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
tT a complete census of the population is 
aken. Non-sampling errors can be attributed 
0 one or more of the following sources: 
| 


overage error. This error can result from 
ncomplete listing and inadequate coverage 
f the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent , 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantil lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage’ sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut mé@me, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  l'erreur 
d'’échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable & 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &@ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les umités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1*échantil1 lonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme— 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan-— 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


‘Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
rteadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


| The measure of sampling error shown in 
‘this publication under Text Table I, "Mea- 
‘sures of Reliability", is the coefficient of 
Variation. 


| The formula used to calculate the pub- 
lished 


coefficient of variation in Text 
Table I is: 
V(X) = S(x) 

=e 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
Percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


V2) 


valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement GENE 6 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent nme pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
lis 


ever = SCO 
me 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 3a: 
PE@OOM=" CVC) x 100%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, May 1986 Preliminary, April 1986 Revised 


a 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other foed stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 


aS ee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


56.1 Tt 70.0 83.4 
28.04 68.9 Del Wedel) 
64.0 69.7 Dial 68.9 
100.0 100.0 - 
44.8 91.0 62.1 13516 
80.0 95.0 62.7 Wishes, 
90.4 86.7 73.0 eine 
SUED 87.5 70.8 82.7 
56.5 UBT 

58.9 74.2 58.7 ed 
a - 73.4 UD 
62.9 88.6 68.0 84.2 
68.1 7520 61.1 80.9 
TAs) 85.6 65.7 dd eo 
69.4 81.1 74.5 77.6 
66.7 88.5 70.6 77.8 
74,2 86.2 DAZ 80.8 
80.0 100.0 63.5 83.6 
44.3 70.5 63.7 UD) 
84.2 89.5 77.4 We 
71.4 78.6 69.7 79.6 
63.1 68.0 65.1 82.1 
Dla 70.3 56.5 78.2 
64.3 DT 65.3 UWrace) 
West. 90.4 61.3 78.3 
6iliee, 64.5 Tees 
W222 81.8 62.5 76.5 
61.8 70.0 Doe 74.4 
67.3 78.4. 63.0 77.6 
64.4 76.9 51.6 76.2 
65.0 80.0 58.8 75.8 
WD 83.7 60.5 WUE 
76.7 87.4 58.9 78.9 
67.22 TAT) 71.1 82.7 
62.4 1350) 62.3 76.2 
74.1 86.0 64.9 Tilak 
76.0 85.7 64.5 78.2 
67.6 79.0 58.3 74.1 
67.7 80.6 60.4 75.4 
Dike’ 78.6 41.8 59.4 
67.8 79.6 66.6 WS» 
Doel, 70.3 Bday (eS) 
Wet 85.0 66.4 TT 
67.0 81.3 57.0 1.9 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, 


Fraction de réponse 


Vb 


selon le genre de commerce et la région, mai 1986 préliminaire, avril 1986 


eg ee ee 


Response fraction 


a 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


LL 


Preliminary 
estimate 


Est imation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Preliminary 
est imate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Coefficient of 


variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
Variation, 
estimation 
préliminaire 


No 
Meese pourcentage ee 


94.3 Yee) 86.1 -038 
78.6 60.7 75.1 -028 
67.7 Doel TAs -025 
100.0 - = = 
94.8 69.0 TSU -019 
NED) 67.8 82.9 «065 
96.6 70.6 86.2 - 
WAS) TD 83.9 -012 
- 65.3 76.7 -091 
72.8 64.6 Weil -010 
- 69.0 88.8 -028 
92.8 B2eo 87.6 -024 
77.0 74.5 84.4 -059 
OIISZ 68.8 83.1 -006 
Mise 68.5 79.6 021 
89.8 86.0 87.6 039 
9D of Tied 86.1 -045 
100.0 81.7 89.7 -009 
89.9 74.9 Pox © 10M 
93.0 74.3 89.4 pl thiZ/ 
90.6 88.1 90.6 -047 
85.4 TV e9) Boe 013 
68.0 69.3 WH SD -009 
29.8 63.4 U2 -061 
Direh Tile 81. -053 
45.8 64.7 84.1 -010 
S604 Wig #4 79.6 - 106 
75.0 68.6 80.4 . 
90.1 71.0 82.7 -008 
85.0 55.6 79.4 Ai 
Mor il 65.2 76.0 020 
95.0 66.7 80.4 -055 
90.9 64.6 82.4 035 
Oral, 74.9 84.9 Aarts 
85.7 71.6 82.5 013 
91.6 US| 82.8 ~023 
93.4 75.2 86.4 029 
95.0 65.6 78.8 018 
95.1 66.1 81.1 -036 
94.7 Dilroey 55.4 049 
92.4 law) 81.6 027 
83.3 TZa0 84.1 -024 
91.6 74.6 84.9 -030 
94.3 64.1 78.4 037 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bier 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillor 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. Le 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour &tre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
dor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
dations on the series and essentially con- 
Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
3ox-Jenkins type. 

_ The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
Jses primarily a ratio-to-moving average me- 
shod to smooth the modified series and ob- 
ain a preliminary estimate of the trend- 
tycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
‘actors from these ratios. The final season- 
sl factors are produced only after these op- 
‘rations have been repeated several times 
5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes pr incipa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irrégulitres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins régulitres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes 4% cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @4 part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, .that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi. 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal 
cul des données désaisonnalisées finales son 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries d 
référence desquelles on dérive les estimation: 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui s¢ 
référent au mois courant et aux données révisée: 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette di 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con: 
tient pas moins une composante irréguliére. D 
légéres variations d'un mois a l'autre dans l: 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le: 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois ? 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). II 
s'agit du plus petit nombre de mois pour ‘tesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur ? 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de le 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que le 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Le 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
e5 faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. } 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
tetal constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 
eee EOCEGUTeS 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


?evisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
che second results from the seasonal adjust- 
went procedures. In each case, revisions are 
soth monthly and annual. In the first type 
f revision, monthly corrections apply only 
0 the previous month, while in the second 
ype, monthly corrections apply to the three 
ievious months. In both cases, annual 
visions relate to the previous year data. 
he monthly revisions for the current month 
June for example) and the two previous 
onths (April and May) are published in the 
‘ollowing month issue of the present cata- 
ogue (July), while the annual revisions are 
onducted after the end of the year and, 
d | 

Onsequently, the revised figures are pub- 
ished in the March issue of the following 


ear of the present bulletin. 


enerally, revised data are indicated with 
1 "r" beside the name of the month to which 
ney apply, in order to inform the user of 
Nese changes. 


3) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali-_ 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données -désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' & l'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 
_ocecures ce revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées & la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise ]'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 7)} 5 Za, 4 
June - Juin 25 4 25 > 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 5 27 5 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 15) > 26 5 
December - Décembre 26 4 2 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
‘tiality without having to enter an "X" is to 
‘combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
“same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
‘detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
oof business for the other regions. 


I) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des regles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractere con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consol ider) 
pour_certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


82 


The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de c 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de l'information es 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement e 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats de 


results. enquétes sur le commerce. 4 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
Sa || 2 ee 


1 10 2 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9, Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


0. Service stations. Service stations. 
1, Garages. Garages. 
2. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
TES TABLEAUX 1 A OT 


LES TABLEAUX 1 A 27 


ile 


10. 


ZS 


Epicer ies-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


- Men's clothing stores. 


ZNe 


22 


23. 


24, 


25 


26 


27 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. * Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoaraphic supply stores; luqgage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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1!5ie 


14, 


136 


Wie 


18 


1126 


20. 


Zale 


Lilie 


LI 


24. 
[23)< 


ME 


Zale 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons}; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins .spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins. 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. 
ries. 


Librairies-papete- 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 

et kiosques et tabac; marchands de journaux 

et de périodiques; magasins de cadeaux, de 

nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa-' 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 

mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing _ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 

_ curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer _ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés}; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Nis Cale 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
Pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
Tadios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


SROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
MALESEAD..!  «:  -_[— - 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
Vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
SRIRGUEAUNSOOVE 51.5 ue a, a 


TABLEAU ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises daiverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d' automobiles. 


Groupe de 1l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat aloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


53-213 


53-218 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent Aa la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Libraities de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
@tiss, IUDs inkSog ‘lshille (e> jotelelstsis 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade.) Oa Br. 


60 pages. First Issue, 1974. 


Cataloque 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual 
0. -— Occasional 


Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
UT) 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 
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* Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
.. fiqures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Feonomic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
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SIGNES CONVENTIONNELS 
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publication de Statistique Canada: 
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... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondé 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme hat 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci c 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devre 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure 
la liste, c'est-&-dire des ajustements dus aux créatic 
et aux disparitions et des changements dans le class 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées ay 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspo 
dent pas toujours. 
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La banque de données informatisées de Statistique Cane 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économiqu 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et hist 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 232 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d! 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinoli 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personn 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (télépho 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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NTRODUCT ION 


oF the major monthly surveys conducted by 
tatistics Canada, the Retail Trade Survey 
3 one of the most important, not only be- 
ause of the large number of respondents who 
ake part in the survey each month (over 
7,000), but also because of its purpose and 
ne nature of the information it yields. 
vile the manufacturing industry for exam- 
le, provides the community with a vast ar- 
ay of products, it is through the trade 
sctor that all of its products are market- 
1, bought and sold by the various levels of 
te domestic economy and finally reach the 
inadian consumer. The development of modern 
‘onomic theories has focused mainly on the 
imcept of (national) demand for goods and 
‘vices in an effort to understand and 
(plain the various economic relationships 
at make up the economic system. Moreover, 
| recent decades, management of national 
mand for the whole economy, largely based 
these theories, has become a priority in 
fe short and medium term economic policies 
" governments of the industrialized coun- 
dies. The current measure of retail trade 
» therefore, one of the key components 
ed by statisticians and economists to es- 
mate consumption levels and final consumer 
mand, as shown in the national accounts 
d the many economic indicators derived 
om them. 

| 


This monthly publication contains the 
test results from the survey of retail 
les of goods by merchants, traders, deal- 
8 and retailers operating within Canada's 
tders. For the purposes of this survey, 
dustries included in retail trade are, ac- 
tding to the Standard Industrial Classi- 
>ation,(1) those whose establishments are 
timarily engaged in (...) buying commo- 
cies for resale to the general public for 
ssonal or household consumption and in 
Widing related services". The estimates 
» broken down according to the Classifica- 
yn_by Kind of Business (a refinement of 
» 1970 Standard Industrial Classifica- 
yn), by regions and for four metropolitan 
tas. These data are obtained from a sta- 
stical survey that combines both sampling 
| census procedures. Survey respondents 


‘See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent 2 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si lL'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 

ales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant &@ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi gue 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


. 


sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vvi1iil 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @ suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


. 
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’ Chart —1 


t Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 

‘Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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shart —2 Graphique — 2 
flonthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
ind Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986"” | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986") | 
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(1) D'aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


| Seasonal ly Adjusted Sales 
| 


_ Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate retail 
sales declined for the second consecutive month to 
$11,409 million (not adjusted for price change) in 
June 1986, a reduction of 0.7% from the previous 
month's revised total of $11,494 million. 


_.In terms of recent trends, during the six-month 
period from January to June 1986, retail sales ad- 
vanced on average by 0.3% on a monthly basis, a sig- 
nificant reduction from the 1.0% average increase 
recorded in the last six months of 1985. The 0.3% 
monthly average increase in sales was due to signi- 
ficant increases in February (+0.7%) and April 1986 
(+2.6%), which were partly offset by decreases in the 
other four months. 


-The following trade groups had the most significant 
impact on the overall 0.7% decline ($85 million) in 
retail trade in June 1986: motor vehicle dealers 
($45 million or -1.9%), grocery, confectionery and 
sundries stores ($33 million or -5.4%) and department 
Btores ($25 million or -2.2%). The decline observed 
in motor vehicle dealer sales was the second con- 
secutive month in which these sales have dropped. 
Partly offsetting the impact of these decreases was 
an increase in automotive parts and accessories store 
sales ($14 million or +5.6%). 


-On a provincial basis, retail sales declines in 
Ontario ($131 million or -3.0%) and in Quebec ($21 
million or -0.7%) had the largest impact on the de- 
crease at the national level. The following prov- 
inces and territories also posted losses that were 
equal to or higher than the national average: Yukon 
and Northwest Territories (-3.1%), Saskatchewan 
(-1.1%), and New Brunswick and Alberta (both at 
70.7%). 


Unadjusted Sales 


.Jotal retail trade for June 1986 rose 6.2% or $691 
‘million over the same month last year, totalling 
$11,758 million (not adjusted for price change). 
‘Cumulative retail sales for the first six months of 
1986 amounted to $65,484 million, up 8.1% over the 
corresponding period in 1985. 


»Year-over-year comparisons showed a moderate rise of 
3.4% for all food stores and a more substantial in- 
crease of 9.0% for motor vehicle dealers - two groups 
which in total account for approximately 50% of total 
‘Tetail sales. Department store sales, which totalled 
$939 million in June 1986, were up 3.4% over the same 
month a year earlier. Sales by service stations de- 
‘clined by 2.6% from the June 1985 level. This was 
‘the third consecutive month during which, on a year- 
Over-year basis, service station sales have de- 
creased. 


On a provincial basis, most of the year-over-year 
growth registered in June 1986 was concentrated in 
Ontario ($290 million or +6.9%), Quebec ($198 million 
or +7.2%) and British Columbia ($64 million or 
+5.2%). New Brunswick also posted a significant 
gain, with an increase in sales of $25 million or 
+9.4%, 


‘At the metropolitan level, the following sales gains 
Were recorded: Toronto (+10.0%), Vancouver (+9.1%), 
Montréal (+6.5%) and Winnipeg (+3.3%). 


‘onstant Dollar Estimates 


Deflated with an implicit price index (124.8), retail 
Sales not seasonally adjusted for June 1986 increased 
2.7% over the same month a year ago and totalled 
$9,422 million in 1981 constant dollars. The sea- 
sonally adjusted value recorded a decrease of 0.7% in 
June 1986 over the May sales value to reach $9,175 
million in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


-En juin 1986, l'estimation préliminaire des ventes au détail, 
corrigée en fonction des variations saisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, a diminué pour un deuxiéme mois con- 
sécutif pour atteindre $11,409 millions (non ajusté pour 
tenir compte du changement de prix), une réduction de 0.7% 
par rapport a l'estimation révisée des ventes du mois précé- 
dent ($11,494 millions). 

-En termes des tendances observées, on constate qu'au cours de 
la période de six mois s'étendant de janvier @ juin 1986, les 
ventes au détail ont enregistré une hausse mensuelle moyenne 
de 0.3% - une réduction Significative par rapport & l' aug- 
mentation moyenne de 1.0% qui a prévalu au cours des six 
derniers mois de 1985, L' augmentation mensuelle moyenne de 
0.3% dans les ventes s'explique par des augmentations signi- 
ficatives en février (+0.7%) et en avril 1986 (+2.6%), les- 
quelles ont été partiellement compensées par des diminut ions 
au cours des quatre autres mois. 

-L'impact le plus important sur la diminution Globale de 0.7% 
($85 millions) du commerce de détail en juin 1986 a été enre- 
gistré par les groupes de commerce suivants: les concession- 
naires d'automobiles ($45 millions ou -1.9%), les épiceries, 
confiseries et articles divers ($33 millions ou -5.4%) et les 
grands magasins ($23 millions ou -2.2%). Les concession- 
naires d'automobiles ont accusé une deuxieme diminut ion men- 
suelle consécutive de leurs ventes. L'effet de ces diminu- 
tions a été partiellement compensé par la hausse rapportée 
par les magasins de piéces et d'accessoires d' automobiles 
($14 millions ou +5.6%). 


-Sur une base provinciale, les baisses de ventes enregistrées 
en Ontario ($131 millions ou -3.0%) et au Québec ($21 mil- 
lions ou -0.7%) ont eu le plus grand impact sur la diminut ion 


observée au niveau national. Les provinces et les terri- 
toires suivants ont également enregistré des pertes supé- 
Tieures ou égales & la moyenne nationale: le Yukon et les 


Territoires du Nord-Quest (-3.1%), la Saskatchewan (-1.1%) et 
le Nouveau-Brunswick et 1'Alberta (-0.7%, dans les deux cas). 


Ventes non désaisonnal isées 


-Le commerce au détail a enregistré une hausse de 6.2% ou de 
$691 millions en juin 1986, par rapport au mois correspondant 
de l'année derniére, pour atteindre $11,758 millions (non 
ajust€ pour tenir compte du changement de prix). Les ventes 
cumulatives pour les six premiers mois de 1986 ont augmenté 
de 8.1% par rapport & la période correspondante de l'année 
derniére et se sont chiffrées & $65,484 millions. 

-Les magasins d'alimentation et les concessionnaires d'auto- 
mobiles, qui ont compté pour approximativement 50% de 
l'ensemble des ventes au détail en juin 1986, ont signalé 
respectivement une hausse modeste de 3.4% et une hausse sub- 
stantielle de 9.0%. Les ventes des grands magasins se sont 
accrues de 3.4% en juin 1986 par rapport au mois correspon- 
dant de l'année dernitre, pour totaliser $939 millions. Les 
ventes des stations-service ont diminué de 2.6% comparat ive- 
ment au niveau observé en juin 1985. Les stations-service 
ont enregistré une troisitme augmentation consécutive d'une 
année a l'autre. 


-Sur une base provinciale, la plus grande partie de la crois- 
sance, d'une année @ l'autre, enregistrée en juin 1986 a été 
concentrée en Ontario ($290 millions ou +6.9%), au Québec 
($198 millions ou +7.2%) et en Colombie-Britannique ($64 mil- 
lions ou +5.2%). Le Nouveau~Brunswick a également signalé un 
gain important, avec une augmentation dans les ventes de $25 
millions ou +9.4%. 


-Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+10.0%), Vancouver (+9.1%), Montréal 
(+6.5%) et Winnipeg (+3.3%). 


Estimations en dollars constants 

-Dégonflées @ l'aide d'une indice implicite des prix (124.8), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour juin 1986 ont 
augmenté de 2.7% par rapport au mois correspondant 1'an passé 
et ont totalisé $9,422 millions en dollars constants de 
1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de juin 1986 a 
enregistré une baisse de 0.7% par rapport aux ventes de mai 
1986 et s'est chiffrée & $9,175 millions en dollars constants 
de 1981. 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland | 
June - 1986 - Juin 
| 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change — 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 — 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 29,538 - ee 
Grocery confectionery and sundries stores............. 25,222 + (ag 
AlltotherufOod sstoles anc. emi ar eo ta totwrertien 1,894 + 301 


Department ‘stores 75 353. eee ee ee es : 11,094 - 3.4 


General merchandise stores ............--2----+s++ee- 9,425 - 60 
General stores ........... ct ee, eee 6,408 - 39 
WEIIEMWY SOG. GoocpunsdeatoounhEcadloCOnmen.cocn de 5,917 + 45 
Motor vehicle dealerSmaamc 2.1.6. 0 aetielaee ight koe er 41,578 + 13.0 
Wsedcar-dealersi, «onsets sre me orate oe ates x Xx 


Service stationSs. «ate ke cee ae ee eh seeeers 16,382 - 10.3 


nA CELE Core aaa ne oho memes Ube ne deo od gmap G 1,346 - 14.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,708 + 18 
13) MentsaclothingstoloSmer,cersn aerate entree eat g 755 - 06 
145| Womens: clothing iStoneSinyc71 erecta ene cie ci ctoral ta) ometerter i A 2,642 + Tig 
(5:| Family clothingestoresseta ny -cackeniiseie eee rnateneecar nen ; 5,340 - 52 
16 \;SpectaltyeShoerStores  eromek re ce es onions clement: x x 
tZaramilveshoe: StOceSen ak. wucneeretene oasiar utero aerate wore x x 
1 Guiblardware-stores=. see meen ea nae ator aera 2,256 + 28.8 
19)||Household ifurniture*stores.2-t. «2... ee sencurie gene a 1,885 + 12.6 
20 | Household appliance stores .............-00--00ee ee : 289 - 28 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,340 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 10,890 + 24.8 
23) |iBook-and ‘stationery, stores; cures eee nice oot aioe 394 + 13.8 
DAGNEIOLISISM nee. ete eats ors eR eee ee ae 44400 + 27.2 | 
Soul JeEWwellery, StOreS tsa. cera ea ae ee ers : 588 - 37 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,241 3 
2/)\)Rersonalzaccessoriosestores acme ener ee eee 741 - 2 
SBN AN Other Stones torn axa iets wnat at ce ee eee is 8,433° 16,752 + 72 
2D) WAMEGIOLGS Raters aranls hanes <i ha smn ty mies oe : 123,421 203,515 + 4.4 


Chain stores 


_Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 

x 

60,837 

x 


x 


3,376 

ie 12,913 
17,725 

x 


x 


42,926 


428,642 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Independent stores 


Sales Change 
~ 1986/1985 
Ventes Variation 


173,037 

143,263 

9,154" 

60,837 

55,464 

35,180 

29,511 

213,328 

x 

97,028 

7,025 

30,657 

3,915 

1,976" 14,490* 
1922 29,647 
x 

xX 
10,744* 
9,695 
1,629 
9,514 
65,185 
2,224 
2,338 
3,006 
5,766 
4,240 
40,114° 83,040* 


679,123 1,107,765 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


Grands magasins 


Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librainiesetipapeteries ,. «10.5 eee eran ree calen 
Fleuristes 


BOUL OS ee a Ji cere ae Oe eg a Sole 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


Tous les autres magasins 28 


Ensemble des magasins...................0e0000% 29 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
June - 1986 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allcother foodistores®. - irene cram carota). oot eee tam 


Department! Stores... 2.25 1s. ees emilee ote 


General merchandisexstorestam sone oat sents oe ree 


GoneraliStOreS cesta scars ale a a 8s guinea teeters evar 


VarietyestoneSmesan.. 22a 5 secon an ies ee cee ee ete 


Motor: vehicle dealers’. « «<2. © Ses os eae eee © le 


Wsediicar:dealersix.s...c. teeta ne hee rt ere ace ate tome arene 


Service stationSes acc e icc cee echoes oes ae 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Meniseciothing, storesh am. ga: feetoar eae a stmt ot. attereare 


Women's ‘clothing: stores 77 8. ee ee Je See ea 


Family<clothing|:Storessain an sctern cesar tert cet itt meer 


Specialty shoestores) . SP. 5M ee «IPS oo Pee 


Family shoe 


StOLeSw.. FOR. Se aioe ere cre ener oe te tttons 


Hardware-StoreSs wc. oc 0cacee be 2 he 6ace ees el ee 


Household*furniture’ stores: & 2. 4...20..06 eee ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ee ee er 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


+ 14.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


‘Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


28,521 


x 


1986/1985 
Variation 


ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change 
1986/1985 


Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


No 

47,690 Epiceries: --Boucheries. Su. -chengiah, amiatnseaniane 1 

10,140 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,195 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

Saale 28,521 Grands magasins...2 542365 601 enue sao ROR MO 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasins: Gener AUX «aia x. ain han 9 050 RO 6 

BaZa 20h 3 cain gant cba wedgacce 28 6 haha AIR SO 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X SIANONS-SONVICE © oso wis oo hiliee od nek rs OR 10 
= Gal ages. 5:0) facioe dees. < \-n shah Ao ay Meee er a 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- Quincailleniesics s.<.s.2 sea eee: ayia ond 5 ee 18 
Xx Magasins:demeUblesiasss. cae ae ame eT 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiesvet/papeteries'. 5. ... «. Waste. Sens ee ee 23 
- FICUIISIOS serss. sey ROS ora A ks Pte Rs hey Eg 24 
x BIOULSNESS Sah ty seen clara wide noe 1 a eee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
= Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x dlousilestautresimagasinSsaas5. 24552) «44. een eee 28 
an SPAS 170,846 Ensemble des magasins....................02002- 29 


27 
28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
June - 1986 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All othernfood stores: << aime: co. eee ee oe egpeatr nets 
Department Stores) <2 45 i .tetee oes cos > cert Ehret 
General merchandise stores ..... 0.56.0 .0.0.2-s5e ese 
GeneraléstoreS ten oh. ae cle 5 ies ous soap eee a wemtone 
WETIELN) CLO) (Coin ods AOI be bnln So mina Mea cols cric ao o.0 5 x 
Motor: vehicle’dealers) . . «a adic tiger ee on et 
Wsediccar dealers: ...s. .. acyaee beds eevee) ela skeen ake 
Serviceustations 4... «nga 555 226.a 4 2 OR eee 
(EFI g=1 0 (> \= uae ee eee MERCER Cun MEATS ar omeaCINESEG c.0 Croc 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing Stores mers .i- var -\-utene irene hoe erara 
Women’sclothingi.stores::..rs-h. .ywas o. ose es cleneeatoraae 
Family; clothingmstores simriey-vaer trent wer eweeere 1h ee 
Specialty#shoeStoresh paaenwcee-es iekapedaere Metts: bolts caper eere 
Family-shoe: stores. .cthyck es. aig rete er 
Hardware Stores in Ss mies ot as te oe ahs Ee Deena 
Household): furnituresstores> ..i..... .« enews aos ote eee 
Household:appliance: stores: aivwsctomei-rs: cine es aera 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


ANOUNCrESIONOS) esas. cian, «iso cicio nd se. cep Cee 24,125 


Alléstotes:.. <jeciecte ic cia’ other Gee cla renee 155,180 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


81,227 

14,276 

3,822 

30,038 

11,254 

4,977 

5,853 

91,542 d 91,542 
3,158 : 3,158 
41,826 

2,285 

12,366 

3,554 

6,916 

4,438 

489 

97S 

4,798 

2,746 

1,168 

3,791 

19,639 

3,066 

1,474 

483° ads 2,324 
4,396 ‘ 4,902 
2,174 : 2,903 
20,874 44,999 


256,624 H 411,804 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 14.3 


+ 12:9 


+ 1356 


+ 1355 


+ 11 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


466,922 


87,063 + 8.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


21,235 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


161,100 


Grands: magasins!: 2724-05252. 424: Stee ee 4 


64,590 + 10.1 | Magasins de marchandises diverses................... S 


28,882 7 MAQAaSINS (QENCAUK! 75 warns acs oc se 2 Se ee 6 


30,659 | BaZalss) 2355 Sehacmte aes he fen eee ee 7 


474,863 474,863 -J | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


PLO NSO 16,150 + 24.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


Xx 243,018 AUT SLAUONSSCIVICE! Se eac 5.555 2 aes 3 ts Ace ee 10 


10,817 10,817 Vil MAGhAQES > eres sr as AG edna es Sa hes soe ee 11 


x x x 55,363 + 13.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


7,116 + 11.4 9,246 - 14.4 16,361 -6 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


21,370 


sp She/ 15,150 + 14.9 36,519 -| | Magasins de vetements pour dames ................... 14 
7,844 ey 4.7 14,836 = titeO 22,680 -1 | Magasins Ge vetements pour la famille................. 15 
| x x 2,249 + 30.6 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x x 10,210 -© | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


23,672 ~ ~ 4) 20:9%)|Quineailleries: =5-2--a4 500 fe an eee, 18 


15,663 “UT Magasins de:meubles: =. a4 neta. oa eee 19 


6,167 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


9,904 - 3.6 22,130 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 120,986 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

8,832 + 4:8 LACS Librairies et ipapeteries « . a.<.<., Sass. Suen Ne Me 23 
| x x 7,359 FIQUMISIOS hs sec.iscod saa che pagcte sean so ee 24 
8,394 a ats 2,410 10,804 BiOULENIOS 3 5. Acis423a05. 6d acne es once Pe Oe 25 

2,215 20,603 22,817* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 3,931 ne 1) 10,021 + 20.8 13,952 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
123,124 te 2s7, 107,347 230,471 Tous les autres\magasins:+.45 oss s4sac2 seh eee tee ee 28 
863,895 + 4.2] 1,376,132 2,240,028 Ensemble des magasins......................000 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 


- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- - 3% 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 59 
All other food “Stores | ee snaspw er aa te etree ratte ay giaenen 

Department stores .... 2.25.5. .020 605 nem sie : =4 13 
General merchandise stores ..............-4--+ ee eee + 125% 
Generakistores: <...)- =. dasa ae os as) Reagan : + Taq 
WEE SCE Sia0 on bow noone nemnicin coma cman om o-0-¢ fi - 6% 
Motor.vehicle dealers: :.... <n eveie tara pete ee eer + 19.6 
Wsed ‘car-dealers .... . . areechicts anyaeeacnnee tak crane + 18.8 
Servicer stations: «. sc..o 24 1c wots ode ceri 3 eRe + 146 
Gal aQeS oer tei cies sae Gee enh oe snc chal 0 greseken Rieu wena : + 89 
Automotive parts and accessories stores .............. + 14.5 
Men’s,-clothing storeSieesms:¢ stores sens at eats eecicoeeaieieve + 89 
Womens: clothing StoreShinint. scyam feces ica ae ener g + 2 
Family clothing) stores nc? 2. ccna eneoe ieee ek - 11.0 
Specialty shoe stores giawothak aime .ntterananyss aes aolecaee x 
Family Shoe Stores euiceat ae agers shou oe. ope eee x 
FlardWare: Stores 1. Wine. S oie e tie, ie lee sate © OR ERS : + 117 
Household furniture. stores: <0... +o. eee eee series + 13:6 
Household! appliance: stores s.ae8 iia. eee eee Brees *. : - §4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,368 + 48 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... we 15,001 16,203 + 30.1 
Book and) stationery stores’... 4... ayeeree Se dnueacicn 376 1,348 + 17.7 
BlotistS yess < toncneasc earns cn 2 6 Cee 1,305 + 107 
VJEwolleryStOneS. ike. cone atten eee os oo ee : : 2,124 + 21 
Sporting goods and accessories stores................ 3,304 + 11.9 
Personal: accessories: Siolesi amin eas se : : 1,309 + 03 
All other Stones: 3.5.04 oct o2 v1 pee: OR eee 16,922 d 29,331 + 11.3 


AllieStOresosrais) i ccis'e an. nies Sevacmeeetare hasta fee 101,257 b 292,596 + 9.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


' Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


294,015 + 6.1 | Epiceries - Boucheries. . 0. .ajc.4<ccscueencececccces, 


x 67,258 ‘> | Epiceries, Contiseries et articles divers ................. 2 

Xx 24,471 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

108,407 om aaa 108,407 tigre. ti], Grands: magasing: 95 cc is.c.¢ « ckerdatoeeae Beeweeeee 4 

x 45,779 + 15.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = ; 93,766, + 12.5) Magasins généraux.. 0... ..<e0.. 0s es umenue. dns ema 6 

X X 32,504 el [hace 4- Ronan Oc ais c Oa Heo encena Ae Mees Ge eo os ee 7 

x Xx 338,471 + 11.5 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

- - 11,679 -2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 180,915, 9a) 2:91) Stations-setvice, 6... sca ce vache anon 10 

= = B.O74 4. Hie 16. Aa Garages 0 oc atone 1 ene ony ee 11 

x x 37,358 + 10.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 

5,867 + 10.4 13,746 -¥ | Magasins age vetements pour hommes ................. 13 
19,027 aaOzt 28,652 ‘VU | Magasins ae vetements pour dames................... 14 
11,019 ar Aspe) 18,330 -9 | Magasins de vetements pour la famille................. 15 

| x x x ~—~—sX | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| : x _ x | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
: 2 18,2395 4.13: 6xl;Quincailleries:, 4 © 9 .n.c2 antes oe eee 18 
| x x 17,165 7.1) Magasins. de.meublesi. 22, it ames wreath tee tess 19 
= = 3,870 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 8,199 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

7,420 91,880° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
33/73 + 15.5 7,541 Librainies, etypapeteries..«. <- ... aaayee: Sere ea ee 23 

x x 6,810 RIGUUStES git or i kts trans nee a len 24 

5,602 - 0.7 9,969 BA MI BNOULCN OS cena. = of: nen cures Rees eye ee 25 

| x x 14,665 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
) 2,171 QD) 4,914 7,085 + 20.5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
B2547. obs tye 2.1 63,386 + 10.6 145,933 ‘6| Tous,les.autres.magasins... .....'s,....... «aes <eaetoe 28 
565,759 1,040,283 + 11.3] 1,606,042 -3 | Ensemble des magasins.......................00. 29 


=F 5 \(0he= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allother food Stores Sete. ae oo ean ce eae eects 


Deoariment.StoreSpa res ter te te enea oe eteiensio ere ret 


General merchandise stores 5... 7-2-2 056.5 oe. 


GoneralStoress: 3. tr te fon hoes Ske RAO eee eee 


Welt? SOiCSig haan souoe aan cro moni tens oO 5 cia DODD 


Motor ‘vehicle: dealers. <2 5°02 Sk ee a a ae as ee 


Used: car dealers: s.¢ <<. ee on eae Ree 


Servicestations: fs .02. hottie ee ale had ee ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men;:srclothing=Storestemtnrt +. ..ctemn sore oe eer 


Women’s clothing <stores= ses Ja00 02. fee. ces ses 


Family clothingkstores™ .2e)...se a nie oes ee ree 


Specialty:shoetstoresmre cme ee ee eee 


Family shoe’ stores Stee #-.e er eee See 


Hardwarexstores 2c sats odes ds 2 eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Quebec 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent 


Sales Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


294,156 
203,122 


83,824 


615,126 

28,049 

215,031 

53,647 

x 

12,286 ‘ 19,533 

33,986 : 30,640 

35,200 ; 23,144 

3,837 : 1,980 

25,720 5 6,791 
x 


14,245 


64,409 

6,387 

9,877 

4,942 9,323 
4,058 : 61,426 
9,271 ; 29,508 
107,421 x 160,710 


796,961 0.7 | 2,133,285 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales Change — 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


505,931 a5 
210,159 ar 


86,761 a 


172,443 


18,932 3 
28,529 sr 
30,880 oF 
615,126 aF 


28,049 ar 


255,103 


53,647 ar 
66,152 + 
31,820 + 
64,626 ot 
58,344 ar 
5,817 55 
32,511 a 
53,605 aF 
52,989 + 
11,059 + 
40,267 + 
97,298 as 
13,664 + 
9,877 + 
14,265 a5 
65,483 + 
38,778 + 
268,131 + 
2,930,246 af 


22.2 


10.5 
24.2 
4.7 
9.1 
10.3 
12 
12.7 
5a 
9.8 
6.0 
18.2 
10.1 
9.4 
8.5 
4.4 
6.9 
10.6 
17.6 
10.0 
5.9 
8.2 
7.2 


he 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,344,578 1,745,186 3,089,764 Epiceries - Boucheries 


39,383 1,069,359 1,108,742 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


20,897 454,103 475,000 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,020,592 1,020,592 g2) WGhandsyMaGaSiNS: ...ccis oscars > eukeeo oe OE ee 
x 140,298 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 137,852 AT MAGASINSSOCNCAUX. eck soups oc oie oe pls ue 

Xx 163,424 PAA ih = 12 P42 | pope eee ane oy) See ORE IONE. «nic A Bw cepa 6 

= 3,470,072 3,470,072 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 154,256 154,256 + 19.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
251,244 : 1,261,241 E 1,512,484 SO TOtatlONS:SOIMICE) oho c oc aed Sen one ee 
= 305,050 ‘ 305,050 SON GanaGeS) o. .tuecssuar eared eet cree Bartcese hearse eee 

X x 279,634 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
66,256 : 95,577 y 161,833 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
191,583 169,556 : 361,138 .3 | Magasins de vétements pour dames ................... 
185,388 2 133,948 : 319,336 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
19,512 ! 11,661 5 Sil li7AS .8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
147,079 : 38,900 : 185,979 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 211,423 QuincalllerieSs.o:- 3 .5.4c1.c:bacc egy Gates as Ne 
65,680 i 210,909 276,588 Magasins, de. meubles.0 oc. 2.8) dee ee eee eo 
x x 67,090 Magasins d’appareils ménagers.................00.05 

x x 187,609 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
197,488 : 416,445 613,933 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
44,162 ‘ 43,368 87,530 Librairies etupapeteries:.........:..80rels ae See. ae 
mg 63,300 ; 63,300 MBit WIRIOUIISTOSE  Gecnets tose ack ede acne leaencnes ele edcuda Saris hel eRe 
22,560 44,672 67,232 61) Biloutenescnssioc5 Cabeuse Lado w nea ee 
24,696 ; 271,792 : 296,488 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
50,579 : 167,765 ’ 218,343 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
610,747 , 854,665 1,465,412 Tous les,autres,;magasinS «.<-..+.veo.<> wee Sone we 


4,691,412 4.0 |11,780,164 16,471,577 iy Ensemble des magasins.............--+.0+s2eeeee- 


i 400s 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins _ 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 243,854 Peet 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 87,830 “esore 
All other: food Stores’. Fetes crre iene etek ote ete tenets caterers eer 1,733 : 48,120 +0214 
DepartmentsStores anew scien ois eens see retet 100,718 : 100,718 - 07 
General merchandise stores ..............-.0 eee eae 5,285 = 02 
Gene@al Stores) Bac. c. 0 s ecw ste mates Snes aie RenO Peron Rme ene P 878 ae ihe 
WarlOtySStOn@S his are ape wwte, ee voeve a aoe eueyrer elie erento) oc eeNet eee 9,474 + 3.6 
Motor vehicledealers: «..<. -SAeeine cectt rarer 284,763 : 284,763 + 7d 
Used) car dealers. «i<:cicc. RNIN <7 IMac Ceeene teeter) receipe tet 7,965 : 7,965 = 63) 
SEIVICOStALIONS) shin sce Coote =e osm ents ei eee em 83,522 : 110,382 = Ee 
GAKAGES! crscessach cece renee hae whale ais (nile Mince eae RRS 13,209 : 13,209 + 23 
Automotive parts and accessories stores .............. x 72) \ 723 |e + 82 
Men's: clothing, storesmaeiyos .).c85%, 2a ee ie 6,858 : 14,922 a ras 
Womens: clothing storeswve. 0s. Sea See Pesan 15,543 34,300 + 17.4 
Family clothing" stores’ Fas. m. 2aha a cee ee rind el ee 6,985 26,581 +34 
Specialty shoe ‘stores: (28h. aee a. See nek Sea A 1,287 3,710 +97 
Familyshoe: stores: f08.. 2. BA Ae ee 3,699 18,072 + 156 
larWar exSlOKes reir .cis bere cov ehrecd estas os ste Coe 18,976 - 18.8 
fouseholdtturniture®stores: -. =}... = tere sere erences 25,351 + 25:54 
Household appliance stores ...............000e 00 eee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... h 36,260 ; 58,124 + Sq 
Book’ and"stationery ‘stores... 0. sen a eee 2,237 7,911 + 12.5 
FIONISIS§c. cai Siscwngtiow..3,o0 ks on ie OR es 3,977 3,977 + 29.7 
JEwolleiyn Storesis. cic cietn nos cone acer ees, Rinne 3,355 5,103° noe 8,459 + 34.6 
Sporting goods and accessories stores................ 1,985 22,879 : 24,863 + 8.1 
Personal accessories storeS ............... 0000 ce eaee 6,273 ; 12,608 : 18,881 +a 
Allvother Stores?) 2...naenwem enn ee iS A ee 74,761 ; 74,991 ° oe 149,753 + 13.2 

All StOre Sie 2.0% An cickccisie ns ES Se 462,887 r 897,818 4 1,360,705 + 6.5 


Chain stores 


-Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


42,533 
105,048 
103,340 
12,217 
80,699 
x 
38,227 
x 
x 
133,279 
35,533 
15,676 
| 11,226 
34,176 
421,470 


2,773,992 


Change 


1986/1985 


Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 


= 1986/1985 


Ventes Variation 


1,614,158 
46,448 
510,773 
86,247 
x 
36,605 
79,284 
39,392 
8,054 
20,903 
xX 
85,610 
x 

x 
227,148 
12,789 
26,793 
22,540 
95,760 
69,344 
382,483 
5,027,206 


- 13 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


All stores 


Sales Change 


= 1986/1985 


Ventes Variation 


1,520,426 
474,777" 
266,636 
599,383 
48,609* 
5, 197 
49,589 
1,614,158 
46,448 
685,347 
86,247 
95,248 
79,138 
184,332 
142,731 
20,271 
101,602 
102,172 
123,838 

X 

x 

360,427 
48,322 
26,793 
38,216 
106,986 
103,520 
803,954 
7,801,198 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands*magasinS™..s «9 cenetn8 awaken nee ee a ee 


Magasins de marchandises diverses................... 


Garages? 00 ananhends Face nn dn areona dete 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleres ss 5.1.5 ¢as0. 4+ aaa al nee seg See ee 
Magasins*de'meubles? 3.2.02... 2S. Se, See 
Magasins d’appareils ménagers....................00. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauteé. . 
Librairies*et' papeterieS’) = .2520< Ses. Se, Se 
Fleuristes* snes ms sis reese aca deme ateeee eee 


Bijouiteries > «a sa6 5c ¢ae 845005 does oe ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
ous les-autres* magasinS@ =. -Sa.es2400057 eee. cee 


Ensemble des magasins................e.0eeeee0s 


= ihe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


9.8, (a 6) a6) 6/00) a, a) a n'a) wale ese ale (alate ohn) akale aula wierstere 


Ontario 
June - 1986 - Juin 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins » 


Sales 


Ventes 


518,884 
109,430 
11,516 
349,191 
76,562 
x 


27,077 


4,021* 
27,714 
65,768 
27,818 
4,420 
26,230 
x 

17,750 
4,593° 
22,878 
48,238 
13,325 
864 
16,273 
11,821 
30,467 
315,959 
1,868,341 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


728,404 

211,728 

83,725 

349,191 

105,522 

23,102 

31,684 

1,048,217 

25,859 25,859 
216,896 333,556 
56,176 56,176 
132,796 136,818 
19,617 47,331 
30,146 95,914 
11,871 39,689 
3,273 7,693 
9,664 35,894 
Xx 34,797 
38,965 56,714 
14,749 19,342 
9,175 32,052 
129,469 177,707 
8,390 CAEL) 
18,815 19,679 
13,141 29,414 
61,921 73,742 
45,389 75,856 
233,298 549,257 


4,450,779 


Change 
1986/1985 
Variation 


14.0 
aLer! 
5.0 
8.9 


26.2 


8.3 
23.7 
1.3 
33.7 
1541 
6.2 
8.7 
5.6 
6.7 
8.6 
7.0 
20.8 
28.9 
28.9 
12.9 


16.3 


HiG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


3,189,241 + O8: 


NW215;575 ee 2.2 4,404;8116 Get) et <--4 | Epiceties! =1Bouchericsh saa. salar ae) Senn Penne 


633,950 +) 85 527,413 + 28.6 1,161,363 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


63,728 + 16:2 


394,063 “oe Une) 457,791 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,980,349 Stee Oi 


1,980,349 a0 19.771) Grands. Magasins sé... 44. hee. 5.4 HO ae ee 


436,797 te Oui 138,339 575,136 -Y | Magasins de marchandises diverses................... 


x x 110,027 +) 2215 |\Magasinsigenerauxe, nc mec. we 4a oan ee 


x 


148,044 = 0:8 24,358 172,402 52 WIBAZAUNS cia! sirip anus whee Alas poe aeclea, dyer Wh. 2): 


Xx x 5,815,635 + 9.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


x 


126,807 126,807 + 13.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


706,329 Se 2.ONe 2225215 1,928,544 OF) SLAUOMS-=SCINICO 5 oc...) sxareio ay 014, 4.3 (0/5 sp ace en I 


293,023 


293,023 GalaGeSt «0.05 skag ae gitsee ea vara wake See eee 


23,747 = 768) 612,566 636,313 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


138,684 4211.4 98,973 237,657 Magasins de vétements pour hommes ................. 


342,640 ae 11k0 506,482 Magasins de vétements pour dames................... 


163,843 


154,389 120 64,163 218,552 Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


22,816 + 13:3 41,098 


18,281 


138,710 + 9.7 53,203 191,913 Magasins de chaussures pour la famille................ 


163,567 # 75.27) Quincailleniesss «<0. danas daracy a gedas are ce oe Oe 


\ x x x 


295,482 Magasins; de; meubles’.....5 5... .ceeee ae. 


| 92,197 + 12.2 203,286 


116,705 Magasins d’appareils méenagers....................0.. 


24,238 + 27.0 


92,468 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


| 126,602 ae Pell 169,883 


43,280 


295,615 + 12.4 765,205 1,060,820 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


122,977 kibrairiesvet.papeteries.....:..... 2.1 Haase. Ye. ee ee 


| 77,189 12.7 


45,788 


104,800 110,042 FleunisteSe Ste. eer eine raed ntact Ro en a 


5,241 - 69 


147,856 Boj OTIS hs eit ucts silaieg he ay ae eter ch tar oe MR 


) 781360 + «(9.1 


69,720 


278,892 340,346 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


61,454 +: 17.6 


380,242 Magasins d’accessoires personnels.................... 


227,539 


| 152,703 + 12.0 


1,629,997 i 0.4 2,912,489 2) 1:11.91] Tous: les: autres! MAGASING fs 5 4.5 = wanna 


1,282,492 a INSEE 


5.5 |14,040,238 10.4 | 24,678,315 Ensemble des magasins................++-+-eeee: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 


- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--. 197,130 t f 245,393 - 0.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 23,618 : ; 58,766 + 2.4 
Sul Allvother 00d iStOres: < aiseusrs tier) er en: Ceti) ee eter 3,230 46,215 ive 
4 | Department stores ..... 22.66. cece eee tee wean 142,011 ; 142,011 Bp 3) // 
5 | General merchandise stores ............-----+eseeee: 24,809 : 31,816 = tal 
Gt General:StOneS a rycic cree Se uecercvsie sa 2 ca. 0) sean CRE: aca eee wene F 669 + 1 
PO lINEWGY, ACCS oe ak Ob Mee mnn actress COmeRIAaorGc. 27 _ 4. 6,629 = 2am 
83|(Motor vehicle: dealers: . ... aarp aiclase ts tener mrerr- pneu 402,766 + 16.5 
oniUsedicar dealers: Ania. Bee chet sites or okey 5,581 j 5,581 ike 
TORServiceustations: 04. cee aes soe Vigo eR ee ees j 60,608 i 107,172 +0 ARS 
AseiGarages -e.. $x... ass Sons cia ataee bo: St ease eRe 13,837 13,837 + 23.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 40,085 + 13.0 
13 (Menisi clothing Stores sear oicet) s.r ete iene ed arene 14,352 i : 22,459 + 46 
1:44\\Women's: clothing storesWy.n< v.nm, Soe ee es oe 28,708 : 45,027 + 11:8 
15a Family. clothing stones emis. set-en-) ete eee) tied Seek renee 12,842 : 16,084 + Ws 
167) Specialty Shoe storess saa) amtass andl ots cnc ahleimenale 3,065 : 4,956 + 7.4 
17a Family. shoe stores eee Se. Sas). Reade, 2 eee 13,374 : 17,509 + 88 
MOG HAKAWAFETSIOLES oui. os aac oc aa oneiacn Sia 2o tse eee 9,580 + 21.6 
19 }}'FHousehoild \furniture=stores: .. 2... ... Sys ee aes eae ee : 19,761 + 24.0 
20) Household ‘appliance “stores @amrvaniaenc an eer A 8,179 + 28.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,609 + 246 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,956 3 66,840 + 15.2 
237) Bookand|stationery istores!..... ace ierete eerie 6,870 9,956 + 18.5 
BAMIBIONISIS fas) 6G ackicede cao ect eo os eee x 7,831 + 435 
25ul Jowelleny (Stes. wv aca «Gets anc cnc > ates acc, ee 6,077 : 6,006 12,083 + 152 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,815 ; 22,140 27,956 + 25.9 
27, |||Petsonalsaccessories stores Samia, .. ee eee 15,429 : 27,852 43,281 + 22.4 
2S WAU Other gStOES 4 isa cpaie ts =<: anes. cI 110,711 : 98,673 209,385 + 12.5 


201 © AUBONOS chy atti in 9. a0. eee ORR... 709,392 1] 931,045 1,640,437 + 10.0 


=i = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1,207,994 = (05) 


294,856 1,502,851 -O7/ EPICenes. — BOUCHENES:. hxc: Romain aysean cree 1 


~ 146,702 + 9.4 196,527 ae ves 343,230 + 10.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


17,983 OLS 233,515 =P WHO) 251,499 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
808,852 Se Wilad ~ = 808,852 tagnl 1-41'Grands: magasins ere, on cece Ae ee eee 4 
137,340 -e OS 35,326 ap Us} 172,666 -J | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 3,706 3,706 Dal MaQasiNiS GEmenauxis nrc ciate acns rer cess tie RR eee eee 6 

32,879 - 47 2,954 35,832 $4] | DAZ ANS Maantra ern alehoneparre ants. sere casrs wieisin she oa ee tf 

x x x 2,205,963 + 15.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

2 = 31,565 31,565 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

287,565 = (8 372,261 659,826 «dT OLQUONS-SONVICE) F.5d hacen ae selon Sra eee eer ees 10 

| = = 83,960 83,960 PU GAM AQ CS reir arat ae inte ote n ae ean ee SIE eae Ten eee 11 
Xx Xx Xx 196,370 + 10.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

72,080 ne keke) 44,512 116,592 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
150,469 ce 91,997 242,466 Magasins de vétements pour dames................... 14 
ilpo2] =2 ee) 19,343* 90,865 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 15,825 an West 10,100 25,925 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
70,967 + 10.6 23,213 94,180 Magasins de chaussures pour la famille................ lite 
x x ie 45,341 it 7.O QuincalllerieSs. hs 5.4. oa een ee a, ee oe 18 
60,691 + 19.0 45,473° 106,165° Magasins de meubles 22... 5. 5. Ages en ee bee ede 19 
Xx x x 53,260 + 19.6 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 

X Xx x 95,927 + 10.4 | Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

} LOW Cr + 8.6 331,594 408,371 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
{ 39,598 + 14.9 16,705 56,303 Librairies'et papeteries: ©..\: 2: 2.-aasaes eee bee eee 23 
x x x 42,662 = “MO WEICUISICS wares 2 ora Nite con ey ee ee eee ee 24 

33,825 62,922 Bijouiteriesse see ete Be ee ee a ee 25 

111,448* 141,351* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

143,832 223,021 Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 

573,009 athe serA Mous:les-autres*magasins.. +2)... ope eee ae 28 


Ensemble des magasins..................--...0-- 


5,208,043 9,254,426 


gis} ic 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-... 92,276 =I 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,186 aa 
All other toOdeStoreS 2m eee ee oe te etree mete ‘ 5,148 + 0.2 
Department stores ..... 2.0.6... 62 e eee cee tee eae Y 46,759 + OM 
General merchandise stores .........--.--.-----se00- ‘ : 7,713 - ‘08 
GeneralestoreShes..e als cost oer s Ain cho cae tnenega lene eee fener as 14,776 + 67 
Variety Stones) « sumtin sees antie As ates Orit ty arent ; 146° oe 3,060 - 48 
Motor «vehicle: dealersis2 a9 cerns seers tote cnet seers 102,865 : 102,865 + es 
Usedi"car dealers’. icant tester. eae sete tect ePeemccrnte 2,428 2,428 + 35:6 
SGiViCS" STATIONS Annas eons aiets apis Suctey scheme oe: oleate Y 25,810 f 37,636 2a 
(GAraQeS taney ere so ae nsestewee Gen, oleae vente eee ome 4,073° ee 4,073 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,496 + 18.8 
Men's-clothing Storestassas sah see ener 2 2,765 - 10.0 
Women:s: clothing #Storese es Ja. crete renters ae tenet = : : 7,953 + 46 
Family clothingstoressy tess. sea ete ree ete erent i : 5,853 + 49 
Specialty: shoe. stores ee sont ers oes cee on onetedsners : 729 + 11.6 
Family-shoe stores”. #08: 2: IPS eee Seine ee : a 2,376 + 16.7 
Hardware-stores..4 a... asses oddone scream oe j 3,024 - 40 
Household furniture*stores*) 342-0. eee een eee hee 5,845 + 275 
Household appliance-stores#@e ene. ee re ee ere i 1,301 - 18.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,796 - 04 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... H 12,408 : 14,761 + 0.6 
Bookrand ‘stationerysstoresian ase ee ee eee i 723 ; 2,163 + 57 
FIONSIS.. 5 hoe ere ond pe eee ae a ee 1,348 + 16.2 | 
Jewellery Stores: ..2 24.045 sorsaes ake oe Sees eee ; 3,918 + 29 
Sporting goods and accessories stores................ 6,751 + 12.4 
Personalaccessories: storés':4.).-3.4. 4 ee eee 1,366 ‘ 2,463 : 3,829 + 6.2 
All other Staves» x. iets vine 2 TY ek ee 20,145 29,288 49,433 + 82 


All Stores to sna ove cla reneio.s ete aa ae pote meee. 193,669 : 267,593 ' 461,262 + 42 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


5571539 a *4.0)||(Epiceries = Boucheriess ase eee eee ae 


102,926 + 11.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


28,271 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


269,317 GrandSimagasins: 0 «64.06% ¢0u ood eee See 4 


49,000 


Magasins de marchandises diverses................... 5 


68,897 {ON IMaGAaSIS iG ENCNAUX <o Gesete see oe Dancap cee ae 6 


703* 16,779" EA IDAZ ANS 2 gels otras eee eile cues ertocay asa gio a Uf 


572,267 572,267 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


13,237 * 13,237* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


151,106 220,414 58: | SSIAUONS=SEIVICE! So os sn nos eects Oe eee 10 


Wee lkey*’ UGE” Garages: oso caer Ge ae onice eee ne, eee 11 


44,843 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


15,065 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


45,079 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


Silh755 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


j 1,644 =e tsk 4,111 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
| 8,974 + 46 12,186* Magasins de chaussures pour la famille ................ ali? 
16,585 QuincaillenieS: 3.5) oy. ceyes hea ee a ee eae 18 

31,892 Magasins.de meubles... .5 00... aaage anne: Bee ee 19 

x x 10,266 + 15.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 23,075 + 11.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

14,628 + 1.5 74,342 88,969 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,390 =p SH) 4,030 12,420 Librainies.et: papeteries ;.....o. senate etn See oft 23 

9,101 9,101 FICUIISICS Cee ee pine echoes he Ses CU ios eae 24 

8,744 18,669 BHOUICNICS oir occ pcb wpe ee ant, eRe ee ree (39) 

x 28,846 + 1.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

7,750 + 15.4 13,370 21,120 Magasins d’accessoires personnels.........:..../.:.0: 27 
108,423 ae Une 155,667 264,090 Tous les autres “magasins 2 ..5.. 002: +5 ae aoe ae 28 


1,129,853 1,463,611 2,593,465 Ensemble des magasins.............-.-.-++00205- 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 


- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 2.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. sm ee, 
Allother food “stores: ae era.ss felon th we ieenn ache iret + 16.6 
DenarimenteStOres i wk <i ees- raced. ts alee ooyenas eRe raat aes ; + Ont 
General imerchandise stores Si. 226 2 ates ee cho ere + 343 
GENEAlYSIORCS skis Siar eee tape ieve em, Steere Re metetedeaeette reales 
NanletyiStOn@Sy anie nam. se. sack ornate crete nae Nee ene eee 
Motor vehicle vdealets: <5. Hat iis aoe ee eee ele ee : 59,490 + 64 
Wsed..car, ‘dealers... Sais bee em reer meron 1,807 + 24.8 
Service: stations ax «i. iaeikniarboe oe wah ieee emote ae 29,359 aa 
Garages). 4 wae ee cack ee Le Useless os er Res ee 00 1,656 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,500 + 4am 
Men's’ clothing, stores ae 22). a ee, ee : F 1,956 - 3.0 
Womens clothing: storesvises. 205 So eeie a. Se ae. a : é 6,321 + 46 
Eamily ‘clothing ‘storesismitn. e..ceee cee meet eee : : 3,036 - 19 
Specialty shoe: ‘stores: Mremerrts sith ee ce. ees 723 + 13.6 
Family. shoe stores: Sei. A, SA Ge eee 1,800 + 10.5 
lardware: Stores 2. cod Ahi arc, atve ee nies ee eierre Ree : 540 - 531 
+ ds behis.a.n See eee 4,676 + 29.9 
Householdkappliance stores: ne. os). eee le oe ee 778 + 28.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,826 + 50% 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,640 - 59 
Booksang ‘stationery Stores an ....2 me eee eee : 1,732 +> ‘6:3 
RalOLIStS, Ye nel ernie are cee ers kins ee een. «eb eR 827. + 19.6 
ewellory Stones’: oe erste adie mere oc cee cl ? 3:156, “Sas 2ee 
Sporting goods and accessories stores................ 2,098 + 15.0 
Personal) accessories) stores’ #25 66. ee) Sree 1,289 i 2,164 3,453 + 13.0 
All other, Stores! s.« aii... < os ne ee 16,258 : 17,302 33,559 + 85 
Allistores 22 c.cseunae cn ee ee 154,143 : 142,455 296,598 + 33° 


ela 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


379;847, = Fs 7.0 \(Epiceriese- IBOUChErIeS. sae. aaa nenn eae eaten ea 


58,150 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


18,356 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


242,904 ae Gee 242,904 Grandssmagasinisies..a-.0228 «2 dc ode eee ee 4 


17,835 * 


Magasins de marchandises diverses................... 5 


1,138 Ay Magasins: GOMeraUx a. ara.) 4is nn) «ale aaa a eee eee 6 


4,308* wea | BAZAN S is a ne -Arsr eae cee sn Pays 9/20 F 2an 2, £1 are 7 


342,079 + 18.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


9,373 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


Xx x 173,520 2D) | ESTAUONS-SERVICC is a acs viz, 5 slate cele cs 2 sree oe 10 

: = = 7,109 Garages «v0.2 ceec wine Ads Sas aee wn aed arse Ae 11 
x x 32,797 - 1.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,358 - 4.0 10,903 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,205 aS 36,119 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,030 - 0.4 16,854 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx Xx 4,053 + 16.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx x 9,495 Magasins de chaussures pour la famille................ iliag 

= = 3,021 Quincaillenies nz oh. eAe sedans teen aids ae. ee 18 

X X 24,973 Magasins.de:meubles's «........4.-. eee eee ee 19 

X x 6,276* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 17,182 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 5533 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 7,618 Ol 9,805 kibraities“et papeteries: «....:., Ree. SR ee ee. ae 23 
| 5,417 FleuristeSs 2 tesa. oc ccinad Adee dae Pod ad ae oe eee 24 
15,760 Bijouteries sivas. cccactes oh oanae ico eee oe eee 25 

9,633 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

7,272 ap hey 11,568 18,840 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
88,579 stu 90,135 178,714 Tous, les:autres:magasinS.+<..c22 5.00.50 eee eee DB 28 
800,465 1,711,994 Ensemble des magasins..................2+-2+2085 29 


911,528 + 5.2 


27 
28 


29 


=, 909 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June - 1986 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food: stores:.... see vqee = acini: oasis ieee ore 
Department Stores). ger. gon he a see 29,037 
General merchandise ‘storesin:-4)=: occ > eis aes ace a 12,061 
General StoreS xii aso eet 32 oy eee + a8 Hee ee 10,208 
Naniety 2StoneSzertays aa lar) ok sneer a sre ee ae eee 3,888 
Motor ‘vehicle: dedlers:... .. asian ees a oe 
Used! car dealers: ..... ..«. cies ane at er tee 
Sernvicesstations: oc. ¢4.cuhoeses e+ oo as pe eer 
Garages (2 oe ks «an tae) Oaxe seals nee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's.-clothing) Stores Reyes etch aes: see ae es See 
Women's Glothing <StOfeSi rer crs. er -eitiee er re eee 
Eamily, clothing: Stores#ys:#) 26 ers scteroeredo ara een 
Specialty shoe. stores .cqeetek cit eaotheraewit ats eae 
Family shoe«stores: .saewy ainies hemes os eee 
hardware StOleS os es aaa Mh bars noe de oe Sere 
Household furnituresstores: 2-2. 2. acest mers ae eeeetnens 
Flousehold) appliance stores) saan. eee ee ene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


ANINOIR CHE StOLES:) Br .. cay cs a” on eaieinaiye Miia leas Oe 21,643 


Allistores? is. wis 24) pote ac os oe cya vor ara a ee ee 161,881 


Independent 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


633° 
17,463 
403° 
103,936 
2,685 
16,397 
4,228 
10,794 
1,855 


3,436 


1,820 
26,538 
272,176 


Change 
1986/1985 
Variation 


74,873 
16,318 
4,115 
29,037 
12,693 
27,671 
4,291 
103,936 
2,685 
20,999 
4,228 
11,722 
3,814 
9,030 
5,855 
392 
2,797 
5,232 
3,257 
1,302 
1,844 
17,707 
125 
1,603 
3,605 
12791 
2,352 
48,181 


434,057 


Change 
1986/1985 
Variation 


= Of) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


433,051 See 42’ 6.3 | Epiceries = Bouchories . bevt.. neti araukt «oiheeeens 


xX x 


X 91,104 - 2.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,400 + 27.8 19,716 


+ 
aN 
° 
oO 


21,116 Tous les autres magasins d’aliments................... 


165,445 a) Ke 165,445 HSE 3:2; | Grands, MAGASINS: «.<)..¢-2.0-25. 2 100 oe 0 ee 


73,852 a 4.8 6,500* 


3 
4 
80,352* -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 


52,104 + 14.9 92,347 = Oy 144,450 7 | MAGASINS  QCMEN AUX exe ce cncs fie « wise oipsrersncseus) oh ac uy AE, Se 


PR oileys) + 9.4 2,449* 23,605 * SDE | AZANS 5 ct mvfor 5 pe vay ebtateestcr ore sree: en) Si sired connie) ONG 7 


548,100 548,100 .f | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


10,528 10,528 § - 20.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


24,835 => (0h) 85,496 110,331 = 5 | SLAVONS:SONVICE io w:.5;.056)< car cviej on) Hts ois. ae ence eee 10 


19,008 T9QJOO8'= ~ cS TAL TP Garagests, css nan veut many) Week ae 11 


4,990 - 3.0 48,021 53,011 -/ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


10,748 32 8) 10,966 2 Vila 21,714 


30,598 Bien 72.0 19,527 50,125 Magasins de vétements pour dames................... 14 


Magasins de vétements pour la famille................. 


x x 29,666 + 86 
x x 2,236 - 7.1 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 15;773 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x 26,428 QUITMCATNETIOS 55 6: <ss05, sve ayencbsiretahary re acers ce SOROS SE 18 
- - 19,727 19,727 Magasins..de: meubles: .............. Bess Sees. Bi eet 19 
= = 8,106 8,106 Magasins d’appareils ménagers...................... 20 
Xx Xx WyZ7Al Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x 105,291 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 5,164 aha 9,959 Librairies” et: papeteries:......:..0 - eae. eee ee 23 
x x 8,916 FICUMISEOSS .s:,cavspastorssacch os eiamvatees te aeesiancioe tay salsa eee 24 
18,233 ByJOULCH OST | stontyone\ auc custeutneysycetesndi se oy aceerano ere kee ee 25 
59,752 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,059 + 93 10,171 13,230 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
114,574 ar 14 147,563 262,136 Tous: les; autres:magasins) <.< 2.5 %.14 cae ee Re ee 28 
1,451,017 2,362,665 Ensemble des magasins................0.0eeee00: 29 


911,648 +7 5:5 


2904. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June - 1986 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All’other food ‘Stores... ae PERRI ee eee 


Department :StOreSis..cs : sksic eps oc new a 2 eee ae ae 


General 


General 


merchandise’'storeswy. canes Ba Bee. 


STONES) 6)5.3 va... 6 here late Alea. ‘ee cs SMI Rn irae 


MarlelysStoresiys me =o si. ce eal ewin ents Soe siecle een eRe 


Motor=vehicle dealers... . keh ike net. aes See eee 


Used'car “dealers: ........ ates oh a 6 eee 


Service Stations? ocd. loanes cc tine oon re ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's; clothing’ stcressaaaees, Nast (eee See 


Women:s<clothing?storesite, 24.5 ieee Se. ae 


Family “clothing stores ek wr, BAe Sane Se) eee 


Specialty “shoe "stores @yaaseiny 6 Seen Say. See 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


B S's! © (ea) 6) 0. ‘pera! eo) aiplennl «ele les) een te ele! aie a « 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


139,892 
16,740 
UST 
124,539 


12,037 


3,201 
7,300 
19,122 
14,570 
1,396 


6,289 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


37,603 ; 177,495 
31,872 48,611 
9,810 ‘ 10,567 
= 124,539 
10,729° ne 22,766 
53,258 

6,240 

296,963 

2,383 * = 2,383 
52,021 : 72,360 
5,936 : 5,936 
25,721 28,922 
7,045 : 14,345 
5,202 : 24,325 
4,957 : US S7é 
1,838 

8,456 

12,201 

7,754 

4,808 

12,775 

40,418 : 51,962 
1,546 5,499 
5,296 

8,920 

18,856 

10,423 

144,652 


1,201,676 


Change 
1986/1985 
Variation 


= (125 ~ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
859,084 1), 100/289) Eae-F96:.1))|Epiceries —!Bouicheriosy Sis. Sarma nny ian ae ee 1 
95,835 282,430 + 17.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,744 58,356 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
720,337 720,337 Grands magasins) sca. to Se, 4 
76,437 131,478° Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 296;42 11 ~-+ 3'3))|/Magasins: qeneralixan) same ieee eee 6 
30,620 34,387 Oba 9.94) Bazarsink Rhee tae cee on a ee eee Uf 
xX 1,627,252 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 11,476 11,476 + 14.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
108,043 321,088 429131 GEES" 5.3: |'Stattons-Service /. s455.ic ee Oe hoe 5 10 
= 34,897 34,897 Garages. i): hae nae eee se Later 11 
16,256 118,597 134,852 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,963 37,722 79,685 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
107,540 35,088 142,627 Magasins de vétements pour dames................... 14 
79,646 27,339 106,985 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,916 2,432 9,348 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
33,223 12,002 45,225 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx Xx 56,217 Quincailleries: 2.0.5. 952 22 Sak ats o sea ener ee 18 
16,498 31,495°* 47,994°* Magasins:' de meubles®.. .:......@@mes. 27 Shi Seer 19 
X 31,159 Magasins d’appareils ménagers.....................0. 20 
Xx 78,037 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
67,070 303,442 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
22,534 31,651 Librairieset’papeteries .: <2... See Aa eo eee 23 
x 33,907 Rleuristess 3S. Yona, SA ee Se ee 24 
24,847 17,940 42,786 Bijouteriesis 24.55% nek ¢ ha-hGe otc ee ce eee See eee 25 
20,518 74,056 94,574 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
30,853 29,172 60,025 Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 
424,925 370,847 795,772 ous les: autres: mMagasins 2.02 2 2.2..0se oe et ee 28 
' 3,116,983 3,703,759 6,820,742 Ensemble des magasins..................s.eee08- 29 


26 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia | 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business | 


No. 


27 


28 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 171,883 86,353 258,236 me Koh 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,617 39,093 54,710 a Whe 
Alluother, food: ‘Stores: iene to ce a tenet ters tants ees ete 3,785 21,113 24,897 4+ (Are 
Department stores) eve. ac. wir ers soi.) ee eee rene 150,386 150,386 + 7:3 
General merchandise stores ..............0.-0000 eee 13,478 17,746 Heo 
General isStoresicn citi ee ain soa «si Dayo oR ear: Serena ee 11,064 + 13274 
WANISTYASTOROS Is siaic. se av: one cc-sherc 8A ie) ab atote ico ete sys, ae eRe 7,612 +) Aq 
Motor vehicle’ dealers. ...... a: Penal: 2 eas eee 248,157 + 919 
Usedi’car dealers)... ....:. Gene. Sen ee teres. eee. 5,236 5,236 + 10.9 
SOIVICE STANONS: esos ce cacti a oases 28,836 68,054 96,890 - 11.0 
(Gal AGOS Beynieas ces cas eres ns rntis one cee Ge cae ee = 11,454 11,454 + 43 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,728 13,793° 22,520 + 27.2 
Men's: clothing, Storesaepe.sy.o) Ng eee See Soe 6,262 2,787 9,049 + 15.2 
Womenis: clothing) storesivrcts0.u0) eae cere ee eee 17,525 8,672 26,197 + 15.5 
Family, clothing stores. «1. Anos eee 2 See 12,220 4,979 17,199 + 13.6 
Specialty Shoexstoresié;eeie 2s ee SO. Beet 1,581 2,282 + 12.9 
Family ishoexstores soyts* 43 seo ee eta oe. ore 2,178 6,640 + 14.0 
Hardware zstoress: ..... <5 hte cine.cadc.cci 05 eee 10,075 + 4.0 
sci ature, «Se ae, We 11,679 - 1.0 
Household appliance stores fiagemen ie oS 2,178 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,649 + 14.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 26,783 61,949 +e ire 
Bookvand stationery ‘stores... ... Seni, eae eee 2,668 6,180 + 16.3 
FlOViStSige =. Secreta suces evs 8 ors 3,126 
Re hatin VEE VOh A Sacer CIS chs oh oa 8,169 12,971 + 16.4 
Sova ahve pa 20,319 25,039 - 1.4 
DEG PRR arene. ae ead A 15,168 20,987 + 16.7 
fe thE’ “iat So ard aay RT ENTE: IR. PI eee 68,168 154,288 + 26 
ET ROO TO ee ee 703,245 1,285,397 + 5.2 


= By) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,026,390 te OO 1,520,529 “4x1 IEDICEheS*="BOUCheIeS Eee: .cek ahaa: Aeiele. Seer 1 


' 91,457 Sheet: | 308,732 -Y | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


22,646 ae yen 135,307 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
843,149 Tee ATA 843,149 GrandSimagasins® x .crae.-ser esau sndea Ee 4 
78,192 + 44 100,852 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x x 56,215 =) 18.85) Magasinstgemenauxic ccc. tycsacssyyaeee ete 6 

33,337 =p ASHI 38,274 30! | BAZANS Rey sissy ecewatacspene de ee ecueue’ ulgrarwe secrete gs unas he ee U 

x x 1,390,363 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 35,707 35,707 -4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

166,084 = 9.8 388,662 554,746 29/1] SLAUGNSESEMVICCN ois. icucguesisugccetasgiysae ost eee eR 10 

= = 62,355 62,355 GARAGES iets caer ceryegiatut neue ee ones, dwar ahank eee 11 

40,860 ae Thess} 64,721 105,580 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,109 Fal. 14,228 48,337 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
90,034 sm ilete) 49,405 139,439 Magasins de vétements pour dames................... 14 
65,193 + 8.5 24,561 89,754 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 3,970 =p Pay 8,908 12,879 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
| 21,581 + 14.5 11,877 33,458 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 49,855 +P 8107] ‘QUINCAISLIES Sc sicccsu.teak wine degedaed-cceek eee eee oe 18 
' 22,034 + 29.4 67,722 Magasinsdeymeuibles?.2:i 0.0... Aas. eee Pe. 19 
| x x 25,997 Magasins d’appareils ménagers...................0005 20 
| x x 35,941 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 149,007 + 12.8 354,364 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
14,453 + 4.4 34,681 Libraines:et) papeteries™................ :2n ie week heme. ae 23 
| x x 18,632 FRGULISTESI:. oe eicdscenc he utc nial eeoee hae en eee 24 
22,026 =P (5) 38,884 60,910 BijOUtETi OSH i eceycccnssnonscei acu ritundeduchlhedsae oe lay ee 25 
| 23,034 + 20.4 103,529 126,563 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
27,442 - 2.1 65,461 92,902 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

28 


458,744 ap Cle} 817,173 houstlesyautvcesimMAaGAaSINS Ae © .<s.y5.0 save -ceu-aeeuss ae 


358,428 


7,160,416 Ensemble des magaSinsS...............++2eeeesees 


,269,124 6.6 | 3,891,293 


=)ORe= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
June - 1986 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other food) Storesi.s....2stcse ee) mt eeleretiptels ue rent eet a 
Department: StOreSinc Se Gayctarene rete ofene scorers chat MetmeeeeV te rete nete 
General merchandise stores .............-. 0000s cues 
General: StOress. .dcisdtine sci ats ae 
Vahietye StOneS iii ce hayes oars. sts hanemenetonrs rors lacahodayeanovene eM ae 
Motor vehicle..dealers).....-... mn Atenas cvenensvnitlcctaonerel ears 
Wsedicar: dealers v.44. .-A ai Oe a ee ee eee tees 
SEINICEStatiONS». csAnsc-cseened nlanens fenacohor chee ne ven slic Meee eee Or meets 
GAL AGOS best omiyren os sena's sabarareeenetanaam een xis Cote Crepe neck ROA meme 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis. clothing! stores)... 7ntouh.)<), RaSh. a awe 
Women's clothing ‘stores 2/5 71).ne Gan ee. en 
Family ‘clothing: stores seein an ae Seen: een ee eee 
Specialtyshoesstones) ie eay meres ences tee erences 
Farmlysshoesstores ... ewite cies nee ce athe eet: San 
arWALGYSIOKOSE, inca icsseesnau Papert onaksncereta-vter cece oe Ee 
Household) appliance stores) a aueneat eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,596 
Booksandistationenyastoresia, eset nena tee. ete 1,672 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal ‘accessories: storesiasss ae. ene 4,526 


ANGOthOG: StOnOSgeor. 1c oe one rcncne¥eactorcys MAR, a 44,518 


Alli StONeS 7.5. :eratesaravavererersversradses nee aes BO. SNES 325,917 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


114,261 
33,025 
17,945 
91,578 


5,563 


3,611 

13,608 32,204 
1,338 ; 3,010 
1,697 

8,038 

x 

6,391 10,917 
29,533 74,051 
333,123 659,040 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


9.8. 


9.1 


- 29 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 674,844 .Q | Epiceries - Boucheries........ REAM. Sorc tetaita sd Move eee 1 

Xx Xx 181,903 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

18,732 3 TAS SIS , 98,290 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
510,009 : 510,009 0) Grandsymagasins ve cyst haere reorre ei ee ee 4 

x 29,908 -1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= Xe * © 5X) | MagasinSiGemenauxtyie ter neh. tensa 6 

x 3,545 wT |) BAZAN S PA roeraoes rere popagpeyreete Be feted eu de toiceyriye oi beiisi a uo oe 2 TA 

x 745,366 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,251 14,251 + 31.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

88,506 : 193,821 3 282,328 vA SANONSESCIVICE RS «ra c5 rs gol pao Pgaccitays. fons gore ante Ce Oe 10 

S 39,343 ‘ 39,343 $8): GahagoSom nxs: rem ucraroertted rotenone rd ee 11 

X X 50,653 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

26,002 5,145 31,147 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
54,191 29,138* Bee 83,329 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
29,960 13,476 43,435 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 5,056 .0 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x 16,331 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 17,676 Quincailletiesie.:cc 04 0%ean nea ok AR eee eee 18 

Xx 47,879 .4 | Magasins:de:meublesii.c2 -.25, See eee toe 19 

x 17,539 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 20,403 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

102,266 77,890 ; 180,155 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,226 ; 7,244 : 16,470 .1 || Libraities;et papeteries.%).42 0... Re ee. Ce 23 

x x 9,164° ise || HBIGUNISIOSHES creck Ree een ee Re eee eee ee 24 
. 13,572 : 22,549 : 36,121 .9: || Bilouteriesis.cy ia. ccrscntang ho meget ee mee 25 
x x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,250 ‘ 27,267 48,517 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


240,956 : 161,503 402,459 <i. ious les:autressmagasinS » .....4...2i.cha080 ee oe o 28 


1,818,699 : 1,861,640 3,680,339 Ensemble des magasins................-.-.-eee08- 29 


=3306= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June - 1986 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 1,540 + 31.0 
All“otherfood ‘stores’... iri: sists etepaiatee -cmceniin oleae ctets i 217 
Department StOneSice se ee ats nck ee meee rs tees = - 
General merchandise storeS ....5.....0.002.8..50see x x 
General stores ............. S40 Salen wane 11,331 + 4% 
Wahiety =StOneS ae Set 0k ok tacikt Gods ions wlaueuiucncwoxee tt tee eee x x 
Motor vehicle: dealers: ...........dijcceulnt ii nae eva eae ; 3,525 - 43 


Used'icar dealers: ..».c . ..aneien ae Se eee: x x 


SERVICE StaliONS cok cc.sihaile oe Reig ws oats» eRe Re ; 986 =8641 
Garages: 36 int. cies + A was etal ues Oe x X 
Automotive parts and accessories stores .............. x Xx 
Men's: clothing:Stores’” yeast. caste eMicnaa. Sep eee x Xx 
Women’s’ clothings stores greece s stein: at eee ee ee x x 


FamilyZclothing: stores ine eiaerne. aepas eerie at ree fie 265 


UG? |i Specialtyshoe stores. “ere evaers ae ers ae ees x x 
Ws Family shoe stores. didineb oh Ant aioe erste ots oie x x 
HSriardware..storeSen... cca 6 ct Acara ces sere ae ee ae : 493 + ES 
(SF iouseholdsturniture stores... 4a... eee x x 
20}|||Household applianceystores’ -G. 4-465 2e ee ane x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... t 1,253 + "6.0 
294)|Booksand) stationery) stores na. ari eee ee x x 


Florists 


aS) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


37,991 2) Epieeries - Bouchéties!.aAm. enkeneeaiceasiw eau eegane: | 


x 8,786" ... | Epiceries, Contiseries et articles divers ................. 2 
> 1,613 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands. ‘magasins # 2.0.0. aoe Beece to e e 4 
OE ee S| eX! RT OXh ex See xs Magasins ide marchandises (diverses: ame a ase 5 
Aerts XR PX SHOR) POX oy F57,084 Tors (6.18 Magasins: qenerauxey.. ea. em co cae 6 
Keane EXIGE Me ex (060) = Xr Sc te Ok) Bazarss cee enc et ee eee 7 
5 eee | UD 9el OE Ssile lI er to921 ie Slee Concessionnares:diautomobiles’ - ....cassee ane ee 8 
TSS) SEN a EX STS |- - A eeX- © 99 xd Vendeurs: a’automobiles d’occasion:... .... sae ee Se 9 
= Phe eo | FR 26,545. 19O629.8) 10 26,545 ree-+629'6) | Stations-senvice, ¢.-- 4. cas ee eee a ee 10 
- GanaGes: win. mee ieee acerca Cees cree ee ee jal 
- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille................ 7, 
~ Quincailleries ... « cceese pias case See ec 18 
- Magasins de meubles......... .... <peieonutend beta 19 
- Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
. - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Libraities: et papeteries.: 3... > secntsy..cemsenlae bas wae 23 

Rleuristes...¢ 2 ac ooosieecaaorw cer oe oer ee 2 Ree 24 

BIJQULCHIOS j.se5 Joes bo wires ae oa ete tO ence ee tree eee = 25 

2,302 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,133 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

Tousiles: autres, MagaSINS visic si wee. sl eee eee le 28 


19,484 


Ensemble des magasins...................+-2+00- 


183,985 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
June - 1986 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. Unrhey hers 
Grocery confectionery and sundries stores............. 167,811 
All-other food <stores: Wetec oe werner eee rer cee suerte 20,221 
Department Stores) 5226s mes = can cas te areteewators ie Petras ate 939,053 
General merchandise stores .....5.2....0:...8)0. 05 155,652 
General’stores 28 27 cic cis ees coa 2 Sete aoemeteter a ore 77,107 
NaniGty sStON@S ae mee sami ws 5k ie wi ee cities a wees, oem 88,993 
Motor: vehicle’ dealers: <2. Seerte a terete setae etercn tetera ote 42,502 
Usedi'car «dealers ss. <.s ASS. Peet chen ecu. 

Senvice Stations: < sine se aye wes crept ayn cme stern tat eee ae 

Garages 3-5 .4ea ae ee eat ce a eae at a Seer 

Automotive parts and accessories stores .............. 19,072 
Mens: clothing. Stores ea. BZ, SHINee, 2. ieee 60,606 
Women’s :clothing stores® =. eee soe shoe fe.) eee 158,577 
Family clothing ‘stores =. amen elon ee ee cates ae 106,427 
Specialty shoe: stores? Fe arcr os 2.) ee OR. ee 11,110 
Family shoe-stores' #7 OF. ©. SNe BOR Mie A eee 69,737 
lardwarerStoress6 a4 anaes 6 Stine oe ee 21,411 


Sine Bisa ehebee ee easton eens os 42,113 


mousehold appliance: stores memes sues ees ae lee 5517" 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 50,054 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 135,084 
Bookzand! stationery stores. see ae See. eee 32,385 
BIONSISts. oe ee as Kee ees eee Re od eee 1,926 
Jewellerystores 2% 2254.55 ses ah ea eno oe 38,595 
Sporting goods and accessories stores................ 27,272 
Personall.accessories Stores sa. sae ane ee eee 54,519 


All‘ other stores... 035.002, .) Sa eae Sari 685,760 


All. Stores 22% .2%44404545 ee RD ee 4,511,589 


Chain stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


737,165 
446,948 
206,525 
61,464 
115,065 
13,601 
2,583,894 
72,780 
686,017 
141,068 
287,285 
55,914 
85,127 
53,703 
8,293 
24,096 
109,589 
103,637 
37,007 
55171 
336,747 
23,694 
42,461 
39,914 
186,001 
104,098 
629,223 
7,246,487 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


2,012,322 
614,759 
226,746 
939,053 
PAN eA VUTA 
192,172 
102,594 

2,626,397 

72,780 
910,944 
141,068 
306,357 
116,520 
243,703 
160,130 

19,403 

93,833 
131,000 
145,750 

42,524 
105,225 
471,831 

56,079 

44,387 

78,508 
213,274 
158,617 

1,314,983 


9.0 | 11,758,077 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


12.8 


= eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-June - 1986 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


7,811,077 + 3.3] 4,314,180 TA 2a Mian 2o;2571 -O |] EpICeneS — BOUCNEIES*:. Fiat. meet erin Saar 1 


- 969,668 + 8.2] 2,402,139 a UCAAs) ||) eV Ailes -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


118,995 + 11.2] 1,114,514 ae ZS 1,233,509 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,358,056 am aS) = = 5,358,056 sheet 723 Grands Magasins es... Sanidees. Sete ed oe ee 4 
946,794 + 4.2 313,758 + 31.4 1,260,552 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
417,612 sp Ch Sao ae 77 995,127 if i MAGASINS*GENETAUX ie oem vn) + crs, © ce 10) 5) A a ee 6 
478,913 + 3:9 69,671 = 2:5 548,584 sO A BAZAN eit ceiw n, Suc 6 feaitee a 5 eile nis 8 10 3,047 Sie ee ae YU 
221,043 + 15.3 |14,309,321 + 10.2 | 14,530,365 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 383,300 383,300 + 16.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

1,340,335 - 3.6 | 3,957,836 5,298;171 * ~~ -=lFStations-service Jin Js. <c suc. .c Gants ae eee 10 

| = = 760,517 760,517 Garages. "ms sack Menara s wacraere OR Gye cine ee 11 
| 97,123 - 5.4] 1,287,923 1,385,047 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
317,091 On 283,206 600,296 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
851,368 ae (02 477,917 1,329,285 Magasins de vétements pour dames................... 14 
972,759 + 9.4 296,545 869,300 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
56,310 + 9.1 47,507 103,817 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
376,576 ae ike} 134,800 511,376 Magasins de chaussures pour la famille................ 7, 
92,646 + 44 487,928 580,575 Quincailleries «2 ven sek ncstce see ane eee ee Ree 18 
214,281 + 13.1 568,997 783,278 Magasins ‘de'imeubles®, ......: ....... eee eee. ee 19 
29,735 + 29.3 242,776 272,511 Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
PSI IE} + 11.7 274,402 547,515 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
803,988 + 10.9} 2,022,712 2,826,699 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
187,598 + 10:7 140,186 327,784 Librairies: et papeteries 3.0.2.5. Fa a SO Boe! 23 
11,306 = P72 250,481 261,786 RICUnISIOSs ouneialadule cee meee eine cin eee TL ene 24 
: 182,293 + 6.2 198,548 380,842 BUOULCFIOS 575 Sain etenactstas es onsaes wikis hos, ee 25 
142,775 steO 851,585 994,360 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 280,607 + 93 537,527 818,135 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 3,622,403 en 4.5 | 3,403,340 7,025,742 TOUSI6S: autres -MAGAaSINS: <= e5 «sas civ wos Tere Re 28 
9.9 | 65,483,593 Ensemble des magasins...................+eeee0- 29 


¥ + 5.4 |39,709,130 


Sev = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 31,651 a aH, 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 27,386 + 18.5 
All other: food ‘stores’... 2 irra tise Ste ease es noys tenes reeeuen 1,798 + 29.0 
Department stores cue cleus cea + sureot aero : 12,613 + 4.4 
General) merchandise! Storesmiey-t-teie st ste =o See aeteaed anata 10,463 ate 
General. Stones: isi. 5 oak de Secs-e sole oe ele Pe eee 6,736 ts) 
Vatlety"storesh.. 2 Sah gan oss ctce yes elec ee eee 6,531 qos 
Motor vehicle: dealers: «....: esietranitacty peste eae 43,931 90:9 
Used car dealers :) os. yg. AR Lo aeeeneee x x 
SOMVICETStAHOMS) ois He oh cae.e ee 8 one. p 02 18,410 74.3 
Garagesyy n.4.0% dunnisrels somes Somat 2G Slaie Scares > eee eee bas 1,228 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,836 +7 99:4 
Men's: Clothing ‘stores Fighick ab ae rei ae eee : - 3.9 
Women’s: clothing :stores#eria. Asee. same ae eee + 10.4 
Family: clothing) storessngeee ak sete eee aay. ee aeee : : Se er/ 
Specialty ‘Shoe: Stores) sas..0e mero: Seri ah. eee eh x 
jRamily shoe, stores: sane. it vat Beye Str See x 

Flardware=Storesiaic tos 6S. 20 sie Fie be palace 
Aihguatine& SN ee eae cea aoa 

Fouseholdapplancestores: carieeisa ea nei eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores + 23.1 
Book; and|’stationeny, Stores:... a... eee Se eee + 17.4 
PNOMSIS er wh inte se oat all & alieneand reat oe a - 95 
ee ae Oe et eS 5 oot. c - 7.6 
2 ead Aa aS + 21.4 
SORE Pt ORE eat eel am +034 
SRM MME wcrc, Hes cio eee ME cccke, ot are = 8,805* re 18,070 +) 40:5 


SDC CIOEISOCE ooo ar ON Co oath OI b 133,755 I 219,646 + 4.5 


=- 35 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/ 1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands imagasinS tcp qe veuns pasado Ee Ae 4 


Lee XE XR CX XE Xi Magasins¥delmarchandisesidiversesia ene eeaea ee 5 
Beweee EG Wevom apts 5:4 «61, 2050 = 5:4 | Magasinstgénenalixeece. «ice tenor 6 
Kewell XT eo SINS ae ee iene ee i 
See S| 15,29/ SRE S| | 1S 287") + = 18s Concessionnairesic;automobilesme rena eee ne 8 
ee XS EG CX Ke] Vendeuirsidiabtomobilesidioccasionn........ nee eee 9 
See XE [CU KMOULU™!™[U UX QIGAS I CS HITAG IS tations=Serviceme yy .a-o eens ee 10 
2 GalaGeS eh i.si.di2- eee ee eae kee ye on arate ee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- QuinCaillefies tis..c och ok rc ieee kc a ee 18 
x Magasins, de:meublesit @hinc.a0 aise eee eee ee 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| - Magasins de rneubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Kibrairiesset:papeteries S...,..:.,..:a Avimgee’ cee eee. ene 248) 
| - FleuriSteSHa esac beer een eabp eres eae eee 24 
| X BiiOULCHOSR. cur c ceied waarudel eee eee Qe AR ER 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x TOUSHES" autres! MAGASINS Hess cue eos oye oe ee ee 28 


Ensemble des magasins................+22.e2e00- 


27 


28 


236° 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : - 06 
All other food. stores. Ser o.8 Beare) Se Pee +5.1052 
DepartMentsStores: - Sry: aati ciereciracts te tebe Cutten eee + 44 
General merchandise stores ............0-. 00 0c eee +) 92 
General): Stores \. cinta stele a ws wk aioe so eee De ee : + 3:3 
MAnlety tStONS rans carescrars tartans cae a feortyiatnw ke loien tone a hono pte eee = 59 
Motor: Vehicle (dealers. sn.....:.serm aes a eee eerie a tiara te : ap Oe 
Used: car/dealets: 5:2: A ROP 2 DAR a ee cee - 16.4 
SONICS StAtlONS a 2heenere rere Alot te ber es oes, 0 ee NR 7 4A 
GA AGOS a nc sres 8s eaPe encode sre oe co, esr fagats ares See drs RTS ORO : - 43 
Automotive parts and accessories stores .............. + 40 
Men:siclothing Stoles San. tee. ans fare ee eres - 3.6 
Women'saclothing, storestt se. eaten ate cet. oe ee : 7G 
Familyclothingzstores*tiy eee eee, oe eee j + 15.6 
Specialty shoe. stores. aetna eee ead oe: ee Re + 13:2 
Eamily,.shoe..stores: Seana, Ry Be oe re 2,103 - 3.4 
Rlardwaregstores ir. cvs. ratse geese iter fares faves cre Ree 5,575 + 28.1 
ee PR AN os i ain cr : 3,096 + 10.8 

Household: appliance stores -29..84 — oe eee a 1,150 + 16.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; ¢ 3,993 + ts 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 20,474 + 19.5 
Book; andi stationeryastores®............ meee a ae : 5 3,047 + 439 
EIORStS cei coasts. Ean ais ors darotsyalea arene tera este co 1692 + 45 
mR Arye ato titeto- tte cai. Fotos aii ral aan eee ; : 2,323 - 0.1 

of tneae We OAs sa 7,753 : 8,180 + 44 

POE ce, DEA ae Ae es ; 1,912 2,651 + 19.3 

nite ea ha tas rote tn Ee I Re oe a 24,931 R 21,009 45,940 + 12.9 


= ta tate Nia wif tale Vole, fee lubevevarehalahels coatevs Oia aterranae 169,217 : 266,724 is 435,941 + 60 


= 9785 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 55,939 


x 12,903 + 9.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 5,407 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
22,693 : 22,693 12.1}. GRAMASIMAGASINS  cscrhearexctecstieseos ns saeaerencnele TONE ee 
x 8,967 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= ; 10,430 fH MAGAaSINSIQEMCTAUXecce.< taser sue wies.cycns oererei eee nee RE 

x 6,594 OMT BAZ ANS oe sanetraswartertt ont te doves cess net yee gelsotd hopes so roils reo Ree ee 

x 67,385 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= ; 2,252 — - 16.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 33,853 022/95) Statlons-SCnVICOM, fox) sare cucu Gris Say creo he 

= 1 1,534 {Ob}! GARAGES. ancvas:ictetiohtesor ec cicr nGMeay ioe eters 

x 8,741 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
1,435 : 2,963 Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,818 : 5,953 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
2,260 ¥: 3,425* .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : QUINCAIEHIES TH. 5 con dee ae enews nyareees ech eh oe a 

Xx Magasinsde MeubIeS mewn acine He ot eee 

- Magasins d’appareils ménagers....................00. 

x 1,371 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
1,374 15,618 16,992 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
903 382 ; 1,285 Librairies“et: papeteries << 0 SR. Se OUR, A 

x 1,820 FICUNISIOS ie oss wi onitatesitnidaew arson neater Gl aa a hee 
1,200 - 2,105 £7. | BIOULENIES aici oceans oacaeaie ow etiam een aie eee eee 
x 3,152 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

365 : 922° is 1,287* Magasins d’accessoires personnels..................-. 
16,643 : 12,278 ; 28,922 ‘4 | Tous les autres*magasins®. «.« .cnccs «2 «0 ee Pee oe 


113,255 202,916 : 316,171 : Ensemble des magasins................2.22e2008- 


=4SBie= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allother: food ‘stores: ca nee octet deen ce cei ncieers 


DOPANtMOMtStOFOS oo cee ose em oi ys ese oes cl) EN eee a 


General merchandise :stores®s os 22..a8. 8. aes Sei, 


General Stores eis < occ ke ass ws ois 0 0.6 Ree 


WETICE CLCHCS. Samo dom ORNDA So Soo ams Cog e on ooo] a0 


Motor vehicle: dealers: ...... gosckathos hits Soe Seni ae 


Used scar :dealersy:... ....00. ee Lh ee ee a ees 


Service, stationSin 24. sa.nictnemoone 6 vuln e ee ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis: clothing) Stores sheer :ctst, none motes creer 


Women’s’ clothing, stores esis. sch ie ce eee 


Family.clothing; storesy. tebe. note oe oe oe 


Specialty .shoe. stores npn chem Pern hee ty A ee 


Family.shoe stores; stam yah aoe eee ee i. ee 


HarAWareStOLeS isso. cara alters nhs gm eRe wx Ce 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Quebec 
May - 1986 - Mai 


Sales 


Ventes 


254,740 
7,625 
3,410 


217,393 


40,346 
x 
16,313 
40,414 
40,994 
3,080° 
33,218 
x 
11,742 
x 

x 
35,040 
7,609 
5,114 
3,763 
9,924 
113,552 
920,081 


Chain stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


333,165 
210,977 


88,190 


718,478 
31,213 
226,317 


56,508 


41,305 
x 

x 
71,226 
6,845 
15,391 
9,810 
74,760 
30,324 
170,751 
2,357,402 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


587,904 
218,602 
91,600 
217,393 
26,474 
27,836 
33,792 
718,478 
31,213 
266,663 
56,508 
61,614 
38,787 
75,261 
68,577 
5,882 
42,568 
52,044 
53,047 
12,441 
36,693 
106,266 
14,454 
15,391 
14,923 
78,522 
40,248 
284,303 
3,277,484 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 132i6 
aeoen 
9.0 
+5 06 
+ 24.1 
cee TT 
se 5:4 


+ 5:6 


puma 


+ 65 
+ 64 
+°13.5 
= 9) 2 
+ 3.0 
+ 16.8 
+ 10.0 


+ 20.4 


=. 30 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 287,816 <r] IEDICCHCS =. BOUCNENES ae. ih. aes ae eee ee eee 1 

x 93,121° ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,987 49,279 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

126,659 126,659 #201 (GhANOSIMAGASIMS ©: sic. © ole ole catueneys ae a Sees SERENE 4 

x 6,865 -0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 1,150 rly | MIAGASINS :GENCKAUKEr sus y.c.0 <u) es aaa ne 6 

x 10,346 BIA SZ ANS oe oa alates choral, cca. dis neces rend Saas eee ot a ith 

= 328,464 : 328,464 -< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 9,069” oan 9,069 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

27,477 88,386 ; 115,862 OUI SLAUONS=SCIVICOS 6 5:5 oooh ce: a uname orn een os eee 10 

= 15,500 : 15,500 97 A "GanaQesi..5 cucarsts men ACR es Akeni alee eee ee 11 

x X 19,567 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

10,187 8,346 5 18,533 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

22,238 16,272 4 38,510 Magasins de vétements pour dames................... 14 

22,363 8,261 , 30,624 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,612 a 1,880 3,491 * .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

17,804 : 4,809 22,613 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

| x 26,320 Quincailleniess.. .racss each ase cae ee ae 18 
6,529 , 22,702 1.) \Magasins:dezmeublesm:. 0.5 ..,.,...: ano oS ae See 19 

| x x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x x Magasins ce meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 23,096 : 39,726 62,822 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
oom é 2,145 ‘ 8,256 ‘6)|| LibrairiesxetipapeterieSy. «...s, 2.3, 3: ee Se oc oe 23 

= 5,982 5,982 FIOUNISCOS He o..05,/.-dshsueyes\ Sieystenmeg cro ua Ate ee ae eA ee Roe 24 
| 3,628 3 5,001 8,630 BijOuteKOS ms u5.cptuspsfestrocins eit kc ee Ree Ee 25 
1,691 oo 27,668 29,359" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,747 12,187 ; 18,934 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... Pal 
78,262 74,152 152,414 MOUS espAUtHeSwMAGASING S.-i oscceh oo cus ss) -, pe ee 28 


536,860 i 988,279 1,525,140 E Ensemble des magasins..............-.2.20ee0085 29 


= AGH 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 

Ventes Variation Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 232,036 832,802 + 43 
Grocery confectionery and sundries stores............. 108,636* 227,939 + 26.2 
Allvother? food. stores2.....5./ dR aee PE, PO CR ew 77,534 89,422 +° 15.9 
Department Stores sca: cdi: s tore spce eave ons ee 402,729 eS 
General. merchandise:storesia et. Benen atiee se ee ete 105,902 ap HS 
General StOneSwe os 2/5.e scsi e deh eoana 2 oo okt ee a ones 21,361 + 23.3 
Warlolya StONes treme «3 cteae nes art irena chee tech. On ee 34,281 = 0:1 
Motorsvehiclevcealersik. nc... Sse he OR ee Seer 1,146,022 + 47 
Used ican dealersic::.. ... 02 SRR: Pe ea gee 23,534 23,534 eecur 
SOMVICE FSLALIONS) Airr-ersicn yk we A alms ran oo ger en Re eae 113,103 215,678 328,781 =. 0:5 
Gal AGS wt hacer sto ak nce. caneAoen aerate + Horeca gan tastray ee = 54,825 54,825 = wis) 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,273" 143,383 147,656 + 10.9 
Men's clothingstores Sites Ake. SA ee 31,936 19,508 51,444 + 13.9 
Womens: clothing stores: ee. nr rk renee ee, 69,955 32,197 102,153 86 
Eamily*clothing Storesiay ae. 2: ee eee oe er Oe 29,942 12,167 42,110 + 14.6 
Specialty shoe-stores:: «hear eee ne ee 4,411 3,883 8,295 + 7.9 
Family; shoe. stores waa a), Bt ena a ee 28,920 11,760 40,680 + 16.1 
Hardware sStores nic. ce aves otis eescrtounty Sica x x 37,458 + 12.0 
BYP a oer init) SEN eM hee ee 16,378 41,614 57,993 216 
Fousehold\appliance:stores) .. Senge. See) ee ‘* 4,487 17,532 22,019 + 16.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,211 9,252 32,463 + 31.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 55,501 132,539 188,040 tow lidee 
Book and stationery stores.......................... 13,548 7,895 21,444 + 14.0 
SUSE SD oe ae Sa a i oe ST 1,647 25,108 26,756 oa 
SR att aMleh op isle ce raasschattel sua” eras alleijersl so ok 17,199 13,875 31,074 12.6 
haces ook 11,409 66,110 77,519 =n eee 
eRe ane aha ahs febors o's, 28,554 45,358 73,913 a e4O 
Ris (anet c tat oR tower orehioncwey wikis eageS! «. 2 Se eRe 327,714 247,164 574,878 + 10.8 
tote tatatisia\otatef<Vutatesatataldtoretelers e's 4 ata cts, eS 2,047,233 7.5 | 2,756,258 4,803,491 + 8.4 


= fli) S 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone metropolitaine de Toronto 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


221,428 : 51,421 g 272,849 =<: IMEPICENIGS: =) BOUCKENIES#s: paws, aes peeeas ene. Per 1 

27,704 36,992 64,696 + 15.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,384 43,929 47,312 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

162,249 162,249 $431 Grands: MAGASIMS ix-tixs trey reronexgekont ts Forsn ns Oe 4 

23,822 : 31,017 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ; 685 52. | MAaQasins; GENGMaU Xs. f r:ns9svee. cess enw eau eee ee 6 

6,694 ‘ 7,241 oD? [DOZENS tonsa decarercateerees cere 2s bss Sal ees Monee come ween ee ee 7 

x 426,820 + 12.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= A 6,601 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

48,040 : ; 108,920 24s RStATONS-SONVICE pas 5. beyonce gortas | te irc ricoroaeageeree oe et ae 10 

- 14,816 Ga AGOS were: Acted Foyt sentse: Hoek Nena oes nes 4 Wee CREE ee 11 

x 43,401 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

16,222 : 24,159 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

30,864 48,586 Magasins de vétements pour dames................... 14 

13,977 : 17,334 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

3,151 } 5,306 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

14,930 19,756 Magasins de chaussures pour la famille ................ lr 

x 9,636 QuincalllerieS.....sce ok aang te Son pion homs eee a eee 18 

10,238 on 19,097* =.33//Magasins.deimeubles:-.2. >.<... cme tee se ene oe 19 

x 8,836 .6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

| Xx 17,946 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,450 73,093 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 7,015 9,918 Librairies-etspapeteries 4724.0. eiee ame eee ie ee ene 23 
| x 10,872 45 BICUTIStOSprrd 120 nets oe ote eR oh ee ee 24 
| 6,581 6,434* ae 13,015* BijOUtCKOS rs... nate ee eee an eek ee eee he eee 29 
5,686 : 23,487 29,173 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 14,428 k 28,926 43,354 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
115,048 : 112,816 227,864 Tous:les: autres MagasinSs <1... neh. 6 axe eee ere 28 


771,638 - 992,913 1,764,552 Ensemble des magasins...............2.2e2eeee0- 29 


="A0—= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Change 


a 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 102,989 +4 ACT 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,142 + 10.0 
All other food) stores © scans, ce Seterteu ei Girne Gr tog “i i 5,058 + 0.4 
Department <Stores 2-25... am vcfarecero eieue each foie vettahe heat ee pebea : 54,677 si TA 
General merchandise stores .7.4. os oats lee ie : : 8,538 - 4.0 
General stores ne. canadien a 1 Sea Gee eee 11,352 = 1651 
VarlotyeStOneSareats a = crs-crkegereas/aet- i erat oat cereney <1. cuee = ee F 141° es 3,398 - 1.4 
Motor’ vehicle: dealers: <... <. sates ss Gate eee 104,786 ; 104,786 Grea 2 
Used: car: dealers:.....2.-<.. panties et, aera eeranoees 2,956* one 2,956 

SOMMVICE “STATIONS Fao evoje se, s.0 eles eee uodenn tapos 2 ave eRe ee : 27,362 . 39,215 = oe 
Garages 4 Sisto Adega ecg nea toe Gc ee 4,379° ¥ 4,379 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,441 + 8:5 
Men's: clothingstores: 25, ei: ..nt <n 5 cei oe. Bee j F 3,162 - 1.4 
Women's: clothing) stores oat. marae cee el ie 3 8,756 np MSHTA 
Family ‘clothing ‘stores seyr-1s. ose eo i ee na : 6,202 9:6 
Specialty shoe stores: uedjganeaeim. arias ater eee 813 + 22.7 
Family ‘shoe stores: .. sere. see uel. Se : a 2,563 ap SHS) 
Hardware <Stores!. jessie odie Gen Oe cat ce ae : 3,736 - 10.4 


«0 (6 oso yon Se aes: Bien peewee 5,797 + 24.8 

Household appliance ‘storesi vaste ee ee ee 1,690 = 1016 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,159 ap hi/ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Q 12,946 : 15,529 ga €2:2 
Book and! stationery stores. .... ... .aeyeeee ee Sean 716 ; 2,170 + 10.4 
GIONIS(S stn en sew tee Oe an a Re eee 2,070 : 2,070 + 9.4 
Fes BA are athe ee ayaite Siar eR en a ee : 1,776 3,910 + 10.8 

Jw aeiine bra none x 6,816 aa7.5 

Sa oe Sno oe rn den A 1,385 2,291 : 3,676 tend 7, 

EE MERE EO ic i tec 4 Ae ae Re 20,452 5 29,923 ; 50,374 ty ns-e 


Ds (ein wicca laiels' sl acelona elnalcs tthe, soles Ce eNCEeS 215,825 s 272,529 “ 488,355 + 3.9 


=e43e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 72;531 @ = 10)49\\Epiceries — iBoucheniess ten an en ee See 1 

x 10,050 -8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,388 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
49,236 : 49,236 265) (Grands imagGaSins .2. func cueleseeaa oe eee 4 
x 3,290 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- a 106* Hs | MAGASIMSIGCMONAUK cosciccucusasusueseasuceas ce cuca ee eee 6 

X 839* Pee NMS OZ ANS (2 site ycypese webs: cesses yd udu aR ge 7 

= : 60,516 .1 | Concessionnaires diautomobiles .... .025. 0. .0328. 25. 8 

= : 1,851 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 30,672 tA [STATIONS 2SEMVICC a soisge gees jescuriie as ie eek aeutae sc c EO ee 10 

= # UprAclay~ so MCANAQOS: capusdewtcucute Was Syracuse neta gan catenee eae ee 11 

x 7,635 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,648 4 : 2,357 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,625 6,964 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,124 oo 3,344° .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 806 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 

x 1,992 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 643 £Q) QUIMCAINETIOS . 5... acs ov duc eds eatencurercdu anil pyc ee ee ee 18 

x 4,619 Magasinsdeimeubles). 2.5. ¢,.1 c Genie. ae ee eee 19 

x 804 Magasins d’appareils menagers....................00: 20 

x Siler .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 10,191 .3 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,322 : : 1,714 Librairies et pPapetenieS \<écis1..0..c PAS, eR eee 23 
- 1,138 FlGURIStES g2c.o5o aust Hama Sen ENCORE 24 
1,820 ; 3,323 BijQUtCKiOS! icc. ohiee un ocuonmeicmeeuseu ick See eee 25 
x 2,051 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,300 2,031 : 3,331 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
16,675 : 17,564 34,239 MOUS EStaUtreS|MAGASING sae ieee sie: oe Ae ee 28 


175,789 : 146,700 322,489 i Ensemble des magasins............--.-.+eseeee0- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ap cH) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 24 
AllPother stood Stores =e tey.ty ae iieterers Mardkesens vets, Sete f + 26.8 
Department Stores pac tatc we eseccrtte mars otter ec eanernerone) craters : <p (oes! 
General.merchandise stores) 2). S820. ieee. a ae g 1,624°* re + 94 
GOENGTAIRSTOROS! 7. Samat sare. tesewerere as ladeke xem eho ere : 18,304 : - 6.0 
Valiety StOleS tase Marte day ete clone so terete vous snogedeemen. saitangetenereE es : 450° Pi LO 
Motor vehicle"dealers™..s,... S.edeierace  o. eeeteniet tren tence ots 98,143 : + 10.0 
Used icar“dealers © 1.2. 0 SERAR ERE SR eco ts ch tetera 1,902°* 
SErVicO™ StAtIOMS  c.gijees oe crepe rome G coke Daateveyovee TREN aR Pe : 15,435 : - 01 
GANAS aretats rene ite vs neuro h Greens oa, bee be tera rene cere 5 3,983 ‘ 2.0 
Automotive parts and accessories stores .............. : 10,425 + 9.9 
Men's“clothing, stores Saf aree. VARe SSS Seer ae Sree: 1,994 ; + 84 
Women’s clothing: Storesmtitee. aaa Shee ne-yo eee 3,384 e + 8.7 
family, <clothing’ storess sera. mere eee eters eee ar ahs 
Specialty ‘shoe"stores Saeco nts athe toten Oh eee - 49 
Family’ shoe ‘stores Seti. hs SHER. o) . ee 3,143 sae area} 
FARGWALGr SLOES EEE cao. tie Aucieretensaene. cl uaueicay sou ee 5,819 = witti/ 
gst fe > Oe ote 2,760 - 19.9 
Fousehold<appliance stores Wmtaa sain eee a eee eee 1,500 - 12.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. lero - 17.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,898 + 10:9 
Book andi'stationery’ stores... .....5. See oe See t : 1,882 + 18.5 
EIONStS Hester trea cuale a oycksper mee EN Gace ct 2,281 peelclé 
eile ears Reems fay eoratteice nie tciltigs re Fears ycivolr oR : 3,794 + 12.5 
SRS ea 13,373 ae ee 
hctvap Sic, SYR Ree a eet ee 556° ae 1,907 2,463 oe 
Re ete pede teefes-oscaj:aiies eh) ERI SR eR Oe eee 22,558 y 30,218 52,776 + 84 
mjadazaite niles erator oreteraho oe claiclne, Mae Me NRE 178,008 274,483 t 452,491 + 6.9 


Abie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


ac aga : Sales , anes ‘ eles nace ‘ Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No 
165,918 : 48,170 214/088) OTe: | Epiceries:— _Boucheriess pyre aan eine mere ee eee 1 
17,790 : 34,573 52,363 + 17.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
783 : 9,605 : 10,389 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
138,726 : = 138,726 -3.4] GRANASMAGASINS y.4.c-0- = <narceste cater scree nee ee eae 4 
14,124 : 12,400° a 26,524* + 28.3 | Magasins de marchandises diverses................... Ss) 
x 56,359 : 2 MIMAGASINS GEM OTAUX g.4 cushenek-retoe-raucis Noscnowon ons tele eee een ete 6 
5,928 : ves 6,579°* 34 ll) BAZAIS ize spore? seams onek. votes rebasinel ens tanec Sarre Ree i 
x 292,091 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,218 + 19.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
16,808 : ; 69,743 25 i StatlONS-SEFVICE<. f+. 2s relceaenintso eeprom te ee ee 10 
= 6,351 Garages 8. ica howatskilst heron textek wee Oe ease Rk te SP 11 
3,253 : : 27,603 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,555 ; 4 14,811 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,625 2 : 25,944 -8 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
14,356 ; 19,421 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,104 1,619 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,405 : 8,505 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 13,089 QUINCAaINGMES:.. ieee. nacteae « ctohenstotc sens tarenene nee Ae eee ee 18 
2,831 ; te 7,433° Magasins’ de:meubles\:..s.:.r:- mses oe ee eee ee 19 
x 5,580 .5 | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
Xx 12,611 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,489 50,461 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
3,982 5,459 Librairies etipapeteriess...:5-.-:7. eee mee oe meee ene 23 
x 7,791 SS IRIOUIISTOS 26 oa ras. tree cents topete toned Wes teh og Omar ee encl een 24 
5,155 4,032 ; 9,187 °F | ByOUtereSs. 28.55.5 aman eak eh cece e 25 
3,630 : 14,566 ; 18,196 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,543 5,083 : 10,626 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
84,627 : 64,980 : 149,607 25 /PTOUS I@S* AUIFES: MAGASINS ya tert tere ented eee ae ae 28 


589,697 : 673,678 5 1,263,375 z Ensemble des magasins..............002eeeeeeeee 29 


Kind of business 


meAG! = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food stores: ....)iie Slee eter ee. ea 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 
Service stations ..... 


Galages noes. oe 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Women's*clothing#storesmane.. Gr. ae enine lk ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


EIOUSIS st. wan ines 


Sales 


Ventes 


194,814 
16,660 
3,923 
162,446 


13,218 


7,989 
75129 
17,490 
12,438 
Whee 


4,022 


26,287 
2,630 

x 

4,756 
4,350 
5,416 
92,670 
621,999 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


92,943 


40,105 


Sales 


Ventes 


287,757 


56,765 


20,753 


6,699 
68,960 
10,623 
13,156 

2,892 

9,467 

4,573 

1,706 

2,608 


36,141 
3,414 

x 

7,738 
19,733 
13,002* 
68,858 
719,509 


24,677 
162,446 
17,605 
10,829 
7,660 
251,629 
6,699 
97,333 
10,623 
21,145 
10,021 
26,957 
17,011 
2,481 
6,631 
9,895 
12,045 
5,044 
6,960 
62,427 
6,044 
4,303 
12,494 
24,083 
18,418 
161,528 
1,341,509 


All stores 


ae 


+ 


+ 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


= ATR 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1986 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 130,033 Epiceries - Boucheriesvn nce semen. 2asaky. povantene 1 

x x 34,583 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,276 14,490 17,766 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

98,039 98,039 GiandS:|MAGASING sexes <.ce x paced ws eas UO: ee 4 

x 5,470 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= x Magasins Qenenaux. 23 cc cues ecto eee 6 

x %28. % S 10,0") Bazars 28 Ae eeepc says Pecurs eon eel ee eee if 

x 134,683 + 7.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,543 + 29.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

14,328 46/531, = = 15:4>)'Stations-Service: si. cicscsanncts a aut usec ae SRO 10 

- 6,704 Gatages «cee. cqcits deus yay ee eee Rae wie eRe ee 11 

Xx 9,925 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

5 Sii% 6,258 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

10,419 15,748 Magasins de vétements pour dames..................-. 14 

5,898 8,212 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx 986 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 3,206 Magasins de chaussures pour la famille ................ ii 

Xx 3,505 Quincailleries..... .5 oe oso cscuelon Eee ea yu Ree eee 18 

x 8,320 Magasins, de meubles...2.0 <j... abe dense kee 19 

x 3,813 Magasins d’appareils menagers....................-.. 20 

x 4,219 Magasins ce meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

18,086 14,197° 32,283°* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,689 1,259 2,948 Librairies et papeteries 2.6.0. o 3. ces. Bie ee ee 23 

x Paleieye FIGUHISIOS: ven. dee cs rao ck lo en ee 24 

2,948 7,961 * Bijouteries 5 oes eeu oye hat wae ee Os dg ee 25 

x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,073 9,731°* Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

48,164 79,185 ous les autres magasinS: 2.26 ese. oe enone ne 28 

688,693 Ensemble des magasins............--2+-+e+eeeee: 29 


344,845 


=*ABR- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
May - 1986 - Mai 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,553 


Allvother: food! ‘stores «.:; eee eaten ork ne en ae 236 - 10.8 
Depantments Stoves: cyetw. to cae wew- nostro Ne erevans eee teen = = 
General merchandise stores ...............---000000s x x 


GeneraliStOres ones ls ore eke hk nk ee ee 10,437 + 10.7 


WV ANIGEY A STOR OS 50. he sins efisae wdc Sata lame ~e Rrtorattansitahs balan ON x Xx 


Motor vehicle: dealers: .......:... Sac R aa Sh Ree 2,827 - 14.0 


Used!.car dealers »:..::5; a. Rear. ote oO em Roce eee x 4 


SEIVIGE) StAHOMS = 23-20. ier, chestons oman nanan ran oe A ee 1,026 + 6.8 


HelR GAT AGSS Neco cx spears ais evr be tolotone nam Novena eho eaeencanan eee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
13): Men's. clothing:stores: A2xFaR. Rak lee eee x x 
14°) Women’s: clothing. stores ae tr. 5a), Sate ee eee Xx x 
1SeiEamilyclothing|:stores kien seri. Seree eure ern ee Ig 246 

16s); Specialty shoexstores: eee seu Se ee Xx x 
lve |Family:shoesstores:. Stat. Me FR O.. a  ee x Xx 
MSH andWarer Stores ioe. eect vo rors ne erent oes 483 + 20.4 
(9) | Fousehold: furniture. stores. ....0./.-5. . meee ee) ae eee x x 
20)|\ Household; appliance; stores see ee eee x Xx 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,294 + 12.8 
23 | Book and stationery storés................0.000000.. x x 


Florists 


= 7K) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May - 1986 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,485,513 , 818,653 i 2,304,166 Ay iepiceties’=-Bouchelies icc..c. hee eae 1 
181,371 468,043 649,414 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
21,162 215,919 237,081 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,083,540 3 = 1,083,540 £3) (GRANGSTMAGASINS wre acrets ees eset ce chee ere 4 
173,152 : 62,266 235,418 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
74,820 : 114,448 : 189,268 SPI MAagAaSINS GEM CrauxX crys eer. shew eeaeun nace anne ree eae 6 
97,234 : 13,820 : 111,054 VAS) BAZANS Gio, fies pheptrus yaks eanie. vic leus wade Oke ain armen eames eee 7 
42,984 5 2,789,476 : 2,832,460 -Ou|;CONCESSIONNAlKeS GrallOMODIIES Tse eae ieee 8 


= 74,318 : 74,318 .o | Venaeurs d'automobiles G’occasion........-....---..-- 9 
217,113 ‘ 703,975 ; 921,087 16) | /StAllOMS-SEIVICE Sc ninencrue ceee sv ees taeneheee cas em toners 10 
= 142,052 : 142,052 ‘5 "GarageS? «2s tegeicrnc Sona aeleeaan WARS Sy deen ees centers 11 
19,072 : 290,135 : 309,207 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... WZ 
72,136 58,120 ; 5 130,256 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
171,102 : 94,721 : 265,823 .7 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
115,164 58,811 173,975 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
9,968 i 10,098 ; 20,066 .6 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
79,953 : 29,767 109,719 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
16,969 ‘ 118,223 : 135,192 Quincailleries:. .) valenoh ec urensuceeeecoeee sia cence ener g ene 18 
38,133 : 109,056 ‘ 147,189 Magasins:.de imeublesiai.tn cs jest tes settee ce Renee = 19 
5,456 45,369 50,825 Magasins d’appareils méenagers....................... 20 
49,905 52,769 , 102,674 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
145,156 : 349,509 : 494,666 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
32,836 : 23,619 56,455 -4.| Librairies et papeteries, cei es ook a nae Clie ee la ones 23 
3,246 ; 59,708 : 62,955 OF FIGUKIStOS: (fiioccc con Sens ke -tocisiuoin mn eestor ior olacoReR Renn 24 
39,666 : 41,109 80,775 Bijouteries? a. h.-.senqenses eee repens ater paca Mere Cone Toes ere E eee 25 
25,561 : 206,582 : 232,143 .1 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
52,917 102,511 155,428 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
717,783 ‘ 658,281 1,376,064 FAWGhOUS) |GStAUNES MAGASINS m.ekete cre tents. oe tenehel te eenerenaee 28 


4,971,913 -1 | 7,711,359 .2 | 12,683,271 4 Ensemble des magasins............-----+++++-+-- 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEFES SUPPLEMENTAIRES 
RETAIL TRADE COMMERCE DE DETAIL 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 
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Canada 
1986 
Januar y February March? April? 
Janvier Févcier Mars? Avril? 
No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


a eS 
NAH OWMYHR VY EwWr = 


13 Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Quédec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores” 
The total all stores has been derive 


factor in Table 27. 


millions of dollars - millions de dollars 


2,002.7 
562.6 
205.1 

1,046.9 
242.5 
172.8 
108.9 

2,309.3 

57.4 
933.5 
125.9 
237.9 


110.6 
241.2 
159.8 

17.6 
92.8 
99.2 
131.4 
48.9 
95.2 
485.8 
61.8 
40.4 
81.8 
161.5 
153.3 
1,257.9 


11, 244.6 


195.1 
45.3 
390.8 
282.4 
2,726.0 
4,243.1 
462.9 
406.0 
1,199.8 
1,243.3 


33.6 


1,284.2 
1,580.2 
303.4 


629.6 


2,018.1 
576.6 
208.2 

festa 
222.2 
174.5 
106.1 

2,350.8 

59.6 
933.5 
125.4 
244.8 


112.4 
237.6 
165.4 

18.0 
94.0 
102.0 
135.4 
50.1 
93.5 
489.7 
61.5 
41.2 
82.4 
159.5 
151.4 
1,270.5 


11,321.1 


195.1 
46.4 
404.5 
286.3 
2,825.0 
4,267.9 
i 

452.6 
405.6 
1,204.0 
1,240.1 


33.4 


1,322.8 
1,584.7 
298.6 


624.3 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


2,013.9 
574.8 
215.0 

1,060.5 
237.9 
176.0 
112.4 

2,155.0 

60.7 
916.9 
124.9 
254.9 


114.7 
242.8 
167.3 

18.5 
97.3 
103.5 
138.1 
51.8 
96.1 
486.8 
63.2 
49.4 
81.0 
160.2 
154.4 
1,324.2 


41,252.1 


194.0 
45.5 
383.3 
280.5 
2,824.2 
4,278.4 
450.5 
405.8 
1,188.4 
1,240.4 


S262 


1,338.9 
1,592.3 
299.3 


CAE} 5) 


2,071.1 
588.9 
210.8 

1,057.6 
236.1 
176.2 
106.3 

2,385.2 

65.6 
899.9 
136.3 
250.7 


116.8 
247.6 
164.9 

19.1 
101.7 
107.8 
140.9 

50.6 

98.9 
492.0 

63.0 

33.5 

82.8 
164.2 
156.4 

SEG 


11, 542.6 


197.2 
48.0 
400.9 
280.1 
2,865.1 
4,439.4 
454.5 
422.7 
1,183.4 
[G77 Pao? 


33.1 


1,375.9 
1,650.7 
302.7 


655.1 


May? 


Mail 


2,065.4 
610.1 
217.0 

1,061.4 
235.4 
172.6 
106.4 

2,318.4 

61.1 
902.1 
130.9 
249.5 


117.2 
244.5 
167.8 
18.4 
96.1 
106.9 
140.2 
50.0 
103.0 
493.8 
63.9 
41.2 
83.4 
164.5 
160.1 
1,312.8 


11,494.14 


196.1 
46.8 
401.0 
284.5 
2,867.1 
4,388.0 
450.6 
419.7 
1,183.8 
1,261.5 


32.8 


1,340.2 
1,635.3 
300.0 


651.2 


JuneP 


JuinP 


2,065.3 
577.3 
217.0 

1,038.2 
231.9 
175.0 
105.6 

252135: 

63.4 
898.0 
135.2 
263.4 


115.2 
246.2 
165.3 
20.0 
97.8 
106.8 
142.9 
46.5 
107.0 
486.8 
65.7 
42.6 
83.5 
164.8 
159.9 

1,314.5 


11,409.3 


199.7 
47.1 
401.8 
282.6 
2,845.9 
4,257.5 
454.9 
415.1 
1,175.4 
1,260.9 


31.8 


1,341.9 
1,601.1 
298.5 


652.6 


1985 


May 


Mai 


1,972.2 
500.4 
188.3 
998.6 
217.8 
165.3 
105.6 

2,140.1 

55.5 
918.7 
130.2 
234.4 


113.1 
232.5 
154.4 

18.0 
90.4 
95.1 
128.9 
44.2 
91.8 
433.7 
57.0 
38.8 
75.8 
157.6 
137.2 
1,218.1 


10, 713.6 


189.1 
45.0 
383.1 
261.4 
2,631.8 
4,087.2 
433.7 
396.8 
1,129.3 
1,180.7 


31.2 


1,247.8 
1,480.4 
283.4 


594.3 


June 


Juin 


1,976.0 
496.4 
188.0 
964.7 
218.7 
163.0 
103.0 

2,120.2 

54.0 
910.9 
116.9 
227.7 


108.0 
217.3 
147.7 

17.5 
86.7 
94.7 
125.0 
40.9 
92.8 
441.6 
58.3 
39.4 
77.0 
150.9 
139.5 
1,193.2 


10,570.0 


188.4 
46.1 
382.9 
253.1 
2,621.0 
3,927.0 
428.9 
392.7 
1,103.9 
1,182.0 


30.2 


1,234.9 
1,425.4 
282.6 


587.6 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
fons Per cent change(2) 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December June/May May/April 

1986 1986 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/mai Mai/avril 

1986 1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,997.6 2,011.1 99M: 2,004.2 2,017.5 2,017.8 - -0.3 fpiceries - Boucheries 1 
509.6 525.8 525.4 533.8 549.0 538.3 -5.4 +3.6 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
189.8 201.2 194.8 199.0 199.3 204.8 - +2.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,001.5 1,011.2 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 -2.2 +0.4 Grands magasins 4 
224.6 219.5 235.9. 251.0 236.5 Zoe -1.5 -0.3 Magasins de marchandises diverses 5 
158.4 165.5 160.4 166.4 17 11.3 173.4 +1.4 -2.1 Magasins qgénéraux 6 
103.5 106.3 103.9 108.5 107.3 109.4 -0.8 +0.1 Bazars 7 

2,185.6 2,287.6 2,267.3 2299.60 2,284.0 2,329.8 -1.9 -2.8 Concessionnaires d'automobiles 8 

56.0 56.4 Bilis Ss PcG 56.8 56.3 +3.6 -6.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion Y) 
902.0 916.0 931.0 947.3 962.1 964.6 -0.4 +0.2 Stat ions-service 10 
114.6 116.6 120.1 122.7 2568 125.2 +3.3 -4.0 Garages am 
ie! 232.2 236.8 227.8 242.8 249.9 +5.6 -0.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
107.8 109.8 106.4 108.6 120.6 111.6 -1.7 +0.3 Magasins de vétements pour hommes pe) 
255.5. 243.6 236.4 2592. 241.0 73 JrA| +0.7 -1.3 Magasins de vétements pour dames 14 
153.2 166.5 158.2 157.9 166.0 162.9 -1.5 +1.8 Magasins de vétements pour la famille 15 

18.4 17.8 iS 18.0 18.5 18.1 +8.5 -3.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 

86.9 91.1 88.5 87.0 P28) Cg) +1.8 -5.5 Magasins de chaussures pour la famille 7 

97.0 94.7 98.5 98.6 100.1 101.6 -0.1 -0.8 Quincailleries 18 
124.2 127.4 132.1 13232 133.6 133.8 +1.9 -0.5 Magasins de meubles 19 

43.1 44.6 44.7 47.1 45.8 46.8 -7.2 -1.1 Magasins d'appareils ménagers 20 

97.9 100.3 96.5 100.5 103.3 103.4 +3.9 +4,1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et. 7 

accessoires 
451.6 458.0 461.3 465.5 474.8 478.8 -1.4 +0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

58.2 63.9 (SA) 6ya2 62.9 62.8 +3.0 +1.4 Librairies et papeteries 25 

39.2 59/55: 39.6 40.2 40.6 41.3 +3.3 +23.0 Fleuristes 24 

78.5 79.3 78.9 80.1 80.2 80.5 +0.2 +0.7 Bi jouteries 25 
156.4 152.5 158.1 161.8 162.9 166.5 +0.2 +0.2 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
143.3 144.7 145.4 148.5 155.0 155.6 -0.2 HZ Magasins d'accessoires personnels 27 

1,226.7 1,218.8 1,224.9 1,237.4 1,235.8 WeeZieD +0.1 -0.4 Tous les autres magasins 28 

10,790.7 11,001.2 10,981.5 11,063.3 11,236.0 11,294.6 -0.7 -0.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.2 187.3 186.5 190.8 no259) 192.0 +1.8 -0.5 Terre-Neuve 30 

46.4 46.5 45.8 46.6 46.5 45.7 +0.5 -2.4 Tle-du-Prince-fdouard 31 
389.3 389.5 385.9 389.5 389.3 380.8 +0.2 - Nouvel le-fcosse 32 
261.1 265.5 268.0 267.9 276.0 279.5 -0.7 +1.6 Nouveau-Brunswick 33 

2,628.8 2,700.6 2,687.4 2,705.0 Piha 2,744.4 -0.7 +0.1 Québec 34 

4,066.4 4,138.3 4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 -3.0 -1.2 Ontario 35 
435.0 447.2 435.1 437.6 445.6 449.8 +1.0 -0.9 Manitoba 36 
400.4 400.9 379.2 387.9 BOIeZ 398.6 -1.1 -0.7 Saskatchewan 37 

q5149'.3 1,157.3 1,147.8 Atos <1 1,165.8 thlQy) -0.7 - Alberta 38 

1,202.2 2295, A227) 1,220.4 1,242.5 1,215.4 - -0.8 Co lombie-Br itannique 39 

Byes) 31.4 31.8 32.9 33.1 33.0 -3.1 -0.7 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

W262 1,278.5 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 +0.1 -2.6 Mont réal 41 

1,489.5 1,539.6 {Rees 1,554.5 1,583.6 1,584.7 -2.1 -0.9 Toronto 42 
290.5 297.8 290.0 Ze 294.2 300.9 -0.5 -0.9 Winnipeg 43 
605.7 623.1 611.8 615.7 631.9 622.5 +0.2 -0.6 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. ; ; 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1986 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 


PH COUWUMDINKDWEWwWNr— 


Ro st os ae soos 
OVONAV EW 


nN 


22 


30 
3] 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


millions of dollars - millions de dollars 


2,024.7 1,829.3 1,957.7 1,997.0 
514.4 488 .6 536.8 567.9 
179.8 178.1 204.5 207.3 
762.1 696.1 900.4 976.9 
204.7 161.8 217.1 224.5 
146.8 139.4 160.4 167.1 

72.0 Tee 95.8 95.8 
1,867.6 2,032.5 2,303.0 2,868.4 
42.4 49.5 64.9 79.4 
892.9 837.6 883.2 852.4 
115.5 105.5 116.9 139.4 
170.9 149.5 191.8 257.4 
90.4 67.7 89.0 106.4 
198.5 161.4 211.6 248.2 
12007 108.0 146.6 159.0 
17.0 23 15.2 19.8 
69.9 S57 78.4 103.8 
71.4 64.6 78.2 100.2 
118.1 108.0 129.0 13502 
46.0 40.3 46.3 46.6 
85.4 74.6 89.8 89.8 
474.9 449.0 464.5 471.8 
53.9 51.9 56.8 52.6 
30.4 43.7 42.2 38.2 
54.8 52.3 eT 61.7 
122.3 106.7 133.5 186.4 
123.7 115.6 130.6 134.1 

1,016.4 965.6 1,150.3 1,202.5 

9,688.5 9,216.9 10,547.2 11,589.7 
156.7 153.4 175.6 199.0 

35.9 35.0 38.5 46.9 
325.4 319.6 351.5 395.8 
233.4 225.4 259.7 278.7 

2,329.1 2,297.5 2,651.7 2,985.5 

3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 
397.1 367.0 420.4 459.3 
356.4 328.5 369.0 422.2 

1,065.8 997.6 1,125.6 1,166.7 

1,093.9 1,026.4 1,178.3 1,235.0 

27.4 26.1 30.6 30.5 

1,120.5 1,103.0 1,277.1 1,414.8 

1,401.8 1,310.1 1,505.8 1,631.7 
266.8 242.1 282.1 301.9 
566.2 524.6 602.7 639.1 


May? 


Mail 


2,304.2 
649.4 
2o7RN 

1,083.5 
235.4 
189.3 
11.1 

2,832.5 

74.3 
921.1 
142.1 
309.2 


130.3 
265.8 
174.0 
20.1 
109.7 
135.2 
147.2 
50.8 
102.7 
494.7 
56.5 
63.0 
80.8 
232.1 
155.4 
1,376.1 


12,683.3 


219.6 
50.8 
435.9 
316.2 
3,277.5 
4,803.5 
488.4 
452.5 
1,263.4 
1,341.5 


34.0 


1,525.1 


JuneP 


JuinP 


2,012.3 
614.8 
226.7 
939.1 
217.1 
192.2 
102.6 

2,626.4 

72.8 
910.9 
141.1 
306.4 


116.5 
243.7 
160.1 
19.4 
93.8 
131.0 
145.7 
42.5 
105.2 
471.8 
56.1 
44.4 
78.5 
213.3 
158.6 
1,315.0 


11,758.1 


203.5 
51.4 
411.8 
292.6 
2,930.2 
4,450.8 
461.3 
434.1 
1,201.7 
1,285.4 


Bed 


1,360.7 


1985 


May 


Mai 


2,131.3 
526.7 
203.8 
990.6 
221.5 
181.4 
106.3 

2,700.0 

71.2 
946.3 
142.8 
290.1 


118.8 
246.8 
154.7 

19.4 
101.3 
119.3 
132.7 

44.6 

90.7 
435.2 

50.7 

59.9 

73.0 
216.6 
130.6 

M2515 


11, 763.7 


210.0 
49.1 
410.9 
288.7 
3,005.8 
4,429.4 
469.7 
423.1 
1,202.5 
1,242.4 


See | 


1,404.9 


June 


Juin 


2,023.2 
539.1 
199.0 
907.3 
202.8 
182.3 

103.1 
2,409.5 
59.7 
935.7 
120.0 
268.9 


112.8 
222.4 
150.5 
ives 
86.4 
116.4 
131.4 
39.0 
92.2 
428.0 
49.7 
39.9 
72.8 
201.4 
140.5 
1,215.9 


11,067.5 


194.8 
50.6 
397.0 
267.5 
2,732.5 
4,160.5 
442.4 
414.0 
1,152.6 
Vy22e2 


34,3 


Te 2TTR2 
1,490.8 
286.8 


603.9 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
1985 Per cent change 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December June May 

1986/1985 1986/1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin Mai 

1986/1985 1986/1985 

NG 
millions of dollars - millions de dollars %o % 
Genre de commerce: 

1592779) 2,158.1 1,844.2 M9925 2,096.6 2,064.0 -0.5 +8.1 €piceries - Boucheries 1 
562.4 5811.9 524.6 53958) 528.2 546.5 +14.0 +23.3 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
194.0 24124 189.5 197.9 196.4 [SD +13.9 +16.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 
875.7 219.9 964.8 1,031.7 ‘seat N,05569 +3.4 +9 3 Grands magasins 4 
198.9 218.8 232.6 267.8 SHSio/ 318.0 +7.0 +6.2 Magasins de marchandises diverses 5 
166.2 181.4 159.2 170.4 169.5 Da: +5.4 +4.3 Magasins généraux 6 

97.6 112.6 Tie: 103.6 127.6 196.0 -0.5 +4.4 Bazars 7 
2,287.2 Zyl 526 2,007 .3 2,330.3 Zi BI 1,867.9 +9.0 +4.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
62.4 58.2 56.3 57.1 53.4 39.6 +21.9 +4.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
968.5 990.3 222i 974.9 968.4 974.9 -2.6 -2.6 Stations-service 10 
124.0 122.6 1155 (5% 7 ear {}S¥a5) +17.5 -0.5 Garages 11 
258.8 7asjfacs4| 21269) 25 iTren 289.4 304.8 +13..9 +6.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
88.1 92.4 98.0 113.6 160.8 201.4 +3.2 +9 .6 Magasins de vétements pour hommes 13 
21166 25262 242.7 aye 270.1 347.3 +9.5 +7.7 Magasins de vétements pour dames 14 
132.0 169.9 161.8 162.3 191.8 263.8 +63 +12.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
iiss difot 18.6 20.8 21.8 19.6 +10.8 +3.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
72.4 oAle> Ded 98.9 134.4 124.7 +8.6 +8.2 Magasins de chaussures pour la famille ile 
112.1 100.6 Cee) 98.4 103.5 M252. +12.5 +13.3 Quincailleries 18 
124.5 136.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +10.9 +10.8 Magasins de meubles 19 
43.3 47.2 45.9 49.8 eHloe 57.4 +8.9 +13.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
103.4 102.4 96.1 109.2 113.1 12252. +14.1 +13.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
435.7 465.0 441.3 473.5 474.6 604.6 +10.2 +13.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
49.2 65.0 60.3 Oeil, 70.9 119.1 +12.7 +11.4 Librairies et papeteries 23 
32.0 32.6 32.2 34.1 5S) 60.2 +11.1 +5.0 Fleuristes 24 
66.8 71.0 61.4 66.5 95.5, 226.8 +7.8 +10.6 Bijouteries 25 
186.7 AGS? 136.2 128.0 130.7 184.7 +5.8 +721 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
151.0 1599: 135.4 141.1 166.2 252.4 +12.8 +19.0 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,261.4 (eehiest) 1,160.2 A525 5)02 1,347.3 {ge | +8.1 +9.4 Tous les autres magasins 28 
10,810.8 11,289.7 10, 336.5 11,213.8 11,935.5 13,300.3 +6.2 +7.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
195.8 198.8 WAS 196i 207.0 230.5 +4.4 +4.5 Terre-Neuve 30 
Peng, Dee. 42.7 46.5 47.4 53.6 +1.5 +3.5 fe-du-Prince-fdouard 31 
401.7 417.2 363.9 ofeM Si) 418.8 465.1 +3.7 +6.0 Nouvelle-fcosse 32 
272.1 277.7 25D 2 ZI: 298.4 328.2 +94 +9.5 Nouveau-Brunswick 33 

2,622.2 2,764.5 2,533.0 2,780.5 2,879.7 3,088.6 +7.2 +9.0 Québec 34 

4,055.1 4,200.7 3,903.8 4,266.7 4,612.3 5,182.1 +6.9 +8.4 Ontario 35 
429.6 458.5 417.3 447.3 473.9 541.9 +4.2 +3.9 Manitoba 36 
396.8 417.8 366.5 400.0 427.1 464.1 +4.8 +6.9 Saskatchewan 37 

1,136.2 1,183.4 1,087.1 1,169.4 1,240.7 1,419.1 +4.2 +5.0 Alberta 38 

1,213.8 1,284.7 1,162.7 1,210.4 1,297.6 1,487.7 +5.2 +7.9 Colombie-Britannique 39 

33.5 33.1 33.4 32.6 BZ ia) 39.4 +3.0 +5.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,187.65 1,274.2 1,180.9 (es 674 1,384.4 1,507.3 +6.5 +8.5 Montréal 41 

1,430.8 1,500.6 1,425.8 1,568.0 1,738.8 1,987 .1 +10.0 +11.8 Toronto 42 
280.2 302.4 PDS 295-5) 318.6 B72 +3.3 +6.2 Winnipeg 43 
593.4 626.1 583.2 "61352 670.6 773.1 +91 +10.8 Vancouver 44 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


56 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Co lombie-Br itannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations 


1986 


MCD in June 


MDC en Juin 


N 


WNHEFUWODWWD 


PpeppEEWWES 


WENN Ww 


WUw 


2 


2 


May? 


Mail 


111.56 


106.44 
109.28 
102.09 

99.99 
109.68 
104.34 
122.17 
121.10 
102.11 
108.50 


123.94 
111.16 
108.71 
103.67 
108.81 
114.21 
126.45 
105.01 
101.56 

eeaIh) 
100.18 

88.40 
152.64 

96.85 
141.14 

97.08 
104.81 


110.34 


111.98 
108.58 
108.72 
WGN 
114.31 
109.47 
108.39 
107.80 
106.72 
106.34 


103.45 


113.79 
AOR 91 
107.50 


105.76 


For more details, see the Appendix V. 


v saisonniéres et des jours commerciaux. 


JuneP 


JuinP 


97.43 


106.49 
104.49 

90.45 

93.64 
109.81 

97.14 
115.53 
114.74 
101.44 
104.31 


116.29 
101.11 
99.00 
96.85 
96.93 
95.90 
122.63 
102.01 
ITS 2 
98.34 
96.93 
85.29 
104.14 
93.98 
129539 
Deco 
100.05 


103.06 


101.92 
109.23 
102.48 
103,53 
102.96 
104.54 
101.39 
104.58 
102.23 
101.94 


111.15 


101.40 
102.46 
O9557 


100.99 


July (1) 


Juillet (1) 


100.03 


111.53 
103.11 

88.45 

87.69 
106.00 

93.78 
104.08 
111.50 
106.33 
108.75 


VIS. 59 
81.77 
9192: 
87.22 
94.95 
85.07 
115.05 
102.19 
99.01 
106.05 
96.42 
84.02 
80.57 
85.82 


121.58 
106.65 


101.01 


106.02 
117.97 
104.30 
104.50 
101.24 
100.99 
100.18 
101.08 
100.10 
101.80 


107.29 


96.87 
97 1 
97.85 


belts) 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 

change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Nollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants _ pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

millions of dollars - millions de dollars 
1984: 
January - Janvier 116.0 Talo leo:  +4i2.0 6,683.4 +6.7 116.0 te) AGN) 55) +109 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 T5229.54" 16.1 6,804.0 +10.4 116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 9,365.3 -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 Te gehsiay +57 116.3 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 aren 9,676.8 - 8,260.6 -0.6 
August - Aodt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408 .3 +7.7 Ufc 9,654.0 -.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 SR 56.8 +4.0 Deseo +1.2 117.7 9,761.1 +1.1 8,296.3 +0.7 
October - Octobre (lites) 9,960.7 +10.3 Bane? 47.5 Wes) 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 10,598.3  +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 9,961.7 +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 (Selo a2 +1.6 10,082 .3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 8,306.3 -1.1 
Year - Année livia AGS O79e 9: +93 OOM Syi.D: +5.5 117.1 ae Bo S60 550 
1985: 
January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 10,231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 (ore: 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 11909 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 119.7 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.11 +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mal 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 TRS) 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt 121.1 11,289.7  +14.2 Dae oad. +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 eile +1.7 
September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 AZ eS. 10,981.5 -0.2 9,051.1 -0.7 
October - Octobre 120.9 11,213.8 +12.6 9,277.4 +9 2 121.5 11,063 .3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre 121.3 11,935.5 +12.6 9,842.4 +9.8 WA oy 11,236.0 +1.6 Zoe +1.4 
December - Décembre 121.7 13,300.53 +11.8 10,926.8 +844 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.35 +11.5 107 ,297.4 +8.2 120.6 eee see neta es 
1986: 
January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11,244.6 -0.4 Dit -1.0 
February - Février 12569) 9,216.9 +98 7,439.2 +6.6 123.2 91,5216 +0.7 9,189.3 +0.9 
March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 123550 psi wes ila -0.7° 
April - Avril 123.8 11,589.7 +99 9,360.3 +6.6 123.5 11,542.6F +2.6 9,350.05 +2.5 
May? - Mail 124.7 12,683.3 +7.8 10,173.5 +3.8 124.4 11,494.1 -0.4 9,240.0 -1.2 
JuneP - JuinP 124.8 11,758.1 +6.2 9,421.8 +2.7 124.3 11,409 .3 -0.7 9,175.4 -0.7 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, Canada 


No. 


ODryTny 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1986 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,024,675 1,829),315 ey SIS 1,997 ,043 
514,354 488,621 536,792 567,867 
179 ,835 178,070 204,489 207,289 
2,718,864 2,496,006 2,699,017 2,772,199 
762,070 696,129 900 ,408 976,855 
204,674 161,778 217,112 224,454 
146,814 139,406 160,414 167,052 
72,013 71,304 95,843 95,777 
1,185,571 1,068,617 1 37D 0ee 1,464,138 
90,445 67,742 88,961 106,372 
198,508 161,410 211,596 248,245 
121,694 107,990 146,553 158,958 
17,036 12,259 15,240 19,813 
69,875 55,746 78,420 103,784 
95,017 74,261 83,489 89,919 
592,575 479,408 624,259 727,091 
715359 64,608 78,187 100,229 
118,088 108 ,006 128,995 135,249 
45,975 40,287 46,305 46,595 
85,438 74,629 89,792 89,756 
25,176 22250 22,340 25,317 
257,105 245,759 274,253 297,073 
603,141 555,546 639,872 694,219 
474,942 448,985 464,518 471,758 
53,943 51,910 56,780 52,617 
30,355 43,699 42,162 38,228 
54,782 52,342 A FA| 61,713 
1,989 -#2,024 2,145 Pei} 
122,338 106,749 133,467 186, 388 
123,704 115,602 130,650 134,133 
341,088 333,488 426,599 391,370 
132,523 129,916 162,831 200,991 
1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 
6,435,815 5,884,292 6,808,798 7,197,124 
1,867,594 2,032,483 2,302,986 2,868,444 
42,364 49 ,538 64,856 79,444 
892,898 837,625 883,226 852,391 
115,540 105,543 116,930 139 , 383 
170,851 149,482 191,758 257,392 
163,459 157,889 178,617 195,522 
3,252,706 3,332,560 3,738,373 4,392,576 
9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589,700 


1985 


May? 


Mail 


2,304,166 
649,414 
237,081 


3,190,661 


1,083,540 
235,418 
189,268 
111,054 


1,619,280 


130,256 
265,823 
173,975 
20,066 
109,719 
88,542 


788,381 


135,192 
147,189 

50,825 
102,674 


28,453 
315,773 


780,106 


494,666 


56,455 
62,955 
80,775 

2,680 

232,143 

155,428 

505,555 

241,223 


1,831,880 


8,210,308 


2,832,460 
74,318 
921,087 
142,052 
309,207 


193,839 


4,472,963 


12,683,271 


JuneP 


JuinP 


2,012,322 
614,759 
226 ,746 


2,853,827 


939,053 
217,117 
192,172 
102,594 


1,450,936 


116,520 
243,703 
160,130 
19,403 
93,833 
78,971 


712,560 


131,000 
145,750 

42,524 
105,225 


28,849 
299,981 


753,329 


471,831 


56,079 
44,387 
78,508 

2,490 

213,274 

158,617 

483,925 

226 ,066 


1,735,177 


7,505,829 


2,626,397 
72,780 
910,944 
141,068 
306,357 


194,702 


4,252,248 


11,758,077 


June 


Juin 


2,023,245 
539,099 
198,960 


2,761,304 


907 ,335 
202,770 
182,322 
103,150 


1,395,577 


112,848 
222,419 
150,520 
17,506 
86,358 
74,784 


664,435 


116,432 
131,397 
39 ,038 
92,173 


22,175 
251,594 


652,809 


428 ,028 


49,737 
39,923 
72,773 

2,235 

201,414 

140,515 

482,258 

210,005 


1,626,888 


7,101,013 


2,409,468 
59,667 
935,662 
119,957 
268 869 


172,851 


3,966,474 


11,067,487 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1985 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December June 
1986/1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1986/1985 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 
1,927,924 2,158,066 1,844,178 1,992,484 2,096,610 2,064,002 -0.5 fpiceries - Boucheries 
562,388 581,912 524,610 DED 528,179 546,462 +14.0 Epiceries, confiseries et articles divers 
1955991 211,436 189,49) 197,905 196, 368 235,468 +13.9 Tous les autres magasins d'aliments 
2,684,303 2,951,414 2,558,279 2,729,680 2,821,157 2,845,932 +3.3 Groupe de 1'alimentation 
875,655 979,944 964,842 1,031,654 159,457, Us eREN 7) +3.4 Grands magasins 
198,924 218,819 232,578 267,835 315,736 317,989 +7.0 Magasins de marchandises diverses 
166,240 181,432 159,209 170,402 169,452 195,233 +5.4 Magasins généraux 
97,597 112,583 97,301 103,588 127,609 196,015 -0.5 Bazars 
1,338,416 1,492,778 1,453,930 1,573,479 1,972,234 2,543,154 +4.0 Groupe de marchandises diverses 
88,111 92,385 97,985 113595) 160,850 201,351 +3.2 Magasins de vétements pour hommes 
211,626 25 De AD 242,703 252,303 270,091 347,275 +95 Magasins de vétements pour dames 
132,025 169,932 161,844 162,259 191,837 263,815 +6.3 Magasins de vétements pour la famille 
(Pez i08) 17,685 18,583 20,753 21,813 19,565 +10.8 Magasins de chaussures spécialisées 
72,441 91,491 91,749 98 ,863 134,423 124,685 +8.6 Maqasins de chaussures pour la famille 
76,196 87,342 87,201 102,538 125,944 144,628 +5.6 Autres magasins de vétements et accessoires 
597,509 691,010 700,065 750,311 904,958 1,101,319 +7.2 Habillement et accessoires 
112,109 100 ,633 D295: 98 ,374 103,474 125,167 +12.5 Quincailleries 
124,462 136,172 131,027 138,922 144,357 150,038 +10.9 Maqasins de meubles 
43,263 47,183 45 ,868 49 ,844 S945. 57,360 +8.9 Magasins d'appareils ménagers 
103,387 102, 380 96,116 109,203 113,093 122,238 +14.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
24,851 26,966 28,865 29,406 Ziee/2e: 27,993 +30.1 Réparation d'appareils é lect ro-ménagers 
266,508 289,914 288 , 301 307 ,323 342,471 426,972 +19.2 Autres articles d'ameublement 
674,580 703,248 687,472 733,072 782,563 909,768 +15.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 
435,676 464,993 441,350 473,497 474,602 604,615 +10.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 
49,151 64,951 60,330 58,732 70,888 119,086 +12.7 Librairies et papeteries 
Beas 32,607 32,166 34,143 33,901 60,175 +11.1 Fleuristes 
66,808 71,031 61,428 66,505 93,340 226,836 +7.8 Bijouteries 
2,176 Dele Deve 72 25196 2,767 3,434 +11.4 Ateliers de réparation de bijoux , 
186,718 170,182 136,227 127,957 130,734 184,696 +5.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
150,970 159,890 135,401 141,086 166,225 252,425 +12.8 Magasins d' accessoires personnels 
510,737 548 ,043 414,327 426,533 465,025 737,480 +0.3 Magasins de boissons alcooliques 
190,411 181,758 172,694 184,006 206 ,977 252,121 +7.6 Tous les autres magasins 
1,624,600 1,695,727 1,456,075 1,514,655 1,644,459 2,440,868 +6.7 Groupe de tous les autres magasins 
6,919,408 7,534,177 6,855,821 7,301,197 8,125,371 9,841,041 +5.7 Total excluant groupe de 1'automobile 
2,287,175 Pe exeeH| 2,007,347 2,330,285 2,189,317 1,867,892 +9.0 Concessionnaires drautomobiles 
62,371 58,186 56,333 57,087 53,400 39 636 +21.9 Vendeurs d automobiles d'occasion 
968,528 990,264 922,061 974,919 968,419 974,915 -2.6 St ations-service 
123,957 122,636 115,459 131,706 132,743 115,521 +17.5 Garages of ee ; Mace 
258,775 232,127 212,885 237,073 289,377 304,799 +13.9 BE de piéces et d'accessoires d'auto 
jobiles 
190,541 178,675 166,634 181,484 176,868 156,484 +12.6 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 
3,891,347 3,755,479 3,480,719 3,912,554 3,810,124 3,459,247 +7.2 Groupe de 1'automobile 
+6.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


10,810,755 11,289,656 10,336,540 11,213,751 11,935,495 13,300,288 


NO 


aOrNaw 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Automot ive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Yukon 
Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces- 
d'alimen- de marchandises sionnaires 
tation diverses et de ma- d' automobiles 

gasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP- JuinP 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
SATE 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,178 
SoG 
3,487 
3,729 
4,867 
4,252 
4,550 
4,858 
3,738 
3,881 
3,751 
3,606 


47,008 


3,631 
3,329 
3,390 
4,075 
4,403 


4,677 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 


2,369 


765 
773 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 

1,258 

1,268 

1,232 

1,158 


15,267 


1,034 
1,012 
1,236 
1,384 
1,835 
2,063 
2,323 
1,399 
1,184 
1,159 
1,134 

751 


16,514 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


409 
356 
415 
443 
587 
724 
919 
1,332 
1,141 
1,121 
1,065 
1,259 


9,771 


902 
871 
837 
572 
735 


725 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


1,722 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29 ,086 


1,836 
1,750 
1,886 
2,014 
2,750 


2,877 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


aide) 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 

12,282 

12,350 

13,598 

13,700 

11,459 

11,607 

11,438 

13,155 


132,594 


9,234 
8,456 
9,974 

10,775 

12,643 


12,570 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 
- les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Var iation(2) 
procentuelle 


+24.2 
+2.3 
46.9 
+11.0/ 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
46.8 
+13.8 
46.9 
+2.1 


+12.8 


+14.9 
+7.2 
+9.4 
+5.4 
422.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 
+15.3 
+13.1 
+9.6 


412.4 


+20.0 
+12.5 
+14.0 
+19.0 

42.9 


+1.7 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Quest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1984: 

January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 13,735 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 2,937 14,464 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 3,571 18,587 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 
June - Juin 3,854 9 833 1,583 768 4,621 20,659 
July - Juillet BeOS 7,902 nee 555 4,030 17,796 
August - Aodt Dig te, 7,996 1,411 548 4,089 175393 
September - Septembre 3,615 10,340 teens 596 4,373 20,197 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 Us eyAl 47,655 216,872 
1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 3,129 16,297 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 
March - Mars 3,809 10,619 Nave) 846 BSA 20,960 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 
September - Septembre 4,296 11,222 1,214 734 4,431 21,897 
October - Octobre 35955 10,048 1,445 800 4,723 20,949 
November - Novembre 4,476 9,703 1,312 817 4,977 21,285 
December - Décembre 4,083 14,221 dnl 801 6,050 26,274 
Year - Année 47,190 115,727 epee) 9,616 D259 51 243,193 
1986: 

January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3,846 18,166 
February - Février 3,975 7,856 1,194 878 3,776 17,679 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 
April - Avril 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 
May® - Mail 4,183 10,244 1,490 774 4,626 ZA au 
JuneP- JuinP 41S ide 12: 1,756 808 4,524 22 11S 
July - Juillet 

August - Aodt 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour Ta composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


+8.3 
+11.1 
+17.3 
+19.4 
+22.6 
+8.2 
+4,1 
+5.5 
+7.2 
+7,2 
+10.4 
+12.1 


+10.8 


+18.7 
+10.8 
+12.8 

+8.3 
+14.2 

+6.2 
+12.6 
+11.6 

+8.4 
+14.8 
+18.7 
+11.8 


+12.1 


+11.5 
+10.3 
-1.5 
+7.5 
+7.4 


+3.8 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, mous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins &4 succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins &@ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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ME THODOL OGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
messes are first classified to the retail 
sector om the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 

-vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverdge 1s extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins @ succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
cede de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent 6tre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le qroupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
-changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &% succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 4 succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as _ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise 4 jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a _ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection: (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise &@ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this Survey iS one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &@ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de |l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou a L'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les umités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échant.illonnage et de 
l'erreur non liée a 1*échantillonnage 


Erreur d‘échantil lonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 


expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

Ve 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
| POX) e=eCV (CX) 3c. 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
-a normal distribution we can say; "the prob- 
-ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable ]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
lis 


CV(X) = S(X) 
ey ey 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEKXX = CV(X)> x 1008. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1986 Preliminary, May 1986 Revised 


I eee 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


No. 
per cent - pourcentage 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 64.3 74.2 70.3 82e> 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 62.7 68.9 58.5 Tent 
3 All other food stores 41.8 68.5 Sb) TDs! 
4 Department stores 100.0 100.0 - - 
5 General merchandise stores 47.8 65ie7 62.8 76.3 
6 General stores 85.0 90.0 62.6 76.5 
7 Variety stores WSs 3, 2) 3) WZ. 82.1 
8 Motor vehicle dealers 87.25 87.5 69/33 82.0 
9 Used car dealers - - 59.6 68.3 
10 Service stations 595 68.2 62.3 W Bats 
11 Garages - - 69> WAGs) 
12 Automotive parts and accessories stores 74.3 UU sll W239) 82.7 
13. Men's clothing stores 67.0 87.1 69.0 81.3 
14 Women's clothing stores 1 De? 87.9 (Bigl/ 75.6 
15 Family clothing stores 58.6 80.6 65.6 78.6 
16 Specialty shoe stores 58.3 78.3 eee) 81.0 
17 Family shoe stores V2E) aa.9 ile 84.5 
18 Hardware stores 90.0 100.0 70.3 81.8 
19 Household furniture stores 50.8 USI) 64.3 77.0 
20 Household appliance stores 40.0 89.5 63.6 75.6 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 67.9 82.1 67.5 83.2 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 61.8 85.0 Wig! 81.0 
stores 
23 Book and stationery stores 54.9 69.9 67.7 76.6 
24 Florists 64.3 78.6 61.0 69.6 
25 Jewellery stores 81.2 86.2 70.0 77.4 
26 Sporting goods and accessories stores 59.0 67.2 67.1 74.5 
27 Personal accessories stores 78.5" 87.6 61.7 74.2 
28 All other stores 61.8 79.1 60.0 72.6 
29 TOTAL, ALL STORES 66.4 81.1 64.2 76.0 


Regions and selected metropolitan areas 


30 Newfoundland 
31 Prince Edward Island Hie ie se son 
32 Nova Scotia Gres 86.6 63.4 77.0 
33 New Brunswick 74.8 87.7 60.9 1.4 
a pe 67.0 82.7 74.4 83.0 
a vies, 64.7 78.9 60.9 74.1 
68.4 84.4 64.4 77.8 
37 Saskatchewan 70.1 84.6 61.7 77.1 
38 Alberta 63.4 78.8 59.0 70.8 
39 British Columbia 63.4 79.2 66.5 76.0 
xy Yukon and Northwest Territories 64.3 Wk 39.1 57.3 
Grats ie He i i 
Re Wir cies 62.7 UES) 58.5 72.6 
44 Veaconee oe aes oe a 
64.4 79.6 62.3 75.0 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1986 préliminaire, mai 1986 


révisé 
a I ee a ea ee i i See 
Response fraction Coefficient of 
; variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
i variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


NO 
ee ee a ee eS 
per cent - pourcentage 


Genre de commerce: 


89.9 CEG? WE) 84.7 -035 Epiceries - Boucheries 


1 
74.0 79.0 63.1 75.0 -029 piceries, confiseries et articles divers Z 
44.7 78.7 54.8 UBS .033 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
81.2 90.3 68.2 79.4 033 Magasins de marchandises diverses 5 
96.5 97.8 64.0 78.2 -057 Magasins généraux 6 
84.5 Biss) 79.0 86.0 .002 Bazars 7 
94.6 94.4 WOES) 82.4 aah) Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 69.4 ides .097 Vendeurs d'automobiles d'occasion 3) 
WAS 76.6 69.3 78.1 -009 Stations-service 10 
= - 73.0 B22 -015 Garages 11 
Wee) Gre 81.8 88.5 -034 Magasins de piéces et d'accessoires WZ 
d' automobiles 
79.6 97.0 75.0 85.8 050 Magasins de vétements pour hommes 11) 
Ws? 90.9 62.9 2a -011 Magasins de vétements pour dames 14 
Dili, 87.2 64.2 81.9 -020 Magasins de vétements pour la famille 15 
83.4 94.6 UDSS 90.0 -035 Magasins de chaussures spécialisées 16 
82.3 95.4 74.2 90> 043 Magasins de chaussures pour la famille 17 
99.0 100.0 WHEY 88.9 -015 Quincailleries 18 
82.8 83.7 Tots} 84.2 .053 Magasins de meubles 19 
36.5 65.3 65.7 82.1 stile Magasins d'appareils ménagers 20 
84.9 90.8 78.8 84.1 145 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
U).6 91.4 WS) 87.5 -008 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
43.5 69.0 Wsyae) 81.7 -012 Librairies et papeteries 23 
56.9 80.7 64.4 U8 -066 Fleuristes 24 
94.8 Hist Weel) 83.4 -051 Bijouteries 25 
66.1 71.9 67.8 Was 043 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
83.9 Daz 63.7 80.3 -118 Magasins d'accessoires personnels 27 
URE 79.6 68.1 PIE GOD Tous les autres magasins 28 
84.8 9125 70.9 81.6 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
VST Be 56.7 67.8 -021 Terre-Neuve 30 
90.8 97.9 51.6 74.6 023 T1e-du-Prince-Edouard 31 
93.0 95.4 66.9 83.0 -035 Nouvelle-Ecosse 32 
ohio 98.0 68.9 TKp2) 031 Nouveau-Brunswick 5B: 
83.1 94.9 WiDieil 84.6 .015 Québec 34 
81.5 87.1 70.1 81.9 -012 Ontario BS 
82.8 DBeD) RAD 83.6 -020 Manitoba 36 
90.0 94.8 69.5 83.6 -031 Saskatchewan oF 
89.8 94.2 66.1 74.6 .011 Alberta 38 
91.0 gD Alsi TS -038 Colombie-Britannique 39 
94.0 9822 Sy)Ay) 60.4 -048 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
82.9 95.7 Weal 2a .029 Montréal 41 
Wot 85.1 WA 72 83.9 .024 Toronto 42 
Bn i 92.8 78.0 84.6 .032 Winnipeg 43 
90.8 94.6 694 VG pluses Vancouver 44 
Re ee ee 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut €étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 

‘Ment or trend, the cycle, the seasonal 

variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses _ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes 4&4 cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder 4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 


que ces opérations ont été exécutées a piusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain.ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally 


the Canada 
now derived 


1984, 
adjusted total is 

"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales. sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour itesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &@ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisgu'1l indigque la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Fsti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
Telates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
Tevisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VI on constant dollars 
i estimates. 


pour le mois courant seulement. Avant mars 19839, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées ar 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison— 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' a 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerc1aux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 3 26 5 
April - Avril 26 4 12) 4 
May - Mai 27 5) 27 4 
June - Juin (2S, 4 25 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aoat 26 5 77h ) 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 D 
December - Décembre 26 4 25 4 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 

garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
'tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 

selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
‘broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


TH) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détaail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niere(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrdlé suivant des daisposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste @ grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
a 1 1 i A eT 


eTOR2 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 


than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


the 


ile 


Zee 


Epiceries-boucheries 
ou plus de viande frai- 


Epiceries-boucheries. 
(épaceries avec 20% 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires' d'‘ automobiles. Vendeurs 


d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d' automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d!'occasion 
seulement) . 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


20. 


Zale 


LP. 


3c 


24, 


re 


26. 


Hades 


. Men's clothing stores. 


. Family clothing stores. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


. Hardware stores. Hardware stores. 

- Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 


Book and stationery stores. 
stationery stores. 


Book and 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. * Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoaraphic supply stores; luaqgage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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20. 


Zi\e 


[ep 


23% 


24. 
De 


26. 


Bil 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcgons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 


gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
MoCnelc 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales3 boutiques  d' animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIIT 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 30 AND 351 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile vehicle 


dealers. 


dealers. Motor 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAU ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises daiverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; maqgasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d' occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales. M., 
First Issue, 


Bil. 
A P5572 


Bil. 
(ISSN 


Merchandising Inventories. M., 
30 pages. First Issue, 1972 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Bil. 
(ISSN 


Vending Machine Operators. A., 
45 pages. First Issue, 1958 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286) . 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catal ogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


Biky 25 
(ISSN 


La vente directe au Canada. A., 
pages. Premier numéro, 1966-67 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. OS; Bills 
60 pages. First Issue, 1974. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail: Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 


Catalogue 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VS 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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